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“

' nuevamente lo chferencxa con-el! empleo de los olros oentms comercmles
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... 212 EN EL SECTOR DE LAYCONSTRUCCION: ' Est

'Segun parémemos dados "'rﬂCamacol la construcclén de cada 100 Mt2 generax 'dos empleos

.dxrectos, relac:é;n que se muestra oti la tabla 6_' S

J

.'J'.-J_k'

R

“. Elal porcentmer de partmlpamén del Paseo de la Castellana enla genm‘aclén de empleo, se .

o "debe a' 'qu la gran:extensuﬁn del érea a constnur requlere aﬁn mﬁs mano de obra, con un T

: ;fdxferencm de mﬁs.-de 20% con los otros cen%ros comerclales que au:nque son completos no

] . _L

son tan extensos como este.




A 2.21EN EL ‘SECTOR-:COMRGIAL: -Lépuesta en marcha de procesos productivos no

: 4.7 depende exclusivamente de 1a labor desempeﬁada por la mano de obra directn, sino que por
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‘- Los 84negocu>s restante, aportan; A empleos mdlrectos ;
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"el‘resto corresponde a los negoclos pequeﬁos que ﬁmclonan por ahora Por no
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La construccién.de los -éqntros
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" La ‘oonsu'ncclonadc, centros comcrcwles apoﬂé 1156 empleo ‘mduecto;r 'de los cuales el

L Paseo de la‘Castellana tuvo 1ma panmlpac:én de 41 6% mayor que la de: laiszotrcs centros S

P comercml&s ‘por la, relaclén emstente ent:re elaarea a constnur y- la mano de obra requenda

:’ i e

i -.que para los empleos md:rectos es que por cada 100 Mt2 de constmccum se generan 1. 5 o

e . - Py
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v "empleos mdu'ec'tos ésto segun Camacol . e ey

I ='b.‘ - -:§§,=
1991 se constluyo el centro comercuﬂ Los E}ecuuVos y entre 1994 y 1996 se lncleron los

‘ traba_]os de los cuatro centros comerc:ales restantes mcluyendo hast& ahora al Paseo de la
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de licthvias d«a”cogg%oéxén ‘_totﬁlég,- sunlnmstrado por Camacol y que se detalla a

: qg@tinu_acié_n:
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DE;s EN[PLEOS GENERADOS EN EL SEC [OR DE LA

M'r{Apmbafios T

128 355 "

3 435.580 ' f8712 6534

155963;: i 13119 2339

¢

~ 1%5600' 2712 B EER X7

.& ;171__1,0 BRI

. L o
: "’Carlagena de has cuales los centros comerclales en: el momento de construcmén generaron

""4

.un total’ de 269[ plazas de traba_}o temendo una partmpamén de 8 98% en, ln ‘generacién de

‘;RondaRealySupercenlro R

En total 56 generaron 29 942 cmpleos tanto dn'ectos como. mdn'ectos en la ciudad . de)_; ;
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- El sectorf’commclal generé enrl 995 un: total de 2444 puestos de traba_]o y en 1996 fueron

i

1079 para un total de 3523 puestos de tmba_]o en estos aﬁos, temendo presente que los.
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centros comercm!cs on cstudw gcneraron 2072 empleos en csta érca, dando como resultado_
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. Cem ploo dlncto somaereio
ampleo diresto Wompled dlucio cunstrucelén

" comeréio Mom plao indiractn “om srcio
Bempleo indirecto: construcelén’
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h':partlmpacmn poroentl.lal ‘mayor gue el
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% econénucamente activa ﬂotante Y camblantel que esté. ala expectatlva del surgimiento de

o ‘_nu"e'fvﬁs obras en la ciudad. Por sy parte el sector comercial requiere de personal, que preste
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hiocasienes limita la buena prestacion de los

\ necesania para umplir con el tipo de trabajo
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""son de cstrato do';, tres, cuatro y cinco, donde el nivel de mgresos oscila entre cuatro y dxez

P
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o § alvo OS vale la pena aclarar que en algunos barnos como Las Gawviofas, se

[ . -t . i - 1 -

k

T pcnenece al clase medm-medla, wn algunas excepclones pdc clase medla-ba_]a, como la

En cuanto A la t,lase soclal encontramos qufe la, mayor parte de la pob]amén en estudlo
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pogg %@%d segundad rapldez y distraccibn, caracteristicas que no

o en'los almacen&s del centro amurallado.

. se encuentran en B
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" ‘PREFERENCIA POR SITIOS DE COMPRAS

an - Dcentro

|m mercado _
. .centro comercial
Hotro

: Las famﬂlas de' ciase medla, ’uenen i comportamlento muy umforme en cuanto @ sus
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‘no dedxcan”el, mayor porcentaje de susangresos a los alnnentos $INo & rubros ¢omo:
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almacenes d1ferentes I_os blenes espec:ales son aquel]os determmados por una marca “

- ) o ‘g

<gu mayona de alto valor oomerclal y producndos y O&ecldos ca31
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. *°. William Stanton, pag 150
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,j ’dlferente de compra que brmda al consurmdor la

. Sl
faclhdad de adqunm' : odo cua.mo necesna en lun

- ‘;11 “Mouvos de Patmnazgo ¥y son los que detennman la prefexencm de un consunndor
o F ! s

K sobre un bxen, un servmlo oun almaoén, estos motwos son: .
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prodtictos enl volumenes cluse y marca.
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: ié}Lacercania a sis ]iogaf’éé-o sitios 'dc_ traba;o é 35 5% deﬁla poblaclén encuestada
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ﬂamatlvor *_muy %novedoso ;-sm embargo 8 pesar de: oﬁm}Mculos muy parecidos a los
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Plazuela es el atracuvo
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persona 'no remdenfes en la zona, que lo ﬁec‘,uentfm con mas rcgulandad que a. cualqmer
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. achvxdad .qdns!ruqt_org sirvié cOmo un motmj de giesar_rollo més oonocido como Multiplicador

. ..dela 1ﬁv§:si6n. sobre ofro sector como es-el comercio y en ciertos factores como el Empleoy

helt TR 1 - . i ‘e

i ,'Cmagem-’asmdlé 28193, 939 731.200; 66 el ual se han pucsto a-funcion'ar los cinco

Después de es! tudtar la incidencia eoonémlca de la construccién y puesta en mamha de los

ceéltros comen,lales en la zona centro ~\y sur; nos atrevemos a decir que se conﬁrma la
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apreclaclén de los,e mversxomstas que consnderan “la industria de la construccién como la

& empresa més segura en el pais, ya que de 8| cuerdo a la informacidn obtenida en entrevistas

\ onales'con las directivas de los proyectos de estos centros comerciales, hay consenso en

N la exip“a’lente respuesta a su mversnSn con un pro_lpedlo de venta de locales del 90%.

,. - Fot.s patte;aunque el comportamiento y 1a acogida del proyecto por los inversionistas del

Jcog%guctores debido a la actual crisis econdmica que afecta con

Cuando se lmbla de la mdustna de’ la oonstfucclén como la actmdad que mds empleo

&

'general pon. &50 mvertldo ademzis de estar hablhtada para emplear mano de obra poco

cahﬁcada hay consenso. El ser. un, sector que. reqmere maqmnana Yy equipo en menor
.

oporclén que sotras mdustnas determma que cas1 la 1ota11dad de los fondos que sc utilizan

:"""'sc mwerte efi :.ap1tal de trabajo y el empleo generado es més alto por unidad de inversién

L i

"i -i

ﬁ" chwdadcs Al lgual que en la construccxén, la puesta en marcha tanto de los

LroAr E . |
neggclos cqmo del ‘cer_m'o comercial en si, o' sea cOmo entidad, ha originado una mayoria de

“empleos c.:li,l_'.g':cms_-:‘e indirectos. que se pueden catdlogar también del sector informal de la
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economia, deb1do a ]a no: e)nstencxa de contmtos de trabajo establecldo bajo condiciones

legales los negoclos que ﬁmclonan en los centros comerclales en su mayoria pequefios en

-

1os cuales predomma la- atenclén de los, ropletanos o’ familiares de estos y algunos

Sy, r comerclales : ;,]a gencraclon de crnpleos al smtema productlvo loc.al sx constltuye un gra.n’
o respaldoweste T S

H i T
i ¥

x—dlreccmn aun anéhsm completo, debemos tener presente que los mgresos'

La puesta ‘en ‘-marchar de los estos, centros comercxales ha contnbmdo con la

ﬁ‘:

R

T

' ‘hasta el centro amumﬁado como tnicg alterfmtlva de dxstracmén y compra. Estos centros

'nsh

menclonada smoxpara dar inicio a una nueva forma de crecimiento urbano, alrededor de
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vanedad de bwmes y :,emclos revaluando a31 la oonccpcxén tradmwnal de dirigirse siempre |

Rl

AR L) O ) 4--'_‘.!..{-;‘
B S et 8



o Paguemenosaqwe se encuentra en el Supercemro y en la Plazuela o de Umano Jeans que estd
IR v%i

Y orgamzaclén en el momento de. escogcr que tipo de negoc;o se pondré en macha.
A pesar de esto no cabe duda que los- c%nm§ cqmerclales ‘en estudxo se han constituido una:
_;- i il I 3

e

;%ltematwa para peahzar sus’ complas y. dmponer
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: propiclan la satxsfawxén de las expeciatﬁas de los consum1dores
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por ganarvy mantener mercado la Plazuela utlhza como estrategia un programa llamado
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