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INTRODUCCION

El presente . estudio tiene como finalidad determinar la

factibilidad]| de reestructuracién de el mercado piblico

I .
en el Municipio de San Jacinto, para cubrir la falta
| R
L) ' : .
~de una eficiente, que reuna las caracteristicas fundamen

tales para ia completa satisfaccién de las necesidades

de la comunidad.

+ %

P@iblicos son muy comunes en los diferentes

d
!
|
Los Mercado?

- - . . ; ¢ i r » - . F
municipios del pais, ya que estos. reunen la produccion
. .

’ . . -~ '
agricola, pecuaria artesanal, de los pequefios producto
1 .

res de dicHos wmunicipios en donde se opera un sistema
!

de distribucidén de recursos basado en 1libre juego de
{

la toma de  decisiones coordinadas entre. el comprador

| - . .
¥ vendedoréen donde el consumidor obtiene un gran benefi
. | . :
cio econdmico.

|
I
!
Para determinar la factibilidad de reestructuracidén del

t . i :
mercado ptblico,, se hard un estudio de mercado con el
. l (s

fin de analizar los precios y la comercializacidén de

1

'
!

. . . . . o : A
los precios sin intervencién externa, permitiendo asi




los diferentées productos a ofrecer en el mercado.
; ‘

i

Ast como se, hard un Estudio Técnico para determinar el
! .

| _
tamafio cptimo del proyecto, su localizacidén, asi como

la ingenieria del mismo, en la cual se busca resolver

1 ’ t
todo lo conclerniente a la instalhcién y el funcionamiento
| ' :

del Mercado Pfiblico en San Jacinto.

1
)
.! : ‘
Por otra pa?te se establecerdn los costos totales y de
| .
inversién inlicial "asi como de capital de trabajo y las
3

fuentes de financiamiento con el que cuenta el proyecto,

I _ _ ,

todo estc a tavés de una evaluacidn econébdmica.
: .

;
[
[ .
. f ) ' . - .
Por @Gltimo se estudiard las repercusiones o impacto que

tendria el proyecto para la comunidad a nivel general

o' .

exponiendo 1demas; la importancia de reestructurar el

actual mercado pGblico de San Jacinto como un plan -simpli

-

i

ficado de desarrollo municipal, y resaltando una referen
. |
. ’ [ .
-Cia para gquilenes .deseen poner en préactica el presente

estudio u otros similares.

!

e

— A,;W




!
l _

i 0.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
I

!

Se 'ha obse%vado _que en Municipio de San Jacinto, los
habitantes %dquiefen sus productos de la canasta familiar
en tiendas !cercanas, supermercados o mercados piblicos
de municipips pféximoé dificultando la adquisicién de

1 0o . . s
los productos basicos para la dieta alimenticia de 1la
| . . :

s

poblacién, debido a la falta de ubicacién de los oferen t

] ! - .
tes en un solo sitio o punto de venta,

Por otra p%rte, cabe anotar que existe un mal llamado

‘Mercado Pﬁ?lico, el «cual actualmente se "destina para

el expendio de carne de res y cerdo inicamente, y que .
I : o

i ' L. . ’
ademds de esto no presenta las condiciones fisicas, loca

1
tivas y métodos de operacién funcionales, para ofrecer

=

le al op b}icb la méxima satisfaccidédn de su demanda,

| . -
De esta forma, se puede observar, que se han venido des
1 a

[ .
perdiciando;, recursos financieros, técnices y humanos

4+
1

que al ser ;aprovechados verdaderamente por el municipio,

' P Lo
estaran contribuyendo al desarrollo de este.

=




i

|

de San‘Jacinto con el fin de facilitarle a la cémunidad

i |

‘ . 1 i B
-reestructurar el Mercado - PGblico actual en el Municipio
1 . i .

- A través .de esto, se ha "observado 1la posibilﬁdad de

la adquisicién de sus productos de una forma cémoda, réapi

D | |
da, econdémica y de acuerdo a sus gustos.- i
|

1
i
!
i
o y e
La demandaiy su proyeccidén, la oferta y las condiciones
| |
técnicas y! financieras ‘hacen factible 1la rees?ructura
cidén de un Mercado Piéblico en el Municipio de San Jacinto.
t " R
b
1
; i
! ! ;
| = |
: I
; | {
' ) .
[
. .
3 i
i "
* !
i ! |
1
| i ]
[ i
LT b
: :
’ i
{ !
j :
r "
. [
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! |
;. 1
f ;
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I.

|
!

0.2 DELIMITACION DEL PROBLEMA

.
i
|
i
|
3
1

0.2.1 DELIMITACION FORMAL

c.2.1.1 DeiTiempo-

i o ‘
Este estudio se realizard con base en los datos recogidos

en el perioﬁo de Marzo a Septiembre de 1.992 y el periodo

de estudio e's 1991 - 1992,

0.2.1.2 DeéEspacio

El estudio

to, situadol en la zona Central del Departamento de Boll

var.

!
1

- B
t

0.2.2 DELIMITACION MATERIAL

0.2.2.1

|
Reestructur§c1on

Va¥iable'Dependiente

de San Jaci?to.

0.2.2.2

Estudio
Estudio

Estudio

!

Va%iables Independientes
!
deEMercad
Técnico
1
Ecoéémico
i

se llevar4d a cabo en el Municipio de San Jacin

i

~de in Mercado Péblico en el Municipio :




0.3 JUSTIFICACION DE.LA INVESTIGACION

Se ha considerado de wmucha dimportancia 1la elaboracién
|

de este estudio debido a la necesidad de cubrir 1la falta
1

.de un Mercado Pdblico eficiente, como un plan simplifica
| )

do de desarFollo Municipal de San Jacinto._ No se puede

! . . ' ey :
desconocer la importancia de la comercializacidn, sin

: b .
la cual la; oferta y 1la demanda perderian su razbédn de

5 [, . . . .
ser, Si la,distribucidén es deficiente, las consecuencias

H N +
recaen directamente sobre la produccidn y el consumo-

N
1

también en los precios; modernizando el sector comercial,
; ) .

se busca coordinar mejor las etapas de la produccién

0
y consumo, Vv ponér al alcance de la poblacién productos

a precios competitivos y de mejor calidad.

|
i
)
!
|
|
: |
Se puede dﬁstacar. también que la credcidn del Mercado

Piblico, serd una fuente generadora de empleo, desde
i

. o _
la realizacﬂén de las obras fisicas hasta el funcionamien
to de las mismas, contribuyendo asi a la posibilidad

|

de disminucidén - periodica del nivel de desempleo en el
o
I

Municipio de} San Jacinto.
|
|
I
i
i
i

]
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Por oltra parte, cabe anotar que este estudio servimd

de fuente de consulta para estudios posteriores en cuanto

+

a mercados, y dé base a aquellas personas que deseen
S, : :
E . . .
llevar a cabo este tipo de investigacibn.

. i "

i
.

Para la vigbilidad de este estudio se cuenta con la cola

i ‘
boracidn dﬁ las directivas de la Alcaldia del Municipio

de San Jacinto, Planeacién Municipal, asi como también
i R .

de aquellas%persohas y entidades directa e indirectamente

o i : ) s
vinculadas ‘a la, reestructuracién del Mercado Piblico;
1

! : . . ;
dentro de ilas cuales encontramos a las adjudicatorias

L)
E
; )
'y los' consumidores.
|

del mercado,

|

!
]
]
'
i
i
!
I
r




i

I -

50.4 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
1

‘ i :
0.4.1 OBJETIVO GENERAL

Determinar

!
)
i
'
|
i
I
4
!

el Mercado ;Plblico en el Municipio de San Jacinto como :

un plan_sim%lificado de desarrollo municipal,

|

!

!

0.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS
: |

la factibilidad de ia ‘reestructuraciédn de |

- Realiza{ un ‘estudio de mercado para determinar la !

demanda actual y su proyecidn, la oferta actual y los'

: +
s 1
precios.
%
|
. . . S .
- Determinar cuéles son las dinstalaciones fisicas necesa

rias en un,;proyecto de factibilidad para 1la reestructura .
i . .

cidn de el Mercado Pablico.
1 :

1
|
. . - P
- Determinar la ingenieria del proyecto para resolver
'

]

todo lo concerniente a la reestructuracién y funcionamien

to de la plénta.

R S N




1
- Determinar 1la inversidén en capital y 1la inversién

A

de gastos de organizacién del proyecto.

.

- . Determinar cuales son las lineas de créditos que se

utilizan en[este tipo de empresa.

i

|
|
i
i

- Evaluar {el proyecto tanto en 'su aspecto econémico

como social., ‘
i
‘. : |
- Determinar que la reestructuracién del Mercado Pdblico
t
| + :
de San Jacﬂnto, servird como complemento. de un Plan
i
Simplificado} de Desarrollo.
i
| ;
| ot
Do
'!
| /
| 7 CARTAGHH
| ‘jﬂ ﬁ;ﬁh ;
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|
|
i .
]
! ;
| :
|
i
I
|
I
i
i
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|
0.5 FORMULACION DE LAS HIPOTESIS
b : .

i
! .
0.5.1 HIPOTESIS GENERAL

i
1
P

Existen en ?l Municipio de San Jacinto condiciones de
| ,

‘mercados, t%cnicag y financieras que hacen factible
la reesﬁrucfuraci%n y puesta en marcha de el actual
: 1 J
mercado pibllico.

1

E |
0.5.2 HIPOTESIS DE TRABAJO

La demanda actual, oferentes dispuestos y una disponibi

lidad de r%cursos hacen posible 1la reestructuracién
) : | 7 :
del actual Percado Piblico para cubrir la deficiencia
|

de 1los serQicids. de distribucibén de los productos de

1

{ . : B
la canasta familiar existentes en el municipio de San

l = f
Jacinto.-

1
'
|
1
'
|

P L




i
i
|
| ‘ .
0.6 OPERACIONALIZACION DE LA HIPOTESIS
j ‘ '
0.6.1 DEFINFCIONES CONCEPTUALES

| .
Estudio de [Mercado: Es aquel que busca determinar 1la
. 1 1

I
cuantia de los bienes 0 servicios: provenientes de "una
. :

'
I

nueva unidad de produccidén que la comunidad estard dis
]

puesta a aquirir a determinados precios.,
: 1

|

1

I

i

Estudio Técnico: Es aquel que nos muestra las condicio
nes fisicas del proyecto a través de la Ingeniria,. tama

!
- oL '
no y 1ocallz?c16n .de un proyecto dado.
|

- ! . ' . - . . ’
Estudio Econémico: Es el andlisis de las variables econd
’ 1 ; .
N ’;‘ | . B ) . .
micas, politicas y sociales que conllevan a la interpre
i
tacién de 1a? necesidades de una sociedad.
! :

i
|
Recursos: Agbntes’o factores utilizados en una economia

0o en una empresa para producir y-distribucién bienes

y servicios '‘convencionalmente son clasificados asi: tie

/

I . . r - N
rra, trabajo, capital y tecnologia, siendo cada uno
1

| ,
el nombre gepérico de un grupo grande de servicios produc

1
|




tivos. i

' i X . : .
Factibilidad: .Es la técnica que permite analizar y estu
diar 1las ﬁosibifidades de ejecucibén §y rentabilidad de

i .
un proyecto:que se plensa poner en marcha y para el cual
1 : ' S

hay qué teﬁer aépectos como la investigacidén  de merca
i _—
dos, ingen#eria del proyecto, tamafno 'y' localizacién,
financiéci&ﬂy organizacién dél mismo.
! 1
| ‘
Reestructuracién de un Mercado Piéblico: Es el tipo de
Mercadé Pﬁbiico a:reestructurar teniendo en cuenta aépec
. { . . :

| | .
tos como: !la tecnologia existente, ingenieria del pro

yecto, ubic%cién y organizacidén del mercado.

.

|
: | P . :
Mercado: Es!un sentido ecdémico general, un grupo de com

o .
pradores y i vendedores que estan en un contacto perma

N i - - ‘ ’, . . - o 0
nente lo s?f1c1ente préximo para gque las transacciones

entre cualquier parte de ellos afecte las condicionces
! .

de compra o venta de las demés. En un sentido més res
] - -
tringido, lugar en el que se compran y venden mercan

cras.

i
i
'
i
i

|
!
i
L

Producto: 'Cualquier bien o servicies que proporciona

! . .
una satisfaccidn .deseable para los consumidores.

. b —

Canasta Familiar:: Es la suma de todos los bienes y servi
; :
!

cios que adgiere, regularmente y durante un periodo

LT
8




‘razonable, .un  hogar para la satisfaccién de lo que se
. | B .

o i - ' ‘s . : .
considera sus necegidades segln su nivel de ingresos.

' Demanda: Cantidad de bienes y servicios requeridos por

la comunidad’.
i
1
b

Oferta: Cantidad de bien o servicio que entra en el mer

v
'
t

cado a un ercio dado en un perddo de tiempo determinado.

n : .
Canales de |Distribucién: Es el conjunto de todas las

empresas e jindividuos que toman propiedad o ayudan a

| ‘
la transferencia de la propiedad de un bien o servicio

en partiCUlér ast como su movimiento del productor. al

consumidor.i De este modo un canal de distribucidn inclu

ellos toman| propiedad) y el agente intermediario (por

1 .
que ellos ayudan a transferir 1la propiedad) también inclu

ye al produbtor y al consumidor final como puntos fina

I

les e iniciales..
i

'

1

. INIYER GRS
g bi AEEH Univaiay. -
v BRERE 28 Rk
—— MR SER gy

13

P 5% CARTAGS, |

Gy




I

0.6.2 Definihiones Operativas

.

o
¢
1

VARIABLES Z INDICABORES

b

" Estudio de Mercado Demanda del producto,

P precio, canales distri
bucidén, presentacién,

calidad, oferta.

!

Estudio Técnico' Ingenier{a del Proyecto

Geografia fisica, ubica

|

|

l

I ‘ cién del mercado, acceso
| . - fisico, disponibilidad

! .

1

de insumos.

Estudio Econémi?o

F _ ! .producto/capital, mano
! .

' de obra por unidad de

capital.

Reestructuraciéﬂ Tipo de mercado a rees
de un Mercado Pdblico.’ tructurar, teniendo en
| : . . T
E cuenta la ingenieria,
1 . . !
a ubicacidn estructura y
i ' » ’
| organizacién del proyec
) a

to.

Valor agregado, relacidn

14

FUENTE

Encuestas

i
An%lisis a
Mercados Pd
blicos.'
Observacidn
Do%umental.

|
Cilculos
Obtenidos
meaiante.
la) evalua
cign sociai
dei proyec
to}

H
Andlisis a
mercados
publicos.

Observacidn

documental. . *

Entrevistas.
]
]

L]
H
1
t




@ 0.7 MARCO TEORICO

t .
0.7.1 MARCO 'REFERENCIAL

1

Para 1la elaboracién del presente estudio acerca de 1la

faCtibilidadE de 1la reestructuracidén del actual Mercado
F i '

Piblico en S

i

[

i
. - l : - ’

- Estudio fiscal y presupuestal del Municipio de San

dios previos:

Jacinto Bolﬁvar, elaborado por Jairo Arrieta Madrid vy
_ I : : .
‘Hernaldo Car# Lora‘en el afio 1987.

' i

: ' ' 2 A . 7 . . . )
~ . Estudio .Socio-econdmico del Municipio de San Jacinto
| : - ‘ ’

' | : ’
Bolivar, ba%es -para un plan de Pesarrollo 1integral,

elaborado por Juan Carlos Bonilla Davis vy Martin Hamburger

en' el afio- de ;1991.

- ' Ademéds' se cdeﬁta con el estudio de factibilidad de

de wuna <clinica de Servicios Generales en

instalacidn |
. S

! _ o
el, Municipio! de San Jacinto, elaborado por Doris Arrieta

Cato en el aﬁo de .1991.

n Jacinto, contamos con los siguientes estu

‘Wﬁw;;;wtﬁf;
| o




il s

o ———

cadenas de

: | - - | -.. - 16

0.7.2 MARCO CONCEPTUAL -

; - : ’
Cuando 1la ?amilia primitiva empieza 'a responder a la
. b : . )

inexorable-iley de la evolucidn, esta empieza a ensanchar
se hasta constltulr un nfcleo familiar mucho méas amplio
1
1
| Lty . . .
que la hlstorla did el calificativo de clanes o tribus;
i -

| . . .
con esta nueva forma de organizacidén humana, aparecid

también una forma de visonar la actividad productiva,

esto es, hay una, visibén mé&s amplia, mads clara, més ob

| .
jetiva acerca del quehacer humano y bajo esa nueva pers
]

pectiva 'de |gestién productiva a hdcer mejor uso de los

distintos edios. disponibles, situacidén ~ que arroja

'
m
]
i
como res ulLa

dose el excedente que obliga al cambio. En su expresidn

inicial. estle cambio se presentd en forma de trueques

'

qué equivalé al cambio directo de mercancias (1).

!

1
v

Todo 1lo anterior siguié un proceso hasta llegar a lo

que es hoy qn mercado.
‘ i
i
i

En 1los acthales momentos, conociendo los ciclos y cam

bios imprev1stos'que- suelen presentarse en Jla Economia

1
i
I : . o
de nuestro pals ¥y sus regiones, el surgimiento de nuevos
i ' .
. | ' . .
y mejores empresas, industrias, supermercados, mercados,
. 1 . )
© almacenes, etc, estd determinado por las

! { . . Lo
consideraciones fisicas y demds medios necesarlos para

(1) Elementos B851cos para la comprensién de la Téorla Monetaria, belo Serpa, Univer
sidad de Cartagena Pag. 9-10

i

do un incremento en la produccidn, originan -

3



b

su realizacibn y adecuacidén de esos medios a los resuylta

dos que - se  persiguen, dichos medios son indicados a
g :
través de los proyectos, los cuales. son planes prospecti

-t

vos de una %nidad de accibén capaz de materializar algdn

aspecto del @esarfollo econbdmico y social, Esto implica
. i .
desde el pun?o de ‘vista econémico, proponer la produccidn
de algﬁn-bién o la prestacidn de algﬁn servicio con el
empleo de ci;rté técnica y con miras a obténér un deter
3
minado o véntajaéeconémica o social.
!
J .
Es important; reconocer que los proyectos de inversién
I
han de esta% sie@pre relacionados con una apreciacidn
del.‘cénjuntoé de 1% economia "y . que uno de _los factores
més criticos;en el estudio de gn proyecto es la determina
cidn.de su mércado;h |
|

1

El anilisis i correspondiente deberd abarcar ademids del

mercado del 'bien final,. los mercados de insumos y facto

res, puesto ique. todos ellos en su conjunto, influirén

v

de una manera u otra en el proyecto,. .

. . : ; o
Un mercado $x1ste ciando compradores que desean cambiar

sus productols o servicios entran en contacto con vende

dores gque desean cambiar sus productos o servicios por
N H

-dinero, asi, lo que caracteriza a un mercado son las

fuerzas funéamentales de la oferta y la demanda. L1
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concepto de mercado es béadsico para la mayoria de 1los

economistas contemporédneos, pues en .una economia de merca

v

"do libre este es el mecanismo por el cual se distribuyen

!

los recursos.

S —

El mercado es donde las personas reflejan sus intereses,

deseos vy necesidades. Es también en el mercado dondé

| . . oo
los productores reflejan sus condiciones de costo y tecno

3
logia. La ‘interaccién de ambos determinard un mecanis
. .

N ¢
mo que por 1? general sera socialmente dptimo.

i

i
Un Estudio ‘de Mercado consta bAsicamente, de la determi
nacién y cu%ntifitacién de la demanda y la oferta, el

analisis de |los precios y el estudio de la comercializa
, | : ‘ .
oz . ! e : . P .
cién, ademds este estudio es Gtil :para prever politica

. I }

adecuada de' precios, para estudiar la mejor forma de

comercializar el producto y para saber si existe un mer
I .

cado viable jpara los productos a ofrecer. A través del
i .

anadlisis de :'la demanda, se busca demostrar y cuantifi

|

car la existencia’ en ubicaciones geograficas definidas,

t

: . | L. . .
de individuos o entidades organizadas que son consumido

: :
res o usuarios actuales o potenciales del bien o6 servi
i -y -

cio que se :piensa ofrecer. Ademds el principal propd

|
. 1
sito que se!

persigue con el analisis de la demanda, es

determinar y medir clales son las fuerzas que afectan
| ' .
los requeri@ientos del mercado con respecto a wun bien
: i 1 |
‘0 servicio, lasi
|

asi como determinar la posibilidad de partici




pacibn del producto del proyecto en la satisfacecidn

de dicha demanda. Cabe anotar que este anidlisis esté

intimamentegligado a_la‘capacidad de'pago de los consumi

dores, pero

en un sentido mas amplio el andlisis debe

abarcar el estudio de la cantidad deseable o necesaria
!

. | . ! . .
de un ciertg bien ‘o servicio.

+ v
+

i

| . .

| H . . [
‘

i

+

Por otro lado el .analisis de la oferta se basa en deter

; .
minar o medir las cantidades y condiciones e¢n que una

E . -

| = . . g . :
economia qude poner a disposicién del mercado un bien
o servicio. ! ;

i _

f 1

f . . '
En la economia liberal del mercado, el precio actia como !

. L . '

l' 0 -l " - . N

guia principal en el proceso idnteractivo entre compra

! ‘ : ' ' - ‘ i
dores y veﬁdedores, permitiendo que a través de él se .

o
obtenga la idinformacidén que asegure un determinado ordena

miento y genere los dincentivos necesarios para que el .
d

mecanismo’

:
i
e
i
I. ‘
? mercado funciones correctamente. El precio
]

también . estd dinfluido por la cantidad que se compre. -

!
Por otro‘laﬁo es importante conocer el proceso de disti

:

.

| .
bucidn, ya ique a, .través de esta se sefialan las formas
Lo 1

especificas: de elementos intermediarios que se han pre
I

visto para ;que los productos lleguen hasta los demandan
! :

! .
I, . . . .

tes, consumidores o wusuarios. La- comercializacibén, no

es la simple transferencia de productos hasta las manos

+




.
1
3
1

del conshmidor} esta actividad debe conferirle al produc

to los beneficios de tiempo y lugar.

4

Luego de es#o es importante el estudio de la Ingenieria
b

del Proyectd, ya;que_a través de este se resuelve todo

lo concerniénte a la instalacién y funcionamiento de

i

i

la planta. Desde la descripcién .del proceso, adquisi

cibn del eqPipo y maquinaria, se determina l1la distribu

. i
cidbén obptima’ de la planta, hasta definir la estructura

de organizaﬁién que habrd de tener. la planta, es impor

. I . ) . .
tante la forma en que fisicamente se dispondran los equi

1+
i |

pos para prqporcidnar seguridad y bienestar al trabajador
¥y ‘para aprovéchar al maximo el espacio disponible.

f :

|

1 ) .
La base material de las unidades productivas de bienes

o de presta%ién dé servicios que constituyen el proyecto,

suele llamarse Obras Civiles, los cuales estin acondicio
nados por el tamafio, el proceso productivo, la ubicacidn,

|
la forma deiuhicécién del espacio disponible, la tcéno
“logia y la ilocal}zacién. De la dete;minacién de su
disposicidn %nrplaﬁta y del estudio ‘de los requerimientos
del personai que  los opere, asi como de su movilidad,
podréan defiéirse las necesidades de espacio y obras civi

1

i
les. i
|
|
1
I
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*

.cionales.

En cuanto al tamafic y la ubi;acién; la solucidn de éstos
depende por :una parte de la distribucién geogrdfica del
i .

mercadoe y poxr otra parte de la influencia . que la locali
+ g . .

zacidn tiene en los costos de produccidn, distribucidn
E \ -

i :
y en los coeficientes de evaluacidén conduzcan al resul
v i . . R
. |
tado econdémico mas favorable para el proyecto. En la
i ’ :
préctica,,deFerminar el .tamafio de una nueva unidad produc

tiva es una  tarea limitada por las relaciones reciprocas

) . 1 : .
que existen !entre. el tamafo y la demanda, la disponibili

dad de las materias primas, tecnologias, equipos y finan

--3

ciamiento. La localizacidén a su vez, depende de los

costos de‘tfansporte de insumos y productos, ‘de razones
} : :
de geografid fisica, de la factibilidad del -acceso fisi
co al mercaéo, de la disponibilidad vy precio relativo
. ! :

i . ! - :
de’ los insumos, de las economias externas, de la ubica

- ! . . .
cidén y repanto del mercado y también de factores institu

1
+

. | . s
las correlaciones. entre estos dos tipos de problemas
' ! .

—_

hacen que e su solucibébn ciertos aspectos deban tratar

se en formalconjunta, como ser el problema de las ccono

mias de escéla, la seleccidén y disponibilidad de insu

0—-

mos, la’ co

sideracién de efectos ambientales desfavo

rables .y ell impacto socio-econdémico sobre .el lugar, 1la
. +

regibdn o-el j

als donde se ubicarda el proyecto,

-

m——rg




La parte que concierne al analisis econdémico, pretende

determinar c¢ual es el monto de los recursos econémicos
' . ) o . .
necesarios para la realizacibén del proyecto, cual seré

el costo total de la operacién de la planta asi como

L . '
~otra serie |de dndicadores que sirven de base para 1la

parte final:y definitiva del proyecto que ¢és la evalua

cién del proyecto.

Dentro de este concepto es indispensable la determina
| 3

cidn de 1osicostos totalés f de la inversién del inicial,
los cuales jdepenéen de la tecnologia _seleccibnada,‘ asi
; | .
mismo la détermihacién de 1la despreciacibén y amortiza
cién de toa; la inversi6n inicial. E1 célculo del capi

tal de trabajo, no estd sujeto a depreciacidn ni amortiza

cién debido,a su naturaleza liquida. A través del estu

[

dio de 103% costos se determina la distribucidn de 1los

costos de la inversién fisica y de 1los de operacibn

del proyecto en términos totales y unitarios. En el costo

total de la inversién fisica se incluyen los gastos de

construccidn de la obra fisica, la adquisiciédn, transpor

te y montaje de equipos y de provisién de existencias. i,

Al hablar Qe financiamiento se entiende, todas aquellas
. 1 . . ) . .

fuentes de jrecursos financieros que se utilizardn y su

distribucién en los diversos usos que comprende el pro

yecto, o en otras palabras, el origen y destino de recur

PR T

S508.
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La demostracién de 1la viabilidad financiera del proyec
i | A
to y el exdmen de su sensibilidad a las probables varia

ciones de las magnitudes que conforman su planteamiento
i .

bdsico, se Pacen con instrumentos de andlisis financiero

| ' : - _ .
que el documento del proyecto debe presentar, como son

- Lo
el andlisis; de los costos en cuanto a su cardcter fijo

!

o variable ly el cuadro de fuentes y usos de fondos del
i

propio estudio financiero.
!
!
!
Los coeficientes de evaluacidn que conduzcan a un resul

! .
tado econém?co y social mAs favorable para el proeyec

b
to, son de Wital importancia dentro de un estudioc; asi

i

- L . 4 . !

pues la evqluac1on econb6mica de un proyecto tomard en
| . ‘ :

cuenta los ;factores hasta aqui mencionados, realizando

; .
una COmpar@cién ‘entre las posibilidades de usos de 1os
recursos disponibles y necesitados definiendo los benefi

i - . ,

] . : .
cios que se, derivan teniendo en cuenta que dicha evalua
cibn, se suele expresar en forma de coeficientes numéri

B o i .
cos que mieptras mds alta sea su valor numérico, se mues

i - i

! ) 3 -
tra mds factiible el proyecto de inversién.

‘ |
En tefminos! mas amplios, la tarea de evaluar consiste

en hacer un balance de ventajas y desventajas, comparar

beneficios f'costos del proyecto y determinar si el apor

te del prbyﬁcto a los objetivos del desarrollo elconémi
|

. ]
co y social, justifica su realizacién, teniendo en ‘cuenta
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0.8 METODOLOGIA

0.8.1 TIPO DE INVESTIGACION

g - e e e i

Este estudi# se puede clasificar dentro del tipo de pro

blema descr%ptivo ~ analitico, ya que a través de &1

- se describe ,y se analiza algunos elementos y -caracteres

de interés s?cial.-

!
! ‘
0.8.2 DISENO DE CAMPO

:
|

. . . C o .
Estara delimitado al &aiea del Municipio: de San Jacinto

v
i

: ) i : .
(Bolivar) para lo cual emplearemos la sefializacién de

encuestas a; la poblacidn, consulta y entrevistas con
' f

las partes iinteresadas en este estudio y la observacién
i
. I ‘. -
- ! . - .
directa, 1lo [que lograréd orientar a’' hacer tangibles 1los
!

objetios propuestos. La encuesta a realizar serdn de

tipo socio—éconémico, considerando que la poblacibn es
' |
[l

finita, o sea menor de 100.000, emplearemos para las

1
1 :

encuestas elimétodp de las proporciones.
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‘ 1 _ _
0.8.2.1 Técnicas de Recopilacidén de Datos

0.8.2.1..1 iObser‘vacién de Campo:'E La' realizaremos a
través de ?a obéeryacién directa para establecer las
condiciones }en que se encuentra 'él mercado actual y-f
ia posicién;de ioé productores,. mayoristas y minoristas :

' ‘ ' .
realizando algunos. estudios de casos.
: .

0.8.2.1.2 " La. Encuesta: Para la presente investigaciédn
se elabord fun tipo de encuestas socio-econdmicas para

I . . B
~-recolectar 1da informacidén en los aspectos tales como
la distribucién y comercializacién del producto, los-

ingresos familiares, y los consumos promedio.
- ) ~ ' :
!

0.8.2.1.3 ﬁa Muestra de la Poblacibén y la férmula en

cuanto | a la recopilacidén de datos se tendrd en cuenta .

i

bajo estudio, determinando la muestra de la poblacidn

- —p— -

por la |siguientes férmula (1)
' i

é no=22L/2 X P X Q X N
2

é} X (N-1) + Z /2 X P XQ

|

DONDE £ ?
R ,

!

|

n = tamaiio de la muestra

4rea de porbabilidad bajo la curva normal
{(1)MILLS|, Rich%rd L. Estadisticas para economia y Administracidn.
BOgoté Mc Gra, 1980 p.207 - 211

§

. 6

!

]




probabilidad'de éxito

P =
:q = prgbabglidad de fracaso
N = pobiaci%n total
, P
fE = error miestral
n - 1 = es!el_fattor gue sustituye a la desviacidn esténi

idar, normalizando la muestra bajo la curva normal.

d=  nivel d

1

confianza
F

- e —p—

| ' - .’ . . .
‘Teniendo en cuenta que la poblacién total del Municipio

g
' | . ¢
de San Ja?into (Bolivar) es de 23.797 habitantes, el

nivel de c?nfianza es de 93%, margen de error 7%, propor

‘cién de éxito 50% y de fracaso otro 507 obtenemos:

O e —

fzzgixz -1,

6
n = (1,96)% X 0,5 X 23.797 - 194,5 = 195
; (0,07)% X (23.797 - 1 )+ (1,96)2X0,5 X 05
n o= 195 |
i
i |
La anteriof muestra representa el ndmero de encuestas

: ! ,
a realizar jen la cabecera municipal, la cual nos ayudaréa

a obtener {una informacibén mids generalizada para tener

‘ ! - ' l . . -
una mayor consideracidn en el estudio.
1

|
|

27
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0.8.2.2 Organizacién y Presentacién de Datos

Una vez obtenida la informacidn, se procederid a la orga
L
nizacién y presentaciédn de los datos a través de tablas
i
y graficas estadisticas.

{

¥

i
0.8.2.3 Anédlisis e Interpretacidén de Datos
|

.Se utililizardn razones, porcentajes. e indices que permi
;
| . .
tan efectuar el andlisis y luego formular recomendacio
nes pertinentes.

.

i
0.8.3 DISENOS BIBLIOGRAFICOS
. | ‘.

Para efectos de la informacién secundaria se utilizarén
. s | .
tesis, libros y documentos que permitan enforcar en
! ot :

mejor forma el tema de estudio.

|
|
I
i

i
'
t
1
'
|
1
!

b




| 1. ASPICTOS GENERALES
1.1 ASPECTO FISICOS
1.1.1 Localizacién Geografica

Superficie:. El1 . territorio se encuentra localizado en

1
|
t
i
i
]
i
1

la parte- central del Departamento de Bolivar en la re

. Py ' . '
gién geografica-natural conocida con el nombre de Montes
; :

de Maria a una altura de 230 mts sobre el nivel del

Mar (el ma alto” de los municipios del departamento),

T

a una distﬁncia de 110 kms de Cartagena 'y con una exten

sidon de 462gkm32.
: ' i

!
i
:

" Su territorio estd bafiado por un arroyo que lleva su
: : :
- 1

mismo nombﬁe el cual lo recorre de occidente a oriente

para luego ?esembocar en el Rio Magdalena.
i
1.1.2 Limites
;
|
» _ _
El 4rea territorial estd circunscrita dentro de los
siguientes limites: Por el Norte con San Juan Nepomuceno,

e e
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al Sur con! el Carmen de Bolivar, -al este con Zambrano

y el rio Magdalené y al Oeste con Maria La Bajé.

+

‘
]

1.1.,3 Températura

El Municipqo de'SaniJacinto por su posicibén geografica
| . ' ‘

en la =zona; costera del Departamento y la altura de
| :

! ’ :
sus terrenos sobre el nivel del mar, posee un clima

tipicamente:
!

tropical, sSu températura promedio de 269C.

-

Por 1lo genqral y desde el punto de vista metereoldgico
el régimen ! pluviométrico, como el resto del Departamen

to, . se uentra dividido en dos estaciones durante

= [}
o) =]
RPN o PN,

el afo: Estacidén de lluvias o ‘invierno comienza en

Abril o M

&

o y se prolonga hasta Octubre y Noviembre,

I
la estacién

de veranoc - comprende los meses restantes

b

entre Dicie?bre y Abril,
i
1.2 ASPECTO HISTORICO
o )
|
El gobierna de la provincia de VCartagena Don Juan de

la Torre ﬁimienta, posteriormente nombrado Virrey del

. C ey . -
Nuevo Reino de Granada, comisi6n a Don Antonio de la
i

Torre y Miranda' para que fundara algunas poblaciones

[ ]
. . . i, . -
en jurisdiccidén de la provincia, cuyos extensos terrenos
. | .

del interiér se- hallaban totalmente despoblados, ya

i

i

1




que solo = encontraban algunos indieos y. meztizos- y

e
i
algunosfhaté de propiedad de magnates espafioles. Fué

L . . F ‘ . - . .
asi como el, ingeniero y capitan de las milicias reales,

Don Antonio’ de la Torre y Miranda en cumplimiento de

sus funciones con varios cientos - de dindios meztizos

1

traidos de ;los caserios de San José de Pileta y la
| : '

Caja, ambos!del municipio de ‘Corozal, unido con varias
|

familias espafiolas, llevé a cabo la fundacién del hasta

hoy conocido municipio de San Jacinto, el dfa 16 de

i
Aposto de 1776.

Posteriormente, en el afio. de 1886 el gobernador del

Departamento de Bolivar, nombre que tomé la antigua

[
- - | . .
provincia de Cartagena en virtud de la nueva constitu
1 -
t

cién expedida ese afo, dictd el decreto numero 312,

sobre divisidn territorial del departamento. Por esta

e -

norma se dglimité claramente-el territorio del departa
]

mento y lasfdistintas localidades que forﬁan parte inte

grante del Lglistrito de San Jacinto. Esta.t’x-ltima entidad
| : .

quedaba constitdida por la Cabecera municipal que lleva

| '
b

el mismo nombre y por 1los caserios de las Palmas, Matu

|
1

ya, Arenas, ;Bajo Grande, Paraiso, Palo Alto, las Charqui

' .
tas, San Cristobal y otros de menor importancia. Fué

, :
asi que quedd constituido para efectos politicos y admi
nistrativos rel Municipio de San Jacinto.

I
V
i
E |
'
]
'




1.3 ASPECTOS URBANISTICOS
. , . i .

1.3.1 Vias:de Comunicacidn
: f

I

stdn medidas por el [lujo de penetracién de los Corregi-

mientos hacjia la cabecera vy viceversa, se observa que

las condicﬂones de los carreteables de los. diferentes

corregimientos hacia la cabecera se encuentran en regu

A}

lar estado,i{ ademds el Municipio no cuenta con un servi
cio organizado de transporte para el perimetro urbano,
las personas se movilizan caminando, en bicicletas,

“motos y muy pocos en carro; a nivel intermunicipal el
i

i ) ‘ .
inico transporte es el terreno a través de buses, buse
1 ' ' ‘

. E . .
tas y toda clase de vehiculeos automotores,

!

1.3.2 Servicios Piblicos

Agua. 'Es lsuministrada por 1la empresa de acueducto

1
1
E
I
!
I
1

"ACUABOL" crn sede en Cartagena. La fuente de suminis
!

tro del 1lijguido consiste en 17 pozos 1localizados en

i

la hacienda, Regeneracién de los cuales actualmente solo
] .

estdn en c%pacidad de funcionar el #8 y #5 que pueden

producir lﬁ litros de agua por segundo. Sin embargo
!

esta agua nF es apta para el consumo humano por su alto

, | .
contenido de sal y su escaso tratamiento.

|
'
!
'
'
v
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L1 suminisﬁro de agua ha sido bastante irregular llegan
l .

do -en 1la éctualidad a ser nulo debido a la falta de
]

mantenimiento de 1los pozos, de las maquinas y al mal

estado de las tuberias que provocan que el liquido se

1 .
]

derrame ‘e inunde las calles.
i

i -
. 1 N .
Lo anterior, ha conllevado aquel nlmero de suscriptores
|

3

que tiene %1 Municipio sea muy bajo y que la poblacidn

. o . . -
continuamente se queje y reclame un mejor y eficiente

¥

:
servicio. i
1
.'
!

Para poder !'satisfacer esta necesidad las familias, cons
| -

truyen .aljibes o tanques en concreto, los cuales en

tiempos dej invierno recogen en su interior la mayor

cantidad de agua posible, aprovechando las lluvias que
s0n conduciﬁas hasta esos recipientes por medio de cana

les, otra forma de obtener el 1iquido es de pozos, lagu
. H ' :

nas y arroyos que conllevan a mermar la. salud de sus
L

. | L, . .
consumidores, la ultima forma es comprandola a precios

elevados a! los ’‘carrotanques o aljibes deteriorandose
'

1
el ingreso ?e las'familias.

.

Energia. n el Municipio de San Jacinto la energié

— o

es generadafpor CQREﬁCA y distribuida por la Electrifi

1

cadora de ﬁolivar a los usuarios, a este servicio estan

suscritos ﬁn total de 3.315 distribuidos asi:

1




R,

Cacecera Municipalf..............3...2.690

Las Palmas{..........{.............;. 286
Bajo Grande.......uoiiivinunenenn.. LJe. 95
i
Pgraisa...t..ﬁ........l.;........... 62
Arenas....i....;:.........;........ 59

Las Charquftas...,.............;...... 49

San Cristoﬁal...,.........;...........J 49

Las Mercédés....J..................,.. 44

TOTAL.....q.....J ...... N T
San Jacinto cuenta con una subestacién construida en

mis para

!
t
su cabecer% munfcipal por CORELCA, pero esta sirve ade
P
la energiai

de San Jacinto depende de la interconexién

del Carmen Pe Bolivar.

S . .
En en Municipio de San Jacinto el servicio de energia
l ‘

eléctrica puede considerarse eficiente a escepcién del
| , )

alumbrado pilblicoe para los barrios perifericos que es
! .

, . . ’ 1 . . 2

un poco deficiente pues no cumplen la reposicidn de
|
!

los bombil%os medida que estos se van fundiendo, ademéas
hay sectores que. no poseen postes y lamparas para este
1
i

servicio, " 'La cabecera municipal muestra una cobertura
i

del servicio de un 82.187 mientras que el Area rural
! ' . ’

una cobertura del 40.95%.

G M e e

reveer de energia a San Juan Nepomuceno,’
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§
% 50001 TYS

Medios Comunicacidn. Dentro de los principales medios

de tomgnicécién-’con, que cuenta la regidn tenemos '1ps
servicios ?ue presta la empresa TELECOM, entre,  los :cua
les tenemo% el - teléfono y el telégrafo, actualmente
en San Jaéinto el servicio telefénico cuenta con un
toﬁal de 50 sqscriptores localizédos en la cabecera

municipal, , ndmero este que tiene la posibilidad de

e fnd e -

- §

duplicarse.
'

]

El telégrafo por . su parte establece comunicacibén por

télex a cualquier lugar deseado.

|
-
!. .
TELECOM cuenta con un edificio propio, equipos modernos
. i .

de comunicacién y planta. generadora de energia eléctrica.

Estos,Serv%cios- se complementan con el correo el cual

. ) |

esta a cargo de la Administracién Postal Nacional (ADPOS

TAL) la cual tiene cobertura nacional, esta tiene servi

cios de giros postales y telegraficos diariamente recibe

un' promedio de 30 correspondientes entre cartas y certi

ficados.

e e —m— —

Mercado Plblico. La edificacibén wusada para tal fin

no cumple con los requisitos para. la cual fué creada,
debido a. que existe una deficiente distribucién de
los produqéos de la canasta familiar ya que .en este

' i . .
solamente 'se comercializan carnes 'de tes y cerdo, por
i

EEy ' ;
-3 35




por lo cua} es necesario adeccuarlo a las necesidades
4
{

del consumidor.

'
]
]

Matadero qulico.» E1" Municipié de San Jacinto cuenta

‘ l : 7
con un matadero localizado en la zona urbana de la cabe

T N . . .
cera municipal, el cual por sus mismos usuarios es consi
o . :

derado comd antihigiénico e ilegal por  estar situado

l o 7
dentro del i perimetro wurbano, Debido a esto, en 1990
. : '

. 1 ’ . ' . .
se realjizd un contrato para la construccién de un matade
i :

] ‘ . . .
ro ubicado. en las afueras de 1la cabecera municipal,

‘para el sac ificio de ganado vacuno y porcino.

D

!
. . e : .
Alcantarillado. E1l municipio no cuenta con este servi
cio, por 16 cual es comdn ver en las calles aguas ne

O
:

gras, ‘que van en detrimento de las condiciones higiéni
!
!

cas. Para 1suplir esta necesjidad las familias usan las

A i P
Llamadas pozas sépticas.

Salud. Exﬁste"un centro de salud_hospitalafio situado

en el suroccidente del municipio el cual presta consulta
I

‘externa, urgencias sala de parto, hospitalizacién,

i r

Odontologia, cquipo de Radiologfa y Electrocardiograma.

1
]

Existe ademés del hospital de San Jacinto, Centro Médico

¥
'

"La Fé&" qué cuénta con dos médicos de planta, un Odontd

: 1
logo 'y un iBacteriélogo, el cual presta los servicios




v

de consulta- externa, urgencias, hospitalizacidn, materni

dad, Odontolbgia y Laboratorio Clinico.

' ’ 1

1.4 ASPECTO' ECONOMICO

En el Municipio de San Jacinto, la economia se basa prin
' {

cipalmente én la Agricultura y 1la Ganadefia; en el caso
de 1la Agric?ltura; los principalesi productos producidos
son: Ei Mai; El Name, La Yuca, E1 Pléitano, ademis se
produ;e el ?abéco el cual ha venido mermando su produc
cidn al ngaI que el Algodén el cual pfécticamente ha
desaparec,ldoi .
§
Fas causas ?e que la produccidén agricola en el Municipio

tenga una tendencia estable con posible dlsmlnu01on
, i ‘ _

:son posiblemente a que es una producciéﬂ'arcaica en la
medida en Jue laé nuevas técnicas de produccién no se
han difundiqb de tal forma que' atn se utilizan métodos
como la que%a defmontes para preparar las tierras, asi

mismo utilizan el hacha, el machete y demds wutensilios

rudimentarios. Por otra parte se siembra con la esperan

za de las lluvias y las condiciones del tiempo limitén

dose asi 1lal produccidn. Otro aspecto. que no beneficia
. ] ‘ '
la produccién y que la limita es la no propiedad de
| ’ . .
la tierra por parte de los campesinos que deben producir
: !

en parcelas: que no permitem cultivar mucha cantidad.
| .




38

Las actividades pecuarias en el Municipio estdn dedica

dos pfincipa}mente a especies de bovinos, ovinos, por
cinos y aves, De estos, la c¢rianza de ganado bovino

es una de las principalmente actividades ya que se produ
! . '

i
ce para carne y/o leche y puede ser extensiva o intensi

i .
va destacéndose 1la extensivas ya que no hay mecaniza

f t

) .
cidén y tecnificacidén del sector, de igual forma la inse

guridad en él campo, la falta de higiene y control de

enfermedades ino permite que sea 1ntensiva y especializa

da.

i [ :
La economia !de San Jacinto en <cuanto a su industria
y comercio se limita a pequefios negocios de tiendas vy

restaurantes 'y como Unica industria estd la artesania
i .
tradicional por 'su calidad y atractivos colores lo que

i
genera turismo en la zona.

|

1
|
1
|
!
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\ 2. ESTUDIO DE MERCADO

Ll estudio de Mercado establece una de las etapas més

importantes del presente estudio ya que nos permite  la

recoleccidn, | registros y anédlisis de todos 1los datos

referentes a!
| .

» l . » + F * . .
relacionados  con la distribucidédn y comercializacidn de

la demanda, oferta, costos y demias aspectos

el Municipio de San Jacinto Bolivar.

alimentos enl

' . . .
'El objetivo del estudio de Mercado en un proyecto consis

}

te en estimar el vdélumen de bienes de bienes y servi
i _

cios proveﬁ#entes de la nueva wunidad de producciédn,

. 1 i
que los _consumidores estardn dispuestos a adquirir a

] I
determinados |precios.

i

i

l "
Este estudio: hace referencia a un Mercado Pdblico el
! ! \
cual se encargard de ladistribucidén y <comercializacidn

| . . . . -
de 1los produFtos alimenticios, ya que dichas actividades
|

producen 'benéficios individuales y sociales, unas metas
: T ‘ , '
y objetivos comunes para la comunidad.

[
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1

2.1 SISTEMA: ACTUAL DE DISTRIBUCION-Y COMERCIALIZACION.

DE ALIMENTOS EN SAN JACINTO. . ’

'
1

La Distribucién. Comprende "las actividades de traspaso

~de 1los bienes desde los productores hasta los compradores

y usuarios ! finales. No solo abarca las actividades

: o
fisicas, tales como transporte y almacenamiento de 1los

bienes, _siné .también las de tipo legal, promocional vy
| ‘

financiero,ique se realizan en el curso de la transferen

cia de 1la erpiedad. (1)

Canal de D%stribucién. Se define como wun conjunto de
. ‘ : :
drdenamientob contractuales que vinculan a los fabrican

ll . .

‘tes y a varias clases de intermediarios con los mercados

:
+

consumidores. (2)

. . 1. s . - .
Comercializacidén. Es en términos generales el conjunto

i . ' .
de procesos !necesarios para mover los bienes en el espa

_ i
cio y en-el tiempo del productor al consumidor.
. ; )
|

La Comercializacidén. Incluye la investigacidén de Mercado
: _ y g
| !

J - . ) . .
do. pruebas de comercializacidn para saber si 1o que se
, .

ha producidoiha interpretado precisamente sus necesidddes;
i
i

(1) CUN DIFF, .Edwar. Fundamentos de‘Mercadeo Moderno. Editorial
Dossat S.%. 1979, Madrid Espafa, pag.188

(2} WESTER JRJ Frederick. Curso de Mercadotecnia. Edit Tec-Cien
México, 1977, pag. 203. :

-’ . i i I3 ‘ : - ' ’ I3 -
para distribuir lo que  desean los consumidores, realizan

23



la publicidad para informar lo que- se encuentra disponible para
intentar peﬁsuadirles, para que prueben la distribuicidn

+

de muestra demostraciones en centros locales o en el
hogar del consumidor. (3)

i

!

Los productos producidos en San Jacinto asi como los
i

margenes de: comercializacién de los mismos se observan

: f
.en la tabla N2 1 y el grédfico de Pastel.

t
i
|
|
I
¢
{

N

(3) ~ SELDOW, A%tur. Diccionario de Economia, Edit. PIFQS-TAUS
Barcelona, 1975 pag. 124 - 125
|

i
]
!
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En la tabla' anterior se observa que los principales 'pro
ducto's del Municipio de San Jacinto son el Mafz, Name,

(Criollo ¥y ?Espino), Yuca, Platano, Aguacate, siendo el

Maiz el de imayor produccién equivalente a 2.200 tomnela

das y en dltima instancia el platano con un total de
! :

43 toneladas producidas. La poblacién de estos produc
L Q |

tos se destina un menor porcentaje a semilla y el resto

"al consumo de los productores y al mercadeo en las vere
' 7 .

i :
das y a la Cabecera Municipal.
"
|
1
|
|

E1l total de la -produccién destinada al mercadeo esto

'

1

en: menor po?centaje en la Cabecera Municipal en el caso
b ‘ ' ’ '

del maiz, y el Name, para la  Yuca, Aguacate, Plétano

se d4d el caso contrario.

SRR ()

En el 'Munikipio .de San Jacinto se produce ademds el

!
tabaco y el aji 1los cuales no tuvimos en cuenta en
i

!

el presénteiestudio debido a que en el caso del primero

no hace parte de la canasta familiar y en el caso del

aji, su produccidém total es de 160 toneladas y se vende
a un Ingenhero Agrénomo en Cartagena quien la exporta
1 .

a Estados Unidos ‘por lo cual su produccidén no intervie

ne en el comercio dentro del Municipio.

r
t
'

0



MAIZ = 53,9% !
YUCA = 37,3% . .
RE¥E = 5,6%
AGUACATE = 2,13%
PLATANO = 1,05%i

P

En 1la gréfica de Pastel se puede observar{ la distribu
: | ; _ . ! :
cién porcentual de la produccién en donde. el maiz abarca
} 2 i .
el principal porcentaje equivalente al 53,9%, la yuca “l

i .
sigue con un 37.3%, en uUltima estd el pldtano que repre

°

i ) . _
senta el l,QSZ de .1a preduccidn total municipal.

Todos estos productos deberian comercializarse pensan

' i o .
do en el beneficio del consumidor a través| de un canal

I .
de comerci%lizacién directo mediante el cugl el produc

tor vende directamente al consumidor, lo que se refleja
: i -

. ! C o . : .

jaria en una disminucidén del valor agregado y por consi
. 1 ‘ N

guiente en precios m&s bajos para el consumidor.

|
1
I

i
§
i

La apreciacpén anterior no se presenta en {la poblacidn . ;

de San Jacinto razén por la cual los alimentos se distri
i + ) .

buyen y comgrcializacién a través de intermediiarios concen

trados en [comerciantes mayoristas y minoristas, de tal

I
1
r
i




de productor- mayorista - minorista y consumidor final. .

py
™

forma que el canal utilizado en el caso de los productos.

“;ﬁ3;r;;§f*

alimenticios producidos "en 1la regién es productor -

consumidor; en el caso de. los productos

minorista

no producidos en el Municipio de da el siguiente canal;

- W

productor mayorista -~ minorista - consumidor. En =

el segundo canal, los productos que son traidos son

generalmente el arroz, aceite, frutas vy verduras proce
) _
dentes de Barranquilla, Medellin, Sincelejo y Cartagena.

| f .
En San Jacinto se mata un promedio diario de ocho anima
| ' ' :

| : : : ' o
les adultos, entre toros y vacas. La carne en un 20%

l '
1

se exporta; hacia el Mercado de Cartagena y en un 30% 7
[

al Mercado del Carmen de Bolivar;. el 50% restante es ;

comerciali%ado‘en la poblacidén de San Jacinto, siguien
do el canal de productor, mayorista vy consumidor y en

- l ‘ . . :
ocasiones 'la carne se comercializa a través del canal
I

B
(&) !

i

1
! ! ‘ P :I. : . 7 . L
. La red df distribucidén y comercializacion 1interna de
los productos alimenticios presenta las siguientes'
! _ _ .

| “
caracteristicas:
1
i
i

Esta cabetera cuenta con mercado piblico en deficientes-

I

condiciones anteriormente expuestas,pese a su deteriorado’

i .

i
(4) PROGRAMA ICA USDA. Oficina San Juan Nepomuceno.




¥ desorganiz?do estado, en su frente exterior .se comer

cializan 1los| productos agricolas por parte de minoris
T . . -
tas quienes ,los adquieren de los productores. Al inte
I .

. [ . .
rior se eprnden *las _carnes, de las especies bovino

1
y porcino, cuyas reses son sacrificadas en el matadero
| ’ .
1
municipal ubicado a las afueras de la poblacidn.
i
|
t . . .
La influencia de este mercado publico en la comercializa

v

ciédn alimenthcia es baja, por cuanto que el flujo de
i

personas un llegan a comprar diariamente los menciona

4
i

, ! s . . . .
dos art1CulPs es bajo, debido a la existencia de tien

das y establiecimientos minoristas y expendios descentra .

lizados, exp?ndidos en toda la cabecera; su mayor parti

cipacién es 'en las carnes en donde cumple el papel

de principali
|

pendios de servicio personal.y a la familia.

7
!
'
]
I

En segunda iinstancia existe en San Jacinto una zona

'

i
i
i
]
|

. l . \
central de abastecimiento ubicada alrededor de la plaza
. i

principal, eb la cual se concentran les grandes abastos

| _ .
o depésitosJ quienes surten a las tiendas satélites,
brindéndolesi las ventajas de trasporte y otorgamiento
de credito. De igual forma estos depbsitos surten a

las familiasicon ventas al detal.

NS ‘
303 sibhotaca Untversnodie

L
Farnonder o8 RAOGIE

Cjuusito Samn gus

-]
— Y

A ' _ , A

distribuidor que abastece a las diferentes ex

“INIVERSITAD, DE: CARTAGERS
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e

2.1.1 Descripcidén de la Oferta

2.1.1.1 Disﬁribuidores: Durante el procesb de comercia
' .

lizar un prbducto,_el titulo legal de propiedad cambia

v
'
i

‘ i - L N *
de manos. poer lo menos ung vez, ocurriendo dicho minimo
]

. ’ ! ! " )
absoluto cudndo los productores se entienden directamen
i .
te con los' dltimos compradores, sin intervencidn de

agentes fntérmediarios. Peroc 1lo més comin es que la
: . g .

propiedad legal del producto pase del productor a toda
-t

una serie de intermediarios antes de que el iltimo comnsu

]
. ‘. . .
midor tome finalmente posesidén de los bienes.
.

s

o ‘ . . ,
Los distribuidores 1llamados comunmente intermediarios

corredores de venta o simplemente distribuidores, repar
| . -
ten 1los bilenes o servicios a escalones inferiores cum

i
. iy . . . + .
pliendo var?edad de funciones de -distribuicidn tales
5 o . . .
como las ventas, mantenimiento de inventarios, concesién
| .
de créditos |y otros similares.

1
'
1
i

i ,
En San JaQinto,,para efectos de comprar por parte de

los comerciantes mayoristas, estos se ven en la obliga

cién de acddir a los distribuidores ubicados principal

mente en la' ciudad de Barranquilla, Cartagend, Sincele

jo v Medellin. En estas capitales los depésitos existen

tes manejan en su mayoria diversidad de productos de

diferentes 'féabricas, y el enlace con los mayoristas




'se realiza directamente o en la mayoria de los casos

por medio de agentes vendedores con quiénes se remiten

los pedidoé a la casa distribuidéra para que les sean

'

enviados con el agente distribuidor gquien a su vez reali-

i
H

za la laboride cobranza.

[ e

2.1.1.2 M

yoristas: Unidad comercial que compra vy

revende mercancias a minoristas y otros comerciantes

Lo

y/o usuarics industriales, instituciones y comerclales

perc . que .no venden cantidades significativas:- a 1los

Gltimos consumidores.

)~ —

|
Los mayoristas manejan una amplia gama de productos
] : . N

destacéndosé por su demanda aquellos tales como: arroz,

) : i .
azGcar, aceite, sal, panela, etc. Estos venden sus

productos .a los minoristas dispersos en 1los barrios

de la poblacién y a los corregimientos circunvecinos.

i ~ ; ‘

. .

Es ©precisoi anotar que ademas realizan ventas al detalle
. i .

en el mismolestablecimiento donde operan,

|

En general sus veantas pueden ser a crédito o al contado,
i
en el primer caso conceden un plazo hasta de 30 dias

vy en el segpndo la cancelacidén se realiza en forma neta,
! ‘

sin descuento en. la mayoria de lo casos segln, informa
. ! "

iy L s :
cion suminsitrada por los minoristas encuestados,

65



[ .

Los minoristas ~ prefieren comprarle. a estos mayoristas

J " .
porque .no encuentran variaciones en la calidad de los

!
, , : :
productos, le suministran el servicio de transporte,

le entregan. la mercancia contra pedido, a veces sin

. P ‘ . o . " . '
previo abonp, las financian mediante <crédito, y por

, | . ' : -
contar con la garantia de un suministro - permanente de
o .

mercancias por parte del proveedor.,
i ,

. ! - . . f ;
Los comcrcigntes mayoristas ejercen su funcibén en el
P | . '
proceso de distribucién de las carnes, para tal efecto

prima el capal formado por productor,-mayorista.~ mino
! . :

rista y - consumidor, y en un segundo lugar con menos
I .

intensidad opera el canal formado pdr productor - mayoris

ta y consumidor., Bajo las primeras conidiciones el consu

'

!‘ T
midor tiene!
k

que pagar un alto précio por este rubro

de 1la canasta familiar en comparaciédn con 1lo ue aga
. ‘ { q :

i .
cuando lo adquieren por el segunde canal mencionado.

¥ . _
2.1.1.3 Minoristas: Aquella persona u organizacidn

comercial que suministra la mercancia directamente al
1

) 1
consumidorrginal realizande las funciones de intermedia

. F b . .
rio, entre el productor y/o mayoristas y el consumidor.
. i :

El comercio al por menor se realiza en todos los canales

i - ' .
de. mercadeo de articulos de consumo, y en San Jacinto
! . :

R T -
se clasifican de 1

a siguiente manera:




Este grupo

- Comerciaﬂtes del Mercado Pdblico y Alrededores

f

Los comerciantes .existéentes en esta zona se clasifican

1

N

en dos tipos: Vendedores con puestos permanentes vy

n el interior y 'son expendedores de carnes,

+

!
!
|| . .
vendores ambulantes, Los primeros estan ubicados en
i .
su mayoria e
{

el resto p%seen puestos de ventas donde venden articu

4

. | ’ i
los como tubérculos, verduras, frutas, etc.
[ r

Su promedioide venta es de unos $400.000 pesos mensuales

con una margen de utilidad entre el 10%Z y el 20%.

Generalmente estos negocios son atendidos por sus propie

tarios y unEauxiliar, deben pagar una cuota a la Alcal

\ i

dia por la utilizacidn de los locales y el espacio pabli

- __C: -

co. |

| ' '
Los | vendedores ambulantes ejercen en los alrededores

| -
del mercado y a lo largo y ancho de la poblacién; estos

|

comerciantes' revenden productos agricolas, carmnes, verdu

ras, etc; venden al contado.

- Expendio |/de Servicio Personal

ar — - ~—

e establecimientos comerciales estd formado

yr JR—

por las tiéndas y 1los kioskos, sobre ellos predomina

la cualidad' de estar ubicados en las residencias de

i
1
i




51 .

los propietarios, “actualmente existen en San .Jacinto

un total de 123 :'tiendas. Esta denominacidén comercial

se encuentra dispersa por toda la poblacidén, y adquie

[ : C , S
ren sus proquctos de los mayoristas, dentro de los cua

les se destacan los granos, alimentos procesados, verdu

I ' . .
ras, productios agricolas, algunos venden carnes y ‘bebi
i

das alcohoiikas. "Su promedio de venta es de $600.000

mensuales con .un -margen de utilidad entre el 20% y el

|
25%. o
|
|

Existe un gran nimero de expendios de servicios personal

1

especializados en la venta de carnes exclusivamente,

identificars

I
0
|
los cuales ?n los momentos de venta al piublico suelen
|
I
1
I
i

15 expendios! de carnes localizados en diferentes partes

del municipio segin informacién de la oficina de Planea

cién'Municiﬂal, quienes venden con un margen de ganan
* | t

| ; ’
cia aproximado del 25% sobre el costo.

La gran may%ria de los negocios en mencidn son persona

i

| ' . .
les o familiares, a4dtendidos y administrados directa

: ! : . , . .
mente por su duefios, funcionan en jornada continua
i :

désde 1las primeras de la mafiana hasta aproximadamente

las 9:00 p.m. todos los dias. Con excepcidén de 1las

1
[
de carne 1?5 cuales no abastecen del producto sino
i ! _ :
por pocas horas.
i

= VHIVERSIDAD g CARTAGEky, |
: niver:ﬁruiq
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!
!
]
!
: Ferng

con wuna bandera roja. Siendo en total
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Es 1interesante anotar que  estos expendios de servicio
L

personal co#ceden .créditos quincenales o mensuales a

clientes, copvirtiéndose esta prerrogativa en un alicien

]

te para el consumidor. .

!.
| |
2.2 ANALISIS DEL CONSUMIDOR

Es de vitall imporantacia considerar en el proyecto el

]
!
1
i
estudio al consumidor por ser el elemento a quien va
. dirigido el ‘servicio, y es él1 en Gltima instancia quien

determina el ekito o fracaso de dicho .proyeéecto. Como
i .
datos generales de los consumidores -para nuestro proyec

1
to tenemos éue en San Jacinto y teniendo en cuenta la

|

estructura de la pirdmide poblacional, los mayores por

|

centajes de ipoblaéién se agrupan en las ‘edades de 0 -
I .

20 afios y ilde .50 - 64 afis los cuales representan res

I
. | ! :
pectivamente’el'45; 2%2 'y el 13,27 del total de la pobla
' ! .
cidn, i

!
Asi mismo ﬂas tasas de mnatalidad 'y mortalidad en San
- : i * S i
Jacinto representan, unos porcentajes de 2,4% aproximada

| .
mente y de ;24,63% en su orden, con respecto al total

de " la pobldcién. Por su parte la tasa de crecimiento

para el 91 fué de 1,01043,

| . _
Todos los anteriores datos fueron tomados en el estudio

. b . ' :
socio—econém}co de’ el Municipio de San Jacinto. (%)

% Ob. Tesis dé;Grado, Bonilla Juan C.




Abhora de una manera mé&s profunda y teniendo en cuenta
) ’ ,

las cuatro metas de la. Mercadotecnia es el

[l
1
1 -
]
!

que umna de

consumidor, ; 1o analizaremos desde el punte de vista

de sus canacter{sticas cuantitativas y  cualitativas.
i

o _ ,
Desde el punto de vista cuantitativo es preciso anali

zar el est@dio de la poblacibén en cuanto a ndmero vy

i
i

tamafio de ila familia, consumo pfomedio por familia,

ingresos .percibidos por familia y 1la demanda actual;
i ’ ,
y desde ell punto de vista, cualitativo se analizarén

los hé&bitos |y motivos de compra.

i
]
]
1
i
. {I ) . .
Se entraridni'a analizar las caracteristicas cuantitativas

| ‘ " L
del consumidor. basadas en las encuestas aplicadas . a

la muestra escogida.

l

|
i
2.2.1 Nimero y Tamafio de -la Familia

I

Al estudiar| el mércadeo de los productos de la canasta
!

familiar se considerard el tamafio de la familia como
un factor e mucha importancia ya que este determina

el ﬁotencia de compra de dichos productos. Las encues

s —m =L -

tas aplicadas a las familias nos presentdé la siguiente

informacidén.i - (Ver tabla #2)

&

13
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T o TABLA §2 -
: NUMERO Y TAMANO DE LA FAMILIA i
PAMILIA, FRECUENCTA |

VIVIENDA |1 FAMILTA 2 FAMILIA 3 FAMILIAS  TOTAL PROMﬁDiO

i o
.2 Miembros i 2 - ‘ - 2 1%
"3 -4 Miembrosé 16 ) - - : 167 . l&%:
5-6 Miembros i_ 40 ' - L - 40 34% -
7-8 Miembros | 37 8 ’ - 45 39%
9-10 Miembros E é 4 ~ 6 5%
11 y Mas | 4 4 - 8 7%
TOTAL ! 101 16 - 17 :
Promedio E - 86% 14% . . 100%

i

l S R .
Fuente: Encuesta.a Consumidores San jacinto Junio 1 de 1992
I .

En esta tabla se observan que el 86% de las viviendas

estén habitds por, una familia y el 14%Z por 2 familias,

!

no presentdndose ningin caso de de 3 familias por vi

vienda. t

se observa que: 45 de éstos que equivalen a un 39% estdén
constituidas| por-7 & 8 miembros y el 347% estd consti

tuido por 5} 0 6 miembros; cabe anotar que el menor por

| .
centaje (l%ﬁ esta representado por las familias conforma

1
;
i
|
!
. ! _ .
Con relacién a los miembros que conforman la familia
| .

.
LV



| :

-madas po 2, miembros, que unido a lo anterior deja ver

que en San Jacinto predominan las familias numerosas
por lo tanto el proyecto contard con gran potencial

de compra.

2.2.2 Ingrésos Pércibidos por la Familia

|
|
i
!

Otro aspectic considerado de mucha' importancia para el

.presente proyecto, es el andlisis del ingreso ya que

estd directamente relacionado con el poder adquisitivo

de consumidor.

4

A continuacidén se hard un anédlisis de los ingresos perci

|

bidos por las- familias encuestadas y la forma como dis

; .
. 3 . .
tribuyen esos ingresos, considerando que éstos estén
_ ; : ' . .
conformados |por la cantidad de dinero ya sea en especie

- .
o metalico recibido por la unidad familiar.
| :
i

Para hacer el anélisis se utilizardn los sigulentes

niveles: menos del salario minimo, salario minimo y
i

mas del sal&rio minimo. (Ver tabla #3).

i
I
:
i
|
]

1
t
1

"




b - TABLA #3

NIVELES DE INGRESOS PERCIBIDOS POR.LA FAMILIA .

T

NIVELES DE INGRESO FRECUENCIA PORCENTAJE

.Menos del S?larid

Minimo : ‘ 16 14%

Igual al Salario -

20 17%

}
Minimo B
i .
Mas del Salari
Minimo S 81 69%
TOTAL E : - 117 . 100%
: ’ .
i
! . . . . g . .
Fuente: Encuesta a Consumidores - San jacinto Junio 1 de ,-

_19P2.

En esta tabla se puede observar que el 69% del total

de la poblacién ‘encuestada percibe mis del salario mini
o ‘ S
mo; el 17% de la misma percibe el salario minimo vy
i : . '

l el 147 restlante percibe menos del salario minimo.
| o | !
1

De lo anterior se deduce que la comunidad Sanjacintera
- I - -

posee un alto poder adquisitivo.
|




2.2.3 Gastd Promedio por Familia
Aqui se tendrid en cuenta los principales rubros en que

distribuyen !la familia sus ingresos mensuales. (Ver tabla

!

#4) .
N TABLA #4
!
1 .
REPARTO DEL INGRESO MENSUAL FAMILIAR
}
!
REPARTO DEL
INGRESO |
CONCEPTO ; GASTO . GASTO . PARTICIPACION
' ! TOTAL PROMEDIO " PORCENTUAL
T - :
Alimentos | 12.982.965  110.965. 497
Vivienda | 448.275 3.831 2
Vestido ! " 1.997.069 17.069 . g8y
Educacién | 2.815.262 24,062 11%
I ' B n
Distraccién | © 754.448 - 6.448 3%
| ’ '
Servicios i .
Piblicos v . 589.034 5.034 2%
Salud ' 1.383.827 11.827 5%
| .
Otros i *5,239.583 44,782 20%
i |
Total - | 26.210.463  224.021 100%
i
:
i

Fuente: Encue?ta a Consumidores - . San Jaéinto Junic | de 1992

|

Como se puede observar, el principal rubro lo constituye

. 1 : .
la alimentacién cuyo gasto promedio ‘es de $110.965 equiva

lente a un; 49%; ‘siguiéndole un 20% en el rubro otros

i
i
+
|
I
i

G
s

o

-

(7
N



COSs.

1

i

(ahofro yegastos varios)con un gasto promedio de'$442782;

un gastojperedidlde $24.062 en Educacidén que correépon

“de a un 11%;} luego le sigue un gasto promedio de $17.069

i
’
]

- i ' . s
en.vestido -lo que corresponde a un 8%; un gasto promedio
‘ .
t

de $11.827 en Salud 1o que corresponde a un 5%Ay éor
1 .

P ’ [ . s g PR ’ .
Gltimo a unm 2% destinado para vivienda y servicios pdbli

l
t
3
!
|

o
Para .saber que clase de alimentos tienen mayor consumo
o i ‘ .

por parte d€ la ‘familia tuvimos en cuenta la distribu

. | . .
¢idn de gastfs en alimentos por clase de produccidn asi:

: S
(Ver tabla #5).

-~ Carnes: De res, cerdo, pollo y pescado, etc

{
| | \

i . _
- Verduras: Cebolla, tomate, =zanahoria, remolacha,

|
I
pepino y otros.

- Cereales: y Arroz, frijol, lentejas, pastas, etc.

b — e

- Tubérculos: Yuca, fiame, papa, etc.

- Lacteos: 'leche, queso, suero, crema, etc

4

| 1
El renglén otros comprende: Harinas, aceéites, azlcares,




. e e v g e

1
+

Huevos, - Frutas y otros productos de la canasta famiiiar:‘

que las familias.los incluyen dentro de este gastb.- ’ '

i | '
L ,  TABLA #5 : :
| | h

DISTRIBUCION DE GASTOS EN ALIMENTOS -POR CLASE DE PRODUCTOS |

GASTO GASTO- ‘ PARTICIPACION :

CLASE DE
PRODUCTO TOTAL PROMEDIO - PROCENTUAL
Carnes : 4.735.562 40.474 37%
Verduras | 1.323.310  11.310 . 10% "
Cereales | 1.382.213°  11.813" Y |
Tubérculos | 1.333.800 11.400- 107%
Lécteos o 1.464.517 12.517 11%
| - ' ' :
Otros | 2:.743.563 23.449 217 ' ;
_TOTAL | 12.982.965  110.965. . 100%
i . .
_ | ‘ - {
Fuente: EnCuesta a Consumidores - San Jacinto Junig 1 9
E . ) . i

dé 1992

Al analizaﬁ la tabla se observa que el mayor gasto prome - -

.dio estd representado por las carnes equivalentes a un .
| ‘ - _ .

374 del gésto total, le siguen los comprendidos en el

renglén defotros ‘con un 21%; los cereales junto con los -

_ licteos con un 11%, siguiéndole los tubérculos y las;

[
verduras ¢on un-10%.
|
l-.

!
|
|

-



Una vez hecho el andlisis del ‘consumidor desde el punto

| o ; . . - ' ' ,
de vista cuantitativo, se pasard a analizarlo desde el

1
1

: L) . - . . .
punto_de v1%ta cualitativeo, bajo este criterio se tendra

en cuenta sus motivaciones y habitos.

— ey

2.3 MOTIVACIONES Y COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
! S - '

2.3.1 Motivos de Compra _ o :

e L

|
La forma eniqﬁe el consumidor actda y porque actla como
lo hace .y en general todos los fragmentos de éer;idum
| S '
bre en 1lo f incierto del comporpaﬁiento de compra del
consumidor, }a sido durante muchos afios unc de los princi

pales 6bjetﬂvos.de la planeaci%n, ya que ésta es emplea
! N .

'da por el consumidor especialmente en el lugar del consu

r

midor especialmente en el 1ugar del mercado.

4

: I
- Los esfuerzos para arrojar conocimientos en .esta drea
i A ‘ .

incluyen un@ variedad de -enfoques e investigaciones.

Entre los enfoques mas comunes se encuentran los pane
4 . . . .

les de ‘consumidores, encuestas; estudios de motivacién,

pruebas de ;grupos y presupeustos del consumidor, todo
) |

esto para hacer un andlisis cualitativo aproximado del

COmportamiedto del consumidor; pero. definitivamente todas
. : 4
) C o : . :
las decisiones para hacer o wno hacer, comprar O no coOm
| : .
! . : .
prar, se reﬁuelven‘flnalmente en el ser humano.
‘ ~ . N
i
1

Rp——
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Los motivos de compra se pueden clasificar en: motivos

de productos! de patrocinio, emocionales y racionales.

e g

1

Los motivos ide producto estdn formados por: los motivos

I
;
primarios de| un producto que son los que inducen al consu
. . i . 7 . : . ’
midor a comprar un articulo de tipo:general y los motivos

selectivos quienes determinan que marca adquirird el

. : . .
consumidor atendiendo el envase, color, tamafio, etc.

Los motivos 'de patrocinio tiene que ver con las conside

a un ciertof| lugar o establecimiento. Estas consideracio

i
i
!
!
!
raciones qu% llevan a un individuo a comprar .mercancias
1
|
- I N L] ! [ : . i3
nes pueden ser por ejemplo: el precio, el prestigio

1
4

del lugar, 'su buen servicio, la exclusividad, la ubica

cién, comodidad, surtido de mercancias, etc.

1

I
1
i
En c¢uanto a{ los motivos emocionales, éstos se refieren

al aspecto |humano del individuo como por ejemplo: la

seguridad, el confort, el orgullo, la distraccidn etc.

!
i
i

Los motivos' racionales estdn relacicnados con aspectos
|

| ‘ . :
conmesurables tales como precio, economia en la compra,
| . :

i ,
durabilidad ,del producto, calidad etc.

|




2.3.2

[EOP I, AU

Habitos de Compra
t
- |
Este aspecto se analizarid por wuna parte teniendo en

cuenta el'ilugar .donde adquieren los productos las fami
I :

lias vy las!razones para comprar en ese determinado lugar.

(Ver tabla

pans
i
I

1
3
i
|
1
'
i
i
i
i
[l
'
|

¢
i
I
1
:
4
|
t
1

#6)

———— e
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- Esta tabla nos . presenta la .siguiente situacidn; de

las 117 familias encuestadas 94 realizan sus - compras

enjlas tieédas locales de las "cuales 74 lo hacen por

'S 1o hacen por costumbre, 4 pof comodidad,

| : :
4 por cond%ciones del producto y 4 por ‘otras razones.

cercania,

- i _ L
Ademas tenemos que 19 familias compran a vendedores
s o ‘ ' o :
ambulantes, ' pequefios puestos de venta de verduras, peque

: | }
filos expendilos de carme etc( rubro otros) por cercania,

4
|

' . {: , P '
costumbre J comodidad. Por dltimo se observa que 4

- | o : ' o .
familias realizan sus compras en el actual mercado publi
v ' N

co' local pér comédidad pero sb6lo para la compra de la

carne cuyal distribuciédn .no es eficiente ya que ésta
v i ’
.
solo se consigue de 4 a.m hasta las 8: 00 a.m
_ | ’ . .

'

Lo5ahterior:refleja que la mayoria de las familias (78)

compran por cercania y por comodidad (19) siguiéndole

en su.ordeﬁ por costumbre (12) poruﬁltimo por las condi

4

incluye el conceder c¢rédito, por amistad, relaciones

i
i ‘
Lo . }
familiares, etc.
. ]
|
I

2.4 ESTIMA@ION DE LA DEMANDA ACTUAL
. | :
!
. [ . . .
Con base en el andlisis hecho. al consumidor desde el

puﬁto de wvista cuantitativo y cualitativo se puede esta

v

‘blecer que el proyecto cuenta con una demanda que justi

v

ciones del ! producto (4) y por otras (4) esta tUltima

04




-l el i

iy s bt

1.

. e
L

¥

fica la reestructuracidén del mercado  piliblico en .San

Jacinto.. | _ ) -
4 V

Otﬁo aspect?'que se tuvo emn cuenta para comprar la facti

S : .
bilidad del, proyecto, fué el grado de conocimiento y

aceptacién por parte de la poblacién hacia el mercado

pibllico. EI resultado obtenido fué el siguiente: .
i i N
: N , _

E1 i90% de 1los encuestados, tiene un conocimiento claro
: | :

de lo que ?s un mercado piéblico; asi mismo el 927% de

. l .
los; encuest@dos estuvieron de acuerdo én que en San
: | ‘ : i
N . : . .
Jacinto huﬁlese un mercado . publico siempre y cuando
N | . .

sejgarénticén, comodidad, rapidez, calidad y diversidad
de productos ~a ofrecer.
i
i
i
! ]

Temiendo emn, cuenta lo anterior se puede establecer que

la .demanda Pctual del proyecto es del 92%, 1la cual no
' ' '

| . .

permanecerd estable sino que se incrementard en la medi

da ‘que aumente la poblacidn y a los cambios que se expe
i . , . '

rimenten en la conducta de aquellos consumidores que
: .

I

tienen una idea clara del gran servicio que presta

no . ,
' u i ’ r : .
un ‘mercado publico a la comunidad.
, B
: |
i !
+ [ ‘ . . ) .
No ise puede! desconocer aquellas personas que por motivos
. J : :
' |
de . créditos,
N i

patrocinio, | establecimientos que - permanecen abiertos

UNIVERSIDAD DE CARTABENS
ik Biblioteca Universito i '
Fovnnnogr ae Mo |

principalmente asi como por . descuentos,




‘hasta altés ‘horas de la noche, etc .(rengldn otros);

" no ' estarédn dispuestas a cambiarse de lugar de compra
. | ‘ .
especialmente. de las. tiendas locales. Se tuvo primordial
i T . N g - .
| :

i

mente en cuenta estos establecimientos,  debido a que

. |- . v - .

‘estos representan el mayor porcentaje 80.3%Z del total
! ; ' . ’ ) '

de ; 1a poblacién encuestada. Por consiguiente se puede

de%ir que %1 proyecto puede abdrcar el 92% de la deman
da' en dichios establecimientos, 1lo cual. corresponde a

‘ i - . :
un '74% del total de la poblacién. - !
P o '

A -
2.5 PROYEC?ION DE LA DEMANDA
- : I N * !

] L ' . 3
proyeccidén de la demanda resulta de gran importancia
i

porque permite conocer las cantidades futuras que seran

o
La'

demandadas ;por fl@s diferentes ~servicios que prestard

el ‘'mercado pdblico.
1 | i

3

i i ‘ . . :
Para proyecfar la demanda debe considerarse las variacio ;.

nes que téndré ‘la demanda actual del proyecto tales
: l .

~ | o il .
COomo : el icrecimiento de la poblacidon y los cambios
o - -y
o variacliones en el ingreso del consumidor.

i

- :Crecimiepto de la Poblacién
: -

e

| . ’ .
En. esta paﬁte se determinard el crecimiento dé la pobla
cidn durant% S aifios tomando como base el presente afio,
.para lo cual se cuenta con la siguiente informacidn; pobla !

' 1

BRI L e




t
'
d

!

cidn 23.797-habitantes, tasa de crecimiento poblécionaln

pfomedio ﬁara‘ el Municipio de San

tomada de dltimo quinquenio 85-90

— - -

lo se utilizard la siguiente férmula:
a . .
|

en donde:

|

i

PF = Poblécién_Futura
PA =--Pob1écién Actual

. i :
i. = TFactor de incremento

i
i
n, = Tiempo
! i
[}
|
i N f

Jacinto: 1.05208,

para

PF

]

édste calcu

PA (1 + i)™,

Segln -esto! para ‘el afio de 1995 San Jacinto Bolivar conta

rd con wuna poblacidén aproximada de 24.814 habitantes.

i b 7 ;
(Ver tablai#?)u
i |
I
; ;
| |
: |
|
|
|
. }
: :
s |
!
]
|
l
i
; i
: !
N |

1

2



S TABLA #7

PROYECCION DE LA POBLACION

s

AfNos P Pbblacién Factor dg Incremento Poblacién

N Actual (L + i) - Futura

f (Pa) S PA (1+i)"

, b o

1991 | 273.797 (1 + 0.0105208)° 23.797
| ; | o o .
1992 23.797 * (1+0.0105208)" 26.047
1993 i 23.797  (1+0.0105208)7 24.300
1994 b 23.797  (1+0.0105208)° 24.556

| |
1995 ; 23.797 (140.0105208)% . 24.814

3

|

Fuente: DANE - Departamento de Bolivar
|

- CambioS%cu el Ingreso del Consumidor
A
i

En este aspecto se estimard el incremento del .ingreso
t

, § : _ _
percdpita asi{ como el del gasto por alimentos en rela

l

cién al primero.

'
t
-

Para hacer, la proyeccidn del ingreso percdpita tomamos

como base ;la tasa de crecimiento promedio de los sala

t

i ' .
rios obtenido de los dltimos 5 afios equivalente al 26%

y- el ihgrebo percidpita de San Jacinto que es de $3.543
(Ver tablal#8); de esta forma obtuvimos un ingreso pércé

pita de §8.930 paraul995.




TABLA #8

+ PROYECCION DEL INGRESO PERCAFPITA

aNoS - : INGRESO FACTOR : INGRESO .
; PERCAPITA DE ~ PERCAPITA
; ACTUAL INCREMENTO FUTURO

1991 S 3,543 (1+0.26)° 3.543

1992 3543 (140,26) 1 446k

1993 3.543 (1 + 0,267 5.625

1994 ©3.543 (1 + 0,26)° 7.087

1995 . 3.543 (1 + 0,26)" 8.930
i , ‘

| B

Fuente: Encuesta a consumidores - Oficina de Planeacién

San Jacinto Junio 1 de 1992

'
\ t

7 I y . # + . ’
Una vez proyectado el ingreso percapita se relacionara
! : ‘
con el gasito promedio de alimentacidén cuyo resultado
| :
fué del 49% y de este modo obtener la proyeccién del
' ‘

gasto pefcépiﬁa promedio de alimentos, el cual sera

de $4.376 para el afio de 1995 (Ver tabla #9).

A6
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- TABLA #9

PROYECCION PERCAPITA DE GASTO~-ALIMENTO

Afos i INGRESO © GASTO  GASTO
; PERCAPITA ALIMENTO/ * PROMEDIO
| ING PERCAPITA
| .
1991 ©3.543 | 497 11736
1992 C h.46h4 493 2.187
1993 L 5.625 C49% 2.756
T1994 4 7.087 49%  3.473
| |

1995 - . 8.930 49% 4.376

. 1
1 - : .
Fuente: Encuesta a consumidores

-

Sap_Jacinta Junio l-de 1992
La proyéccikn de la poblacidén y la del gasto percdpita

) i ‘ s o
en alimentos nos permitirdn estimar el gasto futuro

' i : , L _ :
en alimentgs con relacidén al total de la poblacidén y

por~consiguﬁente‘la demanda esperada del proyecto hasta

;
el afio de 1995.
"

|
-
1

Con el fiane tener una estimacidn mas real, se conside

rard que el mercado ptéblico a través de la aplicacién.

. |
: PR . T T«
de pOllth%S eficaces, pueden incrementar la captacion
: ! 7 . .
del mercadol consumidor de acuerdo a la tasa de crecimien
{ ) '

to ﬁoblaciénal promedio 1.05208 (DANE); tomando como

I ) .
base el por'centaje del consumidor del 74%Z, la cual anali

e

70

o e



Z2amos

y

i
!

1

se definié como la demanda -actual de consumido

res. (Ver t?bla #10).

TABLA #10

PRPYECCION DE LA DEMANDA DEL PROYECTO

I
|
]
i

71

JR

ANOS ! GASTO TOTAL PORCENTAJE DEMANDA
‘ | ALIMENTOS CONSUMIDORES DEL PRO

| PARA "EL MER- YECTO.

1 CADOi
1991 | 84.312.771 76% 62.391.451
1992 1 107.345.808 75,05% 80.563.029
1993 1 136.687.500 76.1% 104.019.188
1994 . 174.028.372 77.15% 134.262.889

} : :
1995 | 221.589.020 78.2% 173.282.614

i ,

!

l .
Fuente: " Encuesta a Consumidores - San jacinto Junio 1

de 1992.

]

t .

é

i

I

I

!

|

b

!
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é 3. ESTUDIC TECKICO

v

i
'

. Puede definilrse como el andlisis tedénico-operatorio de
. + . .

i +

un_‘proyecto .para verificar 1la posibilidad tecnica ‘de’ la

ejecucién del mismo tenriendo en cuenta la determinacién

' . ; - ~ :
del tamafo, la localizacidén, y la ingenieria del proyecto;

| . : ‘ . . . .
con‘sn.derandoI los factores cualitativos 'y cuantitativoes
del mismo. !
. . !
|

| 1 v
3.1 INGENIERIA DEL PROYECTO

. ; 7 . i .
El objetivo 'general del estudio de ingenieria del proyec

. . H
to es resolver todo 1lo concerniente a 1ld instalacidn vy
1 P
|

; i
proceso, adqiisicidén de equipo y maquinaria, se determipa

" ‘ ’ ’ . ) ) ) .
la distribugidén oéptima de la planta, hasta definir la

1
'

estructura de organizacidén yjuridica que habrid de tener

la planta pioductiva; con todo esto se busca optimizar
! ! . ' '

el funcionamiento y la operacidn del proceso productivo.

‘ - 1

¢l funcionamiento de 1la plénta, desde 1la descripcidn del |




i

.

3.1.1 Propuésta de la Nueva Planta del Mercado Piblico

de San Jacinto Bolivar

0 ' - A )
. «

1
. i ) . L]
La actual planta de Mercado de San Jacinto tiene una dis

s . - |
tribucidn de:

| ) ' - o
13 . .
} . \ - L]

%  tiendas (ubicadas en la parte delantera)

1  Peluqueri:

- -

2 Restaurantes ' . . .

10 Locales cFmerciéles
2 Baflos pﬂbiicos‘

. i
Vias de acceso -- 3 entradas

: .
]
-

{ - R , W
A pesar de estar en una .-buena area,.la distribucion,actual
de el Mercado no permite que se utilice en forma eficien

te y por c

onsiguiente la cobertura de el mismo dentro

I . . : .
de la distribucidn de los alimentos en San Jacinto es
minima, hasta el punto de gque 1los locales. comerciales

1
o, ! ( ' . . . 1
gue estan upicados en la parte posterior estdn sin utili

| t |
zar en su mayoria ya que las personas que los utiliza
1 N -
t

. s ! M . . -
ban decidieron entregarlos nuevamente al Municipio porque.

no vendian ' por la competencia de las tiendas ubicadas’

en el frenté del.mercadoy se trasladaron a puestos ambulan:

I
1

tes en las afueras del mismo.

i
i
! ! . - o . . .
i
i

. I . :
18 expendios|de carnes . ' i




+

Por lo anterior y buscando una mejor distribucién de los -

locales y una mejor presentacién del mercado para los’
consumidores y los usuarios la propuesta de reestructura.

cidn del'presente”proyecto es la siguiente: :

v ———

- Dejar 1las actuales vias de acceso y abrir una nueva .
A . : .
i

ddicional en forma -diagonal de tal forma que todas. lasi

entradas peﬁmitan visualizar la totalidad del mercado.
: _
|

: i :
- Trasladar los expendios de carne hacia la parte trasera

-

1 " .
del mercado en donde cada local tendrd mayor amplitud

‘ o
'y existira:
\ ‘

|
un local especifico para ubicar la - picadora .
‘de hueso.

]

:— Ubicar todos 1los locales comerciales expendedores de

: \ :
ralimentos en general, en la puerta de acceso principal.
_ . : ) .

,de tal for&a que se debe pasaf por su frente antes de

i
o + -
adquirir las carnes,

- Cada local contard con un bafio que ayudard a sus propie.

j _ :
“tarios en la limpieza e higiene del lugar.
[

1
i
|
[l

i : :
— Establecer una zona de descarge de <carnes.

s

- Los restaurantes, el almacén y la peluqueria quedarén;

.

en el mismoisitio en donde actualmente funcionan.

. i

B L o




- Establecer =zonas forestales o jardines en ¢l frente:

‘del-mercadoi ) : f 1 5

Para mayor conprensidén ver anexos #4 y 5

'
i
'
[
I
'
{
!

Todos estos, cambios en la planta del mercado buscan elimi:

nar proble%as de igualdad de competencia entre los 1oca£

les comerciales ya que al estar todos ubicados en la misma

i .
drea tendrdnl iguales posibilidades de venta. _ .
i ! 3

v
'

,
i . )
H . [
]

Por otra parte al ubicar las carnes al final del mercado-

f ’ : ,
se busca gque los consumidores al pasar primero por 1los

locales comerciaies se motiven @ comprar en estos sitios
para luego 'adquirir la carme, y que no ocurra como actual

mente en ﬁonde ‘las personas compran la carme y se van

del mercados sin adquirir otros productos.
I

Con estos c¢ambios propuestos se logrard una mejor aparien

- [ A f ’ . . 4
cia y valorizacidén del mercado que ‘le dara prestigio comer

- ; , : :
cial y serd méis . atractivo como lugar de compra para los;

consumidores. J _ ' :

L
H

]

|

1 . . . . , i
Las personas qué distribuyan las carnes tendran locales

- ; . , . . N
més amplios y pof consiguiente trabajarin en mejores.condi

ciomnes. |
i : i
|




proponemos la siguiente organizacidrn para el mercado.

Por otra parte para llevar a cabo la propuesta de reestruc.

' 3
4

turacidn se:cuenta con los recursos humanos {mano de obra):

'y técnicos imecesarios para la puesta en marcha de la pro

puesta.

3.1.2~ PrOpdesta‘Organizativa del Mercado Pdblico de San

Jacinto Bolivar.

Actualmenteien el mercado plblico de San Jacinto, no exis’
i ' . !
te ningin Fipo de organizacién y el lnico empleado con,

el que cuenta el . mercado es un aseador quien no -cuentat
: :

*

con los utensiliocs necesarios para realizar su labor.

Teniendo en cuenta 1la importancia de que toda empresa’
i - .- ¥
! “ : H

cuente coni una buena organizacidén interna en donde se’

i . 3 ‘

. . v I

establezca iel total de empleados que se necesitan, asi,
i . . . .

como las funciomes dé cada uno y. su orden jerarquico,:

T : . :

i
‘

f

1 Administfador

2 Celadore

2 Aseadoreé : ‘ ' :

[
H

[ R

- El administrador; se encargard de supervisar el buen:
. : -

! : - . : .
mantenimiento del mercado, su seguridad, el pago oportunoi

de 1los ar:}‘iendos~ de 1los locales, establecer politicas:

 UNIVERSIDAD DE CARTAGHIA )
riblioteca Universiorig
Farnandexr de Madrkd
 Uloustre -San Anustta




- Los asea

Co o o ' ' 77
Ue ' permitan incrementar las ventas en el mercado esta
. ?

L .
blecer contacto con cooperativas de productos agricolas

. ! .‘ . .
que les permitan a los vendedores de los bienes de consu

V i . . | ' ¢ ’ .
mo adquirir: los productos de manera mas rapida y segura

y sin la intervencidn de terceros que hagan incrementar

el costo de los productos. Asi{ mismo, este coordinara
_ . p . .
Seminarios tsobre -mercadeo y ventas que contribuyan a

aumentar las ventas de los expendedores.

rm——— ———

dores; se encargaran de -la limpieza del lugar

i

y para ello contardn con los utensilios necesarios para
I .

su labor as% como con los uniformes apropiados.

- Los vigilantes se encargaran de la vigilancia del

' .

+

mercado durante las veinticuatro horas del dia haciendo

! T r . .

turnos por horas iguales, contardn al igual que los otros
i
i

empleados de mercado con los utensilios necesarios para

su labor. [
i
!
Lo - .
i r - . 0 .
Para no recargar la ndémina del Municipio con respecto

al Mercado |{Pdblico, la contratacidén del administracién

puede ser ©por parte de los usuarios de 1los locales,

o también que dicho administrador sea del personal de

la Alcaldia como' se suglere en las recomendaciones del

1
presente proyecto:




De acuerdo a lo anterior el organigrama quedarfa asi:

v
1

ADMINISTRACION

Servicios Generales

VIGILANCIA ASEQ

3.2 TAMANO 'DEL PROYECTO
J
. '
E1l " tamafio de un ‘proyecto se refiere a la capacidad de
[ ‘ : '

produccién durante un periodo de tiempo de funcionamiento

. 1
I ! .
que se considera normal, de acuerdo a las circunstancias

y tipo de'pfoyect@s de que se trata. (1)
|

E1l tamafio esta intimamente ligado .con las variables de

[ Y

oferta vy demanda de los productos y con todos los demas

, |
aspectos dei proyecto. ’
!
(1) Manual dé Proyectos de Desarrollo Econémico - Naciones Unidas.

!
1




o e i

o ——

i e

Dentro .de 1las 'variables que determinan el tamafio, se

ha definido como una de las mas importantes la dimensién
del mercado, pero ademds, complementariamente deben tener

: | ' :
se en cuenta variables como la tecnologia, disponibili

l

dad de recursos o insumos, la localizacidn y el financia

miento entre otros,

e —

|
La realidaq es que, el mercado tienme una influencia tan

grande como, compleja para definir el tamafio del proyecto;
. | .

! :
para medir!| esto, se define la funcidn demanda con 1la

| & : : :
cual se enfrenta- el proyecto en estudio y se analizan

| . : : ‘
sus proyecciones futuras; en conclusién se puede estable
I’ . -

cer que el tamaiilo del proyecto, no debe- - responder a una
q . y P

situacidén icoyuntural de corto plazo sino que debe optimi

I .
zarce frent% al dinamismo de la demanda. (2)

!

3.2.1 Justificacién de la Reestructuracién del Mercado
t

Piblico en San Jacinto

'
i
1
1
b
|

Para entrar a justificar la reestructuracidén del Mercado
| .
Piblico. se; han ‘considerado -unt orden de jerarquia las
[ ' '
v f I
siguientes razones:

1
1
1
1

(2) SAPAG ChAIN,,NASSIR y Reynaldo. Preparacién y Evaluacidn de

Proyectos — México 1.9 89 Editorial Mc Graw Hill pag 128.
i

1

9%
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E - ¢ -
- . : . ’ ‘ A f
- Existe en San Jacinto la necesidad urgente de cubrir; |

la falta ﬁe un Mercado Piéblico eficiente que cumpla con

1
'

una buena !distribucién de 1los productos bdsicos de la
! canasta faTlllar con el fin de facilitarle a la comunidad:

: o
la -adquisicién de éstos productos de una forma cémoda,

.y Lo . Lo
répida econdmica y de acuerdo a sus gustos, ya que sino.
! ‘ .

se cumple ; con esta parte del proceso de comercializa.

i consecuencias caerian directamente sobre la
produccidén, el ‘consumo y los precios viéndose afecta
! ' . .

cibn, las

do inevitaqlemenﬁe el consumidor.

.~ - Actualmente existe una demanda hacia el mercado publi.:
‘ : '

co de 74%{
|

porcentaje determinado por los- datos arroja

1
dos por 1la

s encuestas al consumidor, el cual represen

ta el tota} de las personas que estan dispuestas a deman,

dar sus productos basicos alimenticios en este lugar

siempre y !cuand® se consigan todos en ese solo sitio:
|

. [ - . . s
sin tener que recorrer las tiendas, expendios, o recurrir

14

! . - .
a vendedores ambulantes para poder, adquirirlos, perdien
_ T .

do tiémpo j.dihero.

.o . L X . .
- Se cuenta con la actitud positiva de 1los minoris .
[ . .

tas,'pequeﬁos‘expendﬁos, vendedores ambulantes, y otros’

oferentes que estarian dispuestos .2 concentrar su produc-
. ] . f

cién y/o oferta en los locales del mercado .piblico, siem]

b

pre y cuando se asegure el buen acondicionamiento delf

. e b —




r ot ek i mn nt it an mm mn it & e £

"mayor comodidad. y limpieza vy asi sus compras seran mls

814

e e s e —

local, limpieza,; seguridad, vigilancia, . organizacidn ®
y mantenimiento del establecimiento;

l =
H

Cabe anotar que- hasta el momento se cuenta con el gran’
N 1 ) .

impulso aositiyo de parte de demandantes y oferen
! " o ;
tes o confrontar su demanda y su oferta para Ssatisfac

' R 4 ’
cidn y beneficio de ambos.

]

i
[
'

i b

i o : :
De acuerdo;a lo anterior, nuestro propuesta de restructu':
' . .
‘ :
racidn, beneficiaria tanto a los oferentes como a los
L

! : . .
demandantes en la medida en que a los primeros les aumen

taria las wentas al tener el consumidor que desplazarse:

lo

n

por todos locales antes de adquirir el producto de

onsumo como lo es la carme, motive este que;

principal

- _O'—"

Eacilitariq la compra casual del consumidor. LLos consu’
; : , Cl
midores por su parte encontraran todo en un mismo sitio, con.

agradablesjy podrd comparar calidades y asi elegir lo:=
p - , .
que mas les convenga. . f

¢
i

3.3 LOCALIZACION DEL PROYECTO

El objetive principal del proceéo de. localizacién de:
un proyect@, es: el de determinar la wubicacidén- dptima’

} LT
que debe tFner el nuevo proyecto y la facilidad de acce’

so que le garantice dicho establecimiento.
i . .

P
4
H

[ERPR -
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La decisidén de localizacién de un proyecto es una _deci’

i .
sién de largo plazo con repercusiones econédmicas importan ;

. I ‘ ’ . . . ) 'I!
tes, esta requiere que su analisis se realice teniendo -

1 i .
en cuenta una serie de variables, tales como: demanda, -

{ - N R L.
transporte,] competencia, cercania de las. fuentes de ‘abas
i ! .

! 7 :
i cercania a los demandantes y factores ambien

otros.

tecimiento,

s [

tales entre

!
{
§
| :
El andlisis de la ubicacién del proyecto puede realizar

se con diskinto& grados de profudidad, que dependen del

cardcter dé factibilidad, prefactibilidad o perfil del
. I‘ T

estudio. !

1

i

\

Independien;emedte de ello, hay dos etapas necesarios

que realizar: la selecciédn de una ‘macrolocalizacién y
b 4 . 3
: C .
dentro de ésta, la de la microlocalizacién definitiva.
I
(1) o

3.3.1 Macrolocalizacidn y Microlocalizacidn del Proyecto
. | , , .

. L . i

. ,

En cuanto 'a la Macrolocalizacién del proyecto se puede

| i : :

decir que .permite seleccionar el sector geografico que

responda a; las condiciones requeridas por el proyecto,

mientras qub la Microlocalizacidén indica cudl es la mejor
-
i

alternativa de instalaciones del proyecto- dentro de 1la
macrozona elegida. '
_— } P

{CHAIN,:NASSIN y Reynaldo.

(1) Ob. SPAG|
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i
! .
Nuestiro 'proyecto estard ubicado en el Municipio de 8San
. | .
L e ! .
jacinto y el lugar escogido es el terreno en donde fun
. E I. . I . i L
ciona actualmente el Mercado Piblico en la medida en
! 1 . . .
_que se busca es reestructurar su planta actual y no
- i & . - ,
: . l . . L4 -
cambiarlo dp lugar; este terreno esta - -ubicado en al calle
. i '
19 con kra.| 40. Ver anexos #s: 1,2,3
S
. t
Para @ escoger la' anterior ubicacibén tuvimos en cuenta
" . 1 . ‘ Vet ) :
como primera medida la opinidén de los encuestados quie
i - - .
nes ;consideraron que la ubicacién actual del mercado
N ! 3 |
es buéna yijvya estdn acostumbrados a ir a ese lugar pero
. i o, '
necesita repodelacxon.
! | .
i
i " . .
| . . . .
Por otra parte el sitio es central y cercano a los consu
! i : .
midores, deé igual forma por su frente pasa una de las
i E ’ ' :
vias de acceso dal Municipio lo que facilita el acceso
} . .
] ‘ .
de los productos y su salida asi como el traslado de
< | ' '
los consumildores.
i I
! ' '
: : ‘ : '
Es .un lugaﬁ seguro, coémodo y que pueden instalarse facil
! Vo . L :
mente servicios como el tecléfono, si sc considera nece -
' i - | o .
. - .
sario por parte de los usuarios de los locales.
| i " |
. |
i ‘ ‘ ‘
i
1 H
, !
t !
; r
! ;
f
i . :
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4. ESTUDIO ECONOMICO DEL PROYECTO

{ .
' i . .
Su objetivo es ordernar y sitematizar la informacidn de

cardcter .monmetario, la cual servird de pauta fundamen

i.

i

Q

: ; i ‘ . r 4 . : 2

tal para la evaluacion econdmica, en la medida que
: : i ' :

pretende de

terminar el monto de los recursos econdmi

L ‘s . . :
cos necesarios para la realizacién del proyecto, cual.

1 .
P : -
serd el costo total de la operacidén de 1la planta, asi
wotra serie de ‘indicadores.
; i

t
!

.
1 i

4.1 {INVERSIONES
i ' ]
. ! .f !
La asignaci'én de recursos necesarios para la instalacidn,

] '
- ¢ N - r 3
montaje y/o reestructuracidén de un proyecto de inver

1l

sidén . recae)| sobre lo que contablemente se llama capital

i
|
fijo, y para la puesta en marcha son necesarios recur

i | .

sos que reciben el nombre de capital circulante.

C !

| |
: !
1
' |

Las . inversiones son un Tecurso financiero que sirven

! <

para; instalar ~un proyecto; asegurar su funcionamiento

i '
H

y operacidn.

:
i
}
:




! .
El capital fijo estd representado por el wvalor monetario
de todos aduellos' bienes del activo que no son motivo

| .
de transacciones corrientes, no se consume en cada proce
i .

so sino quel sufren un desgaste por medio de los proce

sos. de depreciacidn, exceptuando la tierra. En, las ope
I 0

raciones contractuales se van incorporande a los costos

i
sSu ‘recupera

. | ‘
de -un lado |y por el otro integran fondos que permiten
cién por parte del inversionista, lo cual
‘ , .

le permite iremoverlos y asi mantener la capacidad insta
[
i :

lada de la %mpresa.

|
El capital kircuyante o capital de trabajo lo constitu
ye .el valor, monetario del cojunto de recursos con los

cuales se desarrollan normalmente las actividades sin

. | : : . .
tener que recurrir a fondos extraodinarios. Esté& repre
| _

sentado por. el patrimonio en activos corrientes luego

1

! ) ,
deducirles }os pasivos corrientes, con este saldo resul
tante la empresa rfealiza y atiende sus operaciones’ tanto
: |

. . | ’
de produccidn como de distribucidn de bicnes.
| .
|
4.1.1 Activos Fijos
: !

Entre las inversiones en activos fijos tenemos:

;ungy:egsmaa DE CARTAQHMmy
j Rioliataca Chﬂvurminda
Fongrdoy
R Fustro

Se Mo
an sguss

e g
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4.1.1.1 " Terreno:

estudio 'se ;basa en una reestructuracidén, no se tendré

t . ‘ -
en cuenta el costo del terreno debido a que ya se cuenta

con el mismo.

4.1.1.2

. o ' .
asignan en ,este rubro los costos correspondientes a la

. i .
cién de 1locgales comerciales necesarios, [achada, parquea

|
- deros y andenes.

|

i
- Demolicignes
Concepto i'
Demolicidn ﬁé Paredes

Demolicidn de ventanas
!
Demolicién ! bases

Demolicidén pisos -
|

t .
Valor Totall Demoliciones ..

'
i

- Construcciones:

Concepto
!
Fachada

Construccidn locdles

! N
Parqueadero y andenes

. .
Valor Total Construcciones

i
[
i
!

Teniendo en

.................

cuenta que -el

) : = -
EqificiQS e Instalaciones Complementarias: GSe

reparacidn igenerales del Mercado Pablico, 1la construc
| : .

Vr. Parcial - V. Total

1.250.000
48.000
1.350.000

750.000

Vr. Parcial

<

1.572.500

935.000

1)200.000

$3.707.500

presente

$3.398.000




;
~ Compras i Transporte .
Concepto : ' Vr. Parcial | - : b
Triturado ©3.850.000 | :
. ; ) {
Cemento : ' . ©1.372.500 ;
l | — : 3 :
Arena ; : 1.300.000
: .
Varillas | 204.000
TransProté E 850..000 ) o
| :
Valor Total Compras y Tramsporte : $7.576.500
i , .
4.1.1.3 In%talaciones de Servicios :. Este rubro incluye
los gastos :correépondientes a las instalaciones eleétri
1 g '
cas, sanita#ias y:pozo sépt%co. _ ' :
i ! :
R '
f
i .
- Instalaciones °
Concepto | T ' | Vr. Parcial
Eléctricas ; 1.800.000
Sanitarias |- 2.700.000
n .
Pozo Séptico | A 1.700.000 . :
Valor tofaliinstalaciones ; ' $6.200.000 '
] P N B .
: :
o ‘ ;
G.1.1.4 DefalleSjy Otros: Este . rubro "~ corresponde al,

|
total de'lps imprevistos en que se puede incurrir duran’
' ' - ;

‘ ! . : :
te la reconstruccidén de la obra y ademds la compra de
. i

)

3 puertas de hierro.

1

t

]

|

I

'

! : :
.[ ) . .

1

¥




~ Detalles y Otros

i

Concepto, ’ V. Pa;cial
Detalles - 2.700.000
Puertas de Hierro o ' 750.000
Valér Total;Detalfes y Qtros ' $3.450.000

!
i
i

4.1.1.5 Coéto de Organizacidn del:Proyecto: Estd confor

. ] il . .
mado por el;valor que comercialmente tiene la elaboracidn

“

del estudio! el cual comprende los:del "ante - proyecto,

VL. . . . ..
la elaboracidén general del estudio y 1la intervencion

arquitecténica.

- Costo de Organizacién

Concepto i Vr. Paécial
Costo del Aétepro§ecto 450.000
Estudio e Iéterveﬁtoria 2.750.000
Valor total;organizacién - . | 53.200.000

e — -

4.1.1.6 1Inversion Directa

L
I

-~ Edificioie. Instalaciones

i
t
i

Complementa?ias 5 i $14.68é.600
- ,Instayac;oneé Qe servidios- ' _ 6.200.000
- Detallesfy Otros ‘ 3.450.000
- Costo deéQrganizacién : f 3.200.000.

Total_Invergién Directa $27.532.000

!




4]l.2 Capital de Trabajo . : - ;
- i -

Desde - el ppnto'de vista contable, este capital se define

como la diferencia artitmética entre el activo circulan ;
te y el pa?ivo circulante, Desde el punto de vista préc

tico esté ;repreéentado por el capital adicional (distinﬁ
to de 1la i%versigﬁ en activos—fijés y diferido) con que;
hay que cogtar para empezar a trabajar, estaria disp:ibui;
do asi: E | |
.i | | u
410201 Gistos Administrativos:. De acuerdo a la propues
: !

ta organiz%tiva del Mercado Puablico, los costos correspon

dientes a ‘su funcionamiento ascienden a $2.520.000.c0 inclu
‘ I o : .
yendo las prestaciones sociales. .

_ Mensual Anual :

2| Vigilantes 140.000 | _1.680.000.f

2 Ase;dbr%s . . 70.000 . 840.000 -

Total Gastos Administrativos  210.000 2.520.000

|




3 + 90-
4.1.2.2 Gastos Generales: Se refiere al costo de los
. | . .
servicios puplicos que en este caso se clasifican asi: -
o |
1 i Mensual Anual
Energia | 7.000 84.000 |
N I . s ‘ .
| ! . ‘ :
Agua i 5.000 60.000
l i .
| E
TOTAL f $12.000 $144.000
‘ ;
| ! ;
l '
S G e : - ..
@_1.2.§, Otros. Gastos Extraordinarios e JImprevistos: .

. | !
Se refiere

del ! mercado y para cubrir . situaciones

}
\
tas eU \ se calcula en base al 10% del
} .
I

costos: de capltal de trabaJo

&
| H .
£.1,2.3.1 Capital de Trabajo Anual comprende:
f ‘
‘ i
} 1
- * '
Gastos;Admlnlstratlvos $2,
l f
'Gastos;Generales‘
| |
Otros Gastos Extraordinarios
= P
TOTAL CAPITAL DE TRABAJO'
i \

$2.

a los gastos de mantenimiento para las instala
imprevis

total de los

520.000

144,000

266.400

930.400




————
.

4.1.3 Compbsibién_deﬁla Inversidn:

Inversién Activos Fijos
: .
i
el | Lo
Edificios e Instalacioens

}
s

oo . l .
Instalaciones de ‘Servicios

1

Detalles de' Servicios
[ .
Subtoétal acitivos fijos
i

|
i

[

Costol| de Organizacidn del Pro
. ! . ‘

yecto.
Subtotal Inversidén en Activos

Inversidn dn Capital de Trabajo

TOTAL BNVERSION

4.2 'FENANQIACION DEL PROYECTO

i

L .

En eslte capitulo se establecen
] . _

I .

1
]

en mnfcha ?el proyécto. La inversidén total del proyectof

14,

las

682

.200.

.450,

.200.

.930.

. 000

000

000

000

400

fuentes

‘vienen {los 'recursos financieros necesarios para la puesta.

se ha estiﬁédo en un monto de $30‘462_4OO

!

El presenté estudio propone la siguiente financiacidn:

' ' .
Capitlal aportado por el Municipio por un monto correspon

diente ial ﬁO% del total de la Inversién Directa, el cual:

N

correspondé a un valor de $16.519.200.00

24.332.000

' 27.532.000

$30.462.400

de donde pro;“

E




"

ﬁ:l VCllnllt;) Al 407 FC};EJHIC(:- para Lo -flnanclaoc Ldn de la
Iaversién 'Directa, este monto corresponde a un  total
de $11.012.800; asi como el total de la inversiéﬂ'en
capitall de ‘trabajo presupuestade para el primer afio,

el cual ascﬁehde a la suma de $é.930.400, lo que corres

[

ponde a un B total' de $13.943.200, se proyecté contraer
i . :

una deuda con 14 Financiera de Desarrollo Territorial
. l' . . * .
S.A. FINDETER, 1la cual. se encargard de gestiomar dicho

crédito a través ‘de establecimientos de credito legalmen
1
| : ‘

te autorizadas por 1la Superintendencia Bancaria tales
i : .

como -los Banpos,Cpherciales y Corporaciones . Financieras.

:
Dicho -crédito se cancelard de acuerdo a las normas lega

les vigenteé, con base en la resolucidén N2 43 de 1990
P ’ : :
de la Junta Monetaria en nuestro 'proyecto se daria la

1
]

siguiente:

Monto % ' . $13.943.200

Plazo ; o ' 8 afios
Periodo de éracia'. ' 3 afios
Amoftizacié$ ‘ . Trimestral
L ,
Pago de int%reses' Trimestral

| Tasa de Int%rés anual 21.1%

| +

109



96

{ ¢
l.
]
TABLA #11
CRONOLOGIA DE INVERSIONES'
-?
MES - $ALno AMORTIZACION INTERESES TOTAL
{
|
] | :
37 13.?43.200 - 147.098 147.098
38 |
39 : ‘ 697,160
40 13.%46.040 - T 139.743 786,841
41 !
42 697.160
|
43 12.548.880 : 132.388 419.229
I .
A f
45 ] ‘ 697.160
|
91 1.394.320 | 14,710 1.537.173
92 j _
93 | , 697.160
94 697.160 - - 7.355  1.544.528
95 ?
:
: 697.160




La tabla anterior explica la cronologia de 1las inver
' -
siones, en.-donde-‘se puede apreciar el movimiento de 1a

deuda a tr;avés del -tiempo, hasta la cancelacidén total

de ésta. '

i
1

La cancelacién de 1la deuda y sus intereses, comienza
a paftir d%l mes:37, ya que el periodo de gracia concedi
do es de 3 iafios i36 meses), estos valores se pueden épre
.
ciar en alé columnas de "Mes", "Saldo" e "Intereses';
a su vez sje puede ver la columna de "Amorpizacién'l' la
_cual es uné valori constante y se éplica trimestralmente
y por ﬁlti%o se Eiene la columna de "Total" 1alcua1 mues

tra el acumulado del plazo, dicho acumulado ascendié

|
a un total de 1,544.528.

i
i
'
i
'
1

i
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5. EVALUACION DEL PROYECTO

"Después de : haber realizado el anidlisis de las condicio

nes del mercado, un andlisis técnico que indica las condi
1 "
ciones fisicas y el tamafio adecuado, un anélisis financie

' ot : . :
ro en el cual se indican las fuentés de los .recursos nece;

| .
sarios paral la adecuacidén y funcionamiento del proyecto,:
a estudiar la parte evaluativa del proyecto,

tanto econdmica como social la cual mostrarid los benefi:
i ’ ;

se entrara

cios y que, tan atractivo es el proyecto tanto para los’
l - v

|

3

inversionistas como para los miembros de la comunidad.

t
‘5.1 EVALUACION ECONOMICA

' i

- . Il ’ ‘ - L]
Todo proyecto de inversidén busca a través del tiempo recu

perar la 1inversién inicial en el proyecto; sin embargo

’

m_ —_—

en el presente estudio el inversidnista que en este. caso

cipio deja como objetivo secundario dicha recu

es el muni

peracién de la inversidén y toma como primordial objetivo

_-(‘D._‘_

la ejecucibén del proyecto para el beneficio de los oferen
' | ! : : !
“tes, productores .y consumidores, en la medida en que dicha

‘ ! e ' . , .
reestructuracion,’ del mercado contribuird a wuna .mejor
|

_ UNIVERSIDAD DE CARTABERA
4% Hiblioteca Universiarka
Farnandex ca Madrid
¢ fnustre San Acusid
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RN e

“distribucidn, comercializacién y adquisicién de los bie

nes alimenticios en el Municipio, erradicandose las ven
‘ o ‘ ' '
tas ambulantes y los ‘excesos de tramitologia o interme

1
diarios para; esos bienes.

i

i ,

Por 1lo ante?ior, el municipio solo recuperard un porcen
. * !. i.l ,'

taje -de su iinversién a través del cobro de arriendos a

]

: o
los usuarios de los locales los cuales sumarian un total
. b ' ' :

de $l.188.0PO anual al cobrdrsele como primera cuota
de arriendoj una 'suma . promedio que oscila entre. $2.000

'y $4.000 a: los diferentes usuarios de 'los Tlocales del

l ) .
mercado .pﬁb}ico dependiendo del tipo de negocio a que .

se destine cada local ya sea expendio de carne, verduras,

B
!
i

restaurante,

peluguerid etc, de acuerdo a esto, el ingre .

so estimado! por 'conceﬁto de arriendos del total de los .

|
+

locales serd un valor promedio de $99.000 mensuales,.

- . -
Todo lo anterior nos 1lleva a concluir que el municipio
, | = . . o
ademas de lpgrar.el beneficio de la comunidad, verd incre
‘mentados suls ingresos; por concepto de arriendo de los
i | ‘ _ C
locales del! mercado en un 98% ya que segun el presupuesto
! . : ,
. ! , .
de ingresos: para el 91, los 1ingresos por este concepto

era de § $600.000 y ¢on el proyecto de reestructuracién

. { ; , - .
los ingresos por este concepto ascenderian a $1.188.000°

b

anuales ya:.que se podrd cobrar mayor cuantia por los -

arriendos en la medidid en que los locales estardn mejor

1

3



"Es la relalcién eéntre el valor agregado y el capital el

acondicionados que' los actuales vy la puntualidad de 105
pagos"estafé bajo la supervisidn. del administrador del

. |
mercado. :

i
h
! ' ¢
|

5.2 EVALUACION SOCIAL

Este aspecto buscar establecer beneficios que para Ila

comunidad traera. la implantacidn 'y puesta en marcha dey

proyecto, ara esta evaluacidén se tendrd en cuenta los

gt

siguientes!coefidientes:

j :

| H = : :
5.2.1 Relalcién 7Producto Capital

1
| . ) : H
1
I
!

cual nos indica 'la productividad del capital en -un senti

t
i
do social. |
i
I
]
t
1
|

El valor agregado estid representado por el valor de los.

o

: | . . :
sueldos o :salarlos y por los arriendos; el capital por
! 1 . . . N
| i ‘ : o :
su parte estd representado por el monto total de la inver
‘ r ) 4
i

I

l

i

LI 4 ’
S10n.

El cédlculo!del valor agregado para nuestro proyecto seré

!
'

el 51gu1ente




Sueldos: - $2.520.000 - o - |

“Arriendos ; ; ‘ 1.188.000 E
1 : f
Total Valor Agregado 3.708.000- f

1
N ! * [ 4 . . ) . ..I
Para el-cé}culo de la relacidén producto capital se utili
' i i '
K - .
zard la siguiente férmula:

|
i

R.P/c = V;/KT en.donde:

V.A = Val?r Ag;égadé

K.T = Tot%l In%érsién

Remplanzand? tenemos : 3.?08.@00 = 0,12

f ‘ 30.462.400

Esta relacién nos indica que per cada unidad delcapitaﬁ
que se‘ tie%e invertida en el proyecto - se obtendra 0,12:
en vglor ag%egédoﬁ

:

i

5.2.2 Valo% Agregado por Unidad de Capital

i
E
. . L . . - . . .
Esta relacidén nos indica la capacidad de unidad moneta’ |
: S P
{ . .
ria de capital que se requiere para producir una unidadi

I

oy i ' : . :
monetaria de valor agregado. La férmula a utilizar es:
| . .

V.A X U.K ={K.T/V.A reemplazando Tenemos:

30.462.400 = 8,21

i 3.708.00




a los locales a hacer sus compras.

As{ obtenemos 8,21 unidades monetarias para producir una

unidad de valor agregado. ) ' . "o

3

-

5.2.3 Ocugaciénide Mano de Obra por Unidad de Capital
| : :
? g L]
Este coeficiente se obtuvo dividiendo el ndmero de perso
} ‘ : ;
nas empleadas en virtud del proyecto por el capital inver

tido, la férmula seria:

)
4
H

Nimero de ﬁmpleados ' 4 = 0,0000001

K. : 30.426.400

Esto  mnos !indica la cantidad de mano de obra por cada
\ ,
! :
unidad de capital invertido,
hl
| | ;
Los resultlados obtenidos <como coeficientes nos muestra
' ' . L

el escaso numerc de empleados en relacidédn con el capital

util izado %n el proyecto; esto obedece al tipo 'de proyec

\ .
to en cue%tién que requiere de poco personal de plarnta

ya que eli cliente <consumidor se acercard directamente

:

PO .

( : . .
Caber anotar 51n¥embargo que de manera indirecta el presen

1
- : . . : .

te proyecto contribuird a generar empleo en la medida
' : ;
en que por

tan a un ayudante o auxiliar para que les ayude con las

€
|

‘ ‘
ventas en estos locales.
!

lo general los usuarios de 1los. locales contra

46
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6. LA REESTRUCTURACION DEL MERCADO PUBLiCO COMO UN PLAN
, ! | . :
SIMPLIFICADO DE DESARROLLO MUNICIPAL i
: | -
i
Dentro de ﬁos grandes  cambios gque estd viviendo el pais,.

| P . . : . ’
el proceso'de descentralizacidén se .convierte en la médula:

"spinal de 'un nuevo orden, donde el municipio adquiere’

P

relevante importancia al ser el gestor propio de su futu

+

ro. l
| .

La eleccién de Alcalde, la transferencia de recursos de'

! . s . :

la Nacién @a los: municipios para fortalecer sus fiscos,:
i e

el "traslado de obligaciones y vresponsabilidades conforme:

a esa trait

'
asferencia de recursos, conforman las basecs
: - ;
.para que ‘la Administracién Municipal pueda recalizar la

[}
mids importantes obras en pro del desarrollo de la comuni’

dad, adminﬂstrando directamente los recursos transferidos.
. j ‘ : ,
,yrconcertaqdo con la Nacién y el Departamento la cofinam
‘ | | L
ciacidn de proyectos. Todo este proceso obliga al Munici
’ . 4 L

pioc a acometer un cuidadoso plan dé desarrollo que permite:

definir el
con sus potencialidades y ventajas comparativas, e identit

ficar y-i priorizar los programas y proyectos que’
i

necesita realizar, persiguiendo - ademas que los:

papel que debe jugar en su regién de acuerdol




o B

recursos del Municipio, Departamento y Nacidn en un todo
coherente 'se invierten en ello a fin de cumplir con diche
plan. i

+

|

! , ’ _ i
De allf que la Ley 09 de 1989 haya establecido con carad]

] ' N

. . . . B . . !
ter obligatorio para las Administraciones Municipales’

1 L

la elaborécién ‘de un Plan de Desarrollo Simplificado

| L ‘ ., ;
para los municipios cuya poblaci6n sea menor de 100.000
habitantes; y eéste contenga como minimo un Plan y un
Reglaﬁentof del - uso del suelo y cesiones obligatorid

gratuito, jasi como Normas Urbanisticas LEspecificas, un

Plan Vial'!*y un Plan de Servicios Péblicos y de Obras

Phblicas,

l,
i
!

El conten%do de un Plan de Desarrollo - Simplificado debe

‘ ‘ i
pues expoﬁer la -situacidén actual de un Municipio en los

i ; '
aspectos antes mencionados as! como las propuestas necesa

rias para mejorarlas en caso de gue sea necesario.

|

i

i
. Lo : . C o
En términos generales, las necesidades de los municipios

pequenos cuya poblacidén sea menor de 100.000 habitan

a
b :

Deeeg -

o~

tes, est

enmarcardos dentro de la optimizacidén o mejora

miento de

servicios como son el acueducto, el alcanta

m-—

rillado, 1 aseo, el matadero, la electrificacibn, 1la

plaza de mercado pliblico etc.

= J.

| A&



“lud, teleﬁonia, al ser apremiantes en los ‘municipios’

"en la formulacién de politicas de desarrollo, demandan

i .
-simplificédo cual es la elahoracidén _ de .Proyectos ¥y

Lstas necesidades junto ' con la vivienda, educacién, sal

@

hace que 'sean consideradas como necesidades prioritarias!
| ! - . ’

asi mismo | soluciones répidas o inmediatas, ya que son:

a la vezi el requisito indispensable para "mejorar los

'

niveles de vida, ademds de servir como ccndiciones nece:.

sarias para. el . fortalecimiento de la agricultura, '1aj

e

ganaderia, el comercio etc; necesitan entonces politicas
a corto plazo expuestas en los planes simplificados de

'
K

desarrollol

'

i
o . ' -
La Reestructurdcién de el actual Mercado POblico de San

Jacinto cdnstituye o hace parte de un Plan Simplificado
1 ) '

de Desarrdllo en la medida en que se busca a través de
b . "

L]

C , ' . . g i
su realizacibn y en elcorto plazo, mejoren la acutal distri .

t
3 r . - . .
bucién y comercializacidén de los alimentos en el municilpio

lo que conllevaria a un bienestar social ya que los:

consumidories podrdn adquirir sus productos ecn’ un mismg
sitio de jforma: cbémoda, répida y a buenos precios ast

mismo se utilizan en forma bptima los recursos existen

tes.

.
1
i
!
‘
'
{
i
!
i

* :
[

De igual :forma. el presente estidio cumple con una de
i

4

las etapals a seguir al plantecar un plan de desarrolld

i
H

19
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4

1

§

i

Propramas cspectficos. ya que se cstudid en forma detalla
Bri u : |

da 1la viaﬁilidad del proyecto en materia de mercado,

aspectos técnicos, aspectos financieros, econdémicos y

§

un programa de ejecucidén del mismo.
' . -

e m i m e = e m e e

- — =

!42’
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‘ CONCLUSIONES
i

El presente? estudio demuestra que la factibilidad para
I . I‘ - ’ . -
la reestructuracién del actual mercado publico del Muni

cipio "de San Jacinto es un acierto desde el punto de
vista Socio-Econdémico si se tiene en cuenta lo siguien

Le:

i
!
t
H
,

| . .
- Los habitantes:de San Jacinto contardn com un Mercado

Piiblico que ! relne las caracteristicas fundamentales para

la completa

satisfaccidén de las mnecesidades de la comuni

i ’ o
dad en materia de productos alimenticios.

i
;
| . ’ . . :
-- Los consumidores podran adquirir .los productos basicos

para la dieta alimenticia en un solo sitio o punto de

venta sin necesidad de recorrer las tiendas, expendios

i

'y esperar 'a que ‘los vendedores ambulantes basen por el

frente de us casas para poder adquririr estos produc

[}

S

i

tos. :
:

]

3




- econdmico.

105

v .

- Se pbdréisatisfacef al consumidor enel tiempo  y en el

espacio, ya que la comunidad contard con servicio conti
",g ) -
nuo y podrdn comprar de acuerdo a su$ gustos.
: ,
t
o | |
- Se mejoqaran las relaciones entre vendedor y compra

. o . : ‘ o S
dor, permitiendo asi la mejor toma de decisiones coordi

!
nadas, en dbnde el consumidor obtiene um gran beneficio

- La Reestructuracién del Mercado Pidblico de San. Jacin

{ .
to, serd unla fuente generadora de empleo desde la reali

.
zacidén de sus obras hasta el funcionamiento de las mismas.

i
'

. ! . | _ E o
- Con la nueva planta del Mercado, se tendrd una mejor

distribucién y organizaciédn de los locales, lo que contri
buird a la lvalorizacién no solo de 1la planta, sino del
. i

sector en la que estd ubicada, dandole mejor presencia

B ,
'y bienestara los habitantes de dicho sector.

1
i , s
I3 ! oy o .
- Las lineas de crédito propuestas para obtener .la finan
.1 ' .
ciacién que’ va a cubrir la inversidn de capital y de

| , .
gastos orga?izativos del proyecto .hardn posible la puesta
en marcha dél proyecto.

_ L :
i
!
© ! 4 :
- Este proyecto actuard como una base para un FPlan de
. | ‘ :

Desarrollo, ien la medida que a través de éste se expo

- #—W\%




ne la situacién actual que presenta el Municipio en ‘mate
ria de distribucién y comercializacidén de los productos
alimenticios}l, asi «como las propuestas -necesarias para

mejorar dicha situacién la cual 1llevard a un bienestar

social.

E
I
|
I

§

|
i
|
1
!
'
t
t
]
'
1
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: . RECOMENDACLONES

t . - .
Teniendo en cuenta el andlisis llevade a cabo y los resul
ot .
tados econdmicos 'y sociales obtenidos, se puede hacer
| :

‘una serie de recomendaciones a los inversionistas y parti

. . " . . '
cipantes directos, e 1indirectos del proyectoc en cuanto

a la ejecucidén de éste.

|
!
' ?
- Se debe imantener un sistema de distribucidn de los
productos ba';ado eh el libre juego de precios para que se
1 . !

mantengan las buenas relaciones entre comprador vy vende
dor y asi obtener. un beneficio para cada una de las par

tes. !

'
N

- El mercado iblico debe tener un variado eriodiéo
_ pub ! y P

surtido de los diferentes productos que componen.la die ~

3

ta alimenticia de las familias para asi cubrir las defi
ciencias presentadas en la actualidad y lograr la comple

. f
ta satisfaccﬁén de las necesidades de la comunidad.
' . ) .

'
i
1
1
’

. ,
- En cuanto a la localizacién del mercado pliblico esta

responde a : las mecesidades : del consumidor por cuanto

UN!VEES'D oo
90 - D DE CART,

S Hr ABERa
*{é% b bliotecq Univergin, i ‘
LN - . 3 'TQHF'II'“, A it

W : : . R S —

sy ppet
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et T

+

se recomlenda llevar a cabo el proyecto en-el mismo lugar :

donde actualmente ‘opera el mercado plblico, :

- Se recomienda seguir las especificaciones de distri
: . - ' :
bucién y ubicacién de los . locales dentro del mercado

asi como 1o .seflala el plano arquitectdnico, ya que esta

i . .
basado en modernas estrategias de Mercadotécnia las cua
, i ' .
. ! . . . .
les permiten 1llamar la ‘atencidén del cliente, su fécil

b
! '

! ‘ .
acceso y la mejor adquisicidén de los productos.
' : .
]
; i
: . X :
- Es 1mpoqtante“que los usuarios de los locales en aso

-

e 4
cio con los| aseadores, vigilantes y en general el perso

nal de planta, se interesen por el buen mantenimiento
i .
del local para que de esta manera se preste un buen servi
cio a la comunidad.
t

3
‘ ! ' . S . ;
- En cuanto a la propuestd organizativa, se recomienda

que el administrador propuesto en el capitulo 3, ‘sear
t B

v

un -empieada capacitado de la Alcaldia, que. tenga estd

labor como ‘parte ‘de sus funciones, para no recargar la

i
8
i
|

némina del proyecto, o bien, que sean los mismos usuariosQ

de los locales que contraten uno particular..

.
- Se recopiendai'que el Municipio adopte la propuesta
de érédito:y forma de pago vya que - se considera posible

de obtener iy de cancelar en una forma cémoda de acuerdo

a las posibilidades del Municipio.

125
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- E1l Mercado Pablico de San Jacinto se ha considerado
\ S R - " S S
como una necesidad prioritaria por lo que se recomienda

a los representantes del Municipio ‘ante el Estado, formu

lar una politica de desarrollo eficaz .para'-la pronta

solucidn de este apremiante problema de distribuciédn
de alimentos, y asi mejorar los niveles de vida de 1la

1
i '
1

poblacién y; ayudar al fortalecimiento de la Agricultura,-

la Ganaderfa y el!Comercio del Municipio.

- e e o o s
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PRESUPUESTO ESTIMADO DE LA REESTRUCTURACION DEL MERCADO

ANEXO # 6

PUBLICO DE S5AN JACINTO BOLIVAR

o .
CAPITULO 1. {DEMOLICIONES

Concepto -
~-Demolicidn de ,paredes

- Demolicién Ventana
‘ g ol
— Demolicion B%ses

- Deﬁolicién Pﬁsos

' I
VALOR CAPITULO!L

o T
CAPITULO 2. . COMPRAS
Concepto :

i
i

Triturado

Cemento

Arena

Varillas .

Transporte

VALOR CAPITULO 2

Uy

Cantidad

50 Mts
8§ Mts

45 Mts

Cantidad

. V. Unitario

3 $25.000
3 6.000
?0.000
25.000

V. Unitario

110 MtrS  § 30.000

P
4%0 bolsas

© 3,050

130 MerS . 10.000
1/2" 40 2.500° .
1/8" 30 1.800
1/16" 40 1,400

*

= . Eme

13

V.Parcial V.Total

$ 1.250.000
48.000
1.350.000
750.000

$3;3?8.00G

V.Parcial V.;Total
$ 3.850.000
1.372.500
1.300.000
100.000
48.000
56.000
850.000 ;

$71576.50C




'CAPITULO 3. . INSTALACIONES

 ‘Concepto ; - _ ACantidad V. Upitério- V.AParéial V.. thal
- Eléctica r | . $1.800.000. |
- Sanitaria - | | 2.700.000
- Pozo sépticb ' - 1.700.000 q
VALOR CAPITUﬁo 3 | R B $6.200. O

1

CAPTTULO 4. CONSTRUCCION

* Concepto E ‘ . : ' B

- Fachada 37 Mts®  § 42,500 $1.572.500

- Construccién Locaies BN ~ 85.000 935.000
m'Parqueadero;y NAdeﬁes . T h l.ZObeOO h

VALOR CAPITULé 4 S - - ~ $31707.5

1

€

CAPITULO 5 DETALLES Y OTROS

Concepto: ' _ ‘

_ Detalles ! , 1 N ’ 2.700.000

- Puertas de;Hierro. 3 250.000 750.000 .

VALOR CAPITULO 5 f . | $3.450.0

, : '.I

TOTAL CAPITULOS S _ o $24.332.(

COSTO DE ORcAgIZACION o ' . ) f?,200.|

"TOTAL PRESUPUESTO L ' , ' $é7153zm
{ : '

Nota: El pﬁesenteripresupuesto es estimativo por ‘tratarse de una

propuesta de ‘estudioc del Municipio para una tesis de grado lo cual -
€ - _

se hace estimando materiales y mano de obra.
i i




10.

11.

12.

i 1
‘Direccidn

Lo ANEXO 7

ENCUESTA AL CONSUMIDOR i

Fecha

! H
P

Sexo M ' : T

i

Estado Civil_ L Edad

!

g .
Ocupacidn o Oficio
. ‘
1 .
Fe c P
Cuintos son sus ingresos mensuales?

a) Menoé del ﬁalario Minimo b) Salario M.

c) Mas del S. ‘Minimo

Total devengado por la familia ‘%

Nimero de famillias que habitan en la casa

Nimero de personas ¢ue habitan en la casa

Qué actividad rrealizan estas? Trabajan
| :

) )

Bstudian . Ninguna

Dedican parte de sus ingresos al-ahorro? S5i No
i .

Cudnto? '$

Cémo diﬁtribuje usted sus gastos?

:
, cos $

DA

a) Aliqentosﬁ$ b) Vivienda §
-c) Vésﬁido'$_‘ d) " Educacidn $
c) Disﬁraccién $ ' ) 'Gastos; Sérvicios.PGblf

136



g8)

13)

15.

16.

- 17.

Salud: % ; Qtros$’

. - Quien r%aliza'la compra?

"En qué lugar. compra estos productos?
, ‘

. ' .
Qué productos componen su canasta familiar?
i . ’

a) Carﬁés ;: . Cantida& : 1Precio$
b) Veriuras E' Cantidad Precié$
c) Ceréales }" Cantidad Precio$
dj Tub%rculoé;___Cantidad Precio$
e) Otrés . Cantidad "Precio$ ?

a) Jefé de Hogar . b) Ama de Casa
¢) Ambos : d) Servicio Doméstico
i . ' .
: |
e} . Otros

!

i

a) Tiehdas - bi Mercado PGblico de Otro

E ; : Municipig
c)Supe%mercégo de Otro 'd) Vendedores Ambulantes

Muniéipio } '
e) Otro%

F
Cudles son sus razones para comprar en ese lugar?

| . -
a) Cerca a la vivienda by Lo costumhre

i . .
¢) La Comodidad d) . Las condiciones del lugar

;
e) Las condiciones de los

t . ’
productos_; f) Otras
i ‘ :

Con qué frecuencia lo hace? - ' i

a) Siempre b) Reguldménte: c) A Veces
| . ""—"'"—. 8




19.

20)

21.

Quincenélhente . d) Mensualmente

Que es para usted un mercado péiblico

Le gustarfia que en este Municipio hubiera un mercado .

pﬁblico?@
i

Si . No.- POr qué?

| _ ;

Dbénde le! gustaria que estuviera ubicado el Mercado- Pl

hlico y por qué?

OBSERVACTONES

e s g aampna e
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Nombre Establlecimiento

3
Direccidén Establecimiento

ANEXO 8

) : ENCUESTAS MINORISTA

i
|
!

Fecha ; !

! .
i3
1

! ! - ' 0
"Cudntos afios lleva este negocio en funcionamiento?

ué tipo !de Sociedad constituye el negocilo
po 7 g

a) Negocio propio - b) Négocio Familiar
3 i

c) Qué ﬁipo de Sociedad?

Cudl es el n(mero de empleados?

Cuanto~ lleva usted como comerciante en este ramo?

1
1

| . A
El local 'es propio?
- |

No iCuAnto paga de arriendo

! . ‘
Si lEn cuénto - argendaria a otras personas

Alquila actualmente parte del local a otras personas?
Si L NO Qué tarifa?

; | .
Tiene us%ed porblemas de almacenamiento en su local?
. I ' "

Si ﬁNo '~ Qué tipo de problema

Er relacidédn con la competencia al ahcer sus compras us

tud cree que consigue precios:

a) MAs altos__ b) Mis Bajos ' c) Iguales




10.
11.
12,
13.

14,

15.

17.

18,

19.

Donde édquiere los productos ofrecer?

'

Por qué utiliza este canal?

A quien prefiere comprarle?

. lv -
A quien prefiere venderle?

. i : ‘
Qué plazo le dan para cancelar sus compras a crédito?

i
!

El suministro es permanente por el proveedor?

.

SI_ ; NO

Qué productos de la canasta familiar vende més?
i o .
i ‘

440

Por qué .

Cudles ‘son sus mayores problemas al hacer las compras?

' T

a) Grandes variacioes en los precios

b) Dificultad en conseguir los productos

¢) Grandes variaciones en la calidad

i

d) Dificultad en conseguir transporte
j ) :

e) Productos mal pesados

v

£) Falha de: crédito

a) Falta de informacidn

1 i . )
Le otorgan descuentos al comprar los productos de conta-

do? .
ST © O ND Qué Tipo?
Ofrece aescue%tOS a sus clientes? ST NO

Qué tipb?

Cudl es.su promedio de venta mensual?$ . 3




20. Como fija usted el precio de venta de sus productos?

'a)_
b)
c)
d)

e)

d) .

21. Posce vehiculos para su negocio?

El:precio de compra mds una suma segin el produc

to;
|

Un. porcentaje sobre el precio de compra

Varia segln la competencia . - o

El?precip sugerido por el fabricante

Seéﬁn la epoca
1 .

Otros ,
i ;

ST L NO. Qué tipo?
22, Le hac% prpmbcién a su ﬁegocio? SI - NO )
Como lo promociona? Radio : Vallas :
| Prénsa% { Alra Voces Otro
Cqél?i

oferta, en un’ Mercado Pdblico?

SI

23. Estaria usted dispuesto a concentrar su produccidn y/o

NO Por qué ) :

24, Donde le gustaria que estuviera ubicado?

i | e

|
'

¥
B I’ B
Por que !
. : '
' 1
. - o i -, , '
25. Qué tamafio y distribucidn te gustaria para cada local?;
. } ' - X L
'
P , . :
26, Qué servicios le gustaria que le fueran prestados en .

cse

| A
lotal? Por qué?

OBSERVACIONES:

g -



: j ANEXO 9
: . ENCUESTA-A MAYORISTAS
v . . 3
;' Fecha .L
Nombfe del E%Lableeimiento
Direccién dei Estéﬁlecimiento
| ‘
.1. A quien éompraflos productos?
2. dué clasc dc.pfoductos en especial?
. S Cantidad{de préductosl mercadeados al mes
| L, A quieh %ende éus productos? |
a) Consﬁmo Familiar - h) C;nsumo no familiar
¢) Minofistas_ ' ¢) Otro Cusl?
_5. Dbnmavenég ;us;fproductos?
a)‘ Negoéio prépio ' b.) A dbmicilio
. c) Otroé A' o d) Cual
6. Con.qué frecueneia realiza sus compras?
a) 'Diariament?‘ . b} Semanalmente.
c) Quinéenalmenté d) MeASaulmente
7. Por que Gtiliza este canal?.
8. A quien Erefiere comprgrle?
POr qué?i
9. A quien_érefiéfe venderle?
. Por QUé?’ '
% ;

il .. O S S N R . ' - . o




10.

11.

12.

13.

14.

15.

16,

1.7,

18.

19,

- 20.

21.

.

Cudl es.su capacidad de almacenamiento? .

El suministro de productos es permanente por el provee

dor? 81 ‘ NO

A qué o a quien recurre cuando no es permanente? '

L

Que tr

i

atamiento adicional le da usted al producto?

i
! .
Qué producto vende més

En baép a qu% fija el precio del producto?
| . '
L N

|

Cual es el volumen de venta mensual?$
! ' :
!

NO .

Realiza alguna promocidén a su negocio? SI
: : gul P 8
Como ilo prohociona? Radio Prensa
i
Alto Vbces i Vallas Otro 3
Cual? |
. | ' ) - ) i
Le otorgan descuentos a sus compras de contado? ;
I .
i ,
SI . NO Qué tipo '
Le qfr%ce descuentos a sus clientes? SI NO '

R i
i

Qué tipo?

Cuenta:. con f}nanciacién suficiente para la

comercializa

cién.é
SI ; ,NO; _ . Qué clase? Propia Crédito
A trav?s de hue entidad y que cuantia? :
Entidah | Cuanﬁié$
Qué ti;o?‘
l NO.

Cuenta; con medio de transporte? SI
. ' .

Qué tipo? .




22, Piensa’ségui; en este tipo de negocio SI

Por qué?

23, Qué comentarios tiene usted

pﬁblicb?

+

acerca del actual mercado;

OBSERVACIONES * '
1 Ef
y
| ,
i :
i N
i
! B
i ;

'-)qq
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ACTIVIDAD

ACTIVIDAD

ACTIVIDAD. 3:

ACTIVIDAD

ACTIVIDAD

. ACTIVIDAD

ACTIVIDAD

ACTIVIDAD

. g

~ Seleccidn del Tema, recopilacidén de andlisis

. sis 'y aprobacidén del mismo.

. Elaboracidn de los capitulos del proyecto

'Estudio y aprobacidén del proyecto

. Ceremonia de Graduacidn

. Presentacidn del anteproyecto al comite de te

: macidén para la elaboracién del proyecto.

ANEXO 10

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

bibliografico

Redaccidn, correccidn y ajuste del anteproyec

to en conjunto con los asesores

Recclecciodn, tabulacidn y andlisis de la infor *.

Organizacidn y estructuracidn de la investiga

cidn y ajustes del proyecto

NEST G OE CARTAGHM. [ |
~ biblioteca Univorsiorjy 5:
Fernandox - qe Madsid
" Claustre San Agqusta
e T s,




U — -

e aameny 10 S

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

ACTIVIDAD

TIEMPO : :
FEBRERO MARZO = ABRIL MAYO JUNIO JULIO -AGOST. SEPT. OCT. NOV. DIC

ACTIVIDAD

ACTIVIDAD.

ACTIVIDAD

ACTIVIDAD

ACTIVIDAD
ACTIVIDAD
ACTIVIDAD

ACTIVIDAD

XXXX

XXXX

XXXXX

XXXXX
XX XX XX XXX !

XXXXAXXXKX




B

; ANEXO 11
| ?RESUPUESTO )
Sérvi;io de Mécanografia $250.000.
‘Papeleria vy U%iles ; | " 20.000.
Encuesta% ; . -302000.
Fotocopias _ .50.000.
Trénspoftes : _ 50.000.
Imprevistos, ! R | | 40,000.
,E' ' TOTAL : $440.000.
E
:
O
|
!
i
i
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