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Sefiores Miembros
COMITE DE GRADUACION

Facultad de Ciencias Econébmicas
Universidad de! Cartagena

E. s.! D.

Estimados seﬁqrés: 2
s

Me es grato comunicarles que he asesorado la tesis de grado

titulada "PROQUCCION Y COMERCIALIZACION INTERNACIONAL DEL

ACHIOTE", presentada por las egresadas SACRA NADER DAVID

y MAYLEN TAPIA BARRIOS, para poder optar al titulo de Eco

nomistas. -

Considero gque ldicho trabajo ha sido desarrollado con mucho
tino y esmero!profe51ona1 ademds contiene los aspectos fun
damentales reflerentes a esta disciplina econémica y la pers
pectiva empresarial para promover el cambio de la estructu

ra de exportaclidén de nuestro pais. En virtud de lo anterior
le soliciteo, &l Honorable Jurado calificar esta tesis como

meritoria
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INTRODUCCION

i
!
i
]

Es evidente la gran importancia que tiene el achiote dentro
[

P 1 .
de la economia ﬁundlal. Es un producto muy apreciade prin

cipalmente por-éu colorante, el cual se utiliza en la in
‘ '

dustria alimentilcia, de cosméticos, pinturas y textil, por

o
el aceite que de &l se obtiene y ademas utilizado como ali

1
|
mento para aves4

Es de anotar laigran importancia que tiene la declaracidn
hecha por la ONq, donde establece que desde 1990 estaré

prohibida la utillizacién de colorantes sintéticos debido a
}

que son nocivos lpara la salud. En estos momentos, se cons

|
tituye el achiote en el primer colorante organico sustitu

) , b
to de los sinteéticos,

!
L -
Se pretende demostrar con este estudio su incidencia posi

tiva en 1la econgmia colombiana, tanto por la generacidn de
I '

empleo y el desarrollo de la Agroindustria como por el in

cremento de divisas, debido al desarrollo de dicha exporta

z

cion.

|
|
|
:
!
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El primer capitulo se refiere al mercado, o sea a qué mer

cados se dirigir4d el producto de exportacidbn, sus caracte

risticas y se hard un andlisis cuantitativo y cualitativo."

v

: .
i

El segundo capitulo trata del producto en si, sus anteceden
| . -

tes histdérico's, clasificaciédn taxonbémica y morfologia.
i
I . : _ .
’ 0] « F
El capituloe tercero se refiere a la produccidn: los aspec

l | N .
tos técnicos,| el control de calidad, el disefio industrial,

| .
los subproductos y los costos de produccibn.
i i

|
El cuarto cathulo versard sobre la promocién y publicidad

1 . N
tanto por parite del Gobierno como por parte del productor,
| .

|
En el quinto capitulo, se describirdn los canales de distri

Ll

bucidn: las agencias de comercializacién y los servicios de
| .
N

apoyo comercial principalmente.

¥
I

En el capitul% sexto, se define el precio, el método para
|

establecerlo jy el margen de utilidad.

|
|
Por ﬁltimo, ;

n el séptimo capitulo, se estableceran las

metas de exportacidén a corto, mediano y largo plazo.

LRy




0.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Colombia ha sido{tradicionalmente un pais monoexportador,

que obtiene 1a m?ypr parte de sus divisas a través de las

exportaciones delcafé,
I

|
| .
En los filtimos afios, los Gobiernos se han dado cuenta de

la gran necesidad que tiene el pais, de diversificar sus

|
exportaciones y especialmente ahora que se rompid el Pacto

|
Cafetero y los p%ecios del café estin disminuyendo.

!
|

I . . . .
Un producto muy promisorio por su colorante y el aceite
{ .

que de é1 se obtiene es el achiote. Como colorante es usa

. l.. . N
20 en la allment§c16n humana, concentrados en la industria

avicola, como pigmentante de carne y huevos, en cosmetolo
t

t
. ! . ,
gia, tintoreria y culinaria.
1
: |

|

Es de significativa importancia la Resolucibén de la ONU
por medio de la %ual prohibe la utilizacidbn de colorantes

-sintéticos debido a su nocividad. Vemos entonces la gran

necesidad que tendrd el mundo de adquirir colorantes orgéa

nicos o naturale$, siendo el achiote el principal.

|
Actualmente, el ?olumen de la oferta es pequefio debido a

. | .
que la produccidén mundial es muy escasa y no da abasto a
|

|- . .
las grandes demandas de los mercados internacionales, ta

-

43



|
[
|
!
|
r
|

les como Estado% Unidos, Inglaterra, Rusia, Japén, Alema
nia, Italia, Fr%ncia, Bélgica, Dinamarca, Holanda y Nueva

!
Zelandia, \

| .
No se dispone de cifras actuales demandadas por estos pail

l .
ses, pero en 19@0, Estados Unidos importd 500.000 kilos

I
‘de achiote. en stilla.

|
!

: R | . N . ]
Lo anterior se refleja en los pedidos que muchos paises

hacen a Colombi% por intermedio de Proexpo y que no se han

|

#r¢ido satisfacer por la poca produccidn nacional.

El cultivo del ﬁchiote-presenta grandes perspectivas para
el pais; se des%rrolla en puenas condiciones en algunas

de sus regionesltales como la Costa Atléntipa, en los de
partamentos de ?6rdoba, Bolivar, Sucre y Atléntico, prin

cipales productores del pais.

BT T |

e RRRT

El anterior plaﬁteamiento conlleva a formular el siguien

te interrogante: Ante la excelente perspectiva de la deman

da internacional del achiote, se estaria en capacidad de

responder los requerimientos que exigen los mercados in

ternacionales?

0.2 DELIMITACION DEL PROBLEMA




0.2.1 Delimit?cién Formal
' |
!
0.2.1.1 Tiemp%
' !
i

Dicho estudioc séré realizado en el periodo comprendido
i

entre los afios de. 1987 a 1989.
o

0.2.1.2 Espac?o
i
i

Se analizar4d la' produccidén y comercializacidn del achiote
' |

en el Municipio!de Arenal (Bolivar).

|
0.2.2 ;Delimit%cién Material _ o
& ; -
' o -
b
0.2.2.1 VariaPle Dependiente
| |
I

Estrategias tenhientes a fomentar la produccidn comercia
2 | P y

lizacion del achiote.
i

0.2.2.2 Variable Independiente

El crecimientolde la demanda internacional del achiote.

!
f

0.3 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION .

|
0.3.1 Objetivio General

p
I



C Wi

i

!
|
T
i
|
Identificar las estrategias que la Costa Atlantica debe
establecer‘pafarpoder responder a la demanda mundial del
|
achiote {
I

0.3.2 Objetivos Especificos

Analizar cuantitftivamente y cualitativamente la producciébn

de achiote del Mﬁn;cipio de Arenal.
|

J
Determinar la demanda y oferta interna y externa del achio

|
te, '

p .
Identificar si existen o no, politicas que le permitan pe

netrar en el mercado mundial del achiote.
: |
! ,
Proponer estrategias para que la-produccién del achiote
i

"en el Municipio @e Arenal, pueda penetrar en el mercado

. . t
internacional de este producto.

0.4 IMPORTANCIA DE LA INVESTIGACION
: !

1
El achiote es un| producto que es utilizado como colorante

1
. o .
en la industria Fe lacteos, grasas, carnes, helados, con

. ‘ I . .
fiterias, gaseosas, quesos, mantequillas, en aceites y en

la industria de fosméticos, pinturas y textil. También es

muy apetecido el} fino aceite que de é1 se obtiene.
i :

N
o

%
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|

I

[ ,
Otro de los principales usos es el medicinal, pues .es usa

c ] ,
do en la medicina tropical como hemostatico, astringente,
i

~antidiarreico, diurético, afrodisiaco, ‘digestivo, purgan
te y ténico._Tam?ién es muy recomendable para la epilepsia

.erisipelas y alg&nas enfermedades de la piel.

b
|

Ademas se recomi?nda para la pronta curacidén de quemaduras

y su colorante filtra los rayos ultravioletas del sol pro
i .
]

tegiéndose asi, la piel contra las quemaduras del sol.

i
|

|
La disposiciédn d? la ONU de prohibir la utilizacibn de co

. . . . .
lorantes 51ntét1?os o de cualquier otro material que diese

L

. . 1 :
sintomas de producir céncer sitfla al achiote a la vanguar
!

dia de los colorantes naturales. Por lo anterior, se esté

|
presentando una demanda mundial por colorantes naturales.

Existe una gran cantidad de mercados internacionales que

—_—— ) ———— —— —

estén demandando;constantemente colorantes naturales y en

las cuales Colombia puede convertirse en un abastecedor

| .
importante. Los principales son: Estados Unidoq,_Inglate

rra, Rusia, Japén, Alemania, Francia, Bélgica, DInamarca,

Holanda y NUeva Zelandia. También su precio FOB es muy

atractivo para los productores, cotizdndose actualmente
S I .

QFON dejachiote en semilla. Son productores los
! ,

. . . . .
siguientes palses: India, Srilanka, Brasil, Ecuador, Jamai

Us $2.100

ca y Perd.

e mn e

e}
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|
|
f P
| ’

!

. | ]
Se puede decir q?e se esta en mora de establecer grandes

. Ll R )
cultivos de achiote para su utilizacién econébémica e indus

trial en el pais) asi como la exportacidén del producto a

l

diferentes mercados, porque Colombia dispone de las mejo
o
res condiciones ?colégicas para el cultivo de esta planta
|
especialmente- enlla Costa Atlantica, Pacifica y Llanos
Orientales. !
f
i
b
0.5 FORMULACION DE LA HIPOTESIS
i
i

!
0.5.1 Hipbétesis General

La produccidn y comercializacidn internacional del achiote

b 4 .
conlleva a aumentar los renglones del comercio exterior e

' .
incrementar las divisas del pais.

0.5.2 Hipotesis de Trabajo
|
|

EL Mun1C1p10 de Arenal (Bollvar) tiene las condiciones que

le permlten establecer estrateglas tendientes a fomentar
i

la produccidén del achiote para responder a la demanda in
ternacional de e?te producto,

i_

i

t

0.6 OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

R —

0.6.1 Definiciones Conceptuales

i

I
S

| S
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i
Producciédn: Proceso de creaci6én de los bienes materiales
sin los cuales es;iﬁposible la existencia misma de la po
blacién. Los bienes materiales creados en el proceso pro

‘ [
ductivo constituyén las cosas u objetos, gue a bien sean

utilizados o gons?midos directamente para su desarrollo

posterior,

|

1

!

14 cr | . .
ComerC1allzac1on:l Proceso que consiste en todo el conjun

to de actividades:que es preciso o ayuda a realizar la ven

ta de un productol
‘ I

i
-Mezcla de Marketing Internacional: Conocimiento del mer
cado, actividades|{de produccidén, producto &6ptimo, sistema
de distribucién eFiciente vy efectivo servicio de apoyo
comercial. { . _ : :
} .
[l

| .
Demanda: Deseo 0 plan de adquisicidén de un bien o de un '
conjunto de bienes, en general éste depende del precio del
bien, de la renta|del sujeto y de los precios de los bie '
nes gue son sustiFutos 0 complementarios del primero.

Estrategias: Son los mecanismos del mercado, los cuales

son los mads eficaces para mantener el desarrollo econdmi
1

|
|
i
n
f
|
|
co. l
| ?
l
Divisas: Son to?os los haberes cuyo pago se efectia en
' . .
!



|
|
| 10
{
!
|
|

e

el extranjero. Tilnen consideracibén de divisas los fondos

mantenidos en banﬁos extranjeros en moneda extranjera y

i . .
las letras o cheqﬁes igualmente en moneda extranjera que

| .
son pagaderos en el exterior.

3

Comercio Exterior: Es el comercio que se efectila entre
| .

residentes de distintos paises. Estd constituido por ex
!

portaciones o venta de productos nacionales a otros paises,

que tiene por contrapartida el cobro de divisas e importa
!

. ] . .
ciones o productOﬁ extranjeros por parte de residentes que

. ' | . R
tienen como contrapartida el pago de divisas,
. |
|
1
!
Exportacibn: Salida de mercancias y servicios con desti

no al Comercio Exgerior.

GRSV
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0.6.2

VARIABLES

Comercializacién|

Produccidn

Oferta Interna

Demanda Interna

Demanda Externa

Oferta Externa

i 1 e . i it = o . e e

DEFINICIONES OPERATIVAS

INDICADORES

Precios, intermedia
rios, forma de mani

pulaciédn

Forma de manipulacién

del producto

Valor de bienes y ser
vicios producidos, can

tidad en toneladas

Gasto de consumo y de

inversién en un pais

Costo de produccidén en
el pais productor o
pais demandante.
Condiciones de demanda

del pais importador

Volumen tctal de bienes
y servicios.
Exportacibén de bienes

¥ servicios

11

FUENTE

"PROEXPO

PROEXPO
ICA

INCOMEX
PROEXPOC

INCOMEX
PROEXPO

INCOMEX
PROEXPO

INCOMEX
PROEXPO
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!
|

0.7 MARCO DE REFERENCIA

|
|

0.7.1 Marco de Referencia Histérico
i )

El achiote es originario de las Antillas Menores, que com

prende un extens o_grupo.de islas en la parte oriental del

o_.._Wn [

Oceano Atlantico, ‘entre las cuales estén Guadalupe, Trini
| s

dad, Martinica y otras regiones de 1la América Troplcal se
pueden con51derar como lugares de orlgen de esta especie

que los indigénqs del Caribe llamaban "rucu"

|
Los indios usaban el achiote para plntarse la cara y el

cuerpo, lo cual'pudo Ser un raro espectaculo para Coldn ¥

sus acompafiantes o para todo el que llegara por primera
vez a este Continente.

. .
De sus lugares de origen se dispersd el achiote por todo

. L. _
el mundo, llegando a las Islas de Mauricio, de la Reunidn -

. , .
y Madagascar alISE de Africa en donde se cultivd por mu
chos afios a mediana escala comercial, lo mismo que en Cei

14n (Sri Lanka)lal.SE de la India.
|

Muchos afios después regresd el achiote a sus tierras nati
i

, i . o . .
vas convertido ?n un cultive de mucha importancia especial

mente en Jamaici, Santo Domingo, Perd y Brasil, iniciéndo
se la exportacidn.del producto en semilla a los Estados



tificiales han s
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0 | |
- .

Unidos, Inglaterra y Alemania. En Colombia, el cultivo de
achiote tanm sélo[se habia dado en forma silvestre, puesto
gue existe ya unicultivo industrializado en el Municipio.

de Arenal (Bolivér).
|
|

Las estadisticasfdisponibles-indican que el Comercio Inter ;
|
nacional del achiote durante los aflos setenta fué aproxi
r
I . \
madamente de unas 3,000 T.M de semilla por ano. .
o
!,
|
Este volumen ha Wenido incrementandose como resultado del

f
aumento de los pfoductos en los cuales el colorante es usa

do en la actuali?ad. Se considera que el volumen comercia

lizado hoy, supera los 5.000 T.M/anuales.

|
|
i
I
El incremento en la demanda es facilmente explicable debi

| .
do a que 1la apliFacién de un gran nimero de colorantes ar

1. R . . . s
ido prohibidos en la industria alimenticia

por-los servicios de Salud Pdblica, especialmente en los

Estados Unidos ﬁ la comunidad europea.’
) i

i

La prohibiciédn tiene su origen en que algunos de estos co

lorantes artifi%iales se consideran agentes cancerigenos,
por lo que la i%dustria mundial consumidora de colorantes
ha retornado a %tilizar los naturales. Sin embargo, el fu
turo nivel de 15 demanda en los mercados existentes se ve

ra influenciado|por las nuevas regulaciones de los colo

T ———— t——
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rantes en los alimentos. Ademas de lo anterior, la Resolu
!

cion de la ONU porl medio de la cual prohibe, el uso de co
|

lorantes sintéticos o artificiales a partir del afio 1990,
!
I

En cuanto al preciP actual del achiote, éste oscila alre

!
dedor de los US$2.100 TON F.0.B Puerto Colombiano para la
| :

|
semilla y de US$30§— 40 por kildgramo para el extracto.

[l
i
|
1
La produccibén de a'thiote para mercados internacionales,
3
|
debe llenar requisitos y normas de calidad que los respec

o
nivos palses compr?dores exijan. Para esoc se toman las in

- . . [ .
Iormaciones directamente de Proexpo y en las respectivas

Emba jadas o Consuleos de esos paises y en la misma forma

hue al respecto tenga el Gobierno de Co

: ¢
lombia para esta cllase de productos que en el arancel adua

las disposiciones

nero tiene las posiciones 14,05.01.01 ﬁara la semilla de

ciones 32.04.01.99 para el tinte o pasta de achiote, Es de
. |

|
advertir que casi todos los paises prefieren comprar este

I
producto en semilla pero también puede tener demanda en es

|
i L . .
achiote, que debe estar limpia de toda impureza y las posi

I
tado de tinte o pﬁsta.
i
|
0.7.2 Marco Tebrico

La produccidn y comercializacién internacional del achiote
i

se enmarca dentro Fe‘algunos criterios y conceptos corres
'

|
i

A
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pondientes a des%rrollos recientes de la teoria del Comer

. . ! . .
cio Internacional. Una de las ideas bdsicas es la de que

|

. : L . 2l Co
la diversificacidn de las exportaciones puede
’ |

en mecanismo indilspensable para el desarrollo . del pais.
t
|

El Comercio Exterior permitirid el aprovechamiento de las

convertirse

. i , ' .
economias de escala para que el producto pueda ser competi

;
tivo en los mercﬁdos internacionales.

La comercializacibén a nivel internacional,
i

vorecida por lasisiguientes politicas:'El Plan Vallejo,

se encuentra fa

La Reforma de 1997.becreto Ley 444 y por la Ley Marco de

Comercio Exterio% o Ley 48 de 1983, E1 Plan Vallejo lo fa
vorece a través %e la posibilidad de importacidn de bienes
intermedios que %e utilicen en la produccidn de bienes que

. b . .z
se destinan en forma parcial o total a la exportacion y

|

el otorgamiento de las ventajas del Plan Vallejo a las ope

raciones de "Leasing” con el exterior para la importacién
|

1
de bienes de cap%tal, en este caso se utilizara para la
. [ ]
extraccién del colorante o para el procesamiento de esta

semilla para la obtencién de su aceite,

A través de la Reforma de 1967 Decreto Ley 444 se estable
|

! . .
ce como norma general la libertad de las exportaciones,
:

i .
aungue por consecuenclas . para la economia en algunos Cas0s

se establecen ci$rtas restricciones..

—m——

l ;;F; - . j Ui iy
|
}
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. I A . . . . -
las exportaciones de bienes y servicios, su diversifica
I

cién y estimula la industria y lossectores productivos

La Ley Marco del Comercio Exterior o Ley 48/83 promueve

i
nacionales., l
i

|
Se puede decir qpe en la actualidad el mercado internacio

, i . o
nal del achiote es de cardcter oligopolistico; en donde
A | )
a su vez existe Payor demanda que oferta proporcienandole
al pais grandes Veptajas comerciales,
i
i
[ 4 i " - . F
En cuanto a la comercializacion,

I
proceso que consiste en todo el conjunto de actividades

ésta se enmarca como un

|
gue ayudan a rea}izar la venta de dicho producto. Puede

. ; M . . . .
decirse que en efte proceso de comercializaciodon interviene

1 .
un amplio grupo de factores entre las cuales tenemos: el

cardcter perecedero o no de la mercancia, la relacidn en

tre el peso y el|valor de la misma, su seleccibén y prepa

| :
racidén, la concentracidn de la oferta y la demanda que a
su vez depende de la estructura del mercado y los centros

de consumo.

Los enfoques tradicionales de la economia politica hacen

|

referencia al estudio del comercio exterior o internacio

| . . .
nal, los cuales son basicamente dos: Teoria del Comercio

i
Andlisis del Comercio Exterior.

Internacional ¥

i —r ———m —— —
-
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El Comercio Exte%ior presenta una mayor complejidad que

. ', . . . .

el Comercio Inteflor debido a la intervencién directa e

indirecta de instituciones en las relaciones de comercia
| .

lizacibn entre residentés de distintos paises en aspec
tos tales como mgnetario, juridico, social, econémico y

fiscal. i
!
I
[

|
A través de la historia han existido diversas teorias

I . .
que fundamentan ?l Comercio Internacional.

|
f

En los siglos XVI y XVII aparece la Teoria Mercantilista
l

en donde se cifraba la riqueza 2n la posesién de los me
[

tales preciosos.iLuego viene la Teoria de las Relaciones

Internacionales ée Precios de David Hume, posteriormen
te aparece la della Divisidn Internacional del Trabajo,
de Adam Smith; mAis adelante surge David Ricardo con su
Teoria de los Co%tas Comparativos y luego surge la Teori
de la Demanda Re?iproca de John Stuart Mill,

t

E1l Comercio Exte¥ior representa para un pais una serie

: i X
de ventajas entre las cuales podemos destacar: Obtencién

de las materias primas y de los productos, cuya produccidn

|
nacional es insuficiente para cubrir la demanda interior,

salida de excedentes de la producciébdn nacional, obtencién
I
de bienes y estimulo de la competencia.

m
|
|
|
|
|
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Para que el Come;cio Exterior favorezca el desarrollo eco
I .

’ > = 03 0 - . -
nomico es preciso que se eliminen las trabas artificiales
t

del intercambio comercial y como consecuencia se di una

cooperacidén internacional.
|
:

0.8 METODOLOGIA
i

Esta investigacidén seréd llevada a cabo mediante el método

descriptivo util?zando las siguientes estrategias:

vi..iisis de la informacidn secundaria como es la revisidn
( . ! . P
de registros de-exportaciones de los paises compradores

y otros registro% del Incomex y Proexpo.
|
|

- ! L] » 3 - -
Consulta a rev1sfas especializadas, periddicos, libros y

boletines informativos.
: ]

I

} .
Andlisis de la Irformacién Primaria, la cual se obtendra

recurriendo a entrevistas a personas versadas en el tema

b
i B

y productores que puedan dar informes afines a la investi

gacion.,

|
|
|
|
|
s
!
t
|
:
i
|
!
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ANEXO 1 CRONOGRAMA

i . . . . )
Recopilacidén y Consignacién de datos acerca
| .

de'la produccidon de achiote, a nivel nacio
I

nal e internacional.
.
!

Eléboracién del Anteproyecto,

I

En?rega a la Secretaria Académica de la Fa

cultad, para ser sometido a su respectiva

aprobacibn por el Comité de Graduacién.

[

+

Comprende la elaboracidn y organizacidn de
i

cada uno de los capitulos que integran el
I

| ,

esFudio. También se determinarén las conclu
! .

siones a las que se llegbd y se hardn las

i . .
respectivas recomendaciones.

|

Entrega de Tesis.

v
1
i
' e
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[
! i v
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{
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ANEXO 2 | PRESUPUESTO DE LA INVESTIGACION
!
J
ASESORIA Y EQUIPF TECNICO $200.000.00
Gastos Generaleéh
i
Papeleria y Utilles $12.000.00
| |
Fotocopias l 7.300.00
J
" .anografia | 10.000.00
Gastos de Transporte a zonas .
productoras y!depés 70.000.00
Imprevistos ! 10.000.00
e e
|
i 109.300.00
TOTAL. ! $309.300.00
l .
|
|
|
i
!
i
i
|
{
|
[
i
|
|
t
i
i _
i ?f . AR Lo
i i S [T ¥y
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1. MERCADO

Dentro del universo de mercados existentes es posible razo

nar que, desde el punto de vista tedrico, existiri-un mer
{

cado éptimo para una empresa especifica localizada en un

! . . ;
determinado pais. Siguiendo el mismo argumento seria posi

ble establecéf un segmento o nicho, dentro del universo de

mercados en ﬁuncién del grado de preferencia para esa em

i . ' .
presa. El concepto de mercado se define como la poblacién
1 .

i

_— | . . .
viviendo dentro de un espacio geografico, con cierto poder:

———

adquisitivo ¥y

ferencias.

con un esquema de necesidades, deseos y pre

!

Posiblemente ;la decisidén de seleccionar un mercado sea una’

!

de las mas iqportantes por sus implicaciones en posteriores

! .
decisiones, qomo también la més complicada por el sin nfme

ro de elementos que deben considerarse.

|

I

Los principales criterios que han sido tenidos en cuenta,

para selecciqnar los mercados son los siguientes:

1
|
El volumen d%
i

1

L

demanda del mercado y la calidad requerida



I
- I : r -
requerido durante un periodo de tiempo, generalmente en for
. ! , ST
: i
ma anual. !
[
|

——— e —r e e

en el mismol, entendiéndose por volumen de demanda, la can .

tidad de dicho bien que los consumidores desean comprar en
| -

el mercado é cada posible precio y calidad requerida como ;

.
"

! N f
la caracteristica o atributo que distingue un producto si:

. I . 4 s 2 N
milar de otro, mediante un patrdén de comparacion grado o' ¢

[ . :
clase; o sea, una mayor o menor cantidad de colorante gque .

! . . L
se encuentre en cada semilla de achiote, tomandose de esta
P '

forma dos mercados en donde el exportador, Agroachiote Ltia,
I . 1

. H
puede seleccionar dicho segmento.
t

| ;

!

Tasa de crecimiento de la demanda en dichos mercados, en! :
i é b i
tendiéndose ésto como el aumento del volumen de produccidn

La competencia directa en el producto, la cual depende deg

la cantidad{de proveedores y demandantes de dicho bien, eﬁ
i ‘ : i

donde actualmente existe mayor demanda que oferta. !
i

1
1
]
! R
Teniendo en cuenta las anteriores consideraciones se han:qs

I . !
cogido como mercados meta para la exportaciodon de achiote

a la Repébllica Federal de Alemania y los Estados Unidos de

'

Lo
[

|
América |
i

1.1  CARACTERISTICAS DEL MERCAD ‘ T;

g S P —
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pita anual Fe US$16.873. Su capital es Bonn con una pobla:
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|
t .

La Repfiblica Federal de Alemania estd ubicada geogrdfica''!

mente al norte de EBuropa, limitando al norte con Dinamarca
! -

o
el mar. del %orte y el mar Baltico; al este con la Repabli

ca Democratica de Alemania y Checoslovaquiaj al oeste con ;

! : ) Py

- ! 3 - . ' E
los Paises Bajos, Bélgica, Luxemburgo y Francia y al sur,
! ’ . :

con Suiza. Al sur este con Austria. Tiene una poblacién de
1 . . .

aproximadamente 61'666.000 habitantes con un ingreso peréé

r

ciébn aproxi?ada de 300.000 habitantes, Posee_una'fuerte mé
) ‘ . o

| z . P
neda: El Marco Alemdn. Con respecto a la produccidn agrico
|

la e industrial, que utiliza al achiote en su transforma’
cidn, tenemos la industria lechera, especialmente pigmenta
¢ ' v : 4

I ' ’ : !
cibn de quesos, la industria de cereales, productos quimi

} .
cos, principalmente farmace(ticos, filamentos de raybén y.

i

acetato; 14 industria textil, calzado de tela y la industri

|
1
4

¥ I

de la belle'za con su linea de cosméticos.
4 “ -
|
i . 7 "
Actualmente su ubicacidn geogrdfica a través del Puerto de
l - I.

Hamburgo, €l cual le ha favorecido su maravilloso . desarro’

S I . . . .

llo comerc%al, le permite manejar un tridfico de mas de 50,
i ' : :

millones de toneladas de mercancias. Con relacidn al pro;

ducto que se desea exportar, achiote, actualmente cuenta

'
1 . [
[ . ’ -
con un gran incentivo porque carece de gravamenes, lo cual
v v
!

L

e matim mkm s
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co, al esté,y sur este con Canad4d, al oeste con el Estre: |
1 .

'guéﬁtes de ltela, tejidos de seda natural y la industriaé

v i e gy
"
-

1 . . o :

3
H
:
1
H

permite exportar dicho producto con facilidad y excelentes

beneficios. A este mercado se le exportardn unas 100 tone:
‘ . : o o ;
ladas anuales aproximadamente teniendo en cuenta una ofer-

ta recibidé que absorbe toda 'la produccién.

:
:
i

t

En cuanto &

los Estados Unidoside América, este pals tieh%

} . ) g
una ubicacﬁén geogrifica que limita al norte con Canadi yi
los Grande; Lagos, al este con el Oceéno Apléntico, al spf
conlMéxicoéy el Golfo de México-y!al oeste con el Oceéno;§

Pacifico; él estado de Alaska, limita al norte con el Ar%i

;
w1
;

cho de Beriing y al sur oeste con el Pacifico. El estado in
I ,

‘
i

sular de Hawaii, estd situado en el Pacifico. Posee una po
|- S

lacién de aproximadamente 252'600.000 habitantes.

Su capital

—— e e =

es Washington D.C, con una poblacidén estimada’

en 641,000 'habitantes. ‘Los Estados Unidos de América poseen

I ) . )
un ingreso percdpita de US$12.500. Ademés posee una fuerte
industria que es muy favorable para la exportaacién de -

ol
achiote, esta es, filamentos, hilados de lana, alfombrasﬂ:

[ .
tapices, calzado de tela, mantequilla y margarinas, cosmé-

) +
[ . '
ticos; pin%uras y barnices, porcelana y cerédmica, prendas,

f

’ . " '
interiores y de vestir, productos quimicos farmacelticos,

i
’ - i
avicola. ;
!
i
'

pm o m e e

i I
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Se le exportaran 100 -toneladas teniendo en cuenta su dema:.

da que es d% 2.000 toneladas aproximadamente,

1 .

; .

1.1.2 Andlisis Cualitativo
i
! _ -

: .
L1

1.1.2.1 Motivo de Compra

[

De acuerdo a lo anteriormente anotado y al conocimiento de

’ l -V I - ’ N
que los colorantes sinteticos son agentes cancerigenos, se
1 . ] .

deduce que el motivo de compra es un motivo racional., El-

. [ B : i i
consumidor analiza y compara los beneficios que tiene este

producto para su salud, de esta forma el achiote es utili'
PE s
"zado en lasisiguientes dreas de la-actividad econdmica: En
. I ) . . . : o l .
la industria de productos lécteos, especialmente quesos;‘en

. L Lo . . : .
la industria de la culinaria, principalmente colorantes de¢

cocina; en ﬂa industria de la belleza, elaboracién de cos..

i . b I
méticos; eni la industria de lacas, pinturas y barnices y, :
I i

I3 . ) .
en la industria de la gaseosa y confiteria.

.

i
' : L
' : !

[ ) : ' : . X
Este producto tiene la garantia de que resiste mucho a la- .

i
‘accidn del ljabon y los 4cidos, lo cual es un aspecto muy"
a ' ' o L g

positivo tenido en cuenta, por la industria que lo utiliza.

1
'
i . . .
| . . X . Yo
" - a " -

1.1.2.2 Habitos de Compra . ‘ : -
o Te it i
' ' . ' o Lo
' P
, t e ] o {
L R Laves L el Ml TA ;
; E . ke i L b wrwteria .
R e Y U O R L T A T : K
B i R . - A ®
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1

Los hAbitos ide compra obedecen a estos interrogantes: Qué,

i .
cémo, quién, donde y quién compra?

|

1
El qué requnde a una necesidad; en este caso a la necesi

sl -
dad de utilizar un colorante natural que ofrezca la garan
tia de .no ser perjudicial como lo son los colorantes sinté

1
. {
ticos. ‘
|
t.
i

El cémo responde a los deseos de los usuarios, en este ca

|
so lo éptimo es utilizar bolsas de polietileno negro recu

biertos con bolsas blancas de presentacién de 50 kilos ca

I
!
da una. } . ) r

|
Dénde compra? Compran a aquellos paises que ofrezcan una

buena calidad de achiote a los precios vigentes en el mer
| : .
I

cado y que ofrezcan transporte oportuno y puntual.

v
i
i
;
1
i

1
.

‘

i

i
i
i
!

En estos trés aspectos Agroachiote Ltda es muy competitivo

porque cuenta no sb6lo con la calidad y el precio sino tam

. | . . !
bién con el Puerto de Cartagena gue se encuentra a sdélo me
. i

dia hora del sitio de produccién.

!
¢
1
!

El quién se

refiere al productor, al comprador y al usuario

El productof en este caso, es Agroachiote, quien se lo ven

1

de a una industria de transformacién que lo utiliza en su

I

39
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1

produccién y ésta, a su vez lo vende a los intermediarios
| i

hasta llegar al consumidor final quien muchas veces no se
| .
percata de la existencia de achiote en el producto.
!
| .

El achiote ﬁiene la ventaja de que se vende en forma homo

| - -
génea durante todo el afio porque-‘es utilizado en diversas

t .
industrias,ipero es necesario tener en cuenta las fechas.

l

en que ésteise‘cosecha: julio y diciembre para los culti’

. l, - -
vos industriales, los cuales dan dos cosechas al ano.
i

|
v
|
!

Como este producto se le venderd sbélo al consumidor indus

i
]

i : ) :
trial, se debe tener en cuenta que posee tna demanda deri

i .
vada, o sea que depende del consumo de los consumidores f{

nales. Es mhy dificil que esto llegue a representar una dis

minucidén en' su demanda por ser utilizado en industrias ta

diversas.

e e mr— e i . i . — e | — —

[
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2. _PRODUCTO

2.1  ANTECEDENTES HISTORICOS

F

i
|

E1l achioteles originario de las Antillas Menores que com .
! - ) .
prenden un:extenso grupo de islas en la parte oriental del

) ’ . y . - . .' i,
Oce4no Atléntico, entre las cualés estan, Guadalupe, Trini

I

; T
dad, Martibyca y otras no menos importantes, pero es posil

t

g

ble tambiéh que otras regiones de la América Tropical sé

| i

puedan considerar como lugares de origen de esta especie

puedan considerar como lugares de origen de esta especie,

i .
que los indigenas del Caribe llamaban "rucd".

I
|
|

Los indios! usaban el achiote para pintarse la cara y el

cuerpo, lol'cual pudo- ser un raro espectéiculo para Colén?x

I

k

i

i
T

)

A

o

.

B

i
3

i

3 N

1

sy

sus acompaﬁahtes o para todo el que llegara por primera vez

o
al continente.

!
i

De sus lugares de origen se dispersdé el achiote por todo
] .

f e mmpem e =

el mundo, 1llegando a las Islas de Marruecos, de la Reuﬂién

r
y Madagasc
: |

ar al sureste de Africa en donde se cultivd por

»
1

i
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mucho tiempo a mediana escala comercial, lo mismo que en
| ‘o

Ceilédn (Sri Lanka) al sureste de la India. Muchos afios des
1 . [
pués regresb el achiote a su tierra nativa convertido‘eni

o . : . .
un cultivo;de mucha importancia, especialmente en Jamaica,
- i . .
Santo Domingo, Perd y Brasil, iniciédndose la exportacidn !

L ,
del producﬁo.en semilla, a los Estados Unidos, Inglaterra

H

y Alemanial

1 -

I
|
En Colombia, el cultivo de achiote tan sbélo se habia dado

|

: . = . i
en forma silvestre y a nivel de pequefos cultivadores lle
| _ !
gando a un; 4rea méxima de cultivo de diez hectéreas. L

'
q
'

| . .
: ‘ , "
Con base en los antecedentes de demanda de este articulo,

se inicid en el Municipio de Arenal (Bolivar) un cultivo
I : }

i
de 110 hectareas, el cual para efectos del presente traﬁ%

|
jo se denomina Agroachiote Ltda. o

! .

' =

{
2.2  CLASIFICACION TAXONOMICA

1

42

| .
La clasificacién taxonbémica general de achiote es la sig%ien

te:

}
i
;
1

f
'
P
i
1
i

Subdivisidén : Angiosperma
|
Clase: Dicotileddbneas

i
Orden: quietales

i
i

e ———

B i
1
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Familia: Bixaceae [

Género: Bixa

Especie: B. Orellana L, B. Sphaerocarpa, Triana, B. Upafé

i .
sis Groescqrdy, B. Platicarpa, Ruiz y Pavdén, Bazara, Ruiz

y Pavén, B; Fossilia.

De las seis especies, la Bixa Orellana L es la mis conoci:

da comercial -y agricolamente, lo cual se constituye en una

gran ventaja puesto que es el que estd cultivando Agroachi
te Ltda para exportacién. .
; t
: i
} 1

2.3 MORFQLOGIA
2.3.1 Tallo

Este es un jarbusto o arbol perenne, de répido desarrollo: :
que alcanzq alturas de aproximadamente cinco metros. El ta

; o

llo es cilindrico recto que llega a desarrollar en su base
| '
B t
! ,
unos 25 cms de dilmetro; la copa de los Arboles es mas o

menos cénica y de follaje bastante denso.
i

I
i
!

2.3.2 Pecéolo
i
- .i r . » ’,
Sus hojas son alternas, laminas simples enteras, de.pecio’

los largos. En los extremos de las ramas emergen las flo |
i |

U3
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|
}
|
I

res blancasjo rosadas dispuestas en paniculos terminales.
l , .

monocacias,jexistiendo una cierta variacidén en cuanto a nf

- i
mero y maduracién de las flores.

1
1

2.3.3 Flor

|
T
I
i

Su flor es grande, vistosa, hermafrodita y.actinomorfa, de

aproximadamente 6 cms de didmetro, céliz gomosépalo con 5

sépalos, corola con 5 pétalos anchos redondeados de color
! .
rosado, plrpura o blancuzco. Posee numerosos estambres,

. s qf P . . .
ovario unilocular, sfipero y multiovalado, estilo simple ¥y
estigma corto, con dos lébulos.

I
[

|
2.3.4 Polinizacidn
o

J
{

La poliniza

tre flores de diferentes plantas.y entre flores de la mis
1

ma planta ﬁerb localizadas en diferentes paniculos, dando
1 1

como resultlado una alta heterogeneidad y heterocigocidad:

I .

de la especie.

l
[ )
i .
Los insectos polinizadores son de orden hymendbptera y de’
| - .

la familiaEApidaé.

i
2.3.5 Fr@to

| ‘

|

i
I

cidn es cruzada, efectuindose la mayor parte en

:

44
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El fruto e? una cApsula unilocular {con dos valvas) de Ea
mafio y for%a variable, con cédpsulas cubiertas con espina%
largas y s?aves. En el ladeo interno de cada valva hay uﬁé
placenta a%herida en parte a la pared del fruto, 1la cual

, o

tiene numerosas semillas. :
(

*
!
H

I
b
i
!

i
2.3.6 Sepillas

: 1
1 o
\
\

Las semilllas estédn cubiertas por una ligera capa de pulpa

[}

I . . . s

suave, un poco pegajosa o resinosa que constituye el colo
i . :

Us

rante, boténicamente el colorante no estd bien determinado,

| o

sin embargo comunmente se le conoce con el nombre de asilo.

i

|
| -
i

2,3.7 Componentes :

}

[

Quimicamen'te el contenido del colorante del .achiote esté:
| .

i
compuestofde resina, bixina (materia colorante roja), oré

t o
llina (matleria colorante amarilla), aceite volAtil y acei
te graso. ;

i

. o
La bixina 'y orellina que constituyen del 90 al 95% de su;

colorante

|
!
:
I
i
%
!

son compuestos pertenecientes al grupo de pighé

‘

.l ’ . . . ;
tos conocidos como carotenoides. Los carotenoides tienen;

' ;
estructuras quimicas-similares a los acidos grasos y el !

)
1

I

| ;
B-caroteno es precursos de la vitamina A. -i
!

- b r—
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‘tenso y anaranjado o para modificar o avivar ciertos tin' i
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2.4 MANUAL DE USOS DEL PRODUCTO

i
}
2.4.1 In@ustrial

i
i C

'| ) - Co .
El colorante del achiote es muy utilizado en la industria

. . .i - _1'
allment1c1% dé los paises desarrollados para dar coloracién

‘ . : . . L

a quesos, mantequillas y margarinas, aceites, grasas comes
. ¥

i . ‘ Py

tibles, carnes, helados, gaseosas, confitéria y en un futu
\ . -

ro prbéximo [se contempla el uso de colorantes naturales en

i -
todos los productos de consumo humano y animal. Tabién es

¥

i : -
usado en la industria de los cosméticos, en la producciébn'
] H

de lacas, barnices, betunes, ceras para madera, unguentos.
!
|

. . s . oLt
industria textil para colorear telas de amarillo o rojo in
!

y para dar 'color a muchas drogas de consumo humano. En Iai

‘
;

L. o
tes. Los colores del achiote resisten mucho a la accidn d%l

jabbén y los Acidos. , ‘ :
En Centro ¥ Sur América es muy usado en la industria de
los condimentos a nivel doméstico para dar color a pastas,

sopas, guisos, etc.

G6536

En la alimentacién de aves de corral se tiene experiencia:

en el sentfdo de que agregéndo un 3% de harina de achiote!

a la raciéq alimenticia de las gallinas ponedoras aumenta!

+
4
1
v
i
1
H
}
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b . ) ;
i
|

B

{
H
5
el contenido de caroteno de los huevos y por lo tanto me’jo
1 =
: [
ra el color de las yemas. :

i <
v |

i

2.4.2 Medicinal

I
i

\

i :
El achioteies'ampliamente utilizado en la medicina tropical
' - .

como hemostatico, astringente, antidiarréico, diurético,.
|-

afrodisiaco, 'digestivo, purgante y toénico.

|
|
I |-
También es jmuy recomendado para la epilepsia, erisipelas.'y

. . 4
algunas en%efmedades de la piel. Es muy apreciado para la-

[ e
pronta cur§c16n de guemaduras, tanto gque cuando se aplica,

oportunamente evita la formacidén de ampollas. El colorante

i
'

filtra los rayos ultravioletas del sol, protegiéndose asi

I

la piel contra la quemadura del sol. .
L - :
[ ‘ L

En Centroawérlca y México se utiliza el aceite de la semi

1
v
¥
'

1la para t%atamiento de la lepra. En Cuba se usa‘la infui
C
si6én de raices durante nueve dias para aliviar los ataq@e;
I
de asma. Eq algunos zonas de Colombia se le utiliza para
curar cieréos infecciones de la garganta como amigdalit#s

! ) :
siempre ¥y guando se chupen lentamente las semillas, En Gua

®

i .
temala se }e utiliza en la elaboracién de pomadas para evi

tar las sefiales que deja la viruela. ' "
! .
i

|
|
!
;-

i
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2.4.3 Ornamental

o - : !
pecialmente aquellos tipos que tienen cépculas de colores

encendidosé Cuandc se destina para ornato, pueden dejarse

“

[N

i . : A
Como ornamental el achiote es una planta muy decorativa .es

!

1 ) Lo
los Arboles a libre crecimiento ¢ formar con ellos setos
i . -I’ 3
."que se podan-a determinada altura. o
P o
i i
:
i
| [l
' T
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]
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3.  PRODUCCION ' ;

3.1 ASPECTOS TECNICOS DE LA PRODUCCION

|

3.1.1 Clima y Suelo 7 o
i .

1
LI

. o
El achiote%crece y se desarrolla desde el nivel del mar ha

i .
ta los 1.200 metros de altura, con temperatura de 24 a 30,
I .

grados centigrados y precibitacién entre 700 y 6.000 mm

i

anuales. Lo anterior es muy' ventajosc para el proyecto po%

que el cultivo se encuentra ubicado a 50 metros del nivel|
' i
del mar y cuenta con sistema de riego por goteo.

[

3.1.2 Prépagacién :

!
: i

Agroéchioté Ltda estd efectuando la propagacién por medio

de semilla 'y por via vegetativa mediante la utilizacién H?

| ER
estacas o injertos. La semilla se coloca a germinar en se,

milleros, posteriormente las plantulas se pasan a viveros'
i

utilizando;bqlsas plisticas de capacidad de 1 kilo y Cuﬁh;

49

. o
do tienen 20 a 25 centimetros de altura, se efectfia el tras

i
plante al sitio definitivo o sea,”a~la plantacidén mismal

: whin T U R ST o F U N
| oot .
Nrad 3 oot i Loy ric i

{
i .
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" 3.,1.3 FerFilizacién

Se acostumb

3 meses después, un fertilizante grado 10-20-20 en la pro’

!

porcidn de 200 kilos por hectérea.

3.1.4 Densidad de la Plantacién

!

i

ra aplicar 200 kilos de calfos por hectérea yf

.
i
,

; b . L
Se ha obseﬁvado que cuando el suelo es fértil, se recomien

da un espaciamiento de 7 x 7 metros y, cuando el suelo es;
1 i

!

pobre un espaciamiento de 4,5 x 4,5 metros. Utilizando la:

distancia anterior se obtienen 500 plantas por hectérea si

se utiliza el trazado marco real o en’ cuadro. El trazado

que se esti utilizando en esta plantacidn es el anterior.;

Teniendo en cuenta que los frutos se forman en el extremo’

de las ramas, las podas se hacen en las partes de éstas,

que ya se han fructificado, favoreciendo de esta manera el

+

: : o
desarrollo!de nuevos brotes que van a dar la cosecha siguien

te. La podé de ramas que llevan malas direcciones y obstru

yen la entrada de la luz y la buena circulacidén del airé,

]
o que presenten

das por éstas o

i
|

sintomas de enfermedades o ya estén atacal

- 1 . : ;
por insectos o plagas se efectua siempre,
Y
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i P

vy el material que se poda debe quemarse hasta destruirlo..
. : . . . E
i r L g,

La poda total'del ramaje se realiza en arboles viejos de :

jando solamente el tronco principal con 3 6 4 ejes o tron

cos secundarios.
N

3.1.6 Enfermedades y Plagas
! .
' _t _ -,
En las zonas secas de Colombia, la mayoria de las varieda
3 'ri
des son su?ceptibles al ataque del hongo Oidium Bixae, pero
en las zoﬁés de alta precipitacidn este hongo no prospefah

4

El perforado de la capsula, Dichomeris sp, el~esclenothﬂibs
rubrocinstus y el dcaro del género Tetranychus pueden c&@

! . .
siderarse plagas de importancia para algunas zonas de cull
, :
|

tivo,

[ . ’ . ¢
1

3.1.7 Cosecha y Rendimiento . ' ' o

i : ;
: )

T

La cosechaiviene entre los 20 y 36 meses después del trqé

plante, deﬁehdiendo'de la variedad y del clima, aunque el

1

Arbol puede producir frutos durante todo el afio, el achio

te cultivado produce dos cosechas al afio,. generalmente;:

esto es loique desea lograr Agroachiote Ltda.
D . | ;
. . ' . 'I i
Los rendimientos reportados oscilan entre 800 y 1.200 kilos-
4
. ‘ : - Dt
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:
o
. ' ) 3
de achiote en semilla, en los primeros 3 afios de produccibn

. i
y de 2.000 kilos después del tercer aifio. :

o ' '
!
Walter Tatum, quien fuera técnico de la Embajada de los ,%

. » . "
Estados Unidos en Colombia, calculé un rendimiento de 2.400

kilos por hectarea. Con esta produccidén de semillas, el rehn

' i
*

dimiento o colorante o pasta de achiote estaria alrededor

de 204 kilos equivalente al 8.5%, que es lo que espera pro.

ducir en la plantacidn. ' .

'
L

Los racimos de cépsulas se cosechan con tijeras para darles

sol en montones que se esparcen sobre superficies planas .y.
: Y.

lisas y alli mismo se aporrean cuando estén bien secas, a

l
fin de separa las semillas de las cépsulas.

+

3.2 CONTROL DE CALIDAD .

. P
Es bien sabido que un producto debe competir en el exterior

1

no s6lo en precio sino muy especialmente en calidad. Para

. i
i
t

lograr este:fin es necesario tener un cuidado muy especifi

co en los siguientes aspectos: : o

3

Se debe tener un control del crecimiento homogéneo de los
arbustos, logrando que las plantas tengan una edad pareja .

o igualitaria de forma que los arbustos que no crezcan en

1
it .
1 3
+
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forma parejé, o sea que se van quedando, se van cambiando
por otros del tamafio deseado. Igualmente se deben colocar

unas guias en los tallos para que se mantengan rectos.
i
i LI
1 I
Es importante mantener arboles en reserva en un vivero pa

t

ra casos de . muerte, enfermedades, etc de algln &rbol o de

reposicidn general en caso fortuito o imprevisto.

Es necesario hacer una limpieza y mantenimiento general a

toda la plantacidn para de esta forma, controlar las male

zas o cualquier enfermedad proveniente del descuido de és

ta. : 3 ' P

!
Se debe tenér.un control de las plagas, con plagicidas e |
=
insecticidas, lo cual se logra con una buena asistencia téc
: o
nica realizdda por una persona capacitada, en este caso,
¥ .

un agrdnomo) quien es el encargado de la plantacidén y es .
!

quien recomienda las fumigaciones que se aplican de tres

maneras: en?forma aérea, en forma terrestre (diréctamente

' A
al arbusto en forma manual) y a través del sistema de rie
l i
go.

i
‘

- .
Se escogeri aquella a utilizar teniendo en cuenta la magni
|

tud de la piaga.
‘ ; l

}

Todo este montaje obedece a las exigencias de Proexpo y de

l B

. . e e e o 5
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i

t - )
los mercados internacionales.

1

3.3 DISENO! INDUSTRIAL
a

+

La funcién del disefio industrial es la de resaltar, actua:

lizar y adecuar el disefio de los porductos a la demanda déj

los mercados, extranjeros y se lleva a cabo a través de ex

3

a . . . S
celentes procesos de calidad, acabados, precio final al con

i

sumidor, pruebas y andlisis de textura y color,_etapas de

evaluacidn y!la promocidn en el mercado de destino.
A 3

[ -
Parte importante en el disefio industrial para la exporta

[ : A '
cibén del achiote la tiene el empaque. Este debe ser de po.

!
lietileno negro para que las semillas no pierdan color.

Ademéds, para' su mejor presentacibén llevaradn por fuera de

dichas bolsas, otras de color blanco que contendran el nom

: |
re de la empresa y el peso del producto.

!

3.4 PROCESO DE PRODUCCION
i. i

El proceso de produccibén del achiote es el siguiente: Pri;
I -

mero se hizo' una investigacién profunda de las diferentes,
‘ <

variedades del achiote tanto extranjeras como autoectonas y
N - I
I "

se llegd a la conclusién de que es mejor sembrar un 707

de semilla autdctona e importar un 30Z para su climatiza

i

¢



| . | bh

' . H
cibén, investigacibén y manejo en la regidn. Posteriormente

I "
se procede a hacer los viveros en las cuales se logra que

*

la semilla ﬁazca y llegue al punto adecuado para ser tras

plantada en!campo abierto segin las especificaciones que . .

+
| .

exige un 4rbol frutal como es el achiote. Dicho proceso con

siste en una zona cubierta, protegida del sol en la cual”

. |
I .
se siembran;varias semillas del producto en bolsas con tie

rra negra, fertilizantes y el agua necesaria para que lle .
{ Dl

guen a 1la edad perfecta para ser trasplantado. Este proce !
i

so toma aproximadamente un maximo de 90 dias en los cuales

' B

J : . . ;
el arbusto pasa de su edad primaria a convertirse en campo

| .
{

abierto en arbol frutal. '

} . .
Por otra parte, los campos se preépararon en dos aspectos
3 ;

primordialmente, el campo escogido para la plantacidbn de

bia tener una fuente propia de agua y caracteristicas-del |
subsuelo favorables para dicho cultivo. Como trabajo com

i
i
i
i

plementariotal vivero se araron los campos y se cred la in
i .
fraestructura necesaria como es un disefio hadratlico para

i

! !
i

mantener posteriormente la planta en condiciones éptimas
I . 4
' |

para su crecimiento hasta llegar a su edad madura de tres i

_ | : - ;-
afnos para d?r,su primera cosecha, Este disefio consta de un
. ! :
cuarto de bombas las cuales succionan el agua de una repre
I "
sa que se encuentra en la plantacidén y se le distribuye por
r ' ' '
un sistema mecanizado y totalmente controlado a todas las
!
; -

55
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plantas, llégando el agua a cada una de 1las plaﬁtas enfsu

sitio requerido llamado este sistema riego'por goteo. .

‘
L

I - . ’ .
Posteriormente se llega a la etapa de mantenimiento, en la

i : ' :
cual se trabaja el 100%Z para el buen crecimiento del arbol

; .
la cual consta de revisiones generales de enfermedades, 1li

pieza de los campos y organizacién administrativa de la pl
i . .

tacidn. f

| b :
Al llegar la plantacidbén a los tres afios empieza la recole

| .
ccibédn de la,semilla del achiote que se manifiesta primero

H

por una afl?racién lograda a través de una polinizacidn qu

como resultado brota el fruto, el cual es una capsula de,
l ;
forma irregular que tiene un promedio de dos o tres pulga

'
I3

das y es deiun material quebradizo la cual guarda en su in
! 4
terior la semilla del achiote. : ' : : i

i

. Lo . '
Posteriormente dicha céApsula se lelva a un proceso de seca

] '
miento para'lograr la humedad necesaria para ser beneficiada.
, ; . .

Esto se logra a través de unos cuartos contiguos que reci

ben aire caliente a través de un quemador para lograr su'

objetivo,. Posteriormente la cidpsula se lleva a la planta:
de procesamiento que es una descascaradora en la cual por
medio de rodillos de dientes libera 1la semilla del achio-

1 ) . 3
te de su recubrimiento o sea, la cdpsula. Este proceso s%

logra a través del rompimiento de la cApsula de tal forma

1 .

[ . . . R
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el fruto'y su chscara empiezan un proceso de separaci

malla y enviada a una salida diferente de la céscara,

es de mayor tamaifio.

i

Posteriromente ‘viene el proceso de empaque, el cual debe

£
¢}

i . : )
base en tamafios en donde la semilla es clasificada por:

hacerse en bolsas de polietileno negro para evitar que la -

luz

De esta forma el producto queda listo para ser exportado ¢

transformado'para lograr los productos finales que de éste

deteriore su calidad.

i

fruto se obtiene.

. i . . - 0] .
A manera explicativa se comentardn 4 de los métodos utili:

zados para extraer el colorante del achiote.

1. Las semillas se retiran de las

cédpsulas y se colocan en

un recipiente o taza seglin sea la cantidad, se les vierte

'
3

agua que esté hirviendo y se agita la masa asi formada a

i

R I
fin de que e} tinte se separe de aquellas; se deja en repo

so durante 4 o 5 dias pasidndolo después por un colador con

el fin de acabar de separar las semillas que deben quedar;

completamenté limpias. En estas condiciones se saca toda

el agua que hubiere todavia y el tinte o achiote que esté.
decantado se:paéa a vasijas de poca profundidad

se evapore él agua que haya quedado_o_ el exceso

+

boving 1o -

CVar. L LiLIAD D Cow

para que

.de_humedad.

n

!
}
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La macilla résultante-queda lista para hacer rollos o por- ;

ciones en forma de panela con peso de 1 a 5 libras, se po !

nen al sol y;se envuelven en hojas de platano o de banano

'

para que se conserve la buena calidad. El producto.debe es

tar bien seco antes de empacarlo en cajas para evitar que’
le salga moho u hongos que lo desmejorarian y por consiguien

te bajaria el precio en el mercado nacional o extranjero. .

[

2. Existe otra forma de extraccidén del tinte (Rivera Erazo
Ralill) que consiste en diluir el colorante de las semillas .

en un aceite vegetal, para venderlo en forma de solucidn

t

concentrada, destinada a la pigmentacibén de algunos produc

I . .
tos ldcteos y para usos culinarios,

3. La Oficiné comercial del Gobierno de Colombia en Hambur

{

go (Alemania) resume la extraccidén de la materia colorante

'

asi: Se introducen las semillas en agua caliente dejéndolas

macerar durante 2 dias, tiempo en que se habrd sedimentado’

1

dicha materi? prima, la cual se separa por filtracidn. Re
i
sulta del procesoc una pasta rojiza que por ser inofensiva

para la salud se usa para teiflir sustancias en la alimenta.

cion. También se utiliza como colorante en la industria de

cosméticos. Al hacer los empaques, el achiote se debe cla

sificar segiin los datos de su contenido-quimico y grado del

i .
aceite oleaginoso o grado de coloraciédn.

|
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+
'

4., El1 método mis antiguo, pero pradcticamente en desuso con
b “

siste en machacar las semillas en.cilindros quedando asi
! :

mezclados con el tinte o achiote. A la masa que resulte se

le agrega agua en cantidad suficieﬁte y cuandoc se ha asen,
tado se le saca el agua clara y se hierve la pasta duranté
dos d-trgs h?ras. Al retirarla del fuego se coloca en reci
pientes de fbndo agujerado cubierto con una tela o lienzo,
se le pone epcima unartabla que entre perfecfamente Yy que’
dé en contacto con la ﬁasa y se prensa mediante un peso ex

primiendo bien para que salga el agua, que escapa por los.
|

agujeros. De; esta manera la pasta queda lista para empacar:’

1 . .
la en cajas formando capas separadas por hojas de platano’

para que se conserve fresca y no se fermente. Después se
i -

f .
puede regar con un poco de agua si la pasta estad muy seca,

porque el achiote pierde su valor si estd muy seco.
-

Se puede dedhcir fadcilmente que el producto preparado de

!
esta manera es inferior porque estd mezclado con las semi

llas. Asi mismo se deduce que de todos los métodos descri

tos el mejor es el primero. Anotamos ademis que los paises

compradores de achiote lo prefieren en semilla porque disi
ponen de equipos especializados para su beneficio o prepa

|
racidn.

3.5 SUBPRODUCTOS

H
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El achiote es un Arbol muy generoso puesto que ofrece casi °

ningln desperdicio, como se verd en la siguiente descrip

P
H

7 .
cion: i

4

Al ser semilla separada de su céscara, se muela con un mo |

i
lino de martillo y se obtiene la materia prima que es uti |

lizada en la 'preparacibén de alimentos concentrados para

animales.

Ademds de lo‘'anterior, cuando se procesa la semilla del

49 1

achiote paraquitarle el colorante de esta semilla que que€

da decoloradé'se puede obtener un aceite de mesa de exce

lente calidad, comparado con el aceite de oliva,

'i

i

Al hacer el anterior procedimiento se obtiene otro subpro.

ducto que esjllamado torta y también se utiliza en .alimen

tos concentrados para animales.
1

?

3.6 COSTOS%DE PRODUCCION DE UNA HECTAREA DE ACHIOQTE

r

3.6.1 Costo de Establecimiento de una

1
te f
I
Sistema de riego por goteo
. f . .
Construccidn germinadores y atencién

en 4 meses o - 10 jornales

Hectdrea de Achio

300.000

9.000

AV



Una vez establecido el cultivo,
tes costos:

B
@
|
)

Depreciacién 'econdmica

i

se incurre en los siguien

S —

50

Valor semillé:'Z kilos 1.300
Siembra germinadores 2 jornales 1.820
Aplicacién insecticida y fungicidas
en semilleros 5 jornales 4,550
Bolsas de polietileno 2.000
-Llenado de b&lsas 2 jornales 1.820
Preparacién ﬁerrenb/hectérea - 26.000
Trazado planéacién 2 jornales 1.820
Hoyado 10 jornales 9.000
Siembra . 20 jornales 18.200
Fertilizanteé 3.000
Aplicacibn fértilizantES 5 jornales 4,550
Plateo- A& jornales 3.800
Desyerbas ; 20 jornales 18.200
Podas de Formacién 50 jornales 45,500
Control de Plagas y Enfermedades 35 jornales 36.500
Insecticidas:y Fungicidas 9.500
Varios 10 jornales G.000
Total 508.560
3.6.2 Costé de Mantenimiento de una Hectarea de Achiote -

L T2 20
ST LD PE CauTaGENA
' L “I'I':!if"?‘. fdrivney ot é
ntens ;

t "3 FTe Sam é .
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H

secado

i
. M .
Dosctentos jornales para las fases de
i . . -
i L
recoleccion vy
[

Renta de la tierra, una hectarea en 12 meses

]
Transporte |

Mantenimiento del cultivo (roseada, fumigada,
: P :
podas, etc) ] 30 jornales

Varibs 10% ?

) Costo total

51?

182.000

31.200

6.500 |

27.300 °
26.910 |
296,010 |,



-pais, a través del fomento y dlver51f1cac1on de las expor

‘a conocer los productos que actualmente se estédn promocio

4, PROMOCION Y PUBLICIDAD : | .

4.1 POR PARTE DEL GOBIERNO . . | ' |

i
i

4,1.,1 . Proexpo
Objetivos. Los objetivos de Proexpo son los. de 1ncrementar;

el comercio exterlor y fortalecer 1a balanza de pagos del

. . . . o
taciones, coordinando dichos programas con las estrateglas’
, : : 2 5

de desarrollio econdmico y social del Gobierno nacional. 7

i

Promocidn. Proexpo desarrolla actividades de fomento y pro!

. . Il“ N ;

mocién de exportaciones menores, para asi, lograr su incre

mento ¥y diversificacidn. Ademés realiza labores de promo ‘
. o

cibn interna y externa, las cuales son esenciales para dar'

nando en los mercados internacionales.

En el caso de la comerc1allzac1on del achlote, s6lo intere,

sa la promoc1on externa debido a que toda la produccidn es

t4d destinada al mercado externo.
- . i

e e ae

®
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‘en dicha ciudad.

“4,1,2 Incomeé

i ‘ ) . o 53

i . : T

Promocidn externa. Se realiza principalmente a través dé !
€
° ] . . i l
sus 19 oficinas comerciales localizadas en los mds impor
i

tantes mercados extranjeros, .

Actualmente se estin realizando actividades de fomento en

los Estados ﬂnidos y en la Repiblica Federal de Alemania,

principalmenée; La primera labor de promocidén de Proexpo

i B
realizada a favor del proyecto fué la de poner en contacto

al exportador colombiano, Agroachiote Ltda, con un importa
dor extranjero, especificamente la empresa Serling de Ham:

1 . -
burgo a través de la oficina comercial que Proexpo tiene

¢
H
i

En el siguiente cuadro se mostrarin las diferentes ferias,

t L

exposicionest!y misiones comerciales en donde se promocionbd

el achiote eg 1989 y las previstas para 1990.

t
'

i ‘
Objetivos. Sirve de 6rgano técnico del Gobierno en el fomen;

3
' ot

to a nivel general de la politica de comercio exterior, o,
] b .

sea, en la suscripcién de convenios, celebracibn de trata:
i .

dos vy fijaci@n.de directrices sobre todos los asientos re |

B

lacionados con la naturaleza misma de dicha politica. :

s = e ren

1 L“ T e ey 0 Al

' . s e e e



: 54
CALENDARIO :DE FERIAS, EXPOSICIONES - ¥
MISIONES COMERCIALES - 1989 - i

, . : ' |

EVENTO SECTOR CiubDAD PAIS FEC_H;A‘
] -
SEMANA VERDE AGRICOLA BERLIN R F A 01-27/02-05
CAMPANA DE PROMO;:ION R FA 01/02/63;
! AGRICOLA VARIAS '
DE FRUTAS INGLATERRA |/ (/12
FRANC1A - i
FESTIVAL DE FLORES DE CHICAGO e
oo AGR1COLA U. S. A 02-22-26
CHICAGO Y WASHINGTON WASHINGTON “
, ; :
FECORI' 89 GENERAL SAN JOSE | COSTA RICA 02-24/03;-65
FERIA INTERNACIONAL GENERA _ \
OE PRlMAVERAz L LEIPZIG R, D. A OS-IZ,!LS;
'. T
FERIA INTERNACIONAL AGRICO o
. DE PRODUCTOS FRESCOS GRICOLA BIRMINGHAN | INGLATERRA 05-09,%11,
EUROLATINA GENERAL ROTTERDAM HOLANDA 06-20,23
i
NATIONAL SHOE FAIR CALZADO NEW YORK U. S. A (.')B--O'S,;DBi
, - L
SOCIOS PARA EL PROGRESO GENERAL BERLIN R. F. A 09-27,30
RNAC : L
FERIA INTERNACIONAL GENERAL GUAYAQUIL ECUADOR 10-06,15
DEL ECUADOR -
P ’
FERIA INTERNACIONAL ' . f
DE SANTIAGO -FlSA" 89- GENERAL SANTIAGO CHILE 10-25/1- 05
INTERFER ' 89 GENERAL GUATEMALA | GUATEMALA | 10-31/1-13

»

e T
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CALENDARIO DE FERIAS, EXPOSICIONES Y. '
MISIONES COMERCIALES PROGRAMADAS PARA

-1990 -

M
"

55'5 .

Go

e it

:

P
EE

MISION COMERCIAL A IRAN

IRAN

EVENTO SECTOR CIUDAD PAILS FECHA:
f,’ﬁ“ég::c\l’gsgf ~ AGRICOLA BERLIN R F A 0l -26/02-04
' b
WASHINSTON Show AGRICOLA | WASHINGTON U S A FEBRERO
RIA INTERNACIONAL :
PR PR IMAVERA GENERAL LEIPZING R D. A 03-11, i7}
: ;
MiSION COMERCIAL PARA QUITO i
PRODUCTOS DEL SECTOR SALUD | CENERAL GUAYAQUIL ECUADOR 04 -15, 20
. 1 , ‘
EXPO '90 AGRICOLA OSAKA JAPON 05-05,13
) 13
. P |
MISION COMERCIAL ]
A MEXICO L - GENERAL MEXICO MEXICO ¥ TRIMESTRE
. . cd
; , LA PAZ o
MIS&ONBOCLOlh\AﬁI‘RQCIA% GENERAL COCHABAMBA BOLIVIA 18I SEMESTRE
SANTA' CRUZ o
. i i
i CANARIAS ESPARA ¢
M MERCIAL ,
'S',?LN AC;)R,EAC ; GENERAL NAIROBI KEN1A 1 SEMESTRE
. ABIDJAN | CTA MARFIL .
A 1
. ) i . L
MISION COMERCIAL . o o
A VENEZUELA GENERAL CARACAS VENEZUELA | 1 SEMETST;RE
" o L
I MISION COMERCIAL MATERIAS QUITO 2
PRIMAS Y B INTERMEDIOS GENERAL GUAYAQUIL ECUADOR 08-19, 24
SOCIOS PARA EL PROGRESO GENERAL BERLIN R. F. A 08-29/09-0
, o
FERIA INTERNACIONAL -
DE SANTIAGO FISA GENERAL SANTIAGO CHILE 10-31 -1
!
. H r
FERIA INTERNACIONAL : _ R,
OE LA HABANA GENERAL HABANA" CUBA. -8, 11
GENERAL TEHERAN 22 SEMESTRE

. 1

QP B
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{

Ejecutar la 'politica de comercio exterior, esto es, la tra:
! T
. , . N

mitacidén y control de las importaciones y exportaciones que
t L

realicen perisonas naturales o juridicas tanto del sector |

piblico como privado.

[

i
L
!
1

Para el proy%cto de la exportacién;del achiote, han sido de
) '

mucha utilidad los estudios que han realizado el Incomex

1

de los mercados exteriores, en donde se encontrd que el pail
i

puede ser exportador en condiciones ventajosas de este pro,
i .
ducto.

i
! .
También es el encargado de expedir certificados de origen,

que para muchos paises.son indispensables para aceptar una

importaciénJ como lo son los mercados de Estados Unidos y:
1 i :
la Repilblica Federal de Alemania. .
I . i
! C
1 '

El Incomex mantiene contacto permanente con los agentes con
. Lo - o
sultivos, consejeros y asesores economicos de las misiones;

diploméaticas acreditadas en el exterior y con los represen
tantes del pais en organismos internacionales de comercio’

y desarrollo con lo cual logra mantener presente la existéﬁ

cia de los nuevos productos que el pais esta exportando.
1

i

En el caso concreto del achiote se hicieron contactos sir '

viendo como enlace entre los compradores internacionales,:

y el producﬁor doméstico de este producto, estableciéndose

i
Lo
[ . -
1‘*’;' - b,
U : i:
—t .
wiedti
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. ‘ . : .. '

asi una relacién que culmind en una negociacién que favore :

cerid los intéreses particulares y del Gobierno nacional al
fomentar la entrada de divisas, las cuales serdn utiliza

das en las estrategias de desarrollo nacional.

Igualmente el Incomex registra las importaciones y ekporté

ciones, acepta, cancela y hace efectivas las garantias que

deben constituirse ante el Instituto y lleva las estadisti
s ..

cas correspondientes las cuales han facilitado la obtencidn

de informacidén sobre volumen de importaciones y exportacio

ras de achiote en el mercado internacional.

Finalmente mantiene a los exportadores e importadores in

[}

. . . o
formados de la evolucidén de los precios internacionales de
I
los productoé con el fin de controlar la sobrefacturacidn

o subfacturacidén de los mismos. . ' o

4.2  POR PARTE DEL PRODUCTOR . ,

[
' . - 7

4

4.2.1 En El Mercado Consumidor - o Usuario

Al ser el achiote un insumo para colorante de productos fi °

nales, los productores han creado la demanda en el consumi

dor final basandose en la conveniencia de este producto,

para la salua.

LD el
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El usuario industrial y final tenian una tradicidén de uso

del achiote como colorante de alimentos. Esta tradicién tfq

td de ser reemplazada y en gran parte lo fué, por los colo

rantes sintéticos. Posteriormente, gracias a los estudios

cientificos ios gobiernos se han dado cuenta de la nocivi .

dad de dichos colorantes y a través de campaiias y prohibi

ciones han logrado volver a colocar al achiote en el 1ugaf
i

privilegiado que le corresponde,

Las campafias-se han llevado a cabo en supermercados a tra .

vés de folletos y catdlogos que se han distribuido en foria

B i
gratuita entre los consumidores,

|

i

1
'

4.,2.2 En Los Intermediarios

H

i

)
'
L]
i
i
i
'

?

i
+
¢
!

Los intermediarios han servido de puente entre el productor

y el consumidor final que con ‘el propbésito de servir a los

) 1
mercados han ayudado a incrementar la demanda, recomendan -

1

i .
do al producto como un elemento indispensable en toda la

industria que utilice colorantes e igualmente en la promo

v

ci6n interna .de sus puntos de venta, logrando una exhibicidn

t

emotiva, es decir, conjugando los colores, la disposicidn
¥

del surtido en la estanteria y afiches llamatives inducien

| .
do a los consumidores a la .compra. '
uml

t , : _

i

{

‘
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. 5. CANALES DE DISTRIBUCION f
5.1 AGENCIAS DE COMERCIALIZACION =

Un canal de aistribucién se .define como un conjunto de ins
tiﬁuciones comerciales que ligan al productor al comprador;
final. En 10% sistemas de comercializacidn bien organizad§€

o . !
los canales ﬁe:distribucién son altamente especializados i
' !

y eficientes! para poder competir con canales alternativos/

Las agenciastde comercializacidén son empresas cuya princi .

pal misidén es llevar a cabo funciones de comercializacidn’

1
como son los mayoristas, minoristas, etc.

i
i

Es preciso considerar los tres tipos de canales existentes .
| .

para alcanzar a los usuarios industriales.

[
5.1.1 El Fabricante Establece Contacto Directo Con El
Mercado de Exportacién J

t

5.1.1.1 A T#aéés de Agencias de Ventas de Terceros, Loca !

lizadas En Ese Mercado ;5

30
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3 ’
5.1.1.2 - A Través De Distribuidores Localizadas En Ese
i ’ : ; . ‘ : .
Mercado Co oy
5.1.1.3 A Través De Agencias De Ventas De La Propia Com ;
paﬁia
5.1.1.4 " A Través De Los Subsidiarios Para Fabricacibn Y,
Ventas
i

5.1.2- El Fabricante Establece Un Contacto Indirecto Con

Su Mercado:

i .
5.1.2.1 Entrega El Productq A Un Agente De Compras Que Es

ta ?adicado En E1 Pais Exportador

i
t

5.1.2.2 Entrega El Producto A Una Compafiia De Comercio Ex

terior Radicada En E1 P4is Exportador.

1
]
i
i

5.1.3 El FFbricante Establece Un Contacto Mixto Usando E

Ambas Caracteristicas Anteriores

1
i

5.2 CRITERIOS DE SELECCION

+

De los tres canales de distribucidn anteriormente anotados -
- ° 1

se utiliza la forma directa "productor-subsidiario para fa:

5.
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bricacién y ventas" por las siguientes razones:
!

t

El achiote al ser un producto de usos muy diversos, se ven
de a usuarios industriales de diferentes ramas de la pro -
duccibn.

Para poder competir en precio es importante tener el menor

nimero de intermediarios posibles,

.

Por ser una exportacidn nueva en el pais, es posible que
las firmas que adquieren el producto para distribucibn ca .
rezcan de la tecnologia comercial necesaria para una pene

tracibén eficaz.

Al no ser un producto que utiliza al mercado externo para

colocar excedentes, puesto que la produccidn es destinada

en su totalidad a dichos mercados, requiere de contactos
estables con empresas serias interesadas en la permanencia

de l1la fuente de abastecimiento.

!
i

Al ser una distribucién directa, el exportador se preocupa

fundamentalmeénte de la calidad con que coloca al producto

a través de una entrega &gil para que éste no pierda parte

de sus cualidades colorantes.

S

j
!
l
|
;
}
I
!
\

P
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De esta forma existe una mayor confiabilidad de entrega por
el contacto directo y exclusivo que existe entre el produc’

tor y el usuério industrial.

5.3 SERVICIOS DE APOYO COMERCIAL -

5.3.1 Por Parte del Gobierno
5.3.1.1 Servicios Portuarios

21 Puerto de Cartagena se encuentra ubicado al Norte del . |
pais sobre el Mar Caribe en la bahia. de su mismo nombre.’ |

Por su posicidn geogréafica se convierte en una interseccidn

de gran parte de las rutas maritimas del mundo, especial

mente debido a su proximidad al Canal de Panama, a la mayb

ria de los puértos del Area del Caribe y al Golfo de Méxiii
I f
co. La Bahia de Cartagena es una de las mAs grandes y segu

ras de América.

El Muelle de Cartagena fué construido por la Snarf Corporéj
tion entre 1933 y 1941, Desde el muelle de Cartagena se ha;
r4d la exportacidén de achiote, debido a su inigualable ubi:’

cacidén ya que ademads de lo anteriormente anotado tiene co

municacidn con las principales carreteras del departamento

como son la Troncal de Occidente y la carretera de la Cor: -

ok
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dialidad y aGn més importante es que se encuentra ubicado

a tan sbélo una hora del sitio del cultivo. Por otra parte

el Puerto de Cartagena presta los siguientes servicios qué

.

son indispensables para lograr la exportacidn como son:

5.3.1.1.1 Servicios Maritimos y Fluviales a Embarcaciones

Pilotaje

Remolcador ;
Fondeadero

“.raque y desatraque

Permanencia en Muelle

5.3.1.1.2 Servicios a las Embarcaciones
-
Descargue y cargue de embarcaciones:
~argue directo
Cargue directo
Cargue indirecto
Descargue inﬂirecto

Servicios Varios como son:

en Puerto

Suministro de luz, agua, combustible, teléfono, acondicio:
namiento de aparejos, apertura y cierre de bodegas y entré_

puentes, movilizaciones de carga a bordo, colocacidn y re
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[l - . .
tiro de carpas, manejo de sacos de correo Yy demas servicios!

que se suministren a las embarcaciones. i

5.3.1.1.3 Servicios a 1la Carga _ .

.
i : : :

Utilizacidn de instalaciones portuarias
Manejo de carga

i

Almacenaje.

Movilizacién de carga y trabajos especiales ;
Pesaje vy tub{gaje

Cafgue 0 deséargue de camiones, vagones, similares y mane
jo terrestre

Vigilancia portuaria

Llenado y vaciado de contenedores

5.3.1.1.4 Servicios Varios Como Son '
Alquiler de tarimas
Suministro de formularios
Servicios especiales

Los servicios maritimos y fluviales a las embarcaciones y
los servicios a las embarcaciones en puerto, no sSon para €s

tudio del tema debido a que son servicios facturados direc
]

tamente a las compafias maritimas, cobrados directamente

3
5

!
i
i

.

9
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por estos en el flete de la mercancia a exportar. o

Los servicios a la carga y los servicios varios inciden 'di

rectamente en los costos de las mercancias ya que estos-son
2 o

cobrados directamente al dueiio de la carga.’

i !
Con relacidén a los servicios a la carga de exportacidn exis
. :

ten unas tarifas portuarias que toman como base para las

liquidaciohes, la tonelada peso,.

En el casoide la exportacidn del achiote, el embérque sé'

har4 en contenedores secos, la Ginica condicibn necesaria .pa
o

: .
ra su transporte. El manejo de dicha mercancia se haréd a-

i ’ .
través de un cargue indirecto en: jornada ordinaria.

!
La tarifa se establece de la siguiente manera:

1 - .
P

Primera Parte

B

i.
Manejo de carga con cargue indirecto: $150 / tonelada

Utilizacidén de las instalaciones portuarias con cargue in

il

directo: $40 / tonelada

Cargue y descargue de camiones y similares y manejo terres

tre en jornada ordinaria: $120 / tonelada

Segunda Parte ' ‘ o :

.
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Almacenaje en contenedores: $8 por tonelada peso o fraccidn

por dia o fraccibén.
Vigilancia portuaria: Se cobran $10 diarios por tonelada,

peso o fraccién por los diez primeros dias, y a partir del

onceavo dia se cobrarin $1.5 diarios por tonelada peso o ,

v
r

fraccion.

Es preciso anotar la gran importancia que tendrd aln mls:
en el futuro el Muelle de Cartagena debido a la construcct
del Terminal de Contenedores, el cual no sbélo le proporcio

. t
nard grandes beneficios a la ciudad sino también al manejo
v

de la exportacidn del achiote por medio de contenedores.;'
Algunos de los beneficios que le proporcionaréd a la ciudad
o

. . "

y a las exportaciones son: i

Disminuciénide tarifas portuarias y fletes
Operacidn portuaria.diurna y nocturna durante todo el aﬁél
Menor perménéncia de buques y mercancias en Puerto
Sustancialjdisminucién de riesgos por dafios'y pérdidas déi
la carga

Mayor rapidez, seguridad y eficiencia en el transporte

Eliminacién de recargos portuarios
: T -
1

Ahorro y generacidn de divisas

Incremento ,de las exportaciones

Ceneracidn 'de nuevas fuentes de trabajo en el pais

. T T e et e s
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5.3.1.2 Servicios Arancelarios ' o

El arancel de aduanas es un marco normativo, ordenado de.

acuerdo con una estructura que contiene un listado de mer .

. P
cancias a las cuales se les asigna un gravamen determinado

que se causa -en el momento en que se realiza el hecho gene

!
'
.
H

rador de la obligacidn.

i
: _ i
Puede decirse entonces que el arancel se compone de dos par

tes fundamentales: Un listado de mercancias o nomenclatura

. . [
arancelariay un gravamen. : : :

oo . '

L

La nomenclatura arancelaria es la estructura del arancel:’

[
b

3

y comprende lo:que se denomina "El1 Universo Arancelario™ !

:

que a su vez estid compuesto por todos los articulos tangi

bles susceptibles de ser objeto de Comercio Internacional

La nomenclatura agrupa estos productos y los discrimina de
. ) . [
tal manera gque facilita para cada uno de ellos, la asigna:

cién de un '‘gravamen o tarifa arancelaria. Para llevar a ca

bo esta agrupacibén, a ¢cada producto se le d& un cédigo de:
T
terminado-de acuerdo con una serie de criterios tales como

. ’ i o

» f ' » - . B ) * - r

la materia constitutiva, el grado de elaboracidn, etc. En-
: o : _ .

general, las mercancias se agrupan partiendo de lo mas sim

ple hacia lo mads complejo: reino animal, vegetal y mineral.

s




T

, "
‘ficando lo siguiente: ;
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Para el caso de las exportaciones, el arancel de aduanas |,
) . i

utiliza mAs su primera parte fundamental, o sea, la nomen;

clatura arancelaria ya que muy pocas mercancias en Colombia

tienen.gravamen a la exportacidn.

La clasificacién arancelaria va a determinar cual es el r%

5 ) .
gimen Jurid;co, aduanero y fiscal aplicable a una mercan

!
cia que va a ser objeto de una exportacidn; ademds esta cla
. ' .
sificacidén va a determinar el nivel de CERT que recibe el.
. t

exportador.

La posicién arancelaria del achiote es 14.05.01.01, signi‘

e
El 14: Materia prima para trenzar y otros productos de ori

;en vegetal no expresados ni comprendidos en otras posicio

nes. ) ' 2o

E1 05: Prodﬁctos de origen vegetal no expresados ni comp}en
. N . I,

didos en otras posiciones.

;
El1 01: Productos utilizados principalmente como colorantes

0 curtientes.

El dltimo dl: Achiote. N o :?
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Es importan;e‘conocer que el nivel de CERT que recibe el?

exportador de achiote es del 12%.

1

Este CERT se va a utilizar para la formacién de un Centro;
1
i

de Investigacidn o laboratorio con el objeto de lograr el

procesamiento para proximamente exportarlo en forma de emul

. i ' :
sién, o sea, ya transformado, lo cual resulta alin mids ven:
}

tajoso debiho a que su precio es mucho mayor y tiene un pé
D i
riodo de conservacién mucho més largo. Como dicho proceso

es excesivamente costoso, debido a la maquinaria necesariq,

se estudiaria la posibilidad de obtener la emulsidén con ma
' !
b ;.i

- . : s s .

quinaria menos costosa y se verificaria si es rentable mon
h ’ t
i

tar dicha empresa y lograr un beneficio.

f

1

5.3.1.3 Servicios de Tramitologia

1 "

i
I

i
b , i
Para agilizar los tramites de las exportaciones y contribdir

o

a facilitarlas, el Incomex y la Direccidén General de Adua
: '

nas acordarPn-llevar a la practica la facultad gque les otor
. [

gd el articulo 262 del Decreto Ley 444 de 1967 para unifi-

car el formulario de registro de exportacidn y el manifies
|

to de exportacibén en uno sbélo, conocido actualmente como

"Formulario, Unico de Exportacidén”. En el aparecen en casi

llas comunés‘algunos datos requeridos por ambas entidades|

y haciendo parte del mismo formulario pero separados segln

.
H
' 1
.
‘
J
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H

las ex1genc1as proplas de cada tram1tac1on, los que deben

- i

'con destino al Incomex y 105 que ex1ge el pro :

. consignarse

[

. . * t

cedimiento aduanero. o '
' f i

t W

P

' t f : . .
Para cada modalidad de exportacidén existe un formulario es,

1
~

. ’ : ’ -
pecial asi: . _ o E _ -
’ o
-
Formulario dnico de exportacidn con reintegro. - i

- ' - . :

. - . B N i
Formulario (nico de exportacidn sin reintegro. ' :
s -
) . 3 . s F -. -~ ) »V ‘ i
Formulario Gnico de exportacidén sistemas especiales. o
Formulario Gnico de reexportacidn con reintegro. :
' J : , !
Formualrio (Gnico de reexportacidén sin reintegro. T
Lo
M -

|
|
Para 1la exp?rtac1on del achiote, el formularlo a utlllzar

es el Formulario Unlco de Exportac1on con Reintegro debldo
i .
i ]

a que dichaexportacidn es sténdar o tradicional que en ca’
' ' - .

sos especiales que no son objeto del presente estudio.

"’. . ) - # ot

' ot ) oo

H ) ‘

A continuacién se explicard el contenido del Formulario Uni
co de Exportacidn con Reintegro: . !
1. Exportador (nombre o razdén social) .

3
Cuando se trate de una persona juridica o de comerciante
. :

T

que para efectos de comercio utilicen un nombre distinto;!

Lot \
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v
: .
'

‘ ' o

i

, N
que lo indiyidualiza, debe aparecer sonsignada la razbn so
cial a la cual se le did personeria juridica o el nombre:

que para efectos de comercio esta registrado en la Camara

T A )

de Comercio respectiva. No se admiten nombres de establec

mientos comerciales que no estén debidamente registrados,
b ;
la CAmara de Comercio como tampoco dos (2) razones social

!
diferentes.

Cuando se trate de personas juridicas, larazoén social de, |

la empfesa 'deberd escribirse completa y conforme aparece -

t

’ . 3 - 3 Ii f
registrada:en la inscripcién como exportador; si la razbn.
. ot

3

social forma parte de una sigla, ésta deberd colocarse en

tre parentesis Séguida del nombre completo..

.-
Cuando se trate de personas naturales, se anotara el nombre

completo de la misma, su cédula de ciudadania y el lugar
. | ]

de expedicidn. ' !

!
Paz y Salvo: Se anota el niimero del certificado y als fe

chas de expedicién y vencimiento.

Nit: N@mero de identificacién tributaria de las personas

3
:
,
1
.
!
i
t
. H
i
i

juridicas y de menores de edad habilitados, io cual consta

r 4 . ' i
de 8 digitos. Cuando el exportador es una persona extran !

jera domiciliada en el pais, anotard el Nit de persona na

i

i g’ e
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tural, asignado en el Ministerio de Hacienda.

i

Cédula: Se anota el niimero cuando se trata de personas naj
turales con capac1dad para ejercer el comercio. Si se trata

de extranjeros domiciliados en el pais se anotard el de la

cédula de extranjeria.
oL
2, Oficina Incomex r

Se escribird-la oficina regional del Incomex por donde qs

4 inscrito y a través de la cual debe diligenciar la ope
\ - :

racién. ; ) ;

{ o

3. Radicacidén Incomex

En este espacio, la oficina regional del Incomex estamparé
s

el nimero y la fecha de radicacibén del documento presenta

do para su,aprobacidn. ' S

4. Imporfadér {Nombre)

!
Es la persona a quien va dirigida la mercancia, es indispen

t

'
'

sable anotar la direccidén completa.

5. Garanﬁia de Reintegro .



)

i

v
[ t

Por USS$: Valor total de la exportacidn, sea ésta una opera

|
)

cibén FOB, FAS, CIF & C&F. | f

5 v _
Al Tipo de Cambio: Debe ser el fijado por la Junta Monetaé

ria para la' liquidacidén del impuesto de aduana ad-valorem'

] |

para €l mes inmediatamente anterior a la fecha del registro

de la exportacibn.

Por $: Resuﬁté de multiplicar el valor total de la exporta

cidén en ddlares, por el tipo de cambio para obtener el va'

lor en pesos. ’
i

y B
'
’

5% $: Se obtiene del valor total en pesos y trata de la bé

| .
na convencional que debe pagar el exportador al Tesoro Na:

i

[ ' .
cional por via resolutiva del Incomex en el caso que incum
! a

pla con el '‘plazo de reintegro de las divisas producto de' la

exportacién al Banco de la Repablica.

-

6. Departamento de Procedencia:
I

i
Se anota e} Departamento de Procedencia de la mercancia,: .

[ '
cuando procedé de varios departamentos debe anotarse la pa

: N
labra "varios". ' ;

7. Banco |Comercial
;

i

Cm e ———
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i

Este espacio se diligenciarad Gnicamente cuando el exporta. !

dor se encuentre en -cualquiera de los siguientes condicio ;
i H ‘
nes: '
i . ;

i

a) Tenga garantias de reintegro vencidas

b) Se le haya hecho efectiva alguna de ellas por Resoluciég

I . " ) N ;
Ejecutiva del Incomex, por el término de seis (6) meses. ;

c¢) Cuando no esté inscrito como exportador ante el Incomex}

d) Cuando né haya presentado al Banco de la Repliblica, el

manifiesto de exportacidn para la legalizacidn de reinte
1 !

gros. '

!

8. Puerto .de Embarque : 1

Es el lugar donde se embarca la mercancia con destino al:

: _
exterior. -Cuando se embarca por via terrestre, este puerto,

debe ser el mAs cercano a la frontera. '

9. Pais y.Puerto de Desembarque : .
Es el nombre del pais y puertec donde es bajada la mercancila

t

del medio de trangporte,

10. Medio de Transporte Externo ;

¥

:

%9
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' ' ) -
Es el medio utilizado para transportar la mercancia al ex .
’ i

i

terior, el cual puede ser maritimo, fluvial, lacustre, aé. .
L ! ' .

reo, ferroviario, terrestre o carreteable y tuberia. -
i

L . s
11. Pais de Destino :

|

i o . s

. . :
Es el pais de compra de la mercancia

|
{

12, Ciudad de Reintegro
|‘.

{
F

Tt

Se debe anotar la ciudad por donde se registra. la expopté

cidn. ;

13.. Moneda'de Negociacién

e m bl o mam

' : ’ . il

Moneda mediante la cual se efectla la transaccién siempre ;
y cuando, esté autorizada por la Junta Monetaria. Cuando ‘!
. ' _ T

estd sea diferente al dbélar de los Estados Unidos de Améri

+

ca, en la casilla correspondiente a la descripcién de la

mercancia deberid efectuarse la siguiente descripcién: "Pa

]
{
o : o

ra efectos del reintegro se tendrid en cuenta la cantidad’ |
: -

i

t

de (moneda de negociacibén) que se-liquidar4 al tipo de cam

bio vigente, al momento de hacerse €l reintegro".

i
i
i
[
k
i

T6s36

14, N/O

%6
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Se debe anotar el nimero de orden, para cada item que se’

v

describa el'cual debe coincidir con la respectiva posicidn
.f o
arancelaria. ) _ o

15. Descripcién de la Mercancia

Debe diligenciarse de tal forma que la mercaderia a expor

i

tar se detalle en forma clara, completa y correcta, de_té¥
' * ,
forma que su reconocimientoc sea facil sin que se acepte,

como descripcibn la sola transcripcidédn del texto correspon

iiente al arancel de aduanas.

H

C . ' '
En la descripcidén del bien debe aparecer el nombre comer.

i
. k] - - j l
cial, nombre técnico o c;entiflco, marca, modelo, grado de

. H i
elaboracidn, material de composicidn, dimensiones, uso o

-utilidad y cualquier otra caracteristica que permita su co

. boees . . . e

rrecta identificacién y la exacta asignacibdn de la respecti
. ) H

va posicién' arancelaria. o

"
1

1

' . . e L

Cuando no sea posible identificar correctamente una mercan

. " P

cia, la oficina regional podra solicitar al exportador, ca
tdlogos, dibujos, fotografias, planos o cualquier otro docu

td

mento que considere indispensable; en este caso, dichos :

anexos se retendrln en el Incomex y haran parte integranté

t

de la copia del registro de exportacidén destinada a la re:

.
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visoria interna de exportaciones. Al finalizar la descrip:

cibn se debe cerrar con equis (xxx) el formulario;

16. Visto Bueno y Certificaciones (Uso Oficial)

Es el espacio reservado para ser utilizado exclusivamente .

por las entiﬂades del Gobierno que intervinieron en el pro,

ceso de las exportaciones colombianas, tales como: ICA, IN+

DERENA, Comisién de Mercadeo Exterior de Ganado y Carnes, ;
Aerondutica Civil, Oficina de Cambios del Banco de la Repﬁ!

blica, ECOMINAS y Ministerio de Minas.

H
17. Posicién Arancelaria .
' oo

.

+

Se anotara la posicidén arancelaria NABANDINA cbrrespondién

te a cada uno de los items declarados en la descripcién de

la mercancia en su respectivo orden. ‘ o

1

18. Peso Bruto en Kilos

Se indicarad por cada nfimero de orden el peso bruto de las
mercancias que se exportan. S5i no se tiene certeza del pe

so bruto para el trdmite ante el INCOMEX, se diligenciard

esta informacién ante la Aduana respectiva en el momento . .

u
q

de su presentacidn. i




19. Peso Neto en Kilos . . ' C _ !

Se indicaré bor cada renglén declarado el peso neto de la

mercancia a exportar

20, Unidad'Comercial

fe e e ——y

Es la medida%dél bien que se va a exportar; debe ajustarsé‘

£

‘a la medida técnica y no al empaqué, utilizando preferible:

mente las unidades del Sistema Métrico Decimal. La'casillé

portador. En los casos en los cuales se utilicen unidades:

de conjunto,;debe indicarse en la descripcibén de la mercan,

cia el nlmero de elementos que componen cada conjunto.

21. Cantidad

Se anotard el nfimero de la unidad comercial correspondien

te a cada producto.
- 22. ValorZUnitario Uss

Es el valor de cada unidad comercial en délares de los Es'

tados Unidos de América.

23.  Valor Total US $

+gominada con la letra "E" no debera ser llenada por el ex

1

1
L

1
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Es el que resulta de multiplicar la cantidad por el valor |

unitario de cada rubro. ; ' :

24, Total Peso (En Kilos) -

H
'
. ]
- . v
.

. Lo

Se deben totalizar los pesos neto y/o bruto de la mercancia

objeto de la exportacidn. L
b

i

25.  Total US § ’ N

b

s anotard el valor total de la exportacidn, bien sea estkL
. §

FOB, FAS, CIF o C&F. -

*

26. Salvedad de Error

'

\ .
Se anotan los datos que han sido corregidos en el Formula

rio Unico de Exportacién, no se aceptan salvedades en valo
. !
. . P . . : . 2 . h

res ni en posicién arancelaria, ni para hacer adicion. Uti!
) i

lizada o no'en casilla, los espacios libres deberdn cerrar

se con equis (xxx). P

27. Valor . Total US $ (En Letras)

1! i
Igualmente es el valor total de la exportacién pero escri |
1 . . Lot

to en letras.

f; (1()
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28. Declaracidn Juramentada

Se ruega leer este texto y tenerlo en cuenta para diligen
ciar la informacidn que se solicita en el Formulario.
29, Firma del Exportador

*

Colocar la firma autbégrafa en todos 'y cada una de las copia%

Lo

, :
de la persona que ha registrado su firma en la respectiva.

regional y se hace responsable a titulo propio o de terce:

: - . . ;
ros de la exportacidn. En caso de ser persona juridica res

paldarla con su respectivo sello..

30. Inscripcién Como Exportador’
3

Se indica el nimeroc de la tarjeta, cuando éste la posea y°

i
esté vigente.

31. Nombre De Quien Firma

b

El nombre escrito a mdquina de la persona que firma el do:

cumento. Cuando el exportador sea una persona extranjera

domicialiada en el pais, deberd anotar el nimero de la cé:

dula de extranjeria.

4

1

32-33. Cédula de Ciudadania, ciudad de expedicibn, telé

[

k3
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fono, direccidén y ciudad. La informacidén que se indica en
estos espacios debe coincidir con la suministrada a la re
gional respéctiva del Incomex cuando el exportador regis
trdo la firma. : . .

34-38. Uso Oficial

Estas casillas estidn destinadas para uso oficial,
: I

Cédigos:

' ' b
Para la utilizacidén de las gasillas sombreadas ge disponé€
e tabla de cbédigos establecidos por el Dane. .

5.3.1.4 Servicios de Almacenamiento

Para la produccidn y comercializaéién internacional del
achiote se ﬁecesitan dos formas de almécenamiento: Una en !
el sitio desproduccién y otra en.el sitio de embafque. Dqé
pués que el achiotérha,sido recogido y empacado, se almaéé

na en una bodega que se encuentra en el mismo sitioc de pro

duccibn. : ?;

Dicha bodega es un cuarto de 7 metros de alto por 12 metros
de ancho y 6 metros de fondo, con espacios superiores que
dejan pasar aire para que se conserve fresca. El achiote:i

empacado generalmente dura almacenado el tiempo que se re’

St e
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i ) - 1
o
quiera para contactar al comprador para luego ser transpor:

+
H

tado en camiones a las bodegas del terminal. El anterior al
' |

macenamiento debe hacerse en una bodega de baja luminosi

H

dad, mAs bien oscura y el achiote debe tener una humedad

maxima entre 13 y 14%. _ ' -

i

Al 1llegar al'terminal, se almacena nuevamente en forma tem,

poral mientras se hacen los trdmites aduaneros y se embar:

ca para ser exportado. Este almacenamiento se hace en espa
~io descubierto y en contenedores de 40 pies -de tamafio de.

*a compafiia naviera encargada de su envio.

5.3.1.5 Servicios de Transporte

3 - ; 5

Debido a la cercania existente entre la zona de cultivo y

el sitio de embarque, el transporte para el achiote de ex:
portacidén no requiere de una gran infraestructura que lo °

lleve desde ]la plantacién hasta el buque exportador.

]

. o
El productor‘corre con los costos de transporte que impli?
el desplazaﬁiento del achiote desde la finca hasta el ba;
co. Los tipqs de transporte-que se uﬁilizan en el proceso
de la comercializacién del achiote que v& para el mercadd

externo son: terrestre y maritimo,

El transporte terrestre se hace con servicios de transpo

Ce B O APy

+
LI
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te local, la carretera se considera un eficiente eje prima ;
rio que permite transportar el achiote desde el sitio de

produccién y empaque hasta el puerto. o

El transporte maritimo es una necesidad técnica resultante :
de la separacién geogrifica de las zonas de produccidén de |
las de consumo. Este es un denominador comin entre los pai;

ses exportadores, sean grandes o pequehos y existe la abso:

]

luta necesidad de recurrir a esta via para satisfacer la

relacidn oferta-demanda. ' ;

El transporte maritimo es complejo y requiere altos niveles

1
- 3 . - - . i
de infraestructura y tecnificacién. Son indispensables los

i
siguientes documentos de embarque: . !
‘ L
Factura Comércial: Elaborada por el ‘exportador para cada e@
' b
t

barque donde se indican todas las condiciones pactadas con |
. ' 1

el comprador.

Certificado de Seguro: Lo expide la compafiia ante la cuay
el exportad&r asegura el transporte de la mercancia despa
chada, en caso de no ser asegurada pdr el importa@or en e;!
pais extranjefo. En el caso del presente proyecto, la mef

cancia va a ser asegurada por el comprador.

a4
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el numero de'bultos, contenido y peso de la mercancia des:

84

i

Conocimiento de Embarque: Comprobante de entrega de mercan
cia a un buque y expedido por la Empresa Naviera a que és.

te pertenece, la cual serd la utilizada en la presente ex

portacidén por hacerse el envio por la via maritima. -
‘ .
i
t

Guia Aérea: Es la constancia de recibo de mercancia por péﬁ

4

\
te de una empresa aérea.

i

— ' o

Guia Terrestre: Es la constancia de recibo de mercancia por
' P

parte del transporte de mercancia en determinado vehiculo.

3 ' . T
Lista de Embarque: La cual detalla todo lo relacionado con

pachada.

Certificado de Origen: Tramitado ante el Incomex para cer

+

~icar el origen de produccibén de todo articulo exportado.;

Certificado Fito-sanitario: Documento oficial que certifica,

las condiciones sanitarias del producto exportador, o
) C i
1

Certificado de Andlisis: Por medio del cual la empresa que
elabora el producto certifica los componentes del articulo

exportado. c _ I

945
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Certificado de Inspeccién: Es el que expide en el puerto . |
de salida, una flrma ‘especializada para constatar el esta

do en que se encuentra un producto en el momento de embarque.

Certificado de Calidad: Con el cual el productor garantiza

-
h

la calidad del producto ofrecido al comprador.

L]

] ‘ Ii, ¢
Otros Documenﬁos: Certificado del exportador, certificaddf

de valor, cértificado de fletes, etc.

5.3.2 Por Parte del Productor Hacia Los Intermediarios:

5.3.2.1 Investigacibén de los Mercados Internacionales

En 1la formulacién del proyecto Agroachiote Ltda, se contem

| | S
pldé la etapa correspondiente al estudio de mercado arrojani
do datos importantes en cuanto a demanda, usos del produc |

to, precio y comercializacibén internacional. Igualmente

1

tuvieron en cuenta informaciones relacionadas con la compe

. L) . . - : ’ a i
tencia lo cual arrojé las siguientes conclusiones: ¢
t

L

? H
T
[
!

En cuanto a las caracteristicas del producto, el achiote !

del proyecto es de primera calidad. : _ "

Lo que se refiere -a empaque y presentacitbn, existe la ven




"srohibicidén del uso de colorantes sintéticos y por el otro

86
taja de que ésta tiene que ser similar en cualquier parte
debido a que pierde su cualidad colorante sino se empaca

adecuadamente en bolsas de polietileno. ' .

En cuanto al precio se tiene en cuenta la cotizaciébn en: :

el mercado internacional que rija en el momento de la tran

1

saccibn. : -

i
!

Con relacidén a la tendencia de la demanda, en el mercado se

.y
. ' o
observa que‘ésta tiene una tendencia creciente debido a lal

1
'

lado la oferta internacional se mantiene estable o sin cam

bio colocando a la compaifiia Agroachiote en una situacién

estratégica favorable.

H ]

5.3.2.1.1 Financiamiento

En los Gltimos afios han surgido pocos productos nuevos en
i Tt
la lista de exportaciones no tradicionales colombianos y al

gunos bienes han desaparecido del panorama eprrtador del
: . o

pais y los demads productos que figuran en é1l, tienen muy
] ]

pocas posibilidades de aumento, lo cual define que la ofer:

I . . . r . i !
ta exportable sea rigida y limitada. Es asi, con el fin de

estimular y asocios de manera mds estrecha la accidn de Ia,

empresa privada con los esfuerzos de promocidén de Proexpo,

L .[

;

TSRl
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se ha iniciado una politica financiera para la identifica
i
cién y promocidén de los proyectos de exportaciones en los

+

sectores de productos agricolas, pecuarios, de pesca y agro

industriales, por tratarse de Areas en las cuales Colombia
- ;

|

cuenta con nuevas perspectivas para desarrollar nuevos pro
. . i

yectos para.exportacidn como es el caso del proyecto del ®

achiote,
Estas medidas tienen dos lineamientos principales:

El primero es la financiacién de estudios de factibilidad
los cuales deberan ser realizados por firmas consultoras
de reconocida capacidad, inscritas en Fonade y Proexpo yw}
los resultados arrojados por las investigaciones serén dg

competencia de los propietarios de los proyectos.

El segundo trata de la financiacidn de proyectos pilotos,’
como es el achiote, entendiéndose como tal aquel proyecto .

experimental destinado a verificar en escala limitada de
acuerdo con sus caracteristicas técnicas, la viabilidad pa:

i

ra generar producciones dirigidas al mercado externo en
los sectores agricolas, pecuarios, hidrobiolégicos y agr&;;
industrial, los cuales se podran atender hasta el 807% delf;
costo total del mismo, exceptuando la adquisicibn de terre:

.

nos y las inversiones realizadas con méds de seis meses de -
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; . ) |
anterioridad. a la fecha de presgntacién de la solicitud al

Fondo. Para el caso concreto del achiote, -este poryecté séi
ubica dentro de esta categoria obténiendo una financiaciéﬁ*
de $60 millones con un periodo de gracia de dos afios pagaé!
deros los tres afiocs siguientes, con pago de interés del 18%

anual y amortizacién de capital. . :

5;3.2.1.2 Garantia _ Y

La carta de crédito ocupa un lugar de pfivilegio entre losi
sistemas de pago anticipado y cobfénza a la vista no sélo.
por las seguridades intfinsecas que ofrece sino porgue me
diante el uso de esta forma se cohsigue en manera mas o me |
nos arménica, el equilibrio entre los riesgos de tipo co LE
mercial gque asumen las partes que intervienen en la opera
cibén de venté extranjera. Puede decirse que este sistema
de pago representa un prudente equilibrio éntre el pago aﬁ;

‘ticipado y la cobranza a la vista ya que tiende a conciliar

: . .. . !
los intereses de ambas partes eliminando los riesgos del ~

comprador con el pago anticipado y los del vendedor, o sea,

Agroachiote lLtda, recibe el pago por conducto de su banque :

a !

ro a la entrega de la mercancia, representado en los docu .

i

mentos de embarque y el comprador en los Estados Unidos yéi

en Repliblica’ Federal de Alemania, hace el desembolso del |
] , . .
importe cuando por su banquero, le es entregada la mercan !

|

9
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cia que ha adquirido, también ésta, representada por los mis

mos documentos. Para la presente exportacidn se exigira un

!
a
f
!
. - - 1

carta de crédito irrevocable confirmada, o sea, que el bzzlri_l,r
o . : |

co corresponsal, en el pais, es un simple intermediario del

. 1
banco emisor, en el extranjero. Cuando ya el banco corres: :
ponsal confirma la '"carta de crédito" del banco emisor, se

hace entonces solidariamente responsable de dicha obliga ﬁ;

- 2 : M
cion. . o

En este caso .el exportador recibe la méxima garantia de re:

¢

.ibir el pagp.‘Por otra parte, la principal exigencia que. :
observa el comprador es que el contehido.de bixina de cadéi

semilla oscile. entre el 2 y el 37%.

400



6. - PRECIO
6.1  DEFINICION .

Valof de un Bien o servicio de una empresa para un produc;
to que se exbérta. Puede no coincidir con el precio inte
rior por la éxistencia de subvenciones o desgravaciones ;
oficiales o por la préactica de dumpiﬁg, o sea; la rebaja
violenta y sistematica del precio de un producto encamina;,
da a dominar; invadif o destruir un mercado conburfente;

sacrificando. los provechos directos y actuales con la espe’

P

ranza de lucros futuros e inciertos. !
]

l

6.2 METODO PARA ESTABLECERLO

.‘_1
y

Saber preparar y liquidar una cotizacidn para llegar a un

¥

i .
precio de exportacidn, es factor decisivo que puede incli,

1

nar la balanza hacia el éxito o fracaso de una exportacidn.

5

Son varios los sitios que se pueden identificar durante

el trayecto que hay entre el lugar de produccién del expof

b o mm =

tador y la bodega del importador, para la entrega de la LI,
, 7 )

mercancia seglin las condiciones a que lleguen en el contra .
. - i



establecidos sus costos de produccidén por unidad comercial

91

to, hecho que necesariamente influye en el precio de ven

ta.

A continuacién explicaremos el método utilizado para fijar |

el precio de exportacidn:

1. Costo de Produccién: El1 productor debe tener claramente
segun las cantidades programadas para ser exportadas.

2. Envase Embalaje: El envase contiene el producto directa !
mente, el cual casi siempre se acondicionan para la exportai
L

cidén segln las exigencias del cliente o las normas estable

cidas por el pais de destino.

e ——— -

El embalaje contiene a su vez los envases y su funcidn es |

5

la de protéger el producto durante el transporte internaciio

nal, en el caso de la presente exportacidén se utilizan los’

contenedores.

3; Transporte Interno del Puerto de Embarque: Este rubro

comprende el cargue de la unidad de transporte en la béde“

ga del exportador, el flete por el transporte hacia el puer
to de salida de la mercancia y el descargue en bodegas del

Puerto.

——
—

Tom
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i

4, Bodegaje?y‘Manejp de Carga en Puerto: Son los costos g;

en que incurre el exportador por’ concepto de bodegaje o

alquiler de patio en el Puerto de.salida del pais, mientras
. " . i
llega la unidad de transporte asi como el arrumaje, el tras

i
lado al muelle y el cargue a la nave.

v
5. Documentacién Incomex: Se incluye el valor de los formu

.

larios relacionados con los tramites ante el Instituto Co

lombiano de Comercio Exterior. : '

3. Agentes de Aduana: Este presta al exportador, un servi’
cio integral en cuanto a trAmites ante el Incomex y Aduané,
la cual estéd sujeto a tarifas preestablecidas por el Gobiér

no nacional, que generalmente se rigen de acuerdo al valor

de la exportacién. '

7. Comisiones y Gastos Bancarios: Los bancos comerciales

se encargan:de efectuar los cobros al exterior, entregar .

las divisas provenientes de la exportacidén al Banco de 14 .

+

i
Repiblica, acreditar en la cuenta corriente del exportador

el valor equivalente en pesos colombianos y, si también se

le ordena al empresario negociar los CERT en la Bolsa de :

Valores, todo lo cual implica un costo.

T
!
' .

8. Imprevistos: Siempre hay algo que se escapa a todos ld§
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presupuestos, en consecuencia conviene asignar una partidél
razonable y real que en determinado momento pueda cubrir

ese tipo deigastos, inclusive tomando en cuenta un posi ii
ble siniestro, ya que como es sabido, las compafiias de ser
guro no reconoﬁen indemnizaciones por el 100% del valor de.

las mercancias aseguradas. : !

9. Beneficio: Seglin la politica financiera de la compafiia
la utilidad se .calcula al final con el fin de asegurarla
posteriormente a la liquidacidén de los costos propios de

exportacidn. .
D

. é

10 Total FOB: Este total es el correspondiente al valor FOB
|

del despacho en pesos colombianos, es decir corresponde el

valor de la mercancia al cual se le han sumado los costos

de exportacién hasta situarla al borde de la nave que ha
D

de llevarla a su destino. Esta cifra se dividira por el ti:

po de cambio oficial vigente para el délar U.S.A y nueva
i

mente se dividirad por la cantidad de unidades para estable,

cer el precio FOB por unidad comercial.
METODO PARA FIJAR EL PRECIOQO DE EXPQRTACION

Exportacidn de 100 toneladas:

o



1. Costo de P?qduccién

2. Envase v Embaiaje

3. Transporte Interno al Puerto de Embarque
4, Bodegajes y Manejo de Carga en Puerto
5. Documentagiéh-lncomex

6. Agente de Adnga (Comisidn + Gastos)

7. Comisiones y Gastos Bancarios

8. Imprevistos

9. Beneficio-(Porcentuaje de Utiidad) 29.32%
Precio de Venta: Total FOB o - UsS §

6.3 MARGEN DE UTILIDAD

El margen de utilidad del presente proyecto es el

Lus primeros 5 afios habra una utilidad aproximada
por hectérea,: con lo cual se mantendrd el cultivo

gard la deuda.

"A partir del guinto afio se estima una utilidad de

T O S Y Y s S S

%

30.761.940

440000
400.000

280.500

315.000
- 3.238.244

14.779.316

112,000

siguienté:
de $40.000
y se pa-.

,
3
b

$500.000° |

por hectdrea debido a que los arbustos se encuentran en

' plena capacidad productiva.' -

-
s
LR g T RS2

L
i

180.000

[EEE I
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7. DISENO DEL MODELO DE EXPORTACION IDEAL - _i
Para efectua} una exportacidn es necesariﬁ segiin los siguién
tes pasos. : _ ' é%
E1l exportador debe inscribirse como tal ante el Incomex
(Cédigo Interno No. 0210) ya sea como persona natural o co,
mo persona juridica, el formulario para esta inscripéién
se obtiene sin cosio en las ventanillas del Incomex y debé?
presentarse acompafiado con elzregistro mercantil de 1la Céf:
mara de Comercio y fogocopia de la cédula de ciudadania “
si es persona natural. Si es persgna juridica, como Agro ;é
achiote Ltda, debe presentar certificado de constitucidn }?

gerencia de la Cémara de Comercio y la.fotocopia del Nit.; ;

El proximo paso a seguir es comprar en las ventanillas del:
Incomex el "Formulario Unico de Exportacién coén Reintegro! .
diligenciado y presentado para aprobacidén previa obtenciédn,

*

del paz y salvo de renta y radicarlo ante el Incomex.

Posteriormente se hace la "Factura Comercial” en original:® :

y cinco copias, la cual se presenta para aprobacidn ante
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el Incomex junto con el documento Gnico de exportaciédn.

1

Una vez el exportador ha obtenido la aprobacién de 1la expor
| , i
tacién por parte del Incomex, deberd llevar el producto a

las bodegas de exportacidn antes anotada y del contrato de

transporte respectivo. : L

3

Una vez la mercancia de exportacién haya sido revisada por.

la Aduana y su documentacidédn esté en orden, el exportador |

deberd dirigirse a la empresa transportadora y presentar '
+

| i . . . R ,
los documentos correspondientes junto con la mercancia para
. o

proceder a su embarque. ;

!
i

El exportador al recibir las divisas estd en la obligacidn
i ]

de reintegrarlas al Banco de la RepGblica, el cual expedi !

I

r4d el certificado de reintegro con el cual se cancela ante!

el Incomex la garantia de reintegro que se constituyd al -

momento de solicitar la aprobacidn del registro. S
7.1 METAS DE EXPORTACION é;
7.1.1 A Corto Plazo (1990) -

7.1.1.1 Objetivo

. 1
Introducir el producto en los mercados de Estados Unidos'y




RepGblica Federal &e Alemania,

7.1.1.2  Meta -
.Exportar 200 toneladas, 100 para cada mercado.

7.1.1.3 Eétrategias

Producto: Méntener la calidad.

: I
Canales de Comercializacidn: En forma directa para su mejor
R ! i

distribucidn.

Promocibdn: A través de afiches, ferias y exposiciones y con
!
. )
ferencias. !
Lo

1
Servicios de Apoyc Comercial: Lograr un transporte répido;
y opotrtuno. b

|

Precio: Fijar el precio de conformidad con las cotizacione’s
en el mercado internacional del achiote.

7.1.2 A Mediano Plazo (1991 - 1992)

7.1.2.1  Objetivo = i;



Aumentar la participacidén en el mercado en un 507 con rela

cidn a las mét;s del corto'plazo.
7.1.2.2  Metas
Exportaf 300 toneladas a los mercados
7.1.2.3 Es?rategias

t

Producto: Incrementar la capacidad. de

Canales de Comercializacién: Mantener

recta para un servicio Optimo.

Promocidén: Aumentar el presupuesto de

Servicios de Apoyo Comercial: Mantener un nivel de stock i

almacenamiento que permita cubrir algin faltante.

Precio: Lograr descuentos por compra en grandes cantidades.

98, -

internacionales,

i

produccidn en un 50%.

la distribucidn di

publicidad.

. i
v

7.1.3 A Largo Plazo (1993 en adelante)

7.1.3.1 Objetivo

{07
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Exportar el producto en forma transformada en el mercado ,

internacional y en €l mercado nacional.
7.1.3.2 Metas

Lograr una participacién del 20% en el mercado nacional yi

aumentar el mercado internacional en un 80%.

H

7.1.3.3  Estrategias

“#roducto: Lograr su transformacidn.

Canal de Comercializacidn: Utilizacidn de intermediarios

" para una mayor cobertura de mercados.

Promocidén: Incrementarla a través de los medios publicita.

rios: radio,. televisibén y prensa principalmente,

Servicios deiApoyo Comercial: Agilizar el transporte a tra’

vés del medio aéreo.

Precio: Ofrecer una amplia forma de pago.

40



CARTA DE CREDITC
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DETERMINAR OFERTA
EXPORTABLE
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Y DEFINIR NEGOCIO
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e

L
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CONCLUSICNES

!
i
' 1

Después de haber estudiado y evaluado el proyecto Agroachlo

te Ltda, hemos determinado las siguientes conclusiones: '

Es imperativa la necesidad de elegir mercados éptimos para

la colocacién del producto de manera que ha medida que se |

3 . . 3
aumente la capacidad productiva se incremente la coberturﬁ

de mercados.

Se demostrd que el producto al tener diversos usos: indus '’

trial, medicinal y ornamental, mantendr4 una demanda cre

ciente,.

i

Su produccidén se puede lograr en diversas regiones del paiF
debido a que crece desde el nivel del mar hasta los 1.200 ;

: o
metros de altura; su empaque es sencillo y ademis posee

una amplia gama de subproductos que permiten un desperdicié

g i

minimo y obtencidén de ingresos adicionales.

La promoc10n y la publicidad se lleva a cabo esenc1a1mente-

a través del gobierno por intermedio de PROEXPO e INCOMEX

Iy



igualmente Ios‘gobierﬁos de los pdises desarrollados tienen

una publicidad que destaca la prthbiciénhdel uso de colo

e e g n

rantes sintéticos debido a su nocividad, beneficiando la !

exportacidn del achiote.

Con respecto a los canales de distribucidn el pais cuenta

con la infraestructura necesaria para el desarrollo de la

exportacidn con utilidad de tiempo y lugar,.

El precio que rige es el vigente en el mercado i
nal f tiene‘una tendencia posipiﬁa. Lo anterior
los propietarios del proyecto a éxportar el prod
ma de pastajo emulsidén, logrando en el largo pla

mArgenes de utilidad.

[ .‘;",.'r( e

————
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ANEXO 1
PROYECCION DE'LA DEMANDA

El 53% de las importaciones de achiote que realiza los Es

‘tados Unidos estén distribuidas de la siguiente manera:

Pert ' 237 ;
Kenya 167 :
Replblica Dominicana 14%

i

El resto es atendido por un grupo grande de paises, entre '

los cuales se contard Colombia con el proyecto Agroachiote:
. v

itda. E1 cual en los momentos actuales, 1990, exportaré 100

]
3

toneladas a este mercado. . i

i
La demanda de los Estados Unides es la siguiente:

DEMANDA DE ACHIOTE
Estados Unidos (Tonelada)
1986 2.072

1987 3.159.6



lo cual equivale a un incremento porcentual del 52.57 entre

1986 y 1987.. ' P
P

1| i
" PROYECCION DE LA DEMANDA ESTADOS UNIDOS

Ii L)

ANO : 1990 1991 1992 1983 - 1994

n B .
Di = Do (1 +rd) 4.818 7.348 11.206 17.089 26.060
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ANEXO 2

Hamburge 8,01, 1968

IFLEFAN - PY-HAN-015

FAR&: PROENFO-Cartagena - Alfredo Garcia

. DE: PROENXFO-Hamburgo

Ref. : SeqgOn su solicitud favor transmitir 3 PROEXPO - Cartagena

sstoe  dos numerales incluyen “otras materias vegetales
colorantes!, +eniendo en cuenta nc solamente el achiote o sus

derivados .

Dentre de la.informacidén recibida se sabe que la semilla

achiote o sus derivados sen importados. del Perd, Ecuador

tros palses aslaticos

~ , Grano

de acuverdo 2 la absorcién en las gamas de color en

2.- Las presentaciones de achiote conocidas en-el mercado aleman son: .

Referante a sus solicitudes sobre el mercado de achiote y el
propasits  del ' ‘ de cultivar achiote para la
expartacidn degseamss hacerle llegar los siguientes uomentarios'
1.- TIaformacidn General
- Arancelaria
Tara las semillas de achicte se asigna la posicién alemana 14
04 1600 0C00 la cual estd libre de gravamen para todos los-
paises. lara los colerantes de achivte se asigia la pusicion
alemana 32 03 00 19 0000, 1la cual estd libre de gravamen por
el Sictema Gensral de Freferencias favorable a Colombia, '
- Eatadisticas
Bajo las 'dos posiciores arancelarias no se encuentra .una
informacidn exacta sobre las cantidades importadas ya dque

+
1

H
L

unt

intervala dJde iorgitud de onda varia el precio de la semilla,!
se

pars  transmitir una  idea sobre el mdrgen de. precios
lehllele siemnre un previc andlisis de la semilla.

S LTS

'; Darotheenstraie A4 2000 Hamburg 80 - Tei, 046G/ 2 71 32 37/ 28/ =0 Telox: 214744 proexd - Cables; PRbEXPO
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| 4.- Contactos Sr. .

T T Bagbe S (R VR - s

- B
TPTROIESI). B

Kolumbianisches Aussenhandelsbiro ;

Hamburg

- Achiote soluble

en aceite son preferidas, el contenido de
de un 2,5%. Al igual dque en el
del producto con

concepto sobre el

las soluciones
bixina fluctua alrededor
anterior punto S5€ debe acompaifiar una muestra

su respectivo andlisis para poder. emitir un
nivel de precios.

con empresa Seeling

o el contacto entre estas
do un continuo interes por

conoce la calidad “del
ras que hicimos llegar en

Dosde mediados de 1986 hemos establecid
dos empresas. El St. Seelipg ha mostra
ia importacién ‘de Annatto de Colombia,
producto del Sr. basados a muest
Jepticmbre de 1084.

Saaliz mos ha sido reiterado en

El inceres expresado pot a2l Sr.

ac
tuada recientemente.

canversacion efec

esta informacién sea de su interés y nos

Esperamds que
suscribimos.




ANEXO 3
DISERNO INDUSTRIAL

€L EMPAQUE A UTILIZAR SERA EL SIGUIENTE :

BOLSA DE POLIETILENO NEGRO
DE 50 KILOS. ’

AGROACHIOTE LTDA

BOLSA DE PRESENTACICN BLANCA DE
POLIETILENO QUE . RECUBRE LA ANTE-
RIOR. i

80LSA DE %0 KILOS
SEM ILLA DE ACHIOTE

DETALLE DEL LOGOTIPO
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ANEXO 4

PROCESO DE PRODUCCION

-LIMPIEZA DE LOS CAMPOS.




CONTINUACION ANEXO 4

- SECAMIENTO.

- DESCASCARADORA.

- CLASIFICACION.

— EMPAQUE




CONTINUACION ANEXO 4

o2
> - /i/ /?ﬁﬁ%%?g - ALMACENAMIENTO.
/ ?m ANSANINS
7 ' b i &

0. — . 7

—] - DESPACHO.

> _ALMACENAMIENTO EN
1 z z =z oy CONTENEDORES. EN EL
g g /  TERMINAL.




ANEXO 5 ' : '{

SERVICIOS PORTUARIOS -

PASOS: | _ ;i

i

: ‘.| _SE PESA EL CAMION CON LOS CONTENEDO.
RES EN UNA BASCULA. .

§

L1 _pescaréue oEL CAMION.
@) l ;
_ ARRUME DE LOS CONTENEDORES EN EL'
ALMACEN GENERAL. iy
C
al \_| -sE PESA EL camioN vacio.
@) Q) | '
’ L
OO0 00 N - P. CAMION CARGADO - P. CAMION VACIO' =
. P.CARGA ~- P.CONTENEDOR =
OO0000 - PESO BRUTO DE LA CARGA
. CERTIFICACION DE DOCUMENTOS DE BODEBA:  fwiem

PE gxvoprT

L. MANIFIESTO DE EXPORTACION. : - | ==
- INGRESO BODEGA. =

v
i
- = oRPEN D¢ |

2.0RDEN DE EMBARQUE.’ : . —
-CERTIFICACION. : —

. SOLICITUD DE SERVICIOS PORTUARIOS A LA CARGA:

FACTURA DE MANEJO N
FACTURA DE BODEGAJE ':
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CONTINUACION ANEXO 8

. e e mmm s e pp— e

-TRAMITES EN LA ADUANA.

.AFORO: APERTURA DE CONTENEDORES. :

_ -COLOCACION DE SELLO. .

5

i

TR i L—‘:‘ _PRESENTACION EN BODEGA DE LA ORDEN
S OE EMBARQUE Y FACTURAS CANCELADAS.

I

- ELABORACION DEL BL: BILL OF L ANDING, e |
EL -CUAL SE ENVIA AL COMPRADOR. ‘ . '

3

-SE PROCEDE AL EMBARQUE Y CARGUE
AL BUQUE. P

HA NI EGTO |
bE E1Doal. !

-CERTIFICACION EN EL MANIFIESTO o
"DE EXPORTACION DEL EGRESO DE LA MERCANCIA. '

i

S

o

_LA COMPANIA NAVIERA ENVIA COPIA DEL
BL. A LA SECCION DE EXPORTACION EN
LA ADUANA,ESTA CANCELA EL REGISTRO DE
EXPORTACION ¥ SE LO ENTREGA AL AGEN.
TE DE. ADUANA.

Py ol
JANDIRL

_CANCELACION DE GARANTIAS ARTE EL INCOMEX. | g l&l '
_REINTEGRO DE DIVISAS ANTE EL BANCO DE LA REPUBLICA. G & '
- OBTENCION DEL CERT. Tae

besAni



'ANEXO 6
REPUBLICA DE COLOMBIA F-ORMULA.RK) UNICO

MINISTERIO OE HACIENDA
INCOME® 16o nuanas

EXPORTACION CON REINTEGRO

7,5
0280962

:._‘., -

O No. A-

- 1. EXPORTADOR (Nombre ¢ nnq-\ Soctal) 2 OFICNA INCOMEX l ] 3. AADICACION INCOMEX
- NiTo CLC. ‘ DE ° - . , '
- 4. IMPORTADOR (Nombiw) leecua :
. CIUDAD: 8. GARANTIA DE REINTEGRO |
| g ' v N ] :
. DIRECCION: ]
POR USS .
TELEFONO: , ) !
8. DEPARTAMENTO DE PROCEDENGIA E ] AL n;g DE :
. 7. PUERTO DE EMBARGUE L PoA S %8 .
' 8. BANCO COMERCIAL SUCURSAL " -
. [a7PAIS ¥ PUERTO DE DESEMBARGUE 'z : T ' - 0.
. *~[+0. MEDIO DE TRANSPORTE EXTERNO Tro e
* [7+. Ba1s DE DESTING — - . . ]
! 1 C——L FIRMA ¥ SELLO .
—— NOMBRE DE QUIEN FIRMA
12. CIVDAD/REINTEGRO j 13. MONEDANEGOGIAGION ; I .
. CC. DE '
14. 15. DESCRIPCIONDE LAMERCANGIA 18, Vo. Bo. Y CERTIFICACIONES
N
- (Uso Odiclal Exclusivamenta)
S
- :
1. L
. Z s e : |
: 8 - 1 *
<
> v =™ b .
Co @ Y .
- - v N
: 2 [1a PESO EN KILOS 0 I 7] 2.
¢ = O POSICION . UNIDAD e CANTIOAD VALORA UNIT. . VALOR TOYAL
- E ARANCELARIA 18. BRUTO 19, NETO ICOMERCIALY- - . ‘USS USE
B P4 T
: < .
5 Ly ] N
g REC ;
L A
; (BJ >
i ‘
t pot
: 24, TOTALES PESO K. TP TOTAL USS mp s
o 26. VALOR TOTAL US${an jetras) B T L1 Instiwio Colombiana 0# Gomercio EXTencr Consioerada ia 3oiicilud duscrits Amcia oo
PRUCIONING, QHWHE 76Q 1B 0 8 18 PrisEnE SERGITAC KN BN armonia con o DL 44487 y demds
o B . - dispoeicnaes. concordamtes.
: : - B 1
)
Lo 27. SALVEDAD DE ERAOR 33 JEFEOFICINA REGIONAL .
: 34, VALIDO HASTA !
T o il - T REETT T e
i 35, FECHA -
[
: 28. DECLARACION JURAMENTADA i
i - .Dacrobala del prar P neste won 38. NUMERO DE REGISTRO — e ® .
WPGMIGFAS ¥ COMP N IS, Jus 09 LrACs ndiIcados SON 1os aciuabmenta vigentes &n 81 Mercass 41-.
tarar y me anacer el o de Ige dimos conlkyma & 19 ley y & in garaniia qua se b
conaigna sh sl JocumMen1a. SN
‘ ; 37. REINTEGRO MASTA
i
25. FIRMA DEL EXPORTADOR ; Ey
o | T ti
-y S TN
: j| 30 nomeRE DE auiEn FIRMA i o Pherwda ¥
N - rikn N .
H g|3.cc. GE TELF _ LS » FatranGrE oe A FrEIETE :
- T i
i ﬂ 2. DIRECCION CIUDAD R o INCOMEX=——
' BORRADOR . : " . !oMACﬁEGO nEv. 11
l.,_ e n e o e a e — e e N - e —_ -

._ﬂ o



PARA TRAMITE ANTE LA ADUANA

ANEXO 7 - -

i
LB
|
|

50, AGENTE DE ADUANA . . St ADUANA I 52, %3 FECHA vy
. : Ve MANIFIESTO No. ACEPTACION | w0
. OlA | MESTT ano | e
CC.o NIT. _ 0E i
|G
55, [%6. EMBALAJE 80. CERTIFICACION DE BODEGA — INGRESO A BODEGA :
MOl 57 MARCAS ¥ NUMEROS  B8CANTIOAT]59,CLASE | 81, LOCALIZACION B82. CANTIDAC  [63. CLASE  |84. FIRMA ALMAGENISTA
; [
L TN :
1
W i .
1_; [
. 3 ’
. J - - - N
- - - - - e : - . i
72. BANDERA 55, [es. CERTIFICACION DE BODEGA — EGRESO DE BODEGA 89.  SALDO BODEGA
NXOl65, CANTIDAD 67. CLASE  [68. FIRMA ALMACENIST A 70. CANTIDAD | 71. CLASE
T3. NOMBRE O NUMERQ DE MATRICULA v -
7% EMPRESA TRANSPORT ADORA , . o T )
‘ Cet o LT - SRR
75. MEDIO DE TRANSPORTE INTERNO i L _ ) .-
76 GLASE DE EXPORTACION .. - . - -
[EMBARCUES PARCIALES] J L= Y A e .
s5. |77, - CEATIFICAGION DE EMBAROUE i
no [T EMBARCADO 83 SALDO POR DESPACHAR 8. P g
0. 81._FECHA " T8a. gl o - AFORD --
T9.GANTIDAD  {vaLORUS$ F.08. (T Tams | o1 %% CANTIDAD Iyaton us 3 OB, JoEm ouamn oue e i
1
R — e - -
—t e — I oL .
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i |87.0BSERVACIONES, VISTOS BUENOS Y CERTIFICACIONES ADICIONALES (Uso oflcial exclusivaments) 88, FIRMA Y SELLO EXPORTADOR O
; . AGENTE DE ADUANA '
- i H K}
i
i T TSI RL T L T T Tt T s e - . - - :
i - S ~ T S
i et e e e s —eem — - aa - - i
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