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NES CARTAGENA DE INDTAQ, OTRA FUENTE GENERADORA DE DIVISAS", en

cellos evaidan la prestacidn de servicios dal Centro a la sacie~

ad nacional e internacionzl. Demuestran ST!Ga en 2l trabajc mencic-
nado que se tratz de un organismo de sume importancia para el desarro-
{10 de ta ciudad y 1a regidn vor la cantidad d= empleo que ha produci-
do a través del aumesnto hotelore ademis de 1a cuantificacidn de las
divisas. '

Por tode 1o anterior me permitc recomendar que 1os sehores Omayre Mi-
randa y Andibal Salgado sean graduades comc Economistas y su investiga-

cidn acepuada como tes1s e grado -
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0 INTRODUCCION

la industria turistica a nivel mundial ha buscado siempre
la diversificacidn de atracciones, pues con base a estas se
puede incrementar el flujo de turistas y ademds complacer

'‘los diferentes gustos de los visitantes.

Mﬂbhos patses en los cuales la industria turistica ha tend
do una gran participacién dentro de su economfa nacional,
han encontrado en el turismo de convenciones una alternat]
va para aumentar aun mas ei flujo de turistas. Precisamente
hﬁestracinvestjgacién ests encaminada a hacer un estudio

~del Centro de Convenciones Cartagena de. Indias y la forma

como ha contribufdo en Ta generacién de divisas.

La primera parte de nuestro trabajo comprende los aspectos
generales del Centro, en los que incluimos los antecedentes
histfricos, la estructura fisicary organjzativa, su. imnor
tancia, 10s objetivos que persigue, y el comportamiento de
su Estado de Pérdidas y Ganancias durante los anos de fun

cionamiento.

1%
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El segundo capfty1o abarca todo lo referente a las caracte
rfsticas de Ta ciudad sede de un Centro de Convenciones, en
tre las cuales hemos escogido Ta infraestructura hotelera,
capacidad de transporte, gastronomia, situacidn econdmica y
polftica y un inventario de los sitios turisticos mas atra

yentes de 1a ciudad.

Otro aspecto a tratar serd el referente a las agencias orga

nizadoras de eventos, sus funciones, los servicios que pres
tan, 1a forma como van a promccionar al Centro y 1o0s mecanis
mos que Se reguieren para contratarlo.

ET cuarto capitulo comprende Tos eventos realizados durante :
el perfodo en estudio, estos fueron divididos en nacionales
e internacionales, tendrmos en cuenta el ndmero de eventos,
nimero de participantes, dfas utilizados y el promedio de

drea utilizada.

En un capitulo de gran significado'analizaremos la contribu
cién del Centro de Convenciones en el desarrolio turfstico
de la ciudad, en las dreas de captacién de divisas; incremen
to de 1a capacidad hotelera, ampliacidn de servicios y gene

racidn de empleos.

Finalmente sacaremos. jas conclusiones que se deduzcan de esta
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nes con base al estudio realizado.
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—=0.T PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA T T

La industria turistica en algunos paises constituye uno de

Jos sectores lideres de la economia.

En los dltimos afies, Ja realizacidén de congresos y convencio

nes de cavacter internacional ha sido una manera de impulsar

al turismo en general.

Colombia por su posicidn estratégica en el hemisferio no po

dia quedarse rezagada en esta materia. A través de PROEXPO

“(Fondo de Promocién de las Exportaciones) emprendid la ta

rea de la creacidén de los Centros de Convencidnes en el pals
Contando hasta hoy con tres importantes centros: el "Gonza
1o Jiménez de Quesadaf en Bogotd, el Centro Internacional
de Convenciones Cértagena de Indias en Cartégena, y el Cen

tro de Convenciones de Paipa en Boyacd.

E1 Centro de Convenciones de Cartagena fué construido por

ser considerada como primera ciudad tutistica de Colombia.

Teniendo en cuenta la realizacidn de eventos de cardcter in
ternacional, c6mo el Centro de Convenciones ha contribufido

al desarrollo turistico de Colombia.

. A TAGENA
& s vyt L nSiDAD L C A TAGEY
g" P 2 h smraD b ; B} -\]a
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internacional, c6me el Centro de Convenciones ha contribuido al

desarrollo turfético de 1a ciudad y a 1la generacién de divi

sas para el pafs.

0.2 DELIMITACION DEL ﬁROBLEMA
~0.2.1 Delimitacidn formal
0.2.1.1 Delimitacién de tiempo

Para delimitar el problema en 1o que hace referencia al

tiempo tenemos en cuenta el perfodo 1982 a 1985.

0.2.1.2 Delimitacion de espacio

Nuestra investigacidn se 1imita a ia ciudad de Cartagena.
0.2.2 Delimitacidén material

0.2.2.1 Variables dependientes:

Generacidén de divisas

Desarrollo del sector turismo

0.2.2.2 Variables #ndependientes:

Creacidn de]l Centro de Convencionesg

Atracciones turisticas de la ciudad -



Capgciggg_hote]eha.
0.3 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
0.3.1 Objetivo general

Determinar el dinamismo que puede -tener el desarrollo turis
tico a través del impulso del turismo de Congresos y Conven

ciones.

Determinar cémo el Centro de Convenciones constituye una

verdadera estrategia para la industria turfstica._'
0.3.2 Objetivos .especificos:

Hacer un andlisis critico de las forma como ha contribufdo
la creacidn del Centro de Convenciones de Cartagena en el

desarrollo turistico de la ciudad, destacando su labor pri
mordial de captar divisas para el pafs por medio de la rea

lizacién de sus congresos y canvenciones.

Analizar el funcionamiento general del Centro de Convencio
nes, a través de los servicios que presta, su organizacion
y promocidn del mismo.

L

Determinar el namero de convéncionistas de cavdcter nacional
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e internacional, 1o mismo que los diferentes tipos de espec:
tdculos que se realizan en el centro, el nimero de dfas ocu
pados durante el afio, el promedio de personas por dias ocu

pados.
0.4 IMPORTANCIA DE LA INVESTIGACIOM

Consideramos el presente trabajo de relevante importancia
perque no ha existido'un estudio anterior con relacidn a la
creacidn del Centro de Convenciones y su participacidn den
tro del desarrollo turistico de la ciudad.

Sera de una gran aporte a la industria turfstica, pués te
niendo en cuenta los resultados obtenidos, todas aguellas
instituciones vinculadas al sector ¢Omo hoteles, agencias
de viajes, agencias orgdnizadoras de eventos, compafifas
aéreas; podrian aumentar los esfuerzos para la promocién
del Centro de Conﬁénciones, 1o cual va a reportar finalmen

te un beneficio  para esas mismas organizaciones.

Otro de Tos beneficios que reporta el presente estudio es

toda la informacidén que en materia de funcionamiento, orga

nizacidn, proceso de contratacidn del centro, asf como tam
Abién'1a diversidad de eventos gue puedan realizarse en el
.mi;mo, sirva de. aliciente para que gqué]?as personas_con

espiritu emprendedor puedan solicitar Tos servicios del mismo.
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0.5 FORMULACION DE LA HIPOTESIS

0.5.1 Hipétesis general

La creacidn de} Centro de Convenciones Cartagena de Indias‘
ha incidido notablemente en e] desarrollo turistico de la
ciudad. -

0.5.2 Hipotesis de "trabajo

Por ser Cértagena una ciudad turistica por excelencia, por

excelenciay-por-la—diversidad.de—atracciones..que_presenta,
el Centro de Convenciones ha venido a contribuir en el desa
rrollo de esta industria en general, generando divisas para -~ -

el pais e incrementando la capcadidad hotelera.
0.6 OPERACIQNALIZACION DE LAS HIPOTESIS
0.6.1 Definiciones cbnceptugles

C1udad tur1st1ca c1udad que presenta diversidad de atraccic -

nes tur1st1cas Yy por 10 tanto es frecuentemente visitada.

"Atraccidn turistica: Todo establecimiente, monumento retli

quia histérica, o accidente geogréfico que por sus caracte

= == smmmsn e s S

ristlcas fls1cas 0 geograf1cas const1tuye un mot1vo espec1a1
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para’ que el Tugar donde se encuentre sea visitado.

Turismo: Término utilizado para descubrir todos aquellos
procesos correlacionados, éspecia]mente\econémicos, en 10s
cuales viene a tener influencia la residencia fempora1 y el
desplazamiento de 1os extranjeros hacia un pais dentro de

ese pafs, distrito, ciudad o estado.

Turista: perSOHa’ que permanece mds de 24 horas en un lugar
diferente a su domicilio habitual, ya sea por motivos de

ptacer, salud, motivos demésticos, o para asistir a semina

l
} -
/"
o
»
o
Q

3

rios, conferencias, congresos, etc.

Divisa: Es el habitual medio de pago en el comercio interna

c1ona1 0 cuaqluier med1o representativo de Tas monedas de

los demds paises.

‘Desarrollo: Término empieado para describir los cambios eco

némicos, sociales y de cua?quier‘dtro tipo que dan lugar al

crecimiento.

7Cé§%cidad Hotelera: ihfraéstructura gque. posee una ciudad pa

ra alojar visitantes generalmente de otras regiones o ciuda

des por razones de negocios, recreacign o educacidn.
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Centre de Convenciones: es una entidad suficientemente dota
da de los requerimientos necesarios para la celebracidn de
reuniones de cardcter nacional e internacional, tales como

convenciones, conferencias, exposiciones, asi como espectd

culos de alta calidad ya sean artisticos o culturales.

0.6.2 -Definiciones Operativas

“'Variable

Generacidn de

divisas.

Indicador

Porcentaje de divi

sas ingresadas anual

Desarrcilo tu

‘ristico.

Creacidon Centro

de C onvenciones.

Capacidad hotele

ra.

Atracciones turfs

ticas.

mente at paiso
Capacidad hotelera,
servicios pﬁb]icbs,
mano de obra.
Nimero de convencio
nistas nacionales e
internacionales.
Mimero de estableci
mientos, habitacio
nes.

Inventario turTsti

co de la ciudad.

Fuente

Banco de 1la

Repidblica.

COTELCO

DANE .

Estadisti

cas centro.:
COTELCO.
Corporacién

Naciona] de

Turismo.
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0.7 MARCO TEORICO

Colombia ha ingresado en firme al creciente mercado mundial
de convenciones, congresos‘y exposiciones, con la puesta en
marcha de tres de los mds modernos,. ampliés y bien eauipo
dos Centros de Convenciones del Hemisferio Americano a sa
ber: el Centro de Convenciones y expesiciones "Gonzaloc Jimé
nez de Quesada en Bogqté, el Centro internaciona] de Conven
ciones de Cartagena, y €1 Centro de Convenciones de Paipa
en Boyacad. A estosldebemos dgregar el Pa]acio de Convencio
nes y Exposiciones de Medellin, que ha venido funcionando

desde hace ya varios afos.

la obra de los Centros de Convenciones de Colombia se 1ini
ciaron tras la constitucidon de la Asociacidn Promotora de
Centros de Convenciones creada para tal fin, y desde un

principio conté con el respaldo financiero de PROEXPO.

E1 Centro de Convenciones y Exposiciones de Bogotd fué imau
gurado a finales de 1980. Se trata de un moderno y vasto
_cohp]ejo construfdo en cuatro niveles sobre un drea qe
10.350 metros cuadrados, con capacidad de atender a mas de

2000 participantes en certdmenes de diversos tipos.

'Fetd ubjcado estratégicamente en pleno corazdén de Bogot,~

en medio del moderno conjunto de edificios que constituyen

*_'___’__________,,_.—aﬂ‘\‘
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el I1amado Centro Internacional.

En sus alrededores, a corta distancia, se encuentran los
mds importantes hoteles de la capital, las sedes de organis
mos oficiales de Comercio Exterior, el Ministerio de Desa

rrollo Econémico, la Corporaci6n Nacional de Turismo, afama

dos restaurantes de comida internacional y criolla, asi co

mo algunos de los mds importantes Tugares de atraccidn tu

ristica de 1la capital..

Existe ademas un Centro de Convenciones en las cercanias de
la pob]acién-de Paipa, en el departamento de Boyac?, el cual
consta de un auditorio con capacidad para 450 personas y un
hotel de tres éstrelWés. Se escogié el lugar ubicado a unﬁs
200 kildémetros de Bogotd., scbre la carretera Panaméricana
gue conduce a Venezuela, por tratarse de una de las regio
nes mds pintorescas y atractivas con que cuenta el pafs.

Con su clima dé primavera, sus paisajes variados y apacibles
sus aguas termales y la cercania de a]deaé coloniales y luga
res histdéricos de gran 1nterés para los visitantes, Paipa
se ofrece como un sitio ideal para 1a realizacidn de congre
sos y convenciones de diversa naturaleza. De hecho, desde
hace varios aﬁos el notel Sochocota, uno de 10S més importan
tes de Ta regién, a servido de escenario a este tipo de reu
niones; sin embargo, 1as dispon1b111dades mater1a1es se hi

-

cieron 1nsuf1c1entes para atender Ta crec1ente demanda para
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—realizar este tipe de certdamenes en esta region.
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Medel1lin, ubicada en el centro del pintoresco valle de Abu
rrda, es considerada como Ja capital industrial del pafé por
ser jaAsede de la mayoria de las principales empresas fabri
les, especialmente en los sectores fabril y ée confecciones
~etalmecdnico y siderirgico. Su agradab1e clima, la variedad
de sus paisajes, y sus_innumerabfes atractives hacen de Mede

T1in uno de Tos principales centros turisticos de Colombia.

Por todo 1o anterior, desde hace algunos afios, se construyéd
en Medellin el Centro de Convenciones y Exposicioneé -CECO-~
que ha vénido sirviendo de escenario a toda clase de conven
ciones y exposiciones, asf como eventos dg tipo artistico y

cultural.

E1 centro cuenta con un gran'saién de 3024 metros cuadrados
con capacidad para 1.500 personas. y dos salones adicionales

con capacidad para 200 y 150 personas respectivamente. AsT

mismo cuenta con disponibilidades para exhibiciones exter

nas, cafeteria y restaurante, saTdn de proyecciones y una
amplia zona de jardines. Por 1o dem&s cuenta con servicios
completamentarios tales como circuito cerrado de television
sistemas de sonido y misica ambienta1,'cen£r31 de te]efonos
propia, télex, Equipos de proyeccidn de gipe,y deméds implg

mentos necesarios para convenciones y exposiciones.
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ta ciudad de Cartggena de Indias en quizds et més_ﬁmpoftan
te centro turfstico de Colombia y uno de los principales de
América Latina. Conserva invaluables re1iquias'de Ta época

colonial, y fué epicentro de importantes acontecimientos de

resonancia histdrica para Colombia y para el nuevo mundo.

Conserva casi intactas sus antiguar mura11a§ y fortalezas,
guarda como religuias hermoscs templos coloniales y viejas
casonas de gran va]orAhistérico y artistico. La zona moder
na de Cartagena ofrece al visitante sus hermosas p1azas,'h0
teles de primera categorfa y toda una gama de réstaurantes,

cafeterfas, bares, discotecas y casinos que le den un ambien

“te internacional y cosmopGlita.

Por todo ello se decidid la construccidn de un amplio y mo
derno Centro de Convenciones en la ciudad heroica, con €ca

pécidad para 2000 personas.

E1 Centro de Conveﬁciones de Cartagena estd ubicada en la
antiqua ¥y ﬁintoresca zona del mercado vecina de la ciudad
vieja, encliavada en el sector comercial y con fdcil acceso
hacia los sitios turfsticos. Su disefio arquitecténico fué
concebido en forma tal, que estuviera en armonTa coOn el es
tilo caracteristico de 1a cjudad, pero dotado de todas las
técnicas e implementos modernos e‘inaispensables para una’

obra de esta naturaleza.
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En.las obras de construccidn y adecuacidn del Centro de

Convenciones de Cartagena de Indias intervinieron alrededor

.de 1500 personas, entre ingenieros, arquitectos, disefado

res, empleados administrativos, obreros y trabajddores en

generatl.

Colombia, uno de las parajes mds hermosos del mundo estd
hoy dfa al lado de las famosas urbes que atraen anualmente

a miles de personas para congresos de la mds variable fTndo

.Te.

La privilegiada situacifn geogrdfica de Colombia en la es

quina noroeste de Ta América del Sur equidistante.de Tos Es
tados Unidos, de Europa y de los paises del cono sur de Amé-
rica y vecina del caribe, con fdcil acceso por via aérea,

marftima‘o tevrestre, hace que el Centro de Convenciones de
Bogoté, §1 1gua1 que los de Cartagena, Medellin y Paipa sir
van de escenavio ideal para la realizacidn de certdmenes in

ternacionales de cualquier naturaleza.

0.8 METODOLOGIA

Para realizar este estudio nos hemos basado en el método
descriptivo ya gque analizamos al Centro de Convenciones de
Cartagena teniendo en cuenta sus funciones, su estructura

y su labor significetiva én el campo de Ta industrialturistica.

P 15



__Siguiendo con lo referente a la parte metodolégica podemos
decfr que la investigaciﬁn_se ha basado en la lectura de
boletines, folletos, 1ibros} artfcu1os periodistiéos,'revis
tas especializadas en el tema, asi como también en entrevis
tas con personés vinculadas a todas aguellas instituciones
que en una u otra forma tienen relacidn con'eT centro y con

el turismo en general.
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1. . ASPECTOS GENERALES
1.1 RESERA HISTORICA

Mediante resolucidn No.6731 de]l 28 de octubre de 1981 emana
‘do del Ministerio de Justicia, se reconocid ta personer{a
juridica de la Coﬁporacién de Tos Centros de Convenciones
y Exposiciones de Colombia, creada en el desarrollo de la
autorizacidn dada por e]_Gobiérno a Proexpo y la Corporaciﬁn_
" Nacicnal de Turismo para que, junto con otras éntidades pd
'b11ca§ 0 privadas, constituyeran dicho ente. La Corporacién
tendrd a su cargé el manejo de los Centros de Convenciones
de Colombia. cuja construccidn ha sido auspiciada por Preex
po, a saber: el Centro de Convenciones y Exposiciones Gon
zalo Jiménez de Quesadarde Bogotd, el Centro Internaciona?
de Convenciones de Cartagena y el Centro de Convenciones de

Paipa en Boyacd.

ta idea de un Centro de Convenciopes en la ciudad de Carta
" gena, surgid de la necesidad de ofrecer estos servicios en
~una ciudad de atractivos turisticos y dotada de una infraes

tructura suficiente.



Al estar localizado en una zona histérica, es un elemento
de revitalizacién del sector popular del Getsemani, lo cual
constituye una de las primeras etapas de un plan de conser

vacién del casco antiguo de la ciudad.

El proyectb arquitecténico fué realizado por Ta firma ‘Esgue
rra, Saenz y Samper LTDA. A las obras de ingenierfa se vin
cularon importantes firmas Carfagenefas, a‘través del con
sorcio CIVILCO Loiano-Reyes y Cfa. La estructura fué respon
sabilidad de Ta constrﬁctora Brugés y Cia y las obras exte
riores de la firma Carfagenera De 1a Vega Tejada y Cia. La
obra tuyo un costo total de 2.800 miilones de pesos y para
su construccidn participaron entre Ingeﬁieros, Arquiteétos,
Empleados, Obreros y Trabajédores, é1rededor dé 1.500 perso

nas.

Refiriéndonos a quien se le acredita la idea de crear un
Centro de Convehciones @n Cartagena., se originé siendo Ge
rente de las Empresas P'blicas 51 Ingentero En}ique Rizo
Pombo, viendo 1a necesidad de eliminar este foco de contani
nacidn que 'se estaba originando por intermedio de la presen
cia del mercado y peﬂsahdo‘de inmediato en la posible ‘ocupa
cidn de estos tevrenos, porque de no ocuparse podria llegar
a tener mal uso o tugurizarse, a convertirse en algo que no
. convenfa a la ciudad. Originalmente se hicieron contactos

con la Corporacién Nacional de .Turismo para que realizara

18
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un proyecfe ya Egg;dicha_gnthad tenia uno pavra este sitic.
Pero estas gestiones del Centro de Convenciones las inicid
muchisimo antes mediante contactos con el Gerente del Banca
de 1a ReprTica para tratar ae resucitar la idea de que el
banco construyera en ese sitio su edificio y uﬁ auditorio
para la ée1ebraci§n de eventos especiales como festivales

de misica, cine, concurso de belleza; haciendo asi tan ma

ravillosa idea.

Este ‘proyecto se presénté siendo Presidente de la Repﬁb1ica
el doctor Alfonso Lépez Michelsen, el cual expidid un decre
to médiahte el cual se cred Ta Asociacidn Promotora del Cen
tro de Convenciones con participaciﬁn de entidades pabTicas
y privadas. La disposicién generd el interés de organismos

como el Fondo de Prqmoéién de Exportaciones ~-PROEXPO-,

Proexpo marcg entonces las pautas ovrientadoras del Centro

de Convenciones dirfgidas especialmente a la exportaciodn
de bienes y servicios determinados con un caudal de rique

P . v :
zas que encontrardn mercades en el extranjero, puesto que
allfi habra exposicidn permanente de productos nacionales a
la vista de laos miles de delegados extranjeros que se reuni
ran en cada caso en asambleas internacionales. .-
E1 Centro de Convenciones de Cartagena fué inaugurado e]

éfa 19 de marzo de 1982 en so1émne acto Presidifg;ggp\e}
»ra;TAQﬁNAH

=
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entonces Presidghte_dem1a Repdblica, doctor Julio César Tur
bay Ayala, al cual concurrieron varios Ministros del despa
cho, autoridades civiles, militares ¥y eclesidsticas e invi

tados especiales.

Una semana después de la #nauguracion oficial del centro,
dste sirvio de escenario para la reunién de la vigésima ter
cera Asambiea de Gobernadores del Banco Interamericano de
Desarroilo, BID, evento en el que particibaron cerca de
2.500 personas. Al término de dicha reunién fueron-unanimes
Tas expresiones de satisfaccidn y elogio para 1os servicios
prestados por el Centro de Convenciones y la organizacidn
dada por Colombia como pafs anfitridn a este importante cer

tamen.
1.2 LOCALIZACION"

E1 Centro de’Convenciones de Cartagena estd ubicado en 1@
antiqua y pintoresca zona del mercado, vecina de la ciudad
Vieja; enclavada en el sector comercial y con fdcil acceso
hacia los sitios turisticos. Se encuentra a pocos metros
de Ta Torre del Relo] ¥ de las hist6ricas murallas de 1a

ciudad, sobre la Bahia de las Animas.

E1 terremo es propiedad de la empresa Promotora. Tiene for_

ma de L, formando esqu1nas sobre 1a bah1a, consta de dos
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sectores bien diferenciados. ET primero es un rectdngulo de |
76 x 50 metros, que dd frente a la bahfa de las mﬁmasy cdﬁn
da por el otro costado con lJﬁa serie ‘de construcciones de Qalor
cb]onia], formando una siltueta de gran valor estético e his
térico. E1 segundo const{tuye una frnja alargada de terreno
frente al mar. de 40 x 500 metros de un costado y por el otro la
do una larga fila de edificaciones de arquitectura popU]ar;
que éunque no tieneﬁ un gran valor arquitectdnico en forma
aislada e hist6ricamente son importantes. Constarde tres pisos,

su area construida es de 22,000 metros cuadrados.
1.3 ESTRUCTURA FISICAY,

1.3.1 Explanada de San Francisco/

Es la entrada principal al Centro de Convenciones hacia el
~gran saldn Barahona. Cuenta con astas para 48 banderas y un |
tablero electrénico para informacidn de eventos y programacién. Es
usada para fiestas popu}gres, sala pdblica, exposiciones al

aire libre, fiestas novembrinas, etc,

1.3.2 Auditorio de Getsemanft

Tiene un area de 2,700 metros cuadrados en tres niveles con-
capacidad mé&xima de 1536 sillas fijas, 1507 al utilizar el
foso de la orQuestg y 1156 al montarse con mesas para confe

"vencia tipo parlamento. Su escenario tiene forma de media Tuna
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con un drea dtil de 266 metros cuadrados.

Cuenta con los siguientes servicios-

-

- Equpo de escenariOﬁ/Ln foso para orquesta, de altura ajus
table mediante sistema hidrdulico. Telén de boca con veloci
dad variable de operécién. Concha acdstica graduable con dos pdrpados
movibles adiciona?es.‘Equipo de tramoyertia de 23 barras con
resistencia entre 200 y 300 kgr cada una.

Sistema de intercomunicacidn interna para facilitar la coor
‘dinacitn técnica de los trabajos o espectdculos (proyeccio

nes, luces y sonido).~

- Luces de escena1~for/6irectamente sobre el escenario se encuentran
tres barras de luces de coloves. Tomas para 360 reflectores de 500 a
1000 watios aIlO.vo]tﬁo; programables por computador en 48 ate
nuadores de luces de 7_Kwsb Siete tomas adicionales fuera de
'"éonunutador‘g)ara 50 amperios. 4 seguidores con bombillo de alto vol
tiaje; todo To anterior con filtros de colores especiales para grabacijn

0 presentaciﬁn de'cua1quier tipo de programa artfstico./

- Equipo de Sonidgg estd compuesto por una consola mezclado

ra de 24 canales grabadoras de casette de carrete tipo abier
to, grabadoras de casettes y tornamesas, ademds se puede am
pliar su capacidad mediante 1a interconexién con otras consolas
portdtiles mds pequefias. La potencia total instalada es de. -

3000 watios.

-

-

Cuenta con equipo para traduccion simultdnea para 6 idiomas

Laws FAN2FEY
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asi como equipos especiales de conferencia.

- Equripo dé Proyeccidn <. proyectores de fijos d.e’cine de 16, 35 ¥
70 mm, péra cinemascope y panorémica.'Proyectores fijos para diapositi
vas con programador para mu]timégen hasta de 9 proyectores. Telén de
proyeccién de 16 x 16 mts. Estos equipos cuentan con un sis
tema de control remoto desde el podium'de1 conferencista,in
cluyendo control de luces y aonido.

-~ Vestibulo: con un-area de 520 metros cuadrados intercomuni
cado con la cafeteria del teatro, con capacidad para 700 per

sonas.

'1.3.3 Vestibulo. Obregdn

Con un drea de 228 metrosz'l9 5 x 24) y altura 1libre de 6 me
tros, tiene una capac1dad de 12 nueftos para 1nformac1on y/0 registro.
5
Esta dotado-de lineas telefonicas, escritorios maqu1na§/de es

/
cribir y gaveteros,

1.3.4 O0Oficina de Comunicaciones

Atendida por Telecom {Empresa Coiombiana de Telecomunicacio
nes). Presta servicios de Targa distancia nacional e inter

nacional, tanto por medio de teléfonos como por télex.

1.3.5 Oficinas para lineas aéreas

Con todas las facilidades para instalacidn de terminales
computarizados para.agilizacién de confirmacién o-reserva

de psajes.
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1.3.6 Exposiciones permanentes
Este saldn tiene un darea de 28C metros cuadrados y una ca
pacidad para 20 stands entre los 6 y los 9 metros cuadra

dos cada uno. Esta drea tiene vista por medio de grandes

ventanales hacia la calle.
1.3.7 Claustro

Con un &rea cubierta de 648 metros cuadrados y 1440 metros

‘cuadrados descubierta. Presenta un &drea especial para reu

niones al aire libre, espectdculos, agasajos, donde facil
mente pueden veunirse mds de 2000 personas. Tiene servicios
de equipo de sonido, amplificacidn, plataformas modulavres

para escenarios, luces especiales, mesas con parasoies.
1.3.8 Restaurante

Su drea es de 322 metros cuadrados (11.5 x 28), con capaci

~dad para 250 personas en banquete en mesas de 4 personas

con servicio internacional de restaurante y cafeterfa. En
la parte posterior de este restaurante se dispone de una
cocina con capacidad de preparacidn de mds de 2500 cubier
tos, intercomunicado por medio de-ascensores a las reposte

rias del Gran Saldn Barahona.
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1.3.9 Parqueaderos

Localizados en un costado del Centro de Convenciones debida
mente vigilados y con capacidad para 200 vehiculos. Esta zo
na puede utilizarse también para exposiciones de maguinarias

y equipos al ajre libre.
1.3.140 Gran Saldén Barahona

Tiene un &rea de 1375 metros cuadrados (35.5 x 41.4) y una
altura de 7 metros. Su capacidad maxima en el auditorioa és
de 1800 personas, 1200 en banquete y 900 con mesa de confe

rencia.

ET gran salén presenta Tos siguientes servicios:

- Equipo adicfona]: existen plataformas rectangulares por
tatiles ajustabies de 20, 40, 60 y 80 cms de altura para
montaje de mesas principales, escenarios éspecia]es, tari
mas de proyeccidn. Mesas y sillas para 2300 personas, asfi
como las banderas de todos los paises del mundo, interiores

exteriores y de sobremesa.

= Equipo de Iluminacién: sistema de luz ambiental a base
de reflectores de alto voltaje, las luces artfsticas progra

mables por computador con atenuadores y ref]ecfores de 500

ks

a 1000 watios intercambiabTles con el sistema -del auditorio. -
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Existen dentro de todo el salén tomas adicionales de fuera

g 110 y 208 voltios 60 ciclos.

- Equipo de Sonido: Estd éompuesto por cuatro consolas in
dependientes (una para cada salén) de 12 canales de entrada
y 2 x 3 de salida con parlantes de techo programables y equi
po adicional de grabacién con carrete tibo abierto, cassette
y- tornamesas que puede interconectarse con consolas simila
res portdtiles. Sistema de intercomunicaéﬁén interna tanto
cén el sa16n como con el auditorio. Equipo de traduccion si

multdnea de 16 canales cuando se utiliza todo el Gran‘Sa16n;

o de cuatro canales si se utiliza para cada salén indepen

diente con 16 cabinas de traduccidn. Se dispone de micréfo
nos aldmbricos, inaldmbricos, de solapa, asf como de unida

des individuales tipo conferencia. Facilidades de comunica

cidn telefédnica.

- Equipos de Proyeccién: Proyectores de cine portét11es

de 8 y 16 mm, sonido éptigo y magnético,@proyectores de dia
positivas con sonido propic o control remoto, retroproyécto
res, proyectores opac0os y telones portdtiles. Video grabado

ra de 1/2 y 3/4 de pUlgada.

e Vestibulos: Cuentan con dos dreas de 62 y 2035 metraos

cuadrados, como adicionales para zona de informacidn, entre
ga de documentos, entrega de unidades de traduccidn, comuni

cados con el claustro de proyecciones y el vestibulo Grau.

- Reposterfa: Se cuenta con cuatro zonas comunicadas con .
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facilita 7a atencién de hanquetes o recepciones sociales

44

Ta cocina para un-drea total de 400 metros cuadrados, que

dentro del Gran Salén.

- Qtros Servicios: Circuito cerrado de vigilancia, s$istema
de informacidn por monitores, depdsitos para a1maceéam§ento
de materiales, bar para 100 personas, un claustro de 447
metros cuadrados con capacidad para 30 stands o del montaje
de oficinas adiciona]es, todo 1o anterior con sistema de

aire acondicionado.

Este Gran Saldn puede dividirse independientemente en cua
tro salones por medio de puertas acldsticas dando las siguien

tes alternativas:

Sa]én 1; Con un &rea de 250 metros'cuadradoé y una altura
libre de 7 metros, tiene una capacidad de 250 personas en
auditorio, 200 en banquete, 150 con mesa para conferencia
y‘para exhibiciones 20 stands'entre los 6 y los 9 metros
cuadrados. Tiene servicios de traduccidn simultdnea can ca
pacidad para cuatro idiomas en sistema'ina1émbrico.'Inc1uye
reposteffa de 100 metros cuadrados para banguetes y cocte

Tes.

Saifn 2: Tiene un drea de 289 met%os cuadrados, altuvra 11

bre de 7 metros y capacidad de 300 personas en auditorio,

220 en banquete, 200 con mesa para conferencias 'y para éxhi

biciones 25 stands entre los 6 y los 9 metros cuadrados.
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Presenta_s

ervicios de traduccién simultdnea con capacidad
para cuatro idiomas en sistema inaldmbrico y reposteria de

100 metros cuadrados para banquetes y cocteles.

Salén 3: Su drea es de 388 metros cuadrados, altura Tibre
de 7 metros y capacidad de 400 personas en auditorio, 300
para banquete, 250 con mesa para conferencias y para exhibi

‘ciones 35 stands entre los 6 y los 9 metros cuadrados.

Servicios de traduccién simultdnea con capacidad para cua
tro idiomas en sistema inalambrico y reposteria de 100 me

tros cusdrados para banquetes y cocteles.

Saién 4: Presenta un drea de 358 metros cuadrados, altura
iibre de 7 metros y capacidad de 350 personas en auditorio,
280 para banquetes, 220 con mesa para conferencias y para

exhibiciones 30 stands entre los 6 y los 9 metros,

Servicios de traduccidn simultdnea con capacidad para cua
tro idiomas en sistemas inaldmbrico y reposteria de 100 me

tros cuadrados para banquetes y cocteles.
1.3.11 Sala de Personalidades

~Presenta un.drea de 68 metros cuadrados’(lS x‘21;5) y capa

cidad para 50.pérsonas. Estd dotado de escritério ejecutivo
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sala de reuniones,.sala de recibo, escritorio secretarial y
teléfonos privados. Estd comunicado con una oficina de apo

yo y tiene ascensor privado.
1.3.12 Sala de Prensa

Un area de 100 metros cuadrados distribufda en dos oficinas
un bar y cuatro cabinas comunicadas con cada uho de 1o0s sa
1ones en que se divide el saTon Barahona. Presenta servi
cios de_ mdquina de escribir, escr1tor1os Tineas telefoéni
cas, télex y sonido directo de 1os salones © del auditorio
segiin la necesidad. Existen dreas de oficinas cercanas en

caso de requerirse una mayor capacidad.
1.3.13 Otros Servicios adicionales del Centro

- Enfermeria: Dotada con todos los elementos necesarios

para primeros auxilios.

- ‘Aire acondicionado: Mediante sistema central, todas Tas
dependencias del Centro de Conﬁenciones disponen de aire
acondicionado controlable para temperatura amb{ente interior
entre los 18 y los prc. |

- | Circuito cerrado de Vigilancia: Equipo autométicb de
regadera de extincién de incendios. Sistema de informacidn
interno porrmonitoﬁes en 105‘tre-njﬁe1es del Centro. Mdsica

ambiental en todo el Centro. Equipos méviles de sonido vy
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amp?ificatiﬁn. Béveda de seguridad para valores. Muelle pal
ra embarcaciones menores. Ascensores de éérga Yy pasajeros
para todos los pisos. P1ant§ de emergencia eléctrica, auto
mética.

- Casa de Huéspedes: Una extensién de Teos servicios del
Centro de Convenciones es la casa de huéspedes, una obra de
arquitectura contemporanea que logra com?inar 1o antiguo
con lo moderno, manteniendo'una integrac?én con el espiritu

cartagenero tradicional.
1.4 -ESTRUCTURA ORGANICA Y FUNCIONES

En este aparte‘del'capituTo describiremos 10s cargos que
"conforman ig estructura del Centro de Conﬁencﬁones Cartage
na de Indias clasificados por dreas o dependicias que inclu
ye 1a-1fnea de erendencia, cargos a supervisar, 1fmites de
autoridad, déberes y responsabilidades y los requisitos tan
to de educacién como de experiencia previa que deben cumplir

los funcionarios que aspiren a desempefiar cada cargo.
1.4.1 Gerente del Centro de Convenciones

Tiene autoridad para comprometer al Centro de Convenciones
enaquellas actividades que tiendan a su desarrollo, dentro
de ]pg'parémetros genéraiesAestablecidos por la Corporacidm.
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Supervisa al coordinador de eventos, secretaria, jefe de

mantenimiento, jefe de ventas, jefe de teatrb, jefe adminis

trativo financiero, administrador de 1a casa de huéspedes.

Entre sus funciones tenemos:

- Planificar, dirigir y coordinar las actividades de operé

-¢idn, administracidén, promocidn y mantenimiento del centro.

- Supervisar el funcionamiento eficiente de Tas dependen

cias de] Centro.

- Velar por la adecuada proteccién y salvaguardia de Tas

instalaciones y los bienes en general del Centro.

- Preparar y presentar el presupuesto anual del Centro a

la Corporaciﬁn y una vez aprobado velar por su control.

- Verificar la eficiente y oportuna prestacidn de los
servicios del Centro.

- Mantener relaciones y contactos con organismos y asocia

ciones nacionales e internacionales, privadas y pdblicas

que promuevan la .realizacion de exposiciones y convenciones.

- Presentar al Gerénte de la Corporacidn informes relacio

nados con las actividades realizadas por el Centro y el re

sultado de las operaciones del mes inmediatamente anterior.

- Establecer los objetivos y prioridades operacionales

de Centro; .

- Presentar a consideracidn del gerente de la Corporacidn
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proyectos genera1és.re1at€vog_gl fomento y desarvroilo del

Centro.

- Presentar al Gerente de 1a Corporacién la solicitud pa

“ra la contratacidn de personal temporal necesario para la,

Py
'

realizacién de determinados eventos, de acuerdo a las polid

ticas establecidas.

- Aprobar la tota]idad de los pagos que éféctﬁe el Centro:

y firmar los cheques.

- Comunicar y velar por el cumplimineto de normas, politi

" .cas o disposici