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Resumen

El auge de las nuevas tecnologias de la informacion ha ampliado los espacios de consumo de
mausica en el publico. Esta democratizacion en la web ha permitido el crecimiento exponencial de
las propuestas musicales en la Internet y en las diversas plataformas digitales.

Sin embargo, esta multiplicidad de contenidos hace méas complicado el posicionamiento de
un single y ain mas el de un artista. Es por ello, que, en esta investigacion, identificar los factores
que propician el éxito de un intérprete nos permitié conocer los elementos de las estrategias
utilizadas para impulsar un producto en un consumidor de musica establecido. Méas alun cuando
son cantantes nuevos, independientes y de corrientes musicales diferentes a las tradicionales.

Es este el caso de Kevin Florez un intérprete de champeta, un género musical local y
minoritario, que ha alcanzado reconocimiento en Colombia y logré salir de la esfera periférica del
‘barrio’ dentro de diversas opciones a nivel nacional. Ha adquirido discos de oro por sus
reproducciones en la web y galardones en distintas academias e industrias como los premios Luna
y los Latino Show Conference & Awards.

En esta investigacion pudimos constatar que este artista Cartagenero alcanzé el éxito
debido al uso de estrategias de marketing digital en Instagram, como su red social principal. En la
cual mezcla a través de la creacion y analisis de contenidos las cuatro variables primordiales de la
mercadotecnia: producto, precio, distribucién y promocion. Sus contenidos mas consumidos
abordan tematicas relacionadas a los estrenos musicales y a los momentos en familia. Lo anterior

se alcanz6 por medio de una segmentacion de su plaza y dio como resultado el éxito y el



conocimiento de la marca Kevin Florez.
Palabras claves: marketing musical, industria musical, marca, imagen, segmentacion,

champeta, espectaculo, marketing mix digital.



1. Problema

1.1 Tema

Factores que incidieron en el éxito musical del artista Kevin Florez.

1.2 Planteamiento del problema

En el Caribe colombiano, las principales tradiciones de las comunidades han perdurado a
través de la masica que, al igual que el desarrollo étnico de los pueblos, toman elementos de otras
culturas ancestrales como la africana e influyen en su cultura. Ejemplo de esto es la champeta, un
ritmo musical que, desde sus inicios, ha sido reconocido como una de las principales
manifestaciones de la multiplicidad de facetas artisticas de los barrios populares de la ciudad de
Cartagena; la cual se ha convertido en la expresion de cotidianidad de los jovenes y adultos que
producen y consumen esta musica. Es alli, donde este género se convierte en una herramienta de
exposicién de su dia a dia.

La champeta naci6 hace mas de treinta afios y tuvo su auge a finales del siglo XX
consagrando a nivel regional a intérpretes, cantautores y productores como Alvaro El Barbaro,
Candido Pérez, Luis Tower, El Afinaito, Mr Black, entre otros. Diversos exponentes que salieron
de zonas periféricas de la ciudad a interpretar sus canciones en los encuentros ante un sonido

ambulante conocido como picé. Algunos otros, llegaron a esferas méas globales con la transmision



de sus videos musicales en una cadena internacional como MTV con el caso de El Sayayin. Sin
embargo, la notoriedad de la champeta empezé a decrecer paulatinamente y sus representantes, a
su vez, a terminar sus carreras o desaparecer de la escena musical.

A finales de la década del dos mil. La champeta empezé a mezclarse con beats y sonidos
del reggaeton dando como resultado una corriente nueva denominada champeta urbana. Esta
fusion permitié la aparicion de nuevos exponentes, mayor reconocimiento nacional e
internacionalmente y la aceptacion dentro de la industria musical.

Twister, Young F, Kevin Florez y entre otros exponentes, fueron quienes iniciaron este
nuevo estilo imponiendo otras formas de expresion y acercamiento del género a mercados donde
antes era desconocida o estigmatizada esta musica.

Kevin Florez es uno de los casos mas particulares de este grupo de intérpretes,
principalmente por el apelativo con el que se le conoce entre los medios de comunicacion
colombianos y su autodenominacién al momento de presentarse: “el rey de la champeta urbana”.
Este joven duré cerca de diez afios trabajando hip-hop con ciertas variaciones hacia las musicas
del Caribe con un consumo de su musica en los estratos medios y bajos de Cartagena y desde el
afio 2013 empez6 a figurar en los listados de plataformas musicales digitales y radiales del pais
con su incursion en la nueva champeta.

Esta expansion de la champeta urbana fue de la mano con los cambios de época como el
auge de las nuevas tecnologias y las social media, el crecimiento del marketing digital y el cambio
de herramientas en el marketing musical. Y sobre todo, el hecho que posibilitd estas nuevas
dinamicas, el final del producto fisico: CD y LP’s, y la transformacién hacia una experiencia del
consumo de un fan o escucha: concierto, transmision LIVE en redes sociales y participacion en la

vida del artista. El director de Woo Media, experto en marketing musical y colaborador del portal



web IndustriaMusical.es, Cereijo (2015) explica:

Lo que esta en crisis son los modelos de negocio. La practica desaparicion del producto
musical en forma de disco, single o CD ha pillado desprevenida a una industria

anquilosada a la que le costd asumir, incorporar y abrazar la revolucion digital (p.12).

Pero, ¢qué pasé con los artistas pioneros? ¢Por qué dejaron de sonar? ¢Por qué algunos

no pudieron adaptarse a las nuevas dindmicas de la época? Y ¢por qué estos nuevos siendo tan

jovenes en la industria, como Kevin Florez, alcanzaron el éxito y salieron de los limites de la
periferia y lograron ser centro por mas tiempo?

1.3 Pregunta problema

¢ Cuales son los factores que incidieron en el éxito del cantante cartagenero Kevin Florez?



2. Hipdtesis

Las estrategias de marketing de artistas como la promocidn e inversion en redes sociales;
el cambio de imagen del producto cultural, entre ellas la vestimenta y el peinado y el marketing
relacional en medios de comunicacion, fueron los factores que incidieron en el éxito del cantante

cartagenero Kevin Florez.



3. Objetivos

3.1 Objetivo general

Determinar los factores que incidieron en el éxito del cantante cartagenero Kevin Florez.

3. 2 Objetivos especificos

e Caracterizar la carrera musical del cantante Kevin Florez.

o Identificar las estrategias de marketing que utiliza el intérprete de champeta Kevin
Florez.

¢ Realizar un andlisis de contenido del artista Kevin Florez en la red social mas visitada
por sus seguidores.

¢ Indagar los factores del éxito de Kevin Flérez dentro de colaboradores, periodistas y

artistas del gremio.



4. Justificacion

En el marco del aprendizaje constante como comunicadores sociales en formacion y como
estudiantes de la Universidad de Cartagena, decidimos enfocar esta investigacion en el analisis y
estudio de los factores que incidieron en el éxito del cantante cartagenero Kevin Flérez.

Es importante para la industria musical del género de champeta conocer y caracterizar la
forma en como se hace y crece un artista, teniendo en cuenta que a lo largo de la historia de este
tipo de musica, sus productores e intérpretes han conformado su experiencia desde una Gptica de
pequefios sellos discograficos y equipos masificadores musicales populares, y no desde casas
expertas en hacer artistas. Por ello, desde nuestro mirada social, como comunicadoras nos interesa
conocer cdmo un representante nuevo, como el caso Kevin Florez, logra salir de la esfera del barrio
y saltar a grandes escenarios nacionales como la proyeccién y reconocimiento de su producto
cultural en la television nacional.

Nuestro objetivo como comunicadoras sociales es generar una vision panoramica de
coémo a traveés de las estrategias de marketing y medios de comunicacién se ha transformado la
champeta y sus exponentes, mostrando también, como los nuevos empresarios y disqueras han
logrado obtener productos musicales de calidad que han ayudado a la masificacion de la champeta.
Lo que permitird a los artistas de este y otros géneros tener una referencia de un trabajo exitoso a
escala global, a través del hecho real de el cantante Kevin Florez.

De esta manera, centrandonos inicialmente en una caracterizacion de Kevin Florez como

artista, producto cultura y como marca, esto a traves de entrevistas a sus familiares y



representantes. Pudiendo conocer asi los elementos del mercadeo que utilizaron en sus campafas
de lanzamiento, su imagen corporativa, su estilo musical y hasta su forma de comunicarse en las
redes sociales.

Ademas, desde la experiencia también de quienes transitan en el medio, pretendemos
construir un marco referencial de las percepciones de estos individuos quienes acompafan el
proceso de Kevin Florez o que analizan su trascender y pueden dar apreciaciones conceptuales
desde sus competencias. Ellos, también han aportado a la expansién de la champeta en sus distintas
etapas en el tiempo y han aportado para que el género pasara de ser un ritmo musical marginado y
juzgado con base a estereotipos socioeconémicos, a ser hoy conocido musicalmente como un
ritmo respetado que evoca las raices del Caribe Colombiano fusionado con otras musicas urbanas
del Gran Caribe como el dancehall y el reggaeton, permitiéndonos conocer la trascendencia del
género.

La champeta urbana a lo largo de estos Gltimos afios, ha pasado por un proceso en el que
se ha posicionado generando opinién, voz y mencién publica por muchas entidades donde antes
eran olvidados como los medios de comunicacion nacionales, las discotecas de las principales
zonas rosas del pais y por las multinacionales disqueras del mundo.

Nuestro trabajo permitira asi, mostrar los principales factores y estrategias que hicieron

renovar este género, a través del cantante Kevin Florez.



5. Antecedentes

La champeta en Cartagena es un didlogo musico-cultural que a lo largo de su existencia
se ha generado dentro de la opinion publica. Desde la historia y la literatura ha venido generando
memoria en los diferentes medios masivos de comunicacion y/o a personas que se han dedicado a
realizar investigaciones, libros, articulos y piezas comunicacionales para resaltar el valor social
que expone este género musical dentro de su amplia red de produccion audiovisual.

A lo largo de los afios, han sido multiples las voces que han escrito y se han manifestado
frente a la caracterizacion del género en sus etapas de creacion y crecimiento en su zona de gesta,
el Caribe colombiano, con la llegada de la musica antillana y africana que lleg6 de contrabando y
luego el crecimiento a gran escala de las plataformas soundsystem que engloban a la cultura
picotera y de produccion musical local.

Sin embargo, son pocos los trabajos de grado y/o documentos cientificos que registren la
creacion de marca frente a la nueva corriente sobresaliente denominada champeta urbana. Y mucho
menos sobre la caracterizacion y creacion del éxito de un producto musical de este género.
Mayoritariamente se profundizan en los artistas representativos de la década de los noventa e
inicios del dos mil, de quienes sobresalieron con los nuevos aires globales que le dio Sony Music
a la champeta cuando incursiond con el Afinaito y finalmente el monopolio del uno de los picos
mas antiguos de la Costa Caribe, Rey de Rocha, nuevamente denominado OMR Organizacion
Musical Rey de Rocha. Y son muchas las notas periodisticas en prensa y television que si
mencionan y engrandecen desde la farandula y la cultura, el reconocimiento y éxito de quienes
hoy dia tienen la batuta del éxito con la champeta urbana.

En primera instancia, es importante mencionar la influencia que ha tenido el cambio de



era con las nuevas tecnologias de la informacion quienes convirtieron la industria del disco de
champeta en un movimiento massmediatico que a través de su mirada globalizada trajo mas
referentes e influencias de otros contextos y géneros musicales a la champeta y la nueva champeta
urbana.

Frente a ello, Juan Paulhiac, investigador colombiano y doctor en estética, ciencia y
tecnologia de las artes de la Universidad de Paris, describe en su articulo “En las redes de la
champeta colombiana”, los efectos que han generado las Tecnologias de la Informacién y la
Comunicacion (TIC’s) en el mercado informal y en la produccion de la musica de champeta. Se le
atribuye la reestructuracién en el marketing y en la comercializacién de este género al auge de la
Internet a comienzos de la década del 2000, cuya actividad provoco una transformacion en la
distribucion de la champeta y la musica a nivel mundial. Con esto, la comercializacion por soportes

fisicos se fue haciendo obsoleta;

En el caso de la industria fonografica el valor de escasez de los productos se deshace
frente la escala y rapidez de reproduccion digital y frente a la libre circulacion de
contenidos via Internet. Sin embargo, el mercado local se encuentra en un momento
de transicion donde los sellos locales se giran hacia sus publicos “nichos” ofreciendo
nuevas alternativas culturales que, como los videoconciertos, ayudan a promocionar el
sector de eventos. (...) De estas reconfiguraciones surgen nuevas formas de
socializacion (via foros virtuales y espacios de acceso a las TIC como los telecentros)
y nuevas esteticas (en la imagen videografica de la produccién audiovisual, o en la
editorializacion web) caracteristicos de la champeta. Lo que habitualmente ha sido

considerado como un fendmeno musical, pertenece hoy en dia también al ambito
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audiovisual y textual. (Paulhiac, 2011, p.3).

Paulhiac se enfoca en la problematica del impacto cultural y socio-econémico de las (TIC)
y en particular la influencia de la Internet en el mercado local de la champeta. Y pone en evidencia
las nuevas formas de consumo de los seguidores de la champeta quienes ampliaron su capacidad
de acceso a nuevas producciones de champeta. Las plataformas digitales como Youtube ampliaron
el espectro de opciones que ofrecian los picds en el 2000 y mostraron una nueva estética visual en
la web de los artistas y sus influencias del mundo. Demostrando asi el primero de los pasos para
la realidad de hoy dia con la prioridad de la creacion de los contenidos digitales de las marcas para
poder sobrevivir.

Después de Youtube, se crearon mas y mas plataformas musicales digitales que ampliaron
el espectro del acceso a la musica, una masica méas libre y amplia, donde convergen sin tanta
diferencia los anteriores enfrentamientos entre los sellos disqueros tradicionales versus los
independientes. Entre ellas Spotify, Itunes y Deezer comandan la demanda en la web y en los
dispositivos moviles dentro de los consumidores colombianos. Precisamente, Deezer en su blog
web y en su aplicacion portatil cre6 en 2014 una lista de canciones denominada “pic6”, la cual
compartié canciones de champeta cartagenera de todas las épocas en mas de 180 paises. En su
pagina de Internet donde apoyaron y dejaron en claro su posicién frente a quienes han criticado

las fusiones de otros géneros como el r&b dentro de la champeta.

Hay que agradecerle al éxito de la Champeta Urbana, porque tras su ella vendra una
exploracion a los origenes de uno de los géneros afro-caribefios mas representativos

en Colombia. Asi como pas6 en Africa, en Mali, cuando surgieron fusiones de los
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ritmos nativos con elementos europeos antes de que actos raizales como Amadou y

Mariam, y Bassekou Kouyaté alcanzaran fama internacional. (Deezer, 2014).

Deezer (2014), reafirma la falta de sentido que para ellos tienen las diversas disputas que
se han creado a lo largo de la historia de la champeta entre los bandos tradicionales y las opciones
alternativas: primero entre la champeta original africana y la champeta criolla que se cre6 en el
Caribe colombiano; después entre la champeta criolla popular y las nuevas influencias y aires del
pop y de las world music que le dieron las disqueras majors a los artistas que firmaron como La
Sony con el Afinaito, y finalmente la controversia mas reciente entre los legendarios de la
champeta y los nuevos representantes de la corriente de champeta urbana.

Precisamente las ventas de la champeta muestran los distintos cambios y la aceptacion que

han tenido la amplitud de incursiones y nuevas formas del mercado.

Ventas de Champeta

250,000

150,000

100,000
80,000

60.000

- 30.000
: : 1 - N ;

1999 2000 200 2002

| Sony Independientes

Fuentes: Paulhiac (2011, p. 124).

Figura 1. Histérico de ventas de Champeta. Datos obtenidos de Paulhiac (2011,p.3)

La anterior tabla de Paulhiac (2011), citada por Juliao y Rossi (2015) en su texto El campo
organizacional de la masica: los casos de la champeta exponen como después de la caida de ventas
de Sony, del 2002 en adelante el pico Rey de Rocha terminé teniendo la oportunidad para
conformar un oligonomio siendo el mas duradero y casi Unico combinando la representacion de

artistas como Kevin Florez hasta el afio 2013, el sello discogréafico y las actividades de pico.
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La salida de Sony y las otras grandes compaiiias discograficas del campo de la
champeta signi c6 para los interesados en este género perder la opor- tunidad de usar
el poder relacional y econémico que estas tenian para masi- car el consumo del género.
La evidencia muestra que tuvieron que pasar once afnos desde la salida de las majors
para que las canciones de dos artistas, Kevin Florez y Mr. Black, volviesen a ser
programadas en la radio nacional y sus albumes fuesen ofrecidos en una plataforma

mundial de ventas virtuales, como iTunes (Juliao y Rossi, 2015, p.33).

Por su parte Abril & Soto (2004), argumentan:

Una de las razones por las que Kevin Florez alcanzo el éxito es por el posicionamiento
de su marca y ser pionero en una corriente relativamente nueva donde, Dj Dever, su
productor musical le agreg6 un elemento ganador: innovacion musical. Elemento que
no era muy permitido por las grandes disqueras antes del boom de la denominada
champeta urbana. Segin Carmen Abril y Mauricio Soto en su investigacioén, Entre la
champeta y la pared. El futuro econémico y cultural de la industria discografica de
Cartagena, “Se puede observar que existe una concentracion del mercado que permite
que el ciclo de produccion esté a favor de los sellos grandes que influyen sobre la poca
diversidad que se da en este sector, dado el control de éstos sobre el mercado e imponen

una moda que el publico toma. (p.29).

6. Marco Teodrico
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6.1 Elementos del Marketing

Segun Kotler (2010) considerado el padre de la mercadotecnia moderna, el marketing es un
proceso por el cual los individuos consiguen lo que necesitan o desean, mediante el intercambio
de productos o servicios. Se encarga de analizar el comportamiento del mercado y los
consumidores para luego fidelizar a los clientes, a través de la satisfaccion de sus necesidades.

Las diferentes medidas y acciones que una empresa u organizacion implementa para
vender cierto producto requieren de unos elementos basicos para generar resultados del objetivo
impuesto y asi finalmente producir una respuesta deseada en el mercado.

El planteamiento estratégico del marketing serviria segin Drucker (1975) para “Conocer
y comprender tan bien al cliente que el producto esté naturalmente adaptado a sus necesidades y
se venda por si mismo; la finalidad del marketing es convertir en superflua la venta” (p.122).

Pero lo cierto es Kloter (2010), a los clientes los ve mas alla que simple consumidores,
¢l los mira como “personas completas” que buscan un mundo mejor. Por eso actualmente las
empresas o entidades que demuestran sus acciones sociales a favor de la comunidad, sus marcas
son respetadas y apoyadas por los clientes.

Las empresas han pasado de una vision centrada en el consumidor a una basada en la
humanidad y en lo que la rentabilidad se relaciona con la responsabilidad corporativa. De nada
servira tener la publicidad mas bonita, si los valores de la compafiia no son creibles.

Por eso en su libro Marketing 3.0 en compafia de dos importantes tedricos del area como
Hermawan Kartajaya e lwan Setiawan dan un nuevo enfoque sobre como llegar al consumidor. En
este plantean 10 mandamientos del marketing, es decir, puntos indispensables que cualquier

persona, entidad o compafiia que quiere tener un publico fiel, debe seguir. Estas son:



1. Ama a tus consumidores y respeta a tus competidores.

2. Sé sensible al cambio, prepérate para la transformacion.

3. Protege tu marca, sé claro acerca de quién eres.

14

4. Los consumidores son diversos, dirigete primero a los que se pueden beneficiar mas de

ti.

5. Ofrece siempre un buen producto a un precio justo.

6. Sé accesible siempre y ofrece noticias de calidad.

7. Consigue a tus clientes, mantenlos y hazlos crecer.

8. No importa de qué sea tu negocio, siempre sera un negocio de servicio.

9. Diferénciate siempre en términos de calidad, costo y tiempo de entrega.

10. Archiva informacion relevante y usa tu sabiduria al tomar una decision.

6.2 Marketing estratégico - Marketing operacional

El marketing puede comprender dos niveles distintos pero complementarios, estos son marketing

estratégico y marketing operativo, en el primero se piensa, en el segundo se ejecuta.

Tabla 1. Elementos del marketing, segun el portal web de la Universidad Abierta y a

Distancia, UNAD

Elementos del Marketing

1. Marketing Estratégico

2. Marketing Operacional

- Consumidor

- Producto
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- Mercado - Precio
- Aspectos Legales - Plaza
- Posicionamiento del Producto - Promocidn

Nota: Elaborada por los Autores

El marketing estratégico obliga a pensar en los valores de las compafiias, en la mision y
visién, en donde se estd y a donde se quiere llegar, pero el operacional da las herramientas para
alcanzar los objetivos presupuestados.

Vallet,et al (2005), afirma:

La dimension analisis, se ocupa de analizar y comprender el mercado, identificar
oportunidades y desarrollar las habilidades y recursos de la empresa para satisfacer las
necesidades y deseos de los compradores mejor que la competencia (Munuera y
Rodriguez, 1998). La funcién del marketing que se ocupa de la dimension analisis se
denomina marketing estratégico. Para entender la dimension analisis es importante

saber la diferencia entre necesidad, deseo y demanda (p.33).

Las necesidades son estados de carencia percibida que incluyen necesidades fisicas como
alimentos, ropa, calor, seguridad, necesidades sociales de pertenencia y afecto y necesidades
individuales de conocimiento y autoexpresion. Las necesidades no son creadas por los expertos de
marketing, sino que son inherentes al ser humano. Por otro lado, los deseos son las distintas
alternativas entre las que escoge el comprador para satisfacer una necesidad, y pueden influir sobre
ellos la cultura, la personalidad del comprador y las acciones de marketing de las empresas

oferentes.
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Los elementos que estan en juego trabajan en conjunto con un proceso definido en forma
de mix, cuyo alcance puede dividirse en dos grandes grupos o dimensiones: marketing estratégico
y marketing operacional.

El marketing operacional que se encarga de materializar las estrategias planteadas en el
marketing estratégico o en tomar accion sobre el mercado por medio de una gestion comercial

basada en el producto, precio, plaza y promocion.

Un producto es un conjunto de caracteristicas y atributos tangibles (forma, tamafio,
color...) e intangibles (marca, imagen de empresa, servicio...) que el comprador acepta,
en principio, como algo que va a satisfacer sus necesidades. Por tanto, en marketing
un producto no existe hasta que no responda a una necesidad, a un deseo. La tendencia
actual es que la idea de servicio acomparie cada vez mas al producto, como medio de
conseguir una mejor penetracion en el mercado y ser altamente competitivo. (Mufiiz,

2016,p.5)

El siguiente elemento del marketing operacional, es el precio que tiene como objetivo
generar beneficios a la empresa o artista, se determina segun varios factores como costos de
produccion, tipo de mercado, canales de distribucion, entre otros. Segun Kotler, (2010)
considerado el padre del marketing moderno es:

Un precio es la cantidad de dinero que se cobra por un producto o servicio. En términos
mas amplios, un precio es la suma de los valores que los consumidores dan a cambio
de los beneficios de tener o usar un producto o servicio. El precio es considerado un

elemento flexible, ya que, a diferencia de los productos, este se puede modificar
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rapidamente. (p.33).

Otro elemento que juega un papel importante en el marketing es la plaza, encargada de
los medios o canales de distribucién adecuados para que el producto tenga facil acceso a los

clientes.

La plaza comprende las actividades de la empresa que ponen al producto a disposicion
de los consumidores meta. La mayoria de los productores trabajan con intermediarios
para llevar sus productos al mercado. Estos intermediarios a su vez, utilizan los canales
de distribucion consisten en un conjunto de individuos y organizaciones involucradas
en el proceso de poner un producto o servicio a disposicion del consumidor. Los
canales de distribucion hacen posible el flujo de los bienes del productor, a través de

los intermediarios y hasta el consumidor. (Kotler, 2010, p.33)

El ultimo pilar del marketing operacional es la promocién definida como:

Las actividades que comunican las ventajas del producto y convencen a los clientes de
comprarlo. La mezcla de comunicaciones de la mercadotecnia total de una compafiia,
consiste en la combinacion correcta de herramientas de publicidad, ventas personales,
promocion de ventas y relaciones publicas, que las empresas utilizan para alcanzar sus

objetivos de mercadotecnia y publicidad (Kotler, 2010, p.6).

Estos ultimos pilares del marketing operacional tienen como objetivo brindar incentivos
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para que los clientes se motiven a comprar el producto ofrecido y cumplir determinadas metas para
incrementar las ventas, esta es una de las herramientas del marketing que muestra resultados a

corto plazo, debido a la acogida que puede alcanzar en un publico determinado.

6.2 Marketing cultural

6.2.1 Producto cultural. Uno de los ultimos y grandes interrogantes de los académicos
de mediados del siglo XX frente a los estudios culturales es la nocion de producto cultural, cuya
definicion ha sido controversial, pues gira en torno a dos ejes que habian sido considerados
opuestos afios atras: la economia de mercado y la racionalidad cultural. Dichas esferas
correlacionan en la medida en que la expansién del capitalismo se masifica por mas paises y las
ciencias sociales legitiman la interpretaciéon del mundo. Segun Canclini (1993) “los productos
denominados culturales tienen valores de uso y de cambio, contribuyen a la reproduccion de la
sociedad y a veces a la expansion del capital; pero en ellos los valores simbolicos prevalecen sobre
los utilitarios y mercantiles” (p.33).

Precisamente esta ambivalencia le otorga un sentido especial al producto en si, si bien es
una creacion, es ademas la lectura de una sociedad con un entorno especifico y que lo llega a

condicionar de alguna manera. Es decir que:

A falta de poder establecer un limite neto, la categoria de producto cultural se ajusta
mejor a la naturaleza de una noticia popular que otra cualquiera, pues contempla estas
dos dimensiones: la material y la cultural, la de producto o arte-facto, “cosa hecha”,

con objeto de satisfacer unos significados socioculturales determinados exigidos por
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el producto cultural su produccion y consumo sociales, y la de objeto cultural que, por
su parte, se destina al enriquecimiento humano de la sociedad. (...) De entrada, todo
objeto cultural se nos presenta fisicamente bajo una apariencia sensible (palabras,
imagenes, sonidos) la cual permite representar algo (acciones, situaciones, lugares).
Ademas, los objetos de la cultura incorporan una serie de componentes metafisicos
(ideas, valores, principios) que interpelan al conocimiento de productores y publico.
En esta doble dimensidn de los objetos culturales, material e ideal, se asienta el caracter

simbdlico del objeto cultural. (Luengo, 2008,p.322)

Y justo, el simbolo le otorga una connotacion diferencial de los bienes de consumo en la
medida en que el poder vivir, contar una idea, surgir de una motivacion, delimitar decisiones y
elecciones lo hace ser méas alla del artefacto-cosa comercializable y con calidad de uso en el tiempo.

6.2.2 Industria cultural. Las manifestaciones de la sociedad, sus comportamientos y
formas de vivir han sido sistematizadas y capitalizadas por compafiias con fines econémicos o
lucrativos en los ultimos afos. El consumidor se convierte en comprador y protagonista del
producto a la vez, donde se reflejan los gustos y estereotipos de la sociedad.

Zallo (2009) define la industria cultural como:

Un conjunto de ramas, segmentos y actividades auxiliares industriales productoras y
distribuidoras de mercancias con contenidos simbolicos, concebidas por un trabajo
creativo, organizadas por un capital que se valoriza y destinadas finalmente a los

mercados de consumo con una funcién de reproduccion ideoldgica y social. (p. 215).



20

Esta es una de las industrias mas importantes hoy dia dentro de la economia global en
donde los ciudadanos pasan a consumir cultura, situacion no concebida por los tedricos de siglos
atrés.

Este consumo esté direccionado hacia los productos culturales mas ofrecidos dentro de
una sociedad debidamente definida y cambia segun las naciones a las cuales estan dirigidas las

estrategias del marketing cultural para ‘comercializar’. Segun Yudice (2002)

Los patrimonios nacionales, el folklore y las altas artes estan perdiendo espectadores
y usuarios, o bien su funcién se ha modificado. EI consumo habra de repensarse, pues,
en relacion con las industrias de la cultura. Pero en Ameérica latina ello significa

enfrentar el problema de la ameri- canizacion. (p.228).

Por lo cual, Estados Unidos con su mundo del espectaculo quiere imponer nuevas visiones

de identidad en los paises de América Latina creando referentes transnacionales.

El espacio publico donde circulan las formas culturales estd cada vez mas
condicionado por los discursos e ideologias mercantilizados y transnacionales que se
combinan y entran en conflicto con las formas locales de un modo que rompe la
coherencia de los discursos nacionales tradicionales, especialmente aquellos fundados
en las nociones convencionales de lo popular. Garnham (2000) citado por Yudice

(2002,p.33)
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La industria cultural al ser un conjunto de ramas y segmentos, es mas dificil su anlisis y

comprension como lo describe Querezaju (2004) asi:

Por sus caracteristicas, las industrias culturales se convirtieron entonces en un objeto
primordial de exploracion y estudio, ya que en ellas se generan unas relaciones
complejas, y en muchos casos tensionantes, entre las l6gicas del mercado, los procesos

de creacion y las formas de circulacion social de los productos culturales. (p.120)

En las nuevas sociedades de informacion, las industrias culturales desempefian un papel
fundamental, pues a través de ellas fluyen muchos significados y relaciones sociales que les da un

caracter crucial en la actualidad, Hopenhayn ( 2004) lo describe asi:

Existen poderosos motivos para ocuparse de las industrias culturales y de como operan.
En primer lugar, éstas ocupan el lugar central en la articulacion entre dinamica cultural
y dinamica productiva, y esto en varios sentidos: porque si no manejamos destrezas
tecnificadas de adquisicion y uso de informacién y conocimientos, no tenemos opcién
para ser econdmicamente productivos en el mundo futuro; porque la digitalizacion es
el comdn denominador hoy de la reproduccion en serie de casi todo lo que circula
desde la industria cultural y, a la vez, marca toda produccién tocada por la Tercera
Revolucion Industrial; y porque tanto la dinamica cultural como la productiva operan
con una inversion de la relacion histérica stock-flujo (en desmedro del primero y a
favor del segundo), con una logica de la obsolescencia acelerada que les infunde a

ambas un dinamismo febril. (p. 9)
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6.2.3 Sociologia de la produccion de medios.la sociologia de la produccion de
medios, también llamada sociologia de produccion de mensajes es, un enfoque que
estudia las circunstancias y leyes que influyen en la produccion de mensajes
comunicacionales que determina si ciertos contenidos son difundidos.

este enfoque analiza a los emisores a profundidad. como menciona José Carlos Lozano
Rendon, en su libro, Teoria e investigacion de la comunicacion de masas, “analizar los emisores
va mas alla de una simple identificacion del medio de comunicacion o de los profesionales de la
comunicacion que confeccionan los mensajes. se requiere estudiar los diversos condicionantes que
inciden en la produccion misma de los mensajes, desde aquellos de orden individual (clase social,
educacidn , actitudes politicas, valores profesionales) hasta los relacionados con las rutinas de
trabajo, las politicas organizacionales, asi como los intereses econémicos y politicos de los medios
e incluso los ideologicos procedentes del sistema social global.” (Lozano, 2007, P.34)

Existen varias teorias sobre la produccion del mensaje y el emisor, entre esas se encuentra
la teoria del gatekeeper o el puertabarreras, que se refiere a distintos filtros por los cuales pasa la
informacion antes de ser publicada y recibida por el pablico o receptor (proceso de elaboracion y
seleccion de los mensajes).

Esta teoria fue estudiada por varios tedricos como menciona Lozano en su libro, David
Manning White “descubrio que alrededor del 90 por ciento de las noticias recibidas de las agencias
no se utilizaban, y que los criterios utilizados por el editor de la seccion -llamado por él Mr. Gates-

para descartar dicho material eran muy subjetivos.” (Lozano, 2007, P.35)
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Schudson al analizar esta teoria encontré que “el problema con esta metafora del
guardabarreras es que minimiza la complejidad de la produccion de noticias.” (Lozano, 2007,
P.35). Con estos estudios se demostro la insuficiencia que habia en la teoria del puertabarreras, la

cual logra ser solventada més adelante con la sociologia de la produccion de mensajes.

6.2.3Teoria del valor. Los planteamientos frente a la teoria del valor a lo largo de la
construccion del pensamiento econémico han sido variados y sin una interpretacion unica, por el
contrario, ha estado cargada de confusiones y posiciones que se contraponen. Sin embargo, las
apreciaciones frente a lo que establecido por los padres de esta teoria; entre ellos Adam Smith,
David Ricardo y Karl Marx, han dejado claro la diferencia entre dos ‘tipos’ de valor que eran

comunmente mezclados, valor de uso y valor de cambio.

Podemos definir valor de uso de una mercancia como la satisfaccion o placer que su
posesion da a una persona; y valor de cambio de una mercancia como la cantidad de
otras mercancias que se pueden obtener a cambio de ella. Por ejemplo, la fotografia de
un hijo puede tener un altisimo valor de uso para su madre y, sin embargo, ningun
valor de cambio. Valor de uso y valor de cambio son dos conceptos muy distintos

aunque, como veremos, estén intimamente relacionados. (Cachanosky, 1994, p. 2)

Pero, no sélo las mercancias poseen este atributo, sino, por ejemplo, el trabajo en si mismo
en un valor, segun Marx. La actividad del obrero y la utilidad de su producto se relacionan en el

valor que se cuantifica en el tiempo de producirlas.
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En conclusion, la teoria del valor surge como respuesta de la naturaleza econdémica, que
busca agregar un analisis real, que permite al individuo o bien, obtener el valor o precio que
necesita en equilibrio con sus condiciones. Segun Yudice (2002) “La cultura esta «liberaday, por
asi decirlo, para transformarse en un generador de valor por derecho propio. Y se estéa difundiendo
progresiva y rapidamente por los mismos medios utilizados por el capital financiero y, sobre todo,
por la nueva economia” (p. 309).

Precisamente los valores de uso y de cambio aplicados a un sector de la sociedad como
lo son las industrias culturales, especificamente las musicales, no estan dados por el sonido o las
figuras, sino por los individuos que son quienes se lo otorgan. “El sonido en si no tiene porqué ser
determinante de esos significados y valores atribuidos. El sonido de la musica no origina,
determina o acarrea significados por si mismo; podemos decir que ayuda a consolidarlos”
(Shepherd y Wicke, 1997, p. 135)

Y estos individuos a su vez estdn condicionados por la cultura, esta influye en las
preferencias de los consumidores, en las decisiones de los productores y en las formas de
intercambio. El contexto cultural también, estd intimamente relacionado por los factores
econdmicos de un Estado/Nacién, como lo es el sistema econdmico de un pais, facilitando o no el
acceso y valoracién de un producto.

Los productos culturales, considerados dentro del concepto de mercancia, poseen unos

valores adicionales asi los define Thorsby (2005) citado por Leal y Quero, 2011)

* Valor estético: hace referencia a los valores relacionados con la belleza y la armonia.
En la valoracion de este concepto se incluyen factores como el entorno de consumo

del producto cultural, que en ocasiones resultan determinantes en la experiencia de
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consumo.

* Valor espiritual: que desarrolla el sentido de pertenencia a un colectivo, a una
comunidad (religiosa, de valores, etc.), permitiendo satisfacer necesidades de
reconocimiento social, y que nos permiten en gran medida explicar el proceso de
decision de compra del consumidor cultural.

* Valor social: que permite vincular a colectivos que comparten un entorno social
(un territorio, un barrio, etc.) a través de la vinculacion con valores que comparten 'y a
la vez los diferencian.

* Valor historico: que permite la conexion con el pasado y mejora la comprension
del contexto actual.

* Valor simbolico: que hace referencia a la imagen que transmite el consumo de
productos culturales.

* Valor de autenticidad: que hace referencia al caracter creativo y genuino del
propio bien, que hace del producto cultural una experiencia Gnica y personal en la que
participan tanto el creador como el cliente que interpreta y hace suya la experiencia de

consumo desde su perspectiva (p. 26).

6.2.4 Bienes culturales. Los bienes culturales representan la identidad artistica, historica,
cultural y natural de un pais, ciudad o region, poseen alto grado de importancia para el patrimonio
cultural de un pueblo, estan representados por monumentos de gran interés histdrico, religioso,
artistico, también hay bienes como libros, obras de arte y manuscritos que tienen una importante
representacion historica o artistica, museos, bibliotecas, musica, teatro, danzay pintura. Los bienes

culturales estan clasificados como muebles e inmueble, segln su tangibilidad.
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También existen bienes culturales producidos por razones artisticas que son creados con
base en el desarrollo de la cultura y por ende, no hacen parte del proceso industrial o la Ilamada
cultura de masas y bienes culturales producidos por razones comerciales que son creados con un

interés econdmico y carecen de valor por estar inmersos en la cultura de masas.

El modo de produccion cultural determina el valor cultural; las cualidades formales de
los bienes de la cultura masiva son un efecto de las técnicas de produccion y la gestion de
la competencia; los placeres de la cultura de masas son esencialmente irracionales,

efectos de la eficiente manipulacion comercial del deseo. (Mogollén, 2011, p.75)

A partir de estos argumentos se empieza a hacer una diferenciacion entre los bienes
producidos por razones comerciales y los bienes producidos por razones artisticas, se empieza a
hablar del proceso de creacion de los bienes y su finalidad. “Las industrias culturales eran, pues,
como cualquier otra industria capitalista: usaban mano de obra ‘“alienada”; perseguian un
beneficio; dependian de la tecnologia —el maquinismo- para asegurar la competitividad; estaban
primordialmente en el negocio de producir consumidores” (Mogollon, 2011, p.75).

Como consecuencia de distincion de lo que hacia parte de la cultura de masas y que
gozaba de valor cultural, “La sociologia de la musi-ca abandon6 por completo la vieja categoria
del condiciona-miento que tendia a reducir el arte y el lenguaje artistico a la calidad de

subproductos de la sociedad” Adorno (2011) citado en Hernandez (2013 ,p.160)

6.3 Marketing musical
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Se dice que la industria musical funciona si existe una audiencia que la consuma. Dentro
de esta categoria comercial, la industria musical trabaja con un comité de profesionales
(productores, creadores, autores, compositores) que son los que estudian y analizan el plan de
trabajo a seguir, que va desde la produccion, distribucion y estudios de mercado, hasta la
fabricacion de un publico que esté dispuesto a consumirla (Gajardo, 2011). Lo anterior es logrado

gracias a la implementacion de estrategias de marketing musical.

El marketing alcanza de Ileno a casi todo lo que rodea a esta musica, fendmeno mas
que visible en las estrellas actuales del piano. Lang Lang, el virtuoso chino de las
teclas, ha sido sometido a un enorme lavado de cara. Ya no queda ni rastro del rostro
gordito y el peinado de manufactura con el que posaba para las fotos de su Live at
Carnegie Hall en 2003. Esa imagen ha sido sustituida por otra en la que uno a uno

estan impresos los canones de la metrosexualidad. (Adorno, T, 2003)

Las nuevas tecnologias, acompafiadas del marketing musical han traido consigo la
creacion de diversas estrategias para posicionar y visibilizar a los artistas, lo que ha producido

variedad de mercados, Yudice (2007) afirma que:

La mausica paralela, la creacion de nuevos sitios de circulacion y distribucion y los
sitios de socializacion [social networking] como YouTuBe y MySpace han creado una
mayor diversidad de mercados. Y cada vez més los artistas entran en estos nuevos
circuitos de circulacion 'y distribucion, fuera del &mbito de la majors, augurando un

cambio radical en el modelo de negocio (p. 27)
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Con el auge de las redes sociales y la interactividad entre los cantantes y su publico, segin

Ydice (2007)

Cada una de las paginas de los artistas tiene un blog y espacio para comentarios, de
manera que se establece un dialogo entre musicos y fans. Algunos sitios se parecen
més a un fanzine donde se colocan articulos, fotos y otras noticias afines sobre los

musicos. (p. 53).

6.3.1 Espectaculo. El espectaculo es una diversion publica, no solo se basa en la imagen
que se proyecta, sino en la relacion que tiene el personaje con esa imagen, tal como lo describe
Debort (1967) “El espectaculo no es un conjunto de imagenes, sino una relacion social entre
personas materializada por imagenes” (p. 2).

El mismo Debort (1967) explica que las imagenes reemplazan al mundo real, toman vida
propia y motivando comportamientos poderosamente atrayentes en sus receptores. De esta forma,
la vista es el sentido humano mas favorecido en el espectaculo, pero no el Gnico que se necesita

para apreciarlo en su esplendor.

Alli donde el mundo real se cambia con imagenes, las simples imagenes se convierten
en seres reales y en las motivaciones eficientes de un comportamiento hipnético. El
espectaculo, como tendencia a hacer ver por diferentes mediaciones especializadas
el mundo que ya no es directamente aprehensible, encuentra normalmente en la vista

el sentido humano privilegiado que fue en otras épocas el tacto; el sentido mas
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abstracto, y el més mistificable, corresponde a la abstraccion generalizada de la
sociedad actual. Pero el espectaculo no se identifica con el simple mirar, ni siquiera
combinado con el escuchar. Es lo que escapa a la actividad de los hombres, a la
reconsideracién y la correccion de sus obras. Es lo opuesto al didlogo. Alli donde hay

representacion independiente, el espectaculo se reconstituye. (p.2)

El espectaculo no es una invencién distinta a lo que la sociedad consume. Tiene que
satisfacer unas necesidades que estan preconcebidas, es decir, responde a lo que la comunidad
quiere. Basicamente no se propone algo nuevo, esta respondiendo a un producto que exige el
publico. No se construye una realidad, se decora algo que ya existe, tal como Debort (1967) lo

menciona:

El espectaculo, comprendido en su totalidad, es a la vez el resultado y el proyecto del
modo de produccién existente. No es un suplemento al mundo real, su decoracion
afiadida. Es el corazén del irrealismo de la sociedad real. Bajo todas sus formas
particulares, informacién o propaganda, publicidad o consumo directo de diversiones,
el espectéaculo constituye el modelo presente de la vida socialmente dominante. Es la
afirmacion omnipresente de la eleccion ya hecha en la produccién y su consumo

corolario. ( p.3)

En conclusién, en palabras de Debort (1967)

El espectaculo no puede entenderse como el abuso de un mundo visual, el producto
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de las técnicas de difusion masiva de imagenes. Es més bien una Weltanschauung -
cosmovision- que ha llegado a ser efectiva, a traducirse materialmente. Es una vision

del mundo que se ha objetivado. (p. 2)

6.3.2 Show business. El show business es un término inglés, que en las ultimas décadas
irrumpid en el Iéxico comdn del espafiol y que podria traducirse como el negocio o mundo del
espectaculo.

Ese espectaculo que Debort (1967) define asi: “Adorno indispensable de los objetos hoy
producidos, como exponente general de la racionalidad del sistema, y como sector econémico
avanzado que da forma directamente a una multitud creciente de imagenes-objetos, el espectaculo
es la principal produccion de la sociedad actual” ( p, 4).

Este adorno de los objetos hoy producidos, se centra basicamente en explotar de la mayor
forma posible las cualidades de un cantante, grupo musical o de cualquier actividad artistica,
tratando de sacar la renta mas alta posible de este.

Utilizando diferentes estrategias de promocion del “producto a vender”. Como cds,
boleterias para conciertos, conciertos de los cuales los artistas dependen cada vez mas y no de la
venta de sus cds, como era antes, shows, transmisiones, ringtones, imagenes, publicidad y muy
importante los sponsor o patrocinadores, quienes son la persona u organizacion que financia toda
esta actividad.

Estas estrategias derivadas del show business son las que llamamos “merchandasing”.
Asi mismo, como resultado de ese afan de hacer mas popular al artista se desarrollaron métodos
de acercamiento y fortalecimiento del vinculo entre dicho artista y su publico o “consumidores”,

naciendo de esta manera la farandula, que se encarga de mantener siempre noticias del artista e
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informaciones, algunas veces exageradas o irreales, todo para mantenerlo con vida dentro del
negocio.

Y es este afan de mantener vivo a un artista dentro de la industria, que el show business,
el cual se ha llenado de vacios, frivolidad y simpleza, han invadido todo el espectro de la vida
social, politica y econémica de un pais, transformandolo en poco serio, con cambios sin sentido y
poco razonamiento.

6.3.3 Industria del disco. El disco, parte importante en la industria musical, es la
posibilidad de reproducir grabaciones hechas en materiales tangibles, fonogramas. Las empresas
que se dedican a realizar, comercializar y distribuir estos discos son las compafiias discogréficas,
sellos discograficos o disqueras como suelen llamarles.

La industria discografica pertenece al conjunto de las denominadas industrias culturales.
Las cuales ofrecen a la sociedad bienes y servicios que tienen un alto valor cultural o de
entretenimiento.

Segun la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura,

UNESCO, en su texto Comprender las Industrias Creativas define a la industria cultural como:

Aquellas industrias que combinan la creacion, la produccion y la comercializacion de
contenidos creativos que sean intangibles y de naturaleza cultural. Estos contenidos estan
normalmente protegidos por copyright y pueden tomar la forma de un bien o servicio. Las
industrias culturales incluyen generalmente los sectores editorial, multimedia,
audiovisual, fonografico, artesanias, producciones cinematograficas y disefio (UNESCO,

201, p.2)
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Los origenes de esta industria datan desde hace mas de un siglo, cuando el desarrollo le
permitié al hombre la captura, almacenamiento y reproduccion de sonidos

En Colombia no se tiene fechas exactas en las que se inici6 la industria fonogréfica, se
sabe que durante los afios 20, los musicos colombianos debian viajar a Estados Unidos, México o
Argentina para realizar grabaciones y copias de su musica, hasta que a modo de precursora se
levantaria en la Costa Caribe colombiana, Antonio Fuentes, fundador de una de las méas populares
emisoras de radio de entonces “Emisora Fuentes De Cartagena”, que en 1934 se atreve a grabar de
forma rudimentaria en sus instalaciones el disco “Cuerdas que lloran”.

Ya para el afio 1943 Antonio Fuentes, adquiere la primera maquina para prensar vinilos,
logrando de esta manera desarrollar los primeros vinilos grabados y copiados en Colombia y por
ende el inicio de la primera compafiia discografica. En este mismo tiempo nacieron otras industrias
que fueron pioneras en la produccion fonografica: Sonolux, Tropical, Silver, Vergara, Zeida y
Victoria, entre otros.

En los afios 80 llegaron los sellos discograficos multinacional, (Sony, Emi, Universal,
BMG y Warner) brindando de esta manera mayor competencia en el mercado colombiano y
permitiendo que los musicos del pais rompieran fronteras facilmente, exportando y
promocionando su musica en el exterior, pero también creando descontento en muchos
productores y sellos discograficos locales.

Las industrias discograficas de la década de los 80, vendian grandes cantidades de disco.
Sin embargo, desde finales de los afios 90 la industria fonografica entra en declive, y la venta de
discos baja cada afio.

Hoy la industria de la musica recibe el 80% de sus ingresos de los shows en vivos y el

20% restante de la venta de CD, que es s6lo una manera de promocionarse. Es por eso que las
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compaiiias discograficas se han visto en la necesidad de firmar ahora un contrato no solo por la
venta de cds, sino también firman por los shows y ademés comprando promotores de espectaculos,

para asi poder mejorar el negocio.

El intercambio multimedia e innumerables sitios virtuales que se abrieron relacionados
con la champeta causaron que esta industria se adaptara (tal vez, que se adelantara)
muy répidamente a la tendencia global de la mdsica y se redirigiera estratégicamente
hacia los espectaculos en vivo. Contreras (2005), citado por Rogers y Sparviero

(2011,p.45)

Toda esta situacion debido a la extension de internet, un hecho sin antecedentes en la
historia de la masica. La quema de CDs, la pirateria, la descarga de contenidos desde sitios
digitales como: iTunes, Spotify, You tube y Deezer y ademas la musica en vivo, le han robado
protagonismo a la industria discografica, tanto en Colombia como a nivel mundial. Se le abrié la

puerta a espacios sociales en Internet que antes no se concebian.

6.4 ¢ Qué es la champeta?: Etimologia de la Champeta

La champeta es definida segun el diccionario afro-colombiano como “cuchillo largo y
ancho” fue generalizado por los residentes de barrios populares que escuchaban musica africana,
este movimiento refleja las vivencias de una clase que ha sido negada en varios sitios. Por otra
parte Manuel Reyes Bolafios la champeta coincide con la figura idiomatica creole “champeteaux”

que significa “Propio del pueblo”
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Existen varias versiones de como y cuando surgié la champeta, la mayoria coinciden en
que fue gracias a la influencia de los marineros, que traian casetes con musica africana; la champeta
es producto de procesos realizados en varias regiones con elementos culturales e historicos muy
parecidos, por lo tanto no se debe nombrar un solo lugar como precursor de la champeta, ya que
ha surgido de varios procesos culturales.

6.4.1 Champeta africana en el Caribe Colombiano. Desde finales de los afios setenta
y comienzo de los ochenta, las producciones musicales de champeta eran orientadas hacia los
ritmos afroantillanos. Para la época, surgen diversos artistas que interpretan el género desde un
estilo propiamente “criollo”, entre ellos, se destacan notoriamente los palanqueros como Leonel

Torres, Viviano Torres y Justo Valdez.

Intuyeron que esos aires foraneos no les eran del todo desconocidos; en su memoria
auditiva estaban esas melodias y en la memoria del cuerpo ritmica que de suyo les
pertenecia, sus antepasados les transmitieron esos sones polirritmicos que siempre
han sentido en el interior de su ser. Esa musica ya les pertenecia, parte del Africa

milenaria estaba en ellos y en sus imaginarios colectivos. (Mufioz, 2008, p. 26)

Esta primera etapa de la industria musical se destaca por no estar claramente definida.
Los artistas y agrupaciones que nacian se identificaban por realizar covers donde se “Imitaba la
manera de cantar de los africanos con sus dialectos y con palabras en espafiol y en lengua
palenquera” (Mosquera & Provenzal, 2000, p. 105). Sin embargo, a estos primeros intérpretes se
les atribuye el ser precursores del movimiento y del género musical en la Costa Caribe

Colombiana. Dentro de este proceso cabe destacar la importancia del festival de Musica del Caribe,
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cuya primera edicion tuvo lugar en 1982. Este evento, ademas de ofrecer a los artistas locales
mayor visibilidad, permite el encuentro con figuras internacionales como las Estrellas del Soukous,
Kanda Bongo Man, Bopol Mansiamina, Bell M’Bilia y Queens Mahotella

Entre los primeros intérpretes encontramos a los grupos Estrellas del Caribe y Son
Palenque. El primero estaba liderado por Leonardo Torres y el segundo por Justo Valdés, “Siendo
este el primer grupo en grabar, en 1984, bajo el sello disquero de Felito Records, un cover de una
cancion africana llamada en el ambito musical de los palenqueros El asd, que en el mercado
musical nacional fue llamada cumbia africana” Cunin (2008) citado en Martinez (2011).

6.4.2 Terapia Criolla: conceptualizacion. De la division de este grupo surge entonces
una de las agrupaciones mas representativas: Anne Swing, creada por Viviano Torres, donde se
integraron a los mejores talentos del momento, incluyendo a Luis Torres, Carlos Reyes, Melchor
Pérez y William Simancas, llegando a vender mas de 50.000 copias en el mercado internacional.
Y Kussima, creada en 1989 por Hernan Hernandez y Rafael Chavez con la ayuda de otro musico

cartagenero, Mariano Pérez.

Es importante decir que desde el inicio de estos grupos en la produccion de una nueva
modalidad de champeta, los intérpretes palenqueros no la llamaron champeta criolla
sino chalusonga, haciendo referencia a la fusion de un ritmo de origen afro conocido
como chalupa, propio del repertorio musical del palenque, y la alegria producida por
el sonido de las congas o simplemente el tambor alegre. Otro elemento propio de la
chalusonga es que no usa instrumentos eléctricos para su interpretacion. (Abril &

Soto, 2004,p.45).
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Bajo esta nueva estrategia, Marin decide apoyar al Grupo Kussima, y lanza al mercado
su primera produccion en 1990. Y aunque esta producciéon no generd un “eureka” por parte de
Marin, debido a la baja aceptacion en el mercado, fue suficiente para reafirmar el potencial del
talento local. Marin continu6 con su idea, y las siguientes producciones de Kussima generaron
grandes éxitos llegando a la ctspide con la produccion “Terapia con Kussima “ que incluyo al
tema EIl Salpicon y alcanzé a vender méas de 10.000 copias. La estrategia de Marin fue asimilada

rapidamente por otros productores y picoteros.

6.5 La industria de la produccion musical de la Champeta

El mercado musical de la champeta estd estructurado en torno a dos sectores basicos de
produccion: la industria discografica y la “industria picotera”, quienes, a su vez, estan conformados
por diferentes sellos discogréaficos que se diferencian por su incidencia geogréfica y legalidad en

el &mbito musical.

Al referirnos a productores pequefios o independientes, mencionamos exclusivamente
a los empresarios dedicados a la produccion y venta de musica champeta, donde los
mas importantes son Yamiro Marin, Jesus Maria Villalobos “El Perro”, Alvaro Garcia,
Luis Garcia, José Quessep, Luis Rafael Cuéllar, Jaime Arrieta, Humberto Castillo y
Hernan Ahumada, bajo los diferentes sellos locales (Rocha Disc-Organizacion
Musical Rey Rocha, Perro Rey, Gemini Music, Ham Music, Flecha Records, Vida
Chévere, William Records, Quessep Records, Rastaman Records, Coki Records, Felito

Records.) Los majors son los sellos nacionales o multinacionales que controlan gran
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parte del mercado, principalmente Sony Music, BMG, EMI, Sonolux, Codiscos,

Discos Fuentes y Universal. (Abril & Soto, 2004, p. 19).

6.5.1 La Industria Picotera: sellos discogréaficos independientes. Los Pic6s son un
mercado de servicios de conciertos en Cartagena que precede por casi un cuarto de siglo la creacion
de los primeros sellos de produccion discografica de champeta. El término pico viene del inglés
pick-up, (levantar, recoger). El término anglosajon hacia parte del vocabulario técnico en los
oficios de la radio y la telefonia en los Estados Unidos desde los afios veinte y era utilizado para
describir la accion de amplificacion del sonido por medios técnicos. A finales de la misma década
el término “pick- up” quedoé registrado por la oficina de patentes norteamericana, designando un
dispositivo destinado a "Traducir movimientos mecéanicos en sus correspondientes pulsaciones
eléctricas, sobre todo con el fin de convertir las vibraciones de la aguja del fondgrafo en
variaciones eléctricas, en miras de su amplificacion a través de los altavoces” Andrews (1912,
citado en Paulhiac (1929, p. 99)

Lo que hoy se conoce como fiesta de pico, o simplemente picd, nacié de las verbenas
callejeras, que luego fueron contenidas dentro de espacios llamados casetas (0 plazas, como les
dicen algunos en Cartagena). Hacia los afios 1950 los picds de Cartagena servian como medio de
difusién de discos provenientes del mercado discografico cubano, en ese entonces impulsado por
la industria norteamericano. En un comienzo, los primeros picds eran poco mas que "pequefias
victrolas conectados a un amplificador y colgados a los arboles" durante bailes privados. Entre
1960 y 1970, la salsa llego a ocupar gran parte de la atencion de los programadores y publicos de
los picos como la maquina “El Conde”. Para la época, también, otros géneros musicales se unen a

la escena musical provenientes principalmente del Caribe y las costas del Africa occidental, que
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Ilegaban al puerto de Cartagena a manera de comercializacion y eran tomados como exclusivos

por los duefios de los Picés.

El mercado picotero seguia compitiendo por la exclusividad de titulos, pues los sones
africanos eran enviados desde otros paises y los programadores de los picos le
asignaban un piconema, ocultando los nombres reales de intérpretes y canciones. Esto
creaba exclusividad, ya que —dado el volumen y variedad de mdsica africana— era casi
imposible para otros picés identificar el larga duracion que contenia los éxitos
programados por los picds competidores (Mosquera y Provansal, 2000). En 1990, “El
Rey Rocha”, uno de los picos mas importantes de Cartagena encontrd algunas
dificultades para acceder a discos exclusivos. Fue entonces cuando Yamiro Marin,
productor discografico y encargado de suplir al “Rey Rocha”, decidid tratar otra
estrategia: grabar pistas importadas con cantantes locales. La idea no era nueva pues
era similar a lo que habia sido hecho dos décadas atréas. Lo innovador de la propuesta
de Marin era el deseo de reemplazar las producciones africanas por producciones
locales en los picés, y de esta manera reducir la dependencia que el negocio picotero

tenia con los importadores de masica. (Abril & Soto, 2004, p.15)

6.5.2 Sellos discograficos Majors en la champeta. Los majors son los sellos nacionales

0 multinacionales que controlan gran parte del mercado, principalmente Sony Music, BMG, EMI,

Sonolux, Codiscos, Discos Fuentes y Universal.

Durante finales de los afios 80 y comienzo de los noventa nacen varios grupos de
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champeta de los cuales la literatura subraya la importancia del grupo “Anne Swing "
creado por Viviano Torres, originario de Palenque de San Basilio. Torres fue el
primero en firmar un contrato con un sello internacional (Cubaney) y en lanzar éxitos
como “Minikalele” vendido a mas de 50.000 copias. Abril y Soto (2004) citado en

Paulhiac (2011, p. 102)

Ademas, de recorrer Europa con esta agrupacion y ser reconocidos por la BBC de Londres

por su labor musical.

El periodo de auge de la industria discografica local de la champeta dentro de los sellos
majors “Esta marcado por varios éxitos, entre los cuales se destacan la primera
compilacion de champetas lanzada por Sony en 2001 ‘La champeta se tomé a
Colombia’ y el single ‘La Turbina’ interpretado por Elio Boom vendido a mas 60 000
copias” . Cabe destacar también el lanzamiento de los primeros videoclips, producidos
por la Sony y difundidos via MTV para el éxito “La Voladora” del artista El Sayayin.

(Paulhiac, 2011, p. 102)

6.6 Champeta urbana

La champeta urbana, también conocida como champu, es un subgenero de la champeta.
Su ritmo es una fusion de hip hop, dancehall, reggae, ritmos africanos y champeta, que ha puesto
a bailar a toda clase de gente y ha sacado a la champeta del exilio y discriminacion en la que se

encontraba por ciertos sectores socioeconémicos.
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Su creador fue el cantante de champeta Kevin Florez, quien logré esta evolucion del
género como producto de un experimento que buscaba renovar la champeta. Asi lo ha afirmado él

en diversas entrevistas, segin Orozco (2014)

Kevin relaté que canciones producidas por el sello Rey De Rocha y que fueron exitosas
como Negra y Ya No Hay Amor se le otorgd el titulo de ‘El Rey de la champeta
urbana’. Yo me dediqué a cacharrear en mi cuarto donde tenia un estudio pequeiito, y
empecé a mezclar, a meter guitarras, y hacer cosas que no se habian hecho porque los
cantante de champeta y de dance hall siempre buscaban alejarse, y yo lo que hice fue

fusionar esos dos géneros que parecian enemigos (p.33).

Este nuevo subgénero musical ha alcanzado mayor reconocimiento por las industrias
musicales nacionales en muy poco tiempo. Se puede considerar entonces, que la champeta
nuevamente salié a flote, sobrevivid al naufragio y hoy estéa volando alto. Ha alcanzado a sonar en
emisoras en las que antes no eran reconocidos sus artistas. Ademas, han hecho uso de estrategias
de promocion que antes no eran implementadas por los intérpretes de la década del 2.000. Para
estos afos el Internet apenas tomaba fuerza en Colombia, en cambio, hoy dia, el auge de las TIC’s
y las estrategias de promocion y creacion de nuevas redes sociales rompio algunas barreras
geograficas que estaban dibujadas.

6.6.1 Los Legendarios: Champeta Criolla. Los legendarios son una agrupacion creada
y liderada por Farra Rap Records y el cantante de champeta urbana Kevin Florez, con el fin de

reivindicar a los artistas que fueron grandes pilares de este genero musical entre finales de los 90's
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y principios del afio 2000. Algunas de estas voces fueron las del periodista Alvarez R. (2014) quien

afirmoé:

No veo la necesidad de un nombre redundante. Pénganle cualquier otro, pero no
intenten decir que hasta ahora nos percatamos de que la champeta criolla es urbana,
cuando siempre lo ha sido. Desde que nacid es urbana, puesto que los picés que la
promocionaban estaban en las grandes ciudades del Caribe colombiano. Si hay pruebas
de que en algin momento fue rural, me gustaria que me las mostraran, porque las

desconozco (p.4).

Esta agrupacion esta conformada por los artistas Candido Pérez, Luis Tower, Hernan
Hernandez, Ito el Intocable, Lenon King Pachanga, entre otros. Esta agrupacion nace como
resultado de fuertes criticas realizadas al cantante Kevin Florez por el giro que este le dio a la
champeta, por esto, €l decide llevar a cabo este proyecto como agradecimiento y recompensa hacia
estos cantantes que tanto aportaron al género de la champeta.

Los Legendarios tienen como objetivo realizar masterizacion de las champetas criollas,
con el fin de mejorar el sonido de estas canciones, hacer mega conciertos con los integrantes de
la agrupacion, realizar featuring con los nuevos exponentes del género, producir los videos
musicales de estas canciones antiguas que no tuvieron reconocimiento a nivel nacional, crear redes
sociales para volver a este género viral y comprender la importancia del internet en este genero.

Los Legendarios principalmente buscan dar a conocer la champeta criolla a nivel mundial.
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6.7 Marketing de artistas en la Industria musical de Champeta: Estrategias de promociéon

Desde su creacion la champeta generd aceptacion entre los sectores populares de la
comunidad contagiando a las personas de un ritmo alegre, resaltando con un baile el sabor de la
Costa.

Desde entonces la champeta se ha popularizado notablemente, teniendo una mejor
acogida en otras partes del mundo como lo es Europa, donde se escucha con aceptacion las musicas
de artistas como Charles King en festivales de World Music.

Sin embargo en sus inicios no fue un ritmo que se promocionaba por medio de cadenas
radiales, campafias de marketing y productores, tal como lo hacen con el resto de géneros
musicales masivos, sino por medio de los famosos picos, que consiste en la participacion de
grandes masas de personas que se reunen para asi disfrutar de un rato alegre, escuchando en
grandes y potentes equipos de sonido las canciones de champeta mas reconocidas del momento,
ademas es este medio por el cual las nuevas canciones se promocionan y ganan popularidad.

En la actualidad la champeta se ha venido trabajando y promocionando de manera
diferente. A pesar de que todavia se llevan a cabo los picés en la ciudad de Cartagena, los nuevos
cantantes de este género que ahora la hacen llamar “champeta urbana”, se han encargado de tener
sus propias disqueras y compafiias audiovisuales, es decir, escriben, graban y producen sus propias
canciones y videos musicales, llevando al género a un nivel més alto y haciéndolo tan famoso
como cualquier otro. Entre ellos, el sello de la familia Florez Rodriguez, Farra Rap Records.

Para apoyar estos nuevos talentos, la familia Flérez tiene su propia productora musical:
Farra Rap Records. Kevin es productor musical y ademas toca el violin y un poco de piano. “Uno

de los primeros que dimos a conocer fue a Young F, ahora a los Legendarios de la Champeta y



43

mis hermanos Kf2, también a Cousin y Dandy”. (Martinez, 2014, p.2)

6.8 La Champeta y el auge de las TIC’s en Colombia

Es a comienzos de los afios noventa cuando la Champeta en Cartagena se integra en el
dispositivo “global” de comunicacién que todos conocemos como YouTube. En la actualidad se
puede observar todo el proceso que este género del Caribe ha tenido en el mercado musical desde

sus inicios hasta el dia de hoy a nivel internacional.

Inicialmente se reconoce a la champeta como una pieza fundamental en las industrias
del musicales de la Costa Caribe Colombiana basada en ritmos ancestrales africanos.
Posteriormente se crea cierto vinculo entre todas estas industrias discograficas y el
mercado picotero. En el afio 2004 hacen su aparicion las TIC’s, las cuales los autores
la definen como un recurso para “fortalecer el acceso a los medios de difusion

internacional” (Abril y Soto, 2004, p. 36).

Sin embargo, es un tema que no ha estado del todo presente en las investigaciones
realizadas sobre la champeta.

Las Tecnologias de la informacion y de la Comunicacion (TIC) se encargan de darle un
enfoque cultural y socio-econdmico en este caso a la Champeta, ademas ayuda comprender el
mercado cultural de este género musical en la internet.

El rompimiento de las barreras fisicas del CD con las TIC’S permiti6 también nuevas

formas de venta y consumo de la champeta. Se le abrio la puerta a espacios sociales en Internet
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que antes no se concebian. EIl intercambio multimedia e innumerables sitios virtuales que se
abrieron relacionados con la champeta causaron que esta industria se adaptara (tal vez, que se
adelantara) muy répidamente a la tendencia global de la mdsica y se redirigiera estratégicamente
hacia los espectaculos en vivo, (Contreras, Rogers y Sparviero, 2011). Este proceso desplazé la
venta de discos compactos como la principal fuente de ingresos de la industria.

Cabe resaltar que las TIC impulsan en el entendimiento de diferentes elementos que
tienen un grado de importancia en los efectos de la mundializacion de las comunicaciones, es
decir, sobre el desarrollo de lo “local” de la Champeta, manejando términos como la “pirateria” y

manteniendo una mirada critica en los grandes modelos de produccion.

7. Metodologia

Esta investigacion se maneja bajo la metodologia mixta, la cual se define como una
investigacién en la que se combinan métodos, técnicas y herramientas del enfoque cualitativo y
cuantitativo. Asi fortaleceremos la investigacion, sin minimizar los aportes de cada uno.

Enfocandonos en nuestros objetivos especificos, la caracterizacion de la carrera musical
de Kevin Florez se hard mediante una entrevista al director y manager de Kevin, Rafael Florez
(Ver anexo B), Ademas, a través del enfoque cualitativo, realizaremos una recoleccion de datos
profundos, sobre los conocimientos de managers, artistas y seguidores del género.

Para poder establecer los gustos del publico, en la musica de Kevin Flérez, se hara
mediante el método cuantitativo. Utilizaremos la recoleccion y analisis de contenidos, para
establecer con exactitud patrones de comportamiento en una poblacion. Lograremos esto, gracias

a una encuesta dirigida a cincuenta personas (ver anexo), en las que se estableceran preguntas
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puntuales para reconocer las inclinaciones y gustos de los seguidores.

7.1. Método

En este trabajo manejaremos dos métodos; descriptivo y analitico. Con estos métodos,
estudiaremos y trazaremos datos y caracteristicas de la muestra u objeto de estudio, que en este
caso esta dirigido a los factores que incidieron en el éxito del cantante cartagenero, Kevin Flérez.
Nos centraremos en torno a su contexto, herramientas de trabajo, experiencia musical, anécdotas
y al posterior analisis de los planteamientos alrededor de la caracterizacion de este artista segin
los aportes de expertos y profesionales de la industria musical como productores, cantantes y
managers.

El objetivo sera detallar sus comportamientos tales como; formas de vestir, dialectos,
acercamientos con el publico, relacion e influencia con los medios de comunicacion y los efectos

de estos en la champeta.

El estudio del caso cualitativo se puede definir como una descripcion un analisis
intensivo y holisticos de una entidad, un fendbmeno o una unidad social. Los estudios
de casos son particularistas, descriptivos y heuristicos, y en el tratamiento de las
diferentes fuentes de datos se apoyan fuertemente en el razonamiento heuristico.
(Merriam, 1988)
Asi, el estudio de casos que llevaremos a cabo en esta investigacion sera de tipo
descriptivo e interpretativo, ya que nos enfocaremos en la explicacion detallada de las experiencias

de la carrera musical de Kevin Florez para asi poder generar un anélisis con base a los datos
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arrojados, tratando de finalmente definir una conceptualizacion de los elementos del marketing

utilizados en los actuales cantantes de champeta urbana.

7.2 Herramientas

Las herramientas de investigacion que se aplicaran son las siguientes:

7.2.1 Andlisis bibliografico. Se hard una revision de trabajos antes realizados como
revistas, tesis, libros y notas periodisticas, para asi tener una opcion panoramica del tema, previo
y después de las entrevistas.

7.2.2 Revision documental. Se verificardn documentos audiovisuales como audios,
documentales, videos musicales, entre otros archivos multimedia, con el fin de obtener mayor
informacion sobre el género y de nuestro objeto de estudio, Kevin Flérez.

7.2.3 Entrevista. La entrevista semi estructurada e individual, la cual estara basada en
una guia de preguntas, permitiendo el surgimiento de nuevos planteamientos, de acuerdo a la
implementacién de ésta en la salida de campo. Estas entrevistas partiran desde un acercamiento
inicial y abierto, donde se le dara la oportunidad al entrevistado de expresar su punto de vista, para
asi conocer sus motivaciones y creencias sobre esto; posteriormente, se haran preguntas puntuales
sobre la informacion que se desea recolectar.

Se realizaran entrevistas a diferentes personas y sera de la siguiente manera:

e Cantantes (Representantes de este género)
e Productores musicales

e Inversionista

e Community manager
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e Investigador de la champeta
e Dj de champeta
7.2.4 Analisis de contenido de redes sociales. Se hara un analisis profundo de las redes
sociales del cantante de champeta Kevin Florez, en este caso se hara en la mas usada por el artista,
que es su cuenta de Instagram.
7.2.5 Encuesta. Se realizard una encuesta via internet, en esta se le haran una serie de
preguntas a 50 personas, logrando detectar en la opinién puablica los gustos de la mdsica de

champeta y sobre el porqué del éxito del artista, Kevin Florez.

8. Resultados

8.1 Caracterizacioén de la carrera musical del artista Kevin Florez

Kevin Flérez Rodriguez, el autodenominado rey de la champeta urbana naci6é un 19 de
agosto de 1991 en el barrio La Campifia de su natal Cartagena y ha estado inmerso en el mundo
de la musica desde temprana edad. Cuenta su madre, que de bebé un tio paterno lo dormia al son
de rap y hip hop todos los dias, y ello permiti6é que su hijo “aprendiera a hablar y a rimar al mismo
tiempo”. Asi, con el apoyo de sus padres, Kevin dedico su nifiez a participar en diversos concursos
y convocatorias de raperos que se estrenaba en las emisoras de la ciudad. Empezé a ser conocido
como el ‘Nifio del Rap’ acompafiando a los raperos y reggaetoneros de la época, como Latin
Dreams siendo el mas pequefio de todos los artistas.

Sin embargo, su corta edad no le impedia estar en sintonia con lo que los otros cantantes
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de inicios del afio 2000 que también incursionaron en el género utilizaban para Ilamar la atencion.
Kevin vestia de jeans anchos, zapatillas tipo Jordan, gafas oscuras, su afro con volumen y doble
cadena de plata en su cuello, todo ello influenciado y auspiciado por su padre, Rafael FI6rez, mas
conocido como Farra.

El sefior FI6rez desde muy joven estuvo atraido por el género urbano norteamericano y
junto a sus hermanos bailaba break dance en las calles de su barrio natal, El Socorro. Siempre
quiso ser cantante pero las dificultades de su hogar y la nueva familia que estaba formando con su
novia Maria, quien estaba encinta de su primogénita Cindy eran razones prioritarias para él.

Precisamente, fue él quien le inculco y descubrid el talento para el beatboss y el hip hop
en su hijo, quien sumado a la aficion desde muy joven por esta musica y por el estilo de los “negros
raperos estadounidenses”, como ¢l los menciona, fueron el modelo a seguir para la carrera de
Kevin. La vestimenta, las formas de expresion, el uso de marcas, las producciones audiovisuales
y en general todas aquellas estrategias que él veia que usaban los intérpretes norteamericanos.

Farra siempre vislumbré en suefios que Kevin y sus hijos fueran y llevaran la vida de
artistas que él desed en su juventud, tanto asi que grabo en cassete cada paso que sus cuatro hijos
dieron: los “Cuatro Grandiosos Hermanos”, como son llamados en una cancion de la autoria de
ellos. La primera camara que utilizaron fue comprada cuando Kevin tenia alrededor de cuatro afios
y ya se reconocia por su talento con el beatboss entre los nifios del barrio. Sin embargo, los amigos
de Farra no creian que esto fuera cierto. “Mi esposa de alcahueta de las cosas mias, acepto que la
plata para nuestra primera nevera la invirtiera en la camara vieja de mi amigo El Chucho. (...) Vea,
yo de vaina no grabé a los pelaos en el bafio. Pero en todos lados ahi estaba guardandolo todo.”
afirma Farra, quien hoy dia ese material lo utiliza en edicion para producir un documental sobre la

vida y trayectoria musical de sus hijos.
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Cada una de las legalizaciones de autoria y la representacion de estas producciones estan
comandadas bajo el sello que Rafael cre6 y denominé Farra Rap Records, que nacio desde el dia
en que decidio que Kevin iba a ser un artista reconocido mundialmente. Cuya compafiia se ha
venido fortaleciendo y creciendo hasta la actualidad y cuenta con un departamento designado para
cada labor dentro de la empresa. El departamento de moda y estilo, dirigido por su hija mayor
Cindy se encarga del disefio de los atuendos de Kevin, sus bailarines y los integrantes de la familia
para diversas presentaciones como sesiones fotograficas y conciertos en vivo. Keyner, el tercer
hijo, esta al tanto de las relaciones publicas como manager ademas de ser uno de sus coristas. ‘El
Tata’, esposo de Cindy, trabaja en el departamento de produccion audiovisual en compafiia de
Christian Florez, sobrino de Farra son quienes realizan la mayoria de grabaciones y videos
musicales.

Una de sus primeras participaciones de Kevin en concursos fue como el intérprete del
jingle de un programa de la Secretaria de Educacion de Cartagena que buscaba sensibilizar a los
nifos e invitarlos a no faltar a sus clases. La cancion de nombre “El Nifio Estudioso” fue grabada
también audiovisualmente y fue el primer video musical de Kevin con la compafiia de la
agrupacion de sus otros dos hermanos, Keyner y Rafita “Kingston”, denominada Kf2. Este video
fue realizado por German Cépeda y producido por Dj Lex.

Para el 2001, el Nifio del Rap se present6 ante mas de mil personas en un concierto en la
Plaza de Toros y su aparicion trascendental fue en el 2004, cuando canté como telonero de un
show internacional con Sean Paul y Don Omar en el mismo escenario, demostrando asi su
profesionalismo y originalidad en tarima y opacando su pequefia estatura con el vibrante de una
franelilla amarilla de béisbol y su afro peinado por las trenzas.

Sin embargo, para los primeros afos de la década del 2000 el rap se estaba viendo opacado
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en Colombia y en general en los paises caribefios y antillanos de América por el reggaetdn. Este
género tuvo su auge a principios de los noventa gracias a las fusiones musicales en Puerto Rico y
Panama con los beats del reggae jamaiquino sobre las bases del hip hop. En Cartagena, el consumo
de este tipo de musica urbana fue en crecimiento, tanto asi que para el 2004 La Gasolina de Daddy
Yankee fue éxito nacional, sumado a las producciones locales que tampoco se quedaron atrés.
Latin Dreams lanza en el 2002 dos singles que también fueron reconocidos, Vuelve y Quiero Una
Chica.

A la par del éxito del reggaeton, otros géneros caribefios y urbanos fueron consumidos en
gran medida por los jovenes cartageneros de esa decada. El incremento de las nuevas tecnologias
y las facilidades de produccion musical por el uso de sintetizadores digitales permiti6 creaciones

locales de musicas como el dancehall.

Deverson Rios, mas conocido como Dj Dever, comenz6 con la curiosidad de saber
como se hace la musica en el 2006. Cuando estaba en el bachillerato su padre le regal6
un computador y empez6 a descargar programas con que se hacen las pistas y a ver
tutoriales de YouTube para aprender a mezclar y a realizar sus propias canciones.

(Estrada, 2016)

En el afio 2008, Dj Dever fundo el pico Passa Passa Sound System inspirado en los sound
system jamaiquinos y en el picd Victor Julio que tocaba cerca a su casa en el barrio Torices, donde
empez0 a producir canciones con nuevos artistas locales como Lil Silvio, Big Yamo, Seven Plom
y el mismo Kevin Florez y sus hermanos Kf2.

Para el 2008, en el lanzamiento del primer volumen del Passa Passa en el barrio Canapote
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es cuando Kevin y sus hermanos empiezan a fusionar el rap que venian practicando con dancehall,
raggamuffin y moombathon. Se destacan en las emisoras, colegios y fiestas ‘sanas’ para menores
de edad con singles como EI Arabe. Empiezan a ser ovacionados por los nifios y jovenes de los
eventos a donde asisten, cuentan con el apoyo de emisoras locales como La Mega y de canales de
television como Canal Cartagena quienes los llevan a ellos de teloneros a todos los conciertos que
organizan y hasta les crean un club de fans en la ciudad. Todas estas estrategias para mantener
vivo el producto musical que se ofrece como Kevin Flérez.

Durante esta época, la champeta empezé a bajar su popularidad. Frente a ello, los artistas
consolidados empezaron a hacer pare en sus carreras y aparecieron en la escena musical unos
nuevos intérpretes quienes intentaban rescatar la esencia del género con nuevos toques de la musica
que estaba en boga, como el reggaeton y el dancehall. En el 2008, Jhon El Legendario lanza el
tema “El Vacile del Perro” acompafiado de un video musical inspirado en el estilo de las
producciones audiovisuales de los puertorriquefios y estadounidenses: grupos de mujeres esbeltas
bailando alrededor del artista, evocacion al descanso con piscinas y fiestas, el intérprete llevando
siempre gafas de sol oscuras, aretes, cortes de cabello bajo - estilo militar y ropa holgada. También
aparece Lenon King Pachanga con “El Auto Fantastico”, quien a su vez trabajaba con la ayuda de
Farra Rap Records y fueron criticados por muchos quienes denominaban al género como
‘Champeton’.

A inicios del 2009, Kevin sigue creciendo en su carrera musical y lanza el video de la
cancién “Dame Tu Amor” con la direccion y creacion de Casa Productora y Germéan Cepeda. En
esta pieza se saca al intérprete de las tipicas calles del barrio y se ubica en la escena del confort de
un apartamento lujoso: Kevin con trenzas y una camiseta blanca, le prepara un sandwich

acompafiado del amarillo de un jugo de naranja, como en las series estadounidenses, a su novia,
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una modelo reconocida.

El dancehall siguio siendo el género insignia de Kevin y en general de los artistas de Farra
Rap Records, entre ellos, también Cousin y EI Dandy; hasta que en el 2011 incursiona en la
champeta con el tema ‘Negra’ y empieza a trabajar con el picd y organizacién musical OMR y su
duenio el productor Chawala. “Lenon King me dice, Farra, Kevin tiene una champetica bien
bacana, ¢por qué no se la das a Chawala?, me convence, hacemos el empalme. A Chawala le gusto

y es ahi cuando le damos nombre a la Champeta Urbana” afirma Rafaél Florez.

El Rey de Rocha era de los pocos picos que perduraban a pesar de la mala racha que
estaba viviendo la champeta en ese momento. Con El Chawala estaban trabajando cantantes como
Mr Black, El Vega y Twister, sumado a quien se integraba como nuevo en el equipo, Kevin. Segun
Farra, “en ese momento todos los artistas vieja guardia se fueron del Rey, porque habia un picéd
que se llamaba ‘El Gordito de Oro’, que le ofrecié mas dinero a los artistas y como El Rey no
pagaba, solo compraba las canciones, quedo casi solo”. El volumen 53 del OMR sac6 lo nuevo de
la champeta con temas como Pecadora de Mr Black, Si Tu No Estés de Twister, Negra'y Ya No
Hay Amor de Kevin.

La industria picotera histéricamente con su modalidad de negocio ha permitido el auge y
ganancia en su mayoria de los productores. Las canciones se lanzan en exclusiva en los picés
durante dos meses y solo las mas exitosas se promocionan en el mercado y se ofrecen en un nuevo

disco donde los costos de fabricacion como el tiraje y las caratulas las asume el productor.

Es interesante observar que la estructura del mercado le asigna a los productores méas

que a los cantantes, aunque cada caso especifico depende tanto de la reputacion de los
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cantantes como del poder de mercado de los productores. Obviamente, a medida que
aumenta el nivel de ventas, los productores recibiran un mayor porcentaje sobre éstas.
Por ejemplo, un éxito en esta industria puede llegar a vender mas de 8.000 copias. En
este caso, los ingresos de los cantantes pueden llegar a ser 1/40 de los ingresos del
productor. Sin embargo, cuando el nimero de copias vendidas no supera las 1.225

unidades, los productores incurren en pérdidas. (Abril y Soto, 2004, p. 26)

Precisamente, por estas cualidades del mercado en cuanto a las ganancias es que Farra
Rap Records decide separarse del Rey de Rocha y empezar a producir solo bajo su sello. “Antes
te compraban el tema, hacias eventos y cantabas y no te pagaban un peso. El dj era mas importante
que el cantante y ademés habia que pedir permiso para todo. Por eso le propuse a Chawala
organizar la industria pero ellos lo vieron como algo imposible, como si estuviera loco”, afirma
Farra. Para esa época, se dio cuenta que las canciones podian venderse sin cerrarse a la
‘exclusividad’ y tener mas ganancias. Farra necesitaba pagar el semestre de la universidad de
Keyner, tocd puertas en todos lados para que le prestaran y no tuvo éxito. Le propuso al rey
venderle la cancion “Con ella” y no aceptaron. Fue ahi cuando se la vendieron por méas de lo que
esperaban a otro Pic6, al Chawala esto no le gustd y se acabaron las relaciones con El Rey.

Luego de la separacién del pico, Kevin Fldrez siguid trabajando y realizando giras de
medios y conciertos por la costa colombiana. El objetivo era seguir expandiendo la champeta con
el nuevo estilo que ¢l comandaba. “Al momento en que Kevin pasa del hip hop a la champeta va
vestido de rapero, se hacen canciones con buenas letras, mas ritmos urbanos y se le va metiendo
mas casting. Se pone a un pelao’ con trenzas con una muchacha bien hermosa en un video y es asi

como se logra la champeta urbana” afirma Farra, que fue abriéndose campo en escenarios donde
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antes no eran reconocidos. Es justo para el 2012, Ley Martin, empresario y productor musical,
creador de Los Premios Luna quien incluye para esa edicion una nueva categoria denominada
“Champti: Champeta Urbana” de la cual resulté siendo ganador Kevin Florez. “Ese fue el primer
paso para demostrarle al mundo que la champeta podia ganar premios; eso fue como agua bendita
para dar a conocer que habia un ritmo que venia a resurgir como el ave fénix”, afirma Farra.

La nueva champeta se nacionaliz6 y popularizé con la cancion La Invité a Bailar de Florez
en el 2013, dicho tema fue considerada la cancion del afio en la emisora Oxigeno a nivel Colombia.
“La champeta pasa por su mejor momento —dice Fernando Lopez, de Codiscos— Ahora es mas
fuerte porque sus artistas evolucionaron, se visten mejor, tienen mejor imagen y mejores letras.
Los que estan surgiendo tienen la ventaja de ser cantautores: no solo cantan, sino que también
componen” (Martinez, 2014,p.44).

Las narrativas audiovisuales de la champeta tuvieron un vuelco principal en la forma de
contar las historias alrededor de los artistas, sus acompafiantes y su vida, en general cambi¢ el
contexto. Los videos musicales de los maximos exponentes como El Sayayin y Mr Black
anteriormente giraban entorno a una construccion de los bailes y fiestas de pic6. En el caso
particular de los video conciertos, segin Paulhiac (2011) las imagenes se construyen de acuerdo a
tres componentes de percepcidn, las dimensiones espectacular, performativa y relacional; en las
cuales “La colectividad se organiza en espacios de baile y de encuentro cuya manifestacion
también hace parte de los puntos de foco de la atencion colectiva. Asi, los atributos sociales de
visibilidad (vestuarios, joyas, accesorios, peinados, etc.)” (p. 104). Este performance se visualiza
desde lo popular y masivo y los estados de euforia de la gente. Hay una erotizacion de la imagen
con connotacion ademas de sensual, sexual, haciendo énfasis en elementos étnicos como solo la

aparicion de mujeres corpulentas y de tez morena. “Una mirada comparativa de la representacion
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de la dimension erotica de la champeta a través de diferentes escalas de mediatizacion revela
constantes y particularismos en la transformacion del imaginario erdtico” (Paulhiac, 2011, p. 109).

En cambio, hoy dia los videos musicales se apartan de los estereotipos sexuales y raciales
que eran notorios en las producciones audiovisuales de la época del 2000. “El caso de Discos
Fuentes por ejemplo, cuya compilacién de champeta “Siganme los Buenos”, editada en el 2007
muestra que aunque el elemento erotico esta presente en la caratula, estas podian también mostrar
mujeres de piel blanca” (Paulhiac, 2011, p. 109). En los productos actuales de Kevin Florez, se le
da mayor protagonismo a la imagen del artista, hay erotizacién también de la figura masculina. A
su vez, los videoclips enfatizan en lujos, mujeres esbeltas evocando a la estética de perfeccion del

cuerpo colombiano.

Es interesante por lo tanto enfatizar un matiz en la representacion gréafica de la
champeta en circuitos “globales” de circulacion. Esta no solamente persigue un
estereotipo racial, como en el caso de Sony, sino también puede evocar un canon de

belleza corporal tipico. (Paulhiac, 2011, p. 109).

El referente principal como imagen y marca para los artistas revelacion de la llamada
Champeta Urbana fue y sigue siendo el estilo de los raperos americanos como Snoop Dog y Dr.
Dre: “antes se escuchaba mucho rock en Estados Unidos, sin embargo a lo largo de los afios los
raperos Y el hip hop en general se fortalecieron y empezaron a hacer videos donde mostraban la
realidad del pueblo y las necesidades de EEUU. Con la champeta paso lo mismo, estaba segregada
y a la gente pupi le gustaba pero se avergonzaban de que alguien se enterara. Por eso la bailaban a

escondidas. Los negros de barrios populares eran los que tenian el boom de la champeta y la gente
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lo discriminaba” dice Farra.

Segun esto, los pablicos de la champeta urbana empezaron a dejar de ser tan determinados
solamente en los barrios populares a pasar a ser mas masivos. Esta ventaja fue aprovechada por
Farra Rap Records quienes impulsaron la carrera de Kevin a través del arte de contar historias.

Segun el portal de ventas de discos Cd Baby (2017):

El publico tiene millones de opciones a la hora de consumir mdsica, asi que es
necesario causar una impresion positiva o crear un vinculo emocional(...) Para el artista
independiente de hoy, una buena historia musical (y que esté bien contada) puede

significar la diferencia entre la oscuridad y el estrellato. (p.2).

Para esto Kevin Florez ha utilizado sus redes sociales como herramienta para contar sus
pasos y sobre todo, las hazafias de su vida personal: las jocosidades de su hija Kishany, el

aniversario con su novia y hasta los bloopers de las grabaciones.

El marketing empieza bastante antes de que tu single o tu album estén listos para su
lanzamiento, y continla mientras estas de gira, publicas videos, y empiezas a escribir y a
grabar tu siguiente disco. Utilizando las redes sociales (junto con tu blog, tu newsletter y
las clasicas charlas a pie de escenario)” se afirma en el Marketing Basico Para Musicos

de Cd Baby. (Cd Baby, 2016,p.4)

Estos cambios en la imagen y en el manejo del styling de los artistas de champeta cambid

por completo la percepcion del pablico hacia los artistas. Por un lado, los artistas de champeta
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urbana vestian y visten prendas holgadas y de disefiador, a la moda del mercado consumista de
EE.UU, tatuajes en su piel, joyas llamativas trenzas y cortes ostentosos, muy diferente al estilo de
los primeros champetudos que vestian sin tener en cuenta gamas de colores, sin importar si las
prendas no eran de marcas reconocidas, parecia como si no habia una construccion visual del
artista, como si todo girara entorno a la cotidianidad del personaje. Por otro lado, el crecimiento
de estos nuevos artistas como Kevin que ya se mostraba como un joven musculoso y atractivo para
la sociedad. Farra afirma que ellos le han dado ‘casting’ al género, ensefiaron a vestir a los
champetudos y han sido su punto a seguir, los cantantes de champeta han venido cambiando a
medida que han visto cambiar a Kevin, se han visto influenciados por lo innovacion del artista y
los resultados obtenidos. Ejemplo de ello es caso de Mr Black, quien no es el rastro del Mr Blacky
de los noventa.

Empez6 a darse asi un proceso de marketing que menciona Adorno (2003) en el libro

‘Elementos Para Una Sociologia De La Musica’.

El marketing alcanza de Ileno a casi todo lo que rodea a esta musica, fendmeno mas
que visible en las estrellas actuales del piano. Lang Lang, el virtuoso chino de las
teclas, ha sido sometido a un enorme lavado de cara. Ya no queda ni rastro del rostro
gordito y el peinado de manufactura con el que posaba para las fotos de su Live at
Carnegie Hall en 2003. Esa imagen ha sido sustituida por otra en la que uno a uno

estan impresos los canones de la metrosexualidad. ( p.147)

Este intercambio cultural que influencio las mediaciones visuales de los intérpretes de

champeta urbana se debe principalmente a los escenarios dinamicos de la globalizacion hoy dia.
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La identidad en este contexto entonces es poliglota, multiétnica y migrante. Pero es claro, que para
el caso de Latinoamérica los referentes culturales por excelencia han sido siempre los

estadounidenses.

El espacio publico donde circulan las formas culturales est4 cada vez méas condicionado
por los discursos e ideologias mercantilizados y transnacionales que se combinan y entran
en conflicto con las formas locales de un modo que rompe la coherencia de los discursos
nacionales tradicionales, especialmente aquellos fundados en las nociones

convencionales de lo popular. Garnham (2000), citado en Yudice (2002,p.3)

Ademas de la imagen, las relaciones publicas y las colaboraciones entre artistas y medios
de comunicacién es otra estrategia de mercadeo para mantener vivo el producto musical. A finales
del 2013, después del éxito de La Invité a Bailar, Kevin es invitado por el recién reaparecido en la
escena musical para la época, Nicky Jam y lanzan la cancion Con Ella. Dicho single va
acompafado de un video musical y una campafia masiva en redes sociales y plataformas digitales.
El costo de este featuring se invirtié en promocién y en la calidad de la produccion audiovisual,
mas no en un pago por colaboracion. Esta estrategia es comUnmente utilizada en los géneros
musicales urbanos y caribefios, con la que se abren fronteras en los publicos y se ganan y se
reparten seguidores. Después de Nicky Jam, vinieron mas colaboraciones, tanto de artistas
nacionales como internacionales, De La Guetto, Kvrass, Cali y El Dande, Rayo y Toby, Maia,
entre otros.

Alo largo de estos ultimos tres afos, Kevin Florez ha tocado en escenarios donde antes

no se consumia champeta y ha logrado mayores ocasiones de experiencias con este género.
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Actualmente cuenta con méas de 400 canciones producidas, galardones de varias premiaciones
nacionales como Los Shock, Congo de Oro, Nuestra Tierra, Luna, Mi Gente, y participacion en la
ceremonia de los premios internacionales Billboard Latinos. Es seguido por multitudes en sus
redes sociales, en Instagram cuenta con mas de 600.000 seguidores, en Twitter alrededor de 93.000
y en Facebook méas de 391.000 Me Gusta en su pégina oficial.

Segun Farra (2010), lo anterior es el resultado de haber combinado los tres elementos de

la teoria que él considera ganadora para que un artista consiga éxito: carisma, talento y casting.

El carisma es el 50%, los otros son 25y 25. Y es lo que los convierte en un icono como
Bob Marley o Michael Jackson. El talento puede ser reemplazado por la perseverancia.
El casting se puede reemplazar con maquillaje, operaciones, ropa: marketing. Pero
finalmente el carisma es lo mas importante, porque eso no se puede reemplazar. Es
cuando tu le caes bien a alguien sin hacer nada, es cuando en tarima agradas. Es como
las mujeres que no son tan bellas, pero tienen mas flow que las bellas; eso viene del

cielo. (Farra, 2010,p.44)

8.2 Encuestas

Para realizar un sondeo del porqué del éxito y los gustos del publico consumidor de la musica de
champeta del artista Kevin Florez se han extraido las conclusiones de 50 encuestas realizadas entre
el 25 de febrero y el 11 de marzo del afio 2017. El espectro de andlisis es de individuos entre 18 y
53 anos residentes de la ciudad de Cartagena, quienes en su mayoria fueron mujeres ocupando un

72% de la muestra.
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¢A través de qué medio accediste a la muisica de Kevin Flérez? (50 respuestas)

@® Radio
@ Television

Plataformas musicales digitales (
Spotify, Deezer, Youtube, etc.)

@ Redes sociales

o

Figura 2. ¢ A través de qué medio accediste a la musica de Kevin Florez?. Elaborada por los
Autores
El 42% de los encuestados ha escuchado canciones de Kevin Florez a traves de la radio,

siendo este uno de los medios de comunicacion mas eficaces en alcance frente a la poblacién
consumidora, ya que rompe mas las barreras geogréaficas que otros aparatos electrénicos como la
television que tan solo ocup6 un 4%.

También es relevante destacar que los encuestados en su mayoria son jovenes entre 18 y
25 afios quienes crecieron y tuvieron gran acercamiento a la carrera de Kevin, quien en la ciudad
fue altamente impulsado por las emisoras locales, sin embargo la televisién nacional y los
programas musicales internacionales para sus primeros afios en la industria musical eran una
opcidn remota debido a su alcance y tipo de musica que inicialmente solo se acercaba a los barrios
populares de Cartagena.

Después de la radio, las redes sociales ocupan un 28% de los resultados evidenciando la
realidad del siglo XXI en que los Social Media se han convertido en las herramientas predilectas
de artistas y empresas para promocionar y dar a conocer sus productos. En el caso puntual de la

musica la era de las comunicaciones ha cambiado la forma de consumirla y de acceder a ella,

desligandose asi de los limitantes de las disqueras y sellos, abriéndose a un mundo mas libre y de
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nuevas experiencias auditivas.

¢Cual es la red social que mas visitas de Kevin Floérez? (sorespuestas)

@ Facebook
@ Instagram
@ Twitter
@ Snapchat
@ Ninguna

e

Figura 3. ¢ Cudl es la red social que mas visitas de Kevin Florez? Elaborada por los Autores

La red social mas visitada de Kevin Florez por los encuestados es Instagram con un 62%
y las cifras y contenidos lo reafirman. En Instagram cuenta con mayores seguidores que en

Facebook con una diferencia de 204.498 usuarios hasta el 11 de marzo de 2017.

;Qué contenidos te laman mas |la atencidon en las redes sociales de Kevin
Flérez?

(S0 respuestas)

@ Estrenos musicales
® Momentos en familia
@ Bailes divertidos

@ Fotografias sensuales

@ videos de hloopers (metidas de
pata)

Figura 4 ;Qué contenidos te llaman mas la atencion en las redes sociales de Kevin Florez?
Elaborada por los Autores

Los contenidos que mas le atraen en la redes sociales de Kevin Florez a los encuestados
corresponden a los estrenos musicales con un 52%. Razon por la cual este artista hace

publicaciones exclusivas para Instagram mostrando apartes de videos musicales que va a postear
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en Youtube o videos que contienen canciones nuevas en proceso de grabacion en estudio.
Después de los estrenos, los segundos contenidos preferidos son los momentos en familia
con un porcentaje del 32% frente al total y corresponden a la gran mayoria de publicaciones de
este artista en las redes, de las cuales el personaje principal es su hija Kishany.
Entre los contenidos que son menos atractivos en las redes sociales de Kevin Florez, segun
nuestros encuestados, se encuentran los bailes divertidos con un 10% Yy las fotografias sensuales

con un 2% aproximadamente.

¢Cual crees que es |a razén del éxito de Kevin Florez? (sorespuestas)

@ hovedad musical

@ Perseverancia
Apariencia fisica

® Uso de publicidad masiva

Figura 5. ¢ Cudl crees es la razon del éxito de Kevin Florez? Elaborada por los Autores

Dejando ver a gran escala que sus seguidores consideran exitoso y llamativo es un artista
musicalmente activo y que hace varios lanzamientos al afio. Y para ello, las redes sociales y el
impulso y empleo de publicidad han sido elementos esenciales para llegar a promover su musica.

Por otra parte, el 26% de la muestra atribuye su éxito a la su perseverancia, un valor que
ha sido comunmente utilizado ante sus apariciones en medios de comunicacién y redes sociales.

El discurso de Kevin Florez evidencia una constancia de afios dedicando tiempo y trabajo a su
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carrera. En entrevista con su padre, Rafael Florez ‘Farra’ expresaba que han alcanzado
escalafones y han llegado a ciertas partes del mundo porque asi se lo propusieron desde nifios.
Kevin no curso estudios profesionales en una universidad, por el contrario duraba jornadas en
una cabina de grabacién o practicando sus instrumentos musicales. Farra afirma que no han tenido
necesidad de usar inversiones monetarias en las famosas payolas, ni en comerciales masivos; ha
sido resultado de relaciones, estancia en el tiempo y asesorias en social media. Precisamente es
por ello que los encuestados perciben que el uso de publicidad masiva no ha sido el mayor

elemento para alcanzar reconocimiento, tan solo el 16% de la muestra afirmé que si.

.Qué es |o que mas te gusta de Kevin Florez? (5o respuestas)

@ Canciones

@ vestimental Estilo
@ Fisico

@ Personalidad

Figura 6. ¢ Qué es lo que mas te gusta de Kevin Flérez?. Elaborada por los Autores

Y para finalizar, la Gltima pregunta realizada, hace referencia a los gustos personales de
las 50 personas encuestadas que consumen la musica de este artista cartagenero. EI 80% de la
muestra afirma que lo que mas les gusta del artista son sus canciones, seguido de un pequefio y
no menos importante 16% que indican la atraccion hacia su personalidad, la cual se ha
caracterizado por ser espontanea y alegre. Mientras el 4% reporta gusto por su estilo y forma de

vestir innovadora y diferente al resto de cantantes de champeta.
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8.3 Andlisis de contenidos de la cuenta de Instagram @kevinflorezmusic

En el caso de Kevin Florez, este artista tiene presencia en las principales redes sociales
como Facebook con 426.802 Me Gusta a su pagina, Instagram con 631.000 follows y en Twitter
con 94.430 seguidores. Teniendo en cuenta los resultados de la encuesta, realizamos un analisis
desde septiembre de 2016 hasta febrero de 2017 a lo que segun los consumidores del género es
la red social mas visitada del artista, Instagram.

Segun los resultados del analisis de contenido de la herramienta seekmetrics.com en el

altimo mes (02/09/17 - 03/09/2017) ha tenido 68 publicaciones, 219,186 likes, 2,183 comentarios
y 125,753 como nivel de interaccién(engagements). Los hashtags méas usados son tbt, sola,
traphouse, newsong y frases Kevin Florez. EI 62% de sus publicaciones fueron imagenes y el
38% restante videos.

De total de post hay diferentes teméticas y contextos evidentes que definen y son
relevantes dentro de los contenidos de las redes sociales de Kevin. En su mayoria, son los mismos
contenidos adaptados a las especificaciones técnicas que amerite cada publicacién segun la red a
usar, ya sea Facebook, Instagram o Twitter. Estas teméticas se desglosan entre momentos en
familia, selfies personales, estrenos musicales y archivos de recuerdos.

8.3.1 Analisis de contenidos por tematica.

8.3.1.1 Estrenos musicales. En las publicaciones hechas del 01/09/16 al 01/02/17 en este
periodo de tiempo se hicieron dos lanzamientos oficiales de canciones nuevas: Escépate y Sola.
La primera corresponde a un tema en solitario y la segunda a un acompafiamiento del artista

Messiah y su hermano Kingston. Los contenidos iban desde cortos de los videos oficiales como


http://seekmetrics.com/
http://seekmetrics.com/
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expectativa proxima a la fecha de publicacién en Youtube hasta politicas de un concurso especial
para esta plataforma como promocion del tema. Ademas, de dos temas no conocidos ni lanzados:
una cancién a duo con Mr Black donde alcanzd 19.895 reproducciones Yy la previa en estudio del
single Hola.

8.3.1.2 Momentos en familia. En el periodo analizado, Kevin Florez subid a su cuenta en
Instagram 55 fotos y 20 videos de contenido familiar. Entre ellos, compartié publicaciones de su
hija, esposa, padres, sobrinos y hermanos. En promedio Kevin hizo 12 publicaciones mensuales
alusivas a su familia.

Del total de las publicaciones con contenido familiar, el 58% corresponden a su hija
Kishany, el 13% a sus tres sobrinos, el 12% a su esposa Tatiana, el 9% a sus padres y el 8% restante
a sus hermanos Keyner y Kingston.

Las fotos que comparte aproximadamente tienen entre 4000 a 8000 “Me Gusta” y de 25 a
40 comentarios aproximadamente; presentando dos publicaciones picos, en las cuales alcanzé
11.055 Likes en una foto con su esposa del 17 de enero de 2017 y otra foto del 26 de diciembre de

2016 donde aparece él junto a su esposa e hija y tiene 12.271 Likes:
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Figura 7. Fotografias de la familia de Kevin Florez en redes sociales. Los Autores

Pero en general de todas las publicaciones con contenido familiar, las fotos de su hija a
diferencia de las de su sobrinos, hermanos o padres, son las preferidas por los mas de 6000l
seguidores de Kevin Florez.

Aqui la muestra: La primera fotografia es de su hija el dia 13 de octubre de 2016. Tiene

8.058 “Me Gusta” y 37 comentarios, mientras que una de su padres alcanzo solo 3. 983 Likes.

g kevinflorezmusic m

E.OBE Me gusta

kevinflorezmusic Me matas my & queen -
® § = Fuego bella Biess OO

F#hoamydaughter #Mybestfriend

Emyfavorite &

vet les 37 comentatics
Jjuliihernandezz07 @S

chalodjydavidvega Hola Kevin somos
dis{Chalo y David Vega) admiramos tu
trabajo y sonames tus temas siempre,
también admiramos esa humildad, nos

encantaria pudieras regalarnos un saludo
desde tu Instagram, bendiciones

fans_kevinflorezgiron Hetmosa psa
bebe la quiero mucho

keylin_acunakr Hetrmosa princesa

valeriareyesi324 Hermosaaa
glona_cecilia_tenoric Hermosa princesa
de Dics, muero por una gorra de esas
mariaeugeniarodriguez01 4 ofa le gusta

weatis hien rancra @iaiaiaia nnani e

Inicia sesidn para indicar gue e gusta
o comentar
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g kevinflorezmusic m

3.983 Me gusta

kevinflorezmusic Mis suefios son sus
suefics 00000 ustedes son mi
Fuerza... 00 Resprando Nuestio Futuro

angeles_pimi BOERRER
andreaS505_ Miamor bello
andrea8505_ Hermoso
andreaSS505_ Me encatas
andreaS505_ OCECSS

mekilleroficial Felz navidad papi
saludame al vigjo y bendiciones a la
nenalle

majho_kevinrafafiorez27 Tan Bonttes
EllcsthSEOS @kevinflorezmusic @&

ginamarcelal LA humida ante todo
@kevinflorezmusic te amoW

andresquinterod] Bendiciones a tus
padees Dics bendiga a papa farra que es
un guerrero @kevinflotezmusic v

Inicia sesion

Figura 8. Fotografia de la Hija y los padres del artista publicadas en las
redes sociales. Los Autores

8.3.1.3 Fotografias sensuales, selfies, entre otros. En el andlisis, anteriormente
mencionado, encontramos que durante los meses escogidos publico 117 fotos y 15 videos
correspondientes a esta Ultima tematica.

Las fotografias publicadas tienen un promedio de 2000 a 6000 Likes y en los videos tiene
de 13000 a 20000 Likes. EI 80% de los comentarios corresponden a mujeres halagando su fisico
y expresando lo que sienten por él, el 20% restante de comentarios son realizados por hombres
apoyandolo y realizando preguntas sobre lanzamientos de videos y canciones. El tipo de publico
que interactua con el artista en Instagram son jovenes de 17 a 25 afios aproximadamente, de estrato
social medio.

Las fotos donde el artista se muestra sin camisa o0 haciendo ejercicios tienen en promedio

6000 Likes, provocando mas emocion a sus seguidores que se ve reflejado en los comentarios de
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estas publicaciones. A diferencia de las selfies donde s6lo se aprecia su rostro que tienen un alcance

promedio de 3000 likes, como se puede interpretar en las siguientes imagenes.

WP TG T

* cindyflorez__boutique. porchiz y 6,212 personas
mas y Ll
q -

yorolisdeflorezk! dios mio este hombee es1a buenco ® 3305 Me guuta
1000 Uun papasito cada din o ve Mas Nearmosoo

Q Q

Figura 9. Fotografias sensuales, selfies, entre otros. Los Autores

Sus videos y fotografias de este tipo por lo general son grabados desde dispositivos
moviles. Sin embargo, algunas publicaciones donde muestra partes de su cuerpo son fotografias
tomadas, por lo general, con camara profesional y/o un experto en el area, en escenarios
previamente planeados para provocar cierta percepcion en su publico.

8.3.1.4 #TBT y recuerdos. Aunque las iméagenes sensuales y los bailes divertidos son los
que menos prefieren sus seguidores. En esta categoria se puede anexar un contenido que hace
alusion al uso de un hashtag mundial que se denomina con las siglas TBT que significa “Trow
Back Thursday”: Jueves de antafio.

En sus publicaciones desde septiembre hasta marzo de 2017 tiene 32 publicaciones
referentes a recuerdos del pasado, que se dividen en 14 fotos y 20 videos.

En su perfil hace memoria de los inicios de su carrera musical que en promedio ha
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obtenido 8,000 likes las fotos y 15,000 reproducciones. Estas publicaciones también tienen poca

acogida en el publico. Algunas de estas publicaciones no tienen comentarios, como esta:

g kevinflorezmusic Siguiendo

7.521 reproducciones

kevinflorezmusic Afo 20086 junto a m
Brother KID

Figura 10. Videos. Los Autores

Es evidente que Kevin quiere resaltar a través de estas imagenes y videos el esfuerzo que
ha tenido que hacer para llegar a tener gran acogida y sus seguidores abonan el denuedo. Esto se
refleja en comentarios tales como: “Siempre fuiste el mejor”, “El que quiere puede, solo hay que

ser perseverante y ponerlo en las manos de Dios”.

@ kovinflorezmusic Sigulendo

4.227 Me gusta

kevinflorezmusic Jajajnjoja Bueno

barrios_jorge 1003 ckevinflorezmusic,
me imagino cuantos se rieron, cuanto los
criticaron en esos tiempo; muy clerto es
un dicho! al decir tus suenos muchas
pPersonas se relran, pero cuando los
materializas muchos te admiraran, por
personas como tu gente hoy en dia se
traga sus propias palabras, muc ha gente
criticaba la champeta, y hoy en dia toda
colombia la baila y la mira con otros

0J0s.. brou 1o admiro mucho bendiciones

Figura 11. Inicios del artista. Los Autores
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En las imégenes donde muestra cuando era menor, el 80% de los comentarios corresponde

a mujeres alagando la belleza del cartagenero:

9 kevinflorezmusic Sigulando

8660

Figura 12. Comentarios de las mujeres en redes sociales. Los Autores

La mayoria de las imagenes y videos son de baja calidad, por la antigiiedad. Algunas son

tomadas por celulares de baja gama y otros por camaras semiprofesionales.

8.4 Factores de éxito de un artista de champeta cartagenero segun colaboradores, periodistas

y artistas del gremio

8.4.1 Labor del productor de un artista: José Quessep Primera. Es un empresario,
productor, compositor y cantante de champeta, nacido en el afio de 1973 en San Onofre, Sucre,
pero que desde los 5 afios vive en Cartagena. Es reconocido en el mundo de la musica por ser el
productor del fallecido cantante John Jairo Sayas Diaz, ‘El Sayayin’, artista que popularizé a nivel

nacional la champeta con temas como ‘La Suegra Voladora’ y ‘Paola’. El sucrefio, conocid a John
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Jairo Sayas, cuando este tenia 14 afios de edad, en el afio de 1996 y apenas daba sus pinitos en el

mundo de la champeta. Los productores segun Abril y Soto (2004) son:

Son los encargados de coordinar el proceso productivo destinado a transmitir el
producto intangible a los consumidores finales. Para esto usan la tecnologia disponible
y capital que con el talento musical de los artistas desarrollan productos tangibles
(CDs) asi como otros productos-servicios (conciertos, presentaciones en picos.)
Algunos también son los agentes encargados de identificar nuevos talentos, ademas de
las actividades de mercadeo, promocion y distribucion del producto final hacia los

consumidores. (p.19)

Todas estas funciones el productor Joseé Quessep las asumi6 con ‘El Sayayin’ y fueron
satisfactorias para la época. Con su sello discogréafico independiente, llamado Quessep Records,
“Yo me encargue del mercadeo, promocion, distribucion, conciertos, presentaciones en picos,

CDs, letra de canciones e imagen personal del artista”. Asi lo afirma Quessep (2016)

Yo aposté en Sayayin y gané, gané porque lo llevé al éxito. Y no solo eso, como su
productor fui quien le dio el nombre ‘El Sayayin’. Un dia que ibamos a grabar su
primera cancion ‘El Escandalo’ en el estudio de Romy Molina en el Mercado de
Bazurto, fui a buscarlo a su casa, y en ese momento él se estaba viendo la serie de
television infantil Dragon Ball Z, y me dice espérate ahi; yo me he quedado en la puerta
y de un momento a otro sale un mufequito y dice, “jahora me voy a convertir en un

"9

Super Sayayin!”, cuando escuché eso, enseguida le pregunté, ;Como es que es tu
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apellido?, y él me dijo, Sayas Diaz. Inmediatamente pensé y dije, de ahora en adelante

th te vas a llamar “El Sayayin” y asi se quedd (p.23).

Ademas, en ese momento José Quessep, para las producciones, contrataba al guitarrista
de turno, que hacia los arreglos musicales, ya fuera Luis Garcia, William Simancas, o Alvaro
Cuéllar, a quienes les decia que pista queria, y estos la hacian. Luego llevaba las canciones
compuestas por €l y por José Puerta, listas para “El Sayayin”, quien solo las cantaba.

A inicios del 2000, la aparicion de las grandes disqueras nacionales e internacionales, los
majors, como; Sony Music, BMG, EMI, Sonolux, Codiscos, Discos Fuentes y Universal entraron
a manejar a los maximos artistas del momento como El Sayayin. Situacion que no fue bien vista
por los productores locales e independientes. Sin embargo, estos grandes sellos lo que hicieron y
aun hacen es aprovecharse de las economias de escala y sus grandes posibilidades de distribucion
nacional e internacional. Segin Abril y Soto (2004):

Los majors tienen ciertas ventajas sobre los independientes. Primero, el gran musculo
financiero permite hacer ofertas a los artistas inimaginables para productores
independientes. Segundo, (...) generan bajos costos de produccién en comparacion con
los sellos independientes. Tercero —y probablemente la mayor ventaja—, los majors
cuentan con eficientes canales de distribucion y mercadeo para dirigir sus productos a
un mercado mucho maés grande que el nicho cubierto por los sellos locales. Todas estas
razones amenazan la supervivencia de los sellos locales y generan nuevas dindmicas

en el proceso de creacion musical. (p. 27)

Muchos de los artistas locales y de los managers manifestaron oposicion frente a la
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entrada de estos sellos. Seglin, Viviano Torres “Estos s6lo ven a la champeta como una ‘moda
pasajera’ amenazando su linea musical, sin ningan interés real sobre el proceso artistico o entorno
regional.” (Abril y Soto, 2004, p, 16) José Quessep también se sintid afectado, ya que en 2001, el

artista que formo, ‘El Sayayin’ firm6 contrato con Sony Music.

Sony Music cuando vio que la champeta pegd, que estaba en el boom me quitan, asi
es, me quitan a ‘El Sayayin’. Ellos le prometieron un montéon de cosas, lo
convencieron, te vamos a poner a firmar, a grabar, ya Quessep no va hacer tu productor
artistico, ni tu compositor, nosotros tenemos un compositor para ti, Martin Madera,
quien acababa de ganar Grammy, y ‘El Sayayin’ emocionado por grabar acepta y me
lo embolatan, expres6 Quessep. Cabe destacar que la internacionalizacion de la
champeta se dio gracias a este contrato, “El lanzamiento de los primeros videoclips,
producidos por la Sony, del éxito ‘La Voladora’ de ‘El Sayayin’ fueron difundidos via

MTV” (Paulhiac, 2011, p.44).

Sin embargo, al pasar el tiempo, “Sony comenzé a hacer champeta, al estilo cachacal
(cachaco), quisieron pegar las canciones sin llevarla al picd, y le metieron sus instrumentos y eso
perdid la esencia de nosotros, del Caribe, el espeluque”, cuenta José Quessep. Ademas, sin utilizar
los picos como plataformas de estudio de mercados. Es por eso, que segiin Quessep, “El Sayayin,
cuando Sony le sac6 “La Pistera”, el CD no sirvid, entonces comenzd a bajar en la audiencia, otros
cantantes comenzaron a coger ventaja, y El Sayayin decidi6 regresar donde mi”. Es que a pesar de
las pocas gabelas econdmicas que los artistas tienen con los sellos locales, estos cuentan con una

ventaja de proximidad con el publico.
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Los sellos independientes disfrutan de economias de aglomeracion dado que se
benefician més de la proximidad de actividades proveedoras de mdsica y nuevos
ritmos. Esto justificaria el vigor de la actividad innovadora dada la localizacién como
principal elemento del comportamiento innovador. Sus ventajas son: el conocimiento
y preferencias del mercado, el alto grado de especializacion y que coordinan s6lo unos
pocos proyectos al afio, una red personal muy fuerte en la industria, y un mercadeo
directo en su propio nicho donde los picds son su laboratorio experimental para lanzar

un nuevo contenido musical. (Abril y Soto, 2004, p. 32)

Pero al llegar las nuevas tecnologias, esta diferencia entre las disqueras independientes y
las majors, con sus plataformas virtuales, la pirateria como consecuencia, el marketing y las redes
sociales, pronto se acabaria permitiendo asi una nueva forma de consumir, la mdsica, y

especialmente la champeta. Segun Yudice (2007)

La musica paralela, la creacion de nuevos sitios de circulacion y distribucion y los
sitios de socializacion [social networking] como YouTube y MySpace han creado una
mayor diversidad de mercados. Y cada vez mas los artistas entran en estos nuevos
circuitos de circulacion y distribucion, fuera del ambito de la majors, augurando un

cambio radical en el modelo de negocio. ( p. 27)

Frente a este planteamiento de Yudice, Jose Quessep, con Quessep Records, esta de

acuerdo, y da fe que hoy los artistas circulan fuera de las disqueras.
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Por causa de las plataformas digitales y la pirateria, el negocio de las disqueras entré en
crisis, ya uno saca un CD, con un buen tema, que cueste 20.000 pesos, pero viene alguien hace una
recopilacién de todas tus canciones y las vende por 1000 o 2000 pesos, o las puedes encontrar por
YouTube, y si tu no vendes discos con qué le vas a pagar al artistas, por eso las disqueras hoy
hacen un convenio con los cantantes, donde dicen vamos a grabar la cancién, vamos a pegarla,
para después hacer los famosos conciertos en vivo y que estos se llenen, y con eso poder pagar
todas las cosas, es asi, la industria musical hoy vive de los conciertos. Precisamente, segun el

periodista Lopez (2007) del periédico El Pais de :

El negocio musical ha cambiado. Ya no se venden discos, se venden artistas. Las
discogréficas del futuro no empaquetan sélo en celofan los CD y los distribuyen en las
tiendas. Ahora venden el lote completo: producen el disco, lo distribuyen y son los
managers de los musicos (p.2).

Ejemplo de esto, es la reconocida artista pop Madonna, quien empezdé a trabajar en 2007
con Live Nation, dejando atras al sello Major Warner Music y ahora esta empresa no solo se
encargard de lo que cominmente deberia, organizar conciertos, sino también de la produccion
audiovisual y el marketing.

Pese a esta situacion la cual es inevitable, es sabido que para poder vivir en el mundo
musical hay que adaptarse a esta nueva forma de consumir, hay que buscar estrategias de marketing
que abran paso en esta nueva etapa de la champeta, esas estrategias que uso Kevin Fldorez, en un
inicio y que hoy han seguido otros cantantes. “Hoy toca hacer los videos profesionales, en full HD,
hay que tener Facebook, Twitter, hay que subir los videos a YouTube y a todas las redes sociales.

Yo de verdad felicito a los pelaos, a Kevin Florez, a Mr Black, que ellos si estan haciendo todo
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esto” comento José Quessep.

En la nueva era, los conciertos se contemplan como la luz al final del tanel de los sellos
discogréficos, y una via de ingresos segura para el artista. En los Gltimos tres afios se
ha duplicado la asistencia de espectadores, que se dejaron en taquilla més de 220
millones de euros en 2006, y los ingresos de los artistas por este concepto crecieron un

22%, segun datos de la Sociedad General de Autores (SGAE). (Lo6pez, 2007,p.5)

Hoy dia, no solo interesa producir un disco con un sello reconocido, lo cual, por supuesto
si otorga credibilidad al artista y que ademas tiene un alto costo para el intérprete, podria costar
entre US$50.000 y US$80.000. Pero eso es sdlo el principio. A ello hay que sumarle el tradicional
videoclip que esta entre $10.000.000 més la promocién en medios nacionales que ya se hacia desde
antes en la industria.

Todo esto, por supuesto, puede realizarse de la mano con una agencia de manejo de
medios, que le cobrard, por el basico de diez meses, alrededor de $5 o $6 millones
mensuales. Es decir, a lo menos, se tienen que desembolsar $60 millones en la
promocion inicial. A esto habria que afiadirle las millonarias sumas que pueden resultar
de tiquetes aéreos, hospedaje y alimentacion, lo que dependeréa del lugar que se escoja
para el tour. También hay que tener en cuenta que hay variables en el manejo de prensa.
Por ejemplo, solo vincular al artista a una emisora, a través de concursos y publicidad,

podria incluso triplicar los $50 millones basicos. (Medina, 2014).
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8. 4. 2 Estrategias de Marketing

8.4.2.1 Plataformas musicales y redes sociales. Mileidys Cruz, promotora de artistas,
quien trabaja directamente con la disquera Codiscos, afirma que una de las estrategias que utilizan
para surgir en la industria musical, son las plataformas musicales “Nosotros montamos las
canciones en las principales plataformas musicales como: Pandora, The Orchard, Spotify, Deezer
para que ahi descarguen la musica, aunque Youtube es el méas grande que hay para que el artista
se dé a conocer por medio de los videos y es de mas facil acceso” afirma Mileidys.

Roberto Carreras, director de la empresa ‘Muwom’, quienes trabajan para artistas y
discografias, innovando el desarrollo de proyectos, lo explica en su blog:

Los modelos de suscripcion en mdasica transforman el sector por la velocidad de
adaptacion y las disrupcidn tecnoldgica, sin duda, y, sobre todo, por la velocidad a la que cambian
el comportamiento de la gente a la hora de descubrir, acceder y consumir los contenidos que desean
y a la hora de experimentarlos como un servicio y no como un producto

Ademas afirma que pese a que existan otras plataformas musicales la mas utilizada es
Youtube, “Los grandes players ya no son solo aquéllos que nos vienen a la cabeza como
plataformas nativas de escucha y ya consolidadas, como Spotify, Pandora, Napster, Deezer o
Apple Music (...) El gran player de la musica hoy en dia, especialmente para el pablico millennial,
es YouTube” (Carreras, 2016).

Spotify, por ejemplo, no solamente es una plataforma de mdsica en streaming, también
funciona como una red social con un gran potencial para el marketing. Ademas, no solo permite
promocionar un single o album completo, sino también festivales, conciertos especiales,
presentaciones unplugged o cualquier evento de esta industria cultural. Lo dltimo ha sido el

impulso del e-commerce donde se pueden hasta vender entradas para estos eventos.
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Para que un artista tenga disponible su musica en estas aplicaciones, debe hacerlo a través
de unos agregadores digitales autorizados. “Estos agregadores ayudan a controlar las ventas y los
derechos digitales de los cantantes (...) Algunas son CD Baby, Awal y SpotmeUp” (Ramos, 2012,
p.13). La ventaja de plataformas como Spotify es que no necesitan pertenecer a un gran sello o
disquera reconocida para colgar tu masica, aumentando asi el apoyo a los masicos independientes.
Sin embargo, hay casos en los cuales algunos artistas han renunciado a estas herramientas. Taylor
Swift, en noviembre de 2014, decidid retirar su ultimo album 1989 de Spotify. Segln la artista, en
una columna que escribié en el periddico Wall Street Journal considera que “La pirateria, el
compartir archivos y la reproduccion en linea han reducido la cantidad de ventas de &lbumes
drasticamente (...). En mi opinion, la musica no deberia ser gratuita.” (Ramos,2012, p.11)

El modelo unidireccional de las clasicas disqueras ya esta obsoleto. Ahora, es esencial
crear comunidades alrededor del fan y del artista. Segun esto Cruz menciona que:

Ademas de las plataformas musicales, las redes sociales son de suma importancia, ya que
através de ellas se puede interactuar con los seguidores y compartir nuevos proyectos los cantantes
estan constantemente interactuando en redes sociales, muestran basicamente su cotidianidad, eso
le hace entender a los fans que no se olvidan de ellos (...) a la gente le gusta estar enterada de la
vida de su idolo, por ello hay que satisfacer lo que ellos quieren. Los artistas también suben la
nueva cancion, hacen concursos, todo con tal de no perder la comunicacion con sus admiradores.

Las redes sociales acortan las distancias, tal como lo aplican hoy dia los cantantes, quienes
lo usan como medio para satisfacer los intereses de sus seguidores. La informacion de Mileidys se
confirma por lo escrito por el bloguero, Carreras (2016) “La musica debe centrarse cada vez mas
en el fan, en el contenido y, sobre todo, en la personalizacion de la experiencia. La importancia

radica en el fan, que decide lo que quiere consumir y como quiere hacerlo” (p.23). Por ejemplo,
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Justin Bieber y también Kevin Florez crearon un Hashtag en Twitter y Facebook donde invitaban
a sus seguidores a postear fotos para aparecer en sus videos musicales o John Mayer, quien ofrece
conciertos gratis y en vivo a través de Periscope.

8.4.2.2 Segmentacién del mercado. Mauricio Rivera es uno de los duefios de The light
entertainment’, empresa encargada del manejo, asesoria legal y marketing digital de artistas. Por
su larga experiencia en el medio, afirma que el cantante es igual a un producto, tal como lo es un

celular o una silla, todo depende de la forma de venta.

Los artistas son un producto, hay que saberlo vender, identificar hacia donde esta
apuntado el producto, la segmentacion de edad y el estrato social, el marketing se ha
convertido en el aliado més importante para los artistas y que estos dependen de una buena
imagen, un buen comunicado de prensa o un buen styling, ‘Todo eso se resume en un

buen marketing’, puntualiza Rivera (2016)

Segln Rivera (2016), el marketing digital estd basado en posicionar y optimizar las
marcas en redes sociales y la Web, para hacer del artista un producto altamente potencial y
competitivo dentro del mundo digital. "La idea es que al entrar a YouTube te salga el video
recomendado o si escribes en el search de Google, por ejemplo, cantantes mas sexy de Colombia,
te va a salir Maluma o Pipe Bueno, eso es marketing digital”, aflade Rivera. Hoy dia el
posicionamiento del artista depende de hacia donde va dirigido el producto, teniendo en cuenta la

segmentacion de edad, asi lo explicé Rivera:

Hay que escoger bien donde se va a publicar y promocionar el nuevo producto,
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depende del target escogido por el artista. Todo es una estrategia de mercadeo y una
segmentacion de publico. Por ejemplo, en las redes sociales hay un desarrollo de
lenguaje claro y propio, para segmentacion de publico. Instagram para artistas tiene la

ventaja de mostrar el contenido que mas gusta a los seguidores. (Rivera, 2016,p.11).

Todo esto, se compara con la teoria de Kotler (2010) donde aclara que:

El marketing es un proceso por el cual los individuos consiguen lo que necesitan o
desean, mediante el intercambio de productos o servicios. Se encarga de analizar el
comportamiento del mercado y los consumidores para luego fidelizar a los clientes, a

través de la satisfaccion de sus necesidades (p.33).

Esto se relaciona con lo afirmado por Mauricio Rivera, él menciona que lo bésico del
marketing es la segmentacién del publico, de ello depende el buen manejo del cantante, luego se
desglosan el resto de detalles como lo son la imagen del artista y manejo de redes, el blanco de
ellos seria un publico determinado y a partir de ahi se satisfacen unas necesidades, como lo dijo
Kotler.

Segln el manejo de su empresa, hay una cantidad de inversion monetaria minima para
empezar la carrera musical de un artista (3300 millones). Sin embargo, sefiala que existen casos
donde artistas hacen mucho, con poquito dinero, ya que tienen una propuesta diferente y son
auténticos. “Hay contrato de booking, es decir, quien te vende el evento se queda con un
porcentaje, que casi siempre es el 10 por ciento de todo lo que se maneje, como venta de discos,

presentacion en vivo, de todo”, explica. Esta teoria la aplica el mismo Mauricio Rivera en su vida
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como artista del género urbano, su arma mas poderosa es el Instagram, esa red social le ayuda a
segmentar el mercado de acuerdo a sus publicaciones. A través de esta puede conocer la edad y
paises donde estan sus seguidores. “Luego que hago esa segmentacion, se donde hacer la
promocion de mis sencillos, a mi por qué no me interesa salir en Muy Buenos Dias, porque es un
programa que ven puras viejitas y ahi no esta concentrado mi publico”.

8.4.2.3 Relaciones publicas. La asociacion entre artistas y medios de comunicacion, es
considerado un elemento poderoso entre las estrategias de marketing, como lo afirma Cruz “Hay
algo tan importante como lo es el featuring, nosotros buscamos un artista que por asi decirlo este
pegado, hacemos el contacto con el manager y vemos la disponibilidad, si puede surgir una
produccion maravilloso, porque asi la gente empieza a conocer al cantante”. También lo menciona
Florez, padre de ‘El rey de la champeta urbana’, esta estrategia ayudo6 a Kevin Florez a posicionarse
en el mundo musical. “Cuando a mi me dijeron que para que mi hijo pudiera ser reconocido debia
invertir minimo 300 millones, yo pensé que era mentira, asi que empecé a hacer mis contactos,
busqué artistas reconocidos, y asi ayudé a que Kevin pudiera surgir en la champeta”.

En cuanto a relaciones se refiere, no solo es basado en otros artistas de gran
reconocimiento, sino en crear lazos con las principales fuentes de informacion, es decir, medios

de comunicacion, por ello Martinez (2014), manifiesta

Es por esto, que no se debe descuidar la comunicacion sutil que refiere a las relaciones
publicas, y tener una buena relacion con los medios, pues son los canales desde los que
se puede consumir la musica. La conexion entre el artista y los medios de
comunicacion, resulta en una relacién directa y bidireccional entre el aparecer en los

medios, las ventas de discos y presentaciones, es un circulo virtuoso que se



82

retroalimenta de manera constante (Martinez, 2014,p.56)

Ademas del apoyo de los medios de comunicacion, el patrocinio es otra arista de las
relaciones publicas y sobre todo con las marcas, atrayendo asi mayores audiencias. “Marcas como
Coca-Cola, PepsiCo, Toyota y CitiBank entre otras, gastaron aproximadamente $1.28 billones de
dolares en patrocinio en la industria de la musica en el 2013.” (Franklin, 2015,p12). La marca de
ropa Dior, utiliz6 hace poco al rapero A$AP Rocky como la imagen de su Gltima coleccion o
Maluma, el artista colombiano, particip6 con su imagen en cuadernos y libretas escolares, y uno
de los méas importantes, los casos de publicidad y patrocinio en el evento Super Bowl.

8.4.2.4 Imagen del artista. Israel Gomez Monterrosa, mas conocido como Twister El Rey,
es uno de los artistas de champeta que ha tenido mas acogida por el publico con su musica. Chawala
descubrid en €l talento, pese a que afirmaba que ese “swing” solo lo tenian los negros. Su primera
aparicion en escenarios fue en picos, él no tuvo exclusividad y mostré su talento en ellos, afirma
que esa fue la primera plataforma para su triunfo “Yo le debo mucho a los picos, no tuve
exclusividad con ninguno, mi primer sencillo fue Maria Paola y yo entraba donde sea con esa
cancion, en El Rey, EI Imperio, RS, cualquiera”.

Hoy dia, Twister hace énfasis en que una de las caracteristicas de un cantante de champeta
es su forma de vestir, “Nosotros tenemos un estilo auténtico y eso influye mucho a la hora de llegar
al publico, somos maés extravagantes, de hecho yo crearé mi propia boutique en conjunto con un
disenador llamado Leandro Benedetti, él es quien viste a todos los del gremio”, dice Gomez (2016).
Esta afirmacion estd relacionada con lo mencionado por Yudice (2002) “El espectaculo se monta
en la jaula y los actores usan las vestimentas y accesorios mas extravagantes: aunque son

presumiblemente primitivos” (p.69). De cierta forma se contrapone, ya que Twister menciona que
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en lo extravagante esta el secreto de la vestimenta, mientras que Yudice (2002) dice que son

presumiblemente primitivos. Cruz, desde su postura, afirma que un artista depende de su imagen.

El artista llega a la disquera y automaticamente se convierte en un trabajo en conjunto,
nosotros les recomendamos un atuendo de acuerdo a lo que él quiera proyectar y el
género que lo identifica, porque no es lo mismo un cantante de salsa a uno de champeta,

en el género urbano la pinta es més extravagante (Yudice, 2002,p.33).

8.4.2.5 Medios de comunicacién en la champeta: Dj Aroldo Mondol. Trabajando en una
refresqueria del Mercado de Bazurto nacid su interés por la champeta. Es lo que mas se oye entre
vendedores ambulantes y estacionarios, e incluso en almacenes con potentes equipos de sonido en
sus puertas. Desde entonces, para Aroldo Mondol naci6 su interés por conseguir mas informacion
sobre este género. Ser quien cambia la musica dentro del local, fue la plataforma para hoy ser un
conocedor, gran seguidor de esa musica y Dj de fiestas de champeta, como la conocida
‘Champetu’.

Mondol cuenta que la champeta ha vivido un renacer, pero no es el mismo producto del
comienzo, “Lo que llaman champeta urbana tiene influencias de otros géneros: rap, reggaeton y
dance hall. Con toda esa combinacion, nace lo que hoy hacen Mr Black y Kevin Flérez, aunque
conservan modismos de antes como ‘eso va’ o ‘algarete’, desde las canciones del 97’ y 98’ ya las
usaban.”

Anteriormente, era casi obligatorio sonar primero en los equipos de sonido de patio para
poder triunfar, hoy dia las redes sociales y las emisoras lo hacen todo. Artistas como Twister,

Kevin Florez, no suenan primero en pico, pero cada emisora patrocina uno. El Rey de Rocha esta
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con Olimpica; El Imperio y el Passa Passa, con Tropicana; y el RS con Rumba Stéreo. La imagen
del cantante también influye, porque se hacen varios estudios y con eso también hacen la

promocion de los sencillos, expresa Mondol.

9. Analisis de resultados

e EI 57% de los entrevistados afirman que los productores independientes son quienes
logran llevar al éxito a un artista gracias a sus estrategias para capitalizar el producto musical y
cultural que se impulsa. En el caso de Kevin Florez, su padre Rafael ha logrado llegar a escenarios
nuevos para la champeta debido a su control sobre los estandares musicales y creativos de su marca
como el “Rey de este género urbano”.

e EI 42% concuerda en que las grandes productoras internacionales o sellos discogréaficos
majors solo se aprovechan de las caracteristicas del producto musical y no permiten el crecimiento
personal del artista al imponer sus objetivos y tarifas dentro de los contratos por el manejo del
cantante. Quessep afirma que de esa manera es que se pierde lo tradicional, popular y cultural en
la masica para convertirla solo en un show business. Sin embargo, Mileidys Cruz propone que el
trabajo en conjunto permite mayores resultados y alcances como lo logrado inicialmente entre
Codiscos y Kevin Florez.

e EI86% de los entrevistados reiteran que las nuevas tecnologias permitieron la diversidad

de mercados y acabaron, en parte, con los monopolios de las grandes disqueras dandole asi una
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democratizacion a la industria musical. Mauricio Rivera afirma que en Florez esta amplitud de
plataformas en la web permitié a Fl6rez hacer mejores sondeos y estudios de mercado de las nuevas
canciones a lanzar entre la comunidad que consume su musica.

o Cuatro de nuestros seis entrevistados afirman que hoy dia los artistas permanecen dentro
de la plaza disponible en el mercado global del entretenimiento gracias a esta industria que impulsa
las presentaciones en vivo. Y sin ellas no se podria mantener presupuestalmente los gastos y costos
de unintérprete. Y asi se permite hacerle un contra peso a el dinero que ya no se recauda en grandes
cantidades en las ventas de discos fisicos. Y el valor por show depende, en cierta medida por la
vigencia y recordacion actual del cantante. Kevin Flérez pasé de cobrar $2.000.000 por concierto
a inicios de los afios dos mil a facturar $15.000.000 para el 2014 cuenta su padre Farra.

e Todos nuestros entrevistados confirman que la plataforma musical digital mas
importante de la web es la pagina Youtube, la cual es la mas utilizada en Internet y con mayor
alcance en el mundo. Ademas, permite la masificacion de contenidos a muy bajo costo.

e EI100% coincide en que el posicionamiento de un producto musical debe incluir el uso
de las redes sociales para segmentar los consumidores y crear comunidades dentro del publico.
Ello debido al cambio del modelo unidireccional que utilizaban las disqueras tradicionales.

¢ Hoy por hoy ningun artista alcanza sus objetivos sin el uso de estrategias de marketing
donde estén incluidos aspectos esenciales como la segmentacion. ElI 71% de los entrevistados
mencionan que sin este elemento no es posible llegar y posicionar una marca en el publico que
quiere consumir dicho producto.

e El impulso de la marca del artista es esencial a la hora de vender su album o nueva
cancion. El 71% de los entrevistados declaran que la creatividad al construir la identidad del artista

donde se tienen en cuenta elementos como la imagen, la vestimenta y el lenguaje son claves para
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alcanzar el éxito visionado, sobre todo si se usan herramientas digitales.

10. Conclusion

A partir del andlisis de casos realizados por medio de investigaciones y entrevistas a
varios artistas del género champeta, community manager, productores, y encuestas al publico,
podemos conocer los elementos que han influido en la carrera del cantante Kevin Florez, para
lograr el éxito.

En la bldsqueda de adaptacion y formas de monetizar, las grandes disqueras y las
empresas encargadas de produccion y promocion de artistas han cambiado sus objetivos hacia
mecanismos para vender y posicionar mejor sus productos. Una de las principales herramientas
para alcanzar dicho cometido ha sido el marketing, desde la parte estratégica y posteriormente la
operacional.

Las estrategias de marketing han sido fundamentales en la carrera de artistas exitosos.
Con el auge tecnoldgico, se ha vuelto méas sencilla la difusién de la muasica y promocién de los
cantantes. EI CD ha pasado a ser historia, para darle protagonismo a plataformas musicales como
Youtube, Spotify, ltunes, Deezer, entre otros. También las redes sociales como Facebook e
Instagram, juegan un papel fundamental, que cada dia abren mas puertas al mercado internacional.

Esas estrategias de marketing de artistas como la promocidn e inversion en redes sociales;
el cambio de imagen del producto cultural, entre ellas la vestimenta y el peinado y el marketing

relacional en medios de comunicacion, fueron los factores que incidieron en el éxito del cantante
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cartagenero Kevin Florez.

Pero la inversion en la red social Instagram, la mas visitada por sus seguidores, ha hecho
que Kevin Florez, use esta herramienta para promocionar y dar a conocer sus productos y estrenos
musicales, obteniendo una gran aceptacion y acogida en el publico.

En la encuesta y el andlisis de contenido, las publicaciones de apartes de videos musicales que
va a postear en Youtube, o videos que contienen canciones nuevas en proceso de grabacion en
estudio, fueron las que mas llamaron la atencion de los seguidores y las que mas ‘me gusta’ tenian.
Por ello, las redes sociales, el impulso y empleo de publicidad han sido elementos esenciales para
Ilegar a promover su masica.

Sin embargo, este éxito del marketing y las estrategias de Kevin Flérez, van de la mano de
un buen producto musical, con el que se ha caracterizado desde sus inicios por la innovacion con
nuevos ritmos, colaboracidn con artistas de diversos generos y estrenos musicales constantes, en
los cuales se puede apreciar su evolucién como artista.

Hoy dia, se incluye en el equipo de trabajo de un artista, un experto en marketing, con el
fin de analizar todos los campos del publico objetivo y brindarle al publico lo que este necesita,
determinando el tipo de consumidor, mercado, posicionamiento del producto y aspectos legales
para ejecutar adecuadamente un producto, precio, plaza y promocién para que sea atractivo a las
personas.

Gracias a estas estrategias, la champeta de Kevin Florez, se ha masificado a nivel
internacional y se ha convertido en uno de los géneros mas influyentes en el pais, logrando

modificar un estigma social.



88

Referencias Bibliograficas

Abril, C & Soto, M. (2004). Entre la champeta y la pared. El futuro econémico y cultural de la
industria discogréafica de Cartagena. Colombia: Observatorio del Caribe Colombiano y
Convenio Andrés Bello. Bogota: Norma editores.

Adorno, T. (2003). La critica de Adorno a la cultura de masas. Constelaciones . Revista de teoria
critica, 5 (3), 130 - 147.

Alvarez, R. (2014). ¢Champeta urbana? Obtenido de
http://www.eluniversal.com.co/opinion/columna/champeta-urbana-6042

Cachanosky, J. (1994). Historia de las teorias del valor y del precio. Obtenido de Cachanosky, J.
(1994 mayo). Historia de las teorias del valor y del precio. Liberta 20. Recuperado de
http://www.eseade.edu.ar/servicios/Libertas/25_4 Cachanosky.pdf

Canclini, N. (1993). El Consumo Cultural en México. México: Consejo Nacional para la Cultura
y las Artes.

Carreras, R. (2016). El futuro, presente, de la industria musical. Obtenido de Carreras, R. (20 de
octubre de 2016). El futuro, presente, de la industria musical. [Mensaje de un blog].
Recuperado de http://robertocarreras.com/el-futuro-presente-de-la-industria-musical/

Cd Baby. (2016). Marketing Basico Para Musicos. Obtenido de

http://es.members.cdbaby.com/campaigns/music-marketing-101-es.pdf


http://es.members.cdbaby.com/campaigns/music-marketing-101-es.pdf

89

Cereijo,l. (2015). (Como ha cambiado el marketing musical desde la irrupcion de la era digital? .
Obtenido de http://industriamusical.es/como-ha-cambiado-el-marketing-musical-desde-
la-irrupcion-de-la-era-digital/

Contreras, Rogers y Sparviero. (2011). Labores multimedia. Bogot4: Panamericana editores.

Debord, G. (1967). La sociedad del espectaculo. Revista observaciones filosoficas. Obtenido de
http://www.observacionesfilosoficas.net/download/sociedadDebord.pdf

Deezer. (2014). Deezer saca el “pic6d” y pone a bailar Champeta a mas de 180 paises. Obtenido de
http://www.deezer-blog.com/co/champeta/

Druker. (1975). Evaluacidn de los negocios en las empresas. Buenos Aires: Mc Graw Hill.

Estrada. (2016). Evolucion de la champeta en Colombia . Bogota: Panamericana editores.

Farra. (2010). Dividendos de la musica. Buenos Aires: Iberoamericana editores.

Franklin,C. (2015). Patrocinio para artistas. México: Trillas editores.

Hopenhayn, M. (2004). Ser visible o no ser nada: industrias culturales en el ojo del huracan.
Obtenido de http://www.redalyc.org/html/305/30500913/

Juliao & Rossi . (2015). EI campo organizacional de la musica. Buenos Aires: Trillas editores.

Kotler, P. (2010). DAtos del Autor. Obtenido de http://phlpktler.blogspot.com.co/

Leal, A. y quero, M. (2011). Manual de marketing y comunicacién cultural. Cadiz. Espafa :
Universidad de Cadiz.

Lopez, G . (2007). La musica no se vende, pero es un gran negocio. Obtenido de
http://elpais.com/diario/2007/12/02/cultura/1196550001_850215.html

Luengo, M. (2008). El producto cultural: claves epistemologicas de su estudio. Bercelona:

Universidad del Pais Vasco.



90

Martinez, 1. (2014). Cuando el éxito sabe a hogar. Obtenido de
http://www.eluniversal.com.co/suplementos/dominical/cuando-el-exito-sabe-hogar-
180556

Martinez, L. (2011). La champeta: una forma de resistencia palenquera a las dindmicas de
exclusion de las elites “blancas” de Cartagena y Barranquilla. Boletin de antropologia, 25
(42), 150 - 174. Obtenido de Martinez, L. (2011). “La champeta: una forma de resistencia
palenquera a las dinamicas de exclusion de las elites “blancas” de Cartagena y
Barranquilla. Boletin de antropologia. 25.(42), 150 - 174.

Medina, M. (2014). (Cuanto cuesta promocionar a un artista? . Obtenido de
http://www.elespectador.com/entretenimiento/agenda/musica/cuanto-cuesta-
promocionar-un-artista-articulo-502510

Merriam. (1998). Metodologia de la Investigacion . México: Trillas editores.

Mogollén, R. (2011). La industria cultural del rock en venezuela. Caso tachira. Bogoté:
Universidad de los Andes.

Mosquera y Provenzal. (2000). Musica autoctona colombiana. Norma editores: Musica afrolatino

Mufiz, R. (2016). Marketing en el siglo XXI. Centro de estudios financieros. Obtenido de
http://www.marketing-xxi.com/concepto-de-producto-34.htm

Mufioz, E. (2008). La musica popular: Bailes y estigmas sociales, la champeta la verdad del cuerpo.
Obtenido de www.musicalafrolatino.com

Orozco, D. (2014). Nos dieron libertad para escoger las canciones”: Papa de Kevin Florez.

Obtenido de http://www.elheraldo.co/tendencias/nos-dieron-libertad-para-escoger-las-



91

canciones-papa-de-kevin-florez-174110

Paulhiac, J. (2011). En las redes de la champeta colombiana. Obtenido de
http://www.portalseer.ufba.br/index.php/revteatro/article/view/5396/3893

Querezaiu,P. (2004). La exploracion de las relaciones entre economia y cultura. Herramientas para
el disefio de politicas culturales en América Latina. Bogota: Norma editores.

Quessep,J. (2016). Quessep Records. Bogota.

Ramos,C. (2012). Aplicaciones musicales . Bogota.

Rivera,M. (2016). The light entertainment. Bogota.

Rogers y Sparviero. (2011). El campo organizacional de la masica. Buenos Aires: Paidos editores.

Shepherd, J. y Wicke, P. (1997). Musica y teoria cultural. Cambridge, EEUU: Polity press.

UNESCO. (2015). Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura.
La industria creativansu. Buenos Aires.

Valletet al.  (2005). Principios de  marketing  estratégico.  Obtenido  de
http://dx.doi.org/10.6035/Sapientia98

Yudice. (2002). El recurso de la cultura. Barcelona: Gedisa, S.A.

Yudice, G. (2007). Nuevas tecnologias, musica y experiencia. Barcelona. Espafia: Gedisa, S.A.
editores.

Zallo, R. (1988). Economia de la comunicacion y la cultura. Madrid: Akal editores.

Lozano, J (2007). Teoria e investigacion de la comunicacion de masas. México: Pearson

educacion.



Anexos

Anexo A. Encuesta

Percepcion de los consumidores del
artista de champeta urbana Kevin
Florez

*Obligatorio

Direccion de correo electronico *

Indique su edad *

Indique su género
(O Masculino

(O Femenino

Indique su ocupacion *
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¢A través de qué medio accediste a la musica de Kevin Flérez? *
(O Radio

(O Television

(O Plataformas musicales digitales (Spotify, Deezer, Youtube, etc.)

(O Redes sociales

¢Cuadl crees que es la razon del éxito de Kevin Flérez? *
(O Novedad musical

(O Perseverancia

(O Apariencia fisica

(O Uso de publicidad masiva

¢Qué es lo que mas te gusta de Kevin Florez? *
(O canciones

(O vestimenta/ Estilo

QO Fisico

(O Personalidad
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¢Cual es la red social que mas visitas de Kevin Flérez? *
(O Facebook

(O Instagram

O Twitter

(O snapchat

(O Ninguna

¢Qué contenidos te [laman mas la atencion en las redes
sociales de Kevin Flérez? *

(O Estrenos musicales
Momentos en familia
Bailes divertidos

Fotografias sensuales

O OO O

Videos de bloopers (metidas de pata)

2 Enviarme una copia de mis respuestas
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Anexo B. Entrevistas

Entrevista Bustafa
¢ COmo inicias tu carrera musical?

Mi nombre es Bustafa por un comercial de arroz roa, asi se llamaba el sefior que salia
en la propaganda, me llamd la atencion y por eso me enganché ese nombre. Bueno, cuando la
champeta llega a Cartagena, gracias al Festival de Musica del Caribe, empiezan a surgir todas esas
fusiones y se crea lo que hoy se llama champeta. Empecé haciendo rap, en un grupo que se llamaba
‘Funky Rap’, lo inicié con Eddy Jay y otros 7 mas en el género desde 1997, cuando vimos que la
champeta era lo que estaba dando plata, no lo pensé dos veces y me puse a hacer eso.

¢Por qué no continuaste haciendo masica?

Mis canciones mas reconocidas fueron ‘El hijo desobediente’, ‘El vacile del muho’,
‘Padrastro abusador’ y ‘La chapetera’ La verdad mi carrera no fue un éxito. Mis primeros diScos
eran grabados en LP, entonces ellos pagaban la mdsica, pero la cancion pegaba y no recibia mas
nunca un peso, e incluso, muchas veces era a la suerte, nos decian que intentaban poner la cancion
a ver si pegaba y si lograba sonar, nos pagaban algo, de lo contrario no, a veces la cancion sonaba
bastante y no nos daban dinero por eso. jAy, ellos no eran bobos! Ese era su negocio, se hacian
ricos a costa de pobres cantantes, por eso fue que yo me alejé de la masica.

¢En qué momento decides volver a ser cantante?

Yo me fui para Panama e intenté hacer una nueva vida, pero la masica no se alejaba de

mi, la verdad eso es lo que me apasiona. Yo desde alla escuché que la champeta estaba volviendo

a sonar y dije que lo iba a aprovechar.
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¢ Qué te ayudaria a tener éxito en tu regreso a la masica?

Ahora trato de amoldarme a esta generacion, saqué una nueva cancion con el molde de
lo que ahora suena, y también me haré amigo de las redes sociales que venden mucho. Ahora es
maés facil hacer musica, hay un estudio de grabacion en cada esquina, en cambio antes eran los
mismos, y habia que apartar el estudio con 15 o 20 dias de anticipacion, ademas ahora es mas facil
grabar un sencillo, porque los productores también tienen sus contactos y te ayudan a que la
cancion pegue en la ciudad.

Entrevista Mileidys Cruz

¢ COmo manejan a un artista nuevo?

Mira, lo primero que hacemos es cuando el artista llega a la disquera y automaticamente se
convierte en un trabajo en conjunto, nosotros les recomendamos un atuendo de acuerdo a lo que
él quiera proyectar y el género que lo identifica, porque no es lo mismo un cantante de salsa a uno
de champeta, en el género urbano la pinta es méas extravagante. Ya luego sigue el proceso con el
producto, que es lo que hace el cantante, la cancién. Entonces nosotros montamos las canciones
en las principales plataformas musicales como: Pandora, The Orchard, Spotify, Deezer para que
ahi descarguen la musica, aunque Youtube es el més grande que hay para que el artista se dé a
conocer por medio de los videos y es de mas facil acceso.

¢ Qué estrategias utilizan, ademas de la imagen del artista ?

Ademas de la imagen del artista y las plataformas musicales, las redes sociales son de suma
importancia, ya que a través de ellas se puede interactuar con los seguidores y compartir nuevos
proyectos los cantantes estdn constantemente interactuando en redes sociales, muestran
basicamente su cotidianidad, eso le hace entender a los fans que no se olvidan de ellos. Montan

fotos con fans, en el bafio, en el espejo, en la discoteca, donde sea, a la gente le gusta estar enterada
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de la vida de su idolo, por ello hay que satisfacer lo que ellos quieren. Entre otras cosas los artistas
también suben la nueva cancidn, hacen concursos, todo con tal de no perder la comunicacion con
sus admiradores.

¢ También se hacen colaboraciones con artistas?

Hay algo tan importante como lo es el featuring, nosotros buscamos un artista que por asi
decirlo este pegado, hacemos el contacto con el manager y vemos la disponibilidad, si puede surgir
una produccién maravilloso, porque asi la gente empieza a conocer al cantante. Basicamente esa
es la forma en que trabajamos, obviamente nos ayudamos mucho con gira de medios y toda la
cuestion.

Entrevista Mauricio Rivera - Mercadologo

¢, Cudl es su principal estrategia de marketing con los artistas?

Los artistas son producto, al igual que un celular, una silla 0 una mesa, todo depende de
cémo lo sepas vender, depende del lenguaje que le pongas, depende el target hacia donde esta
apuntado el producto, la segmentacion de edad que quiera ponerle al producto, el estrato social
que quiera ponerle al producto. Absolutamente todo depende del marketing, se volvié hoy dia en
nuestra herramienta mas importante, porque no solamente a nivel musical dependen de una buena
cancion, de una buena foto, de un buen comunicado de prensa, de un buen styling, sino de un buen
marketing.

La idea es que al entrar a YouTube veamos un video recomendado y te den ganas de verlo,
que en el search de google ponga cantantes colombianos sexys y salga maluma, eso es marketing
digital. Todo hoy dia depende a donde vaya dirigido el producto, la segmentacion de edad es muy
importante, hay que salir a vender a quien tiene que vender, es decir, escoger bien donde se va a

publicar y promocionar el nuevo producto.
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Todo es una estrategia de mercadeo y una segmentacion de publico. Luego que hago esa
segmentacion, se donde hacer la promocién de mis sencillos.

¢, Cudl es su mejor aliado para segmentar el pablico?

Para nosotros son las redes sociales, en las redes sociales hay un desarrollo de lenguaje
claro y propio, para segmentacion de publico. Ademas, Instagram para artistas tiene la ventaja de
mostrar el contenido que mas gusta a los seguidores.

¢ Qué cantidad de dinero necesita un artista para empezar la carrera musical?

Con 300 millones se puede empezar una carrera musical, pero existen casos donde artistas
que hacen mucho con poquito dinero, porque tienen una propuesta diferente y son auténticos. Hay
contrato de booking, es decir, quien te vende el evento se queda con un porcentaje, que casi siempre
es el 10%, de todo lo que se maneje, venta de discos, presentacion en vivo, de todo.

Entrevista Israel Gomez ‘Twister’

¢ Como iniciaste tu carrera musical?

Me vine de Venezuela por la situacion que habia alla, mi mama me trajo. Desde pequefio
vivo en Cartagena. Siempre he sido apasionado por la musica y cuando creci empecé a hacer
champeta. Chawala fue él que me descubrio, aunque él decia que nosotros los blancos no teniamos
el swing para hacer champeta. Total, empecé cantando en los picés. Yo le debo mucho a los picés,
no tuve exclusividad con ninguno, mi primer sencillo fue Maria Paola y yo entraba donde sea con
esa cancion, en El Rey, El Imperio, RS, cualquiera.

¢ Que es lo mas influyente en el triunfo musical de un artista de champeta?

En cuanto a lo del marketing yo pienso que lo més influyente en un cantante es la pinta,
uno refleja full por la ropa, por ejemplo yo soy del géenero urbano, nosotros tenemos un estilo

auténtico y eso influye mucho a la hora de llegar al publico, somos mas extravagantes, de hecho
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yo crearé mi propia boutique en conjunto con un disefiador llamado Leandro Benedetti, él es quien
viste a todos los del gremio.

De pronto un man de baladas no va a usar las botas con chaquetas, porque eso no le pega,
en cambio a nosotros si ¢si me entiendes? Aca nosotros tenemos cadenas, que la gorra, y asi
impactamos més en la tarima.

Entrevista Aroldo Mondol - Seguidor del género

¢/ Como se forma la “champeta urbana”?

Lo que llaman champeta urbana tiene influencias de otros géneros: rap, reggaeton y dance
hall. Con toda esa combinacién, nace lo que hoy hacen Mr Black y Kevin Florez, considerado el
promotor del género, aunque conservan modismos de antes como ‘eso va’ o ‘algarete’, desde las
canciones del 97° y 98’ ya las usaban.

¢ Qué estrategias de marketing utilizan los artistas hoy dia?

Artistas como Kevin Florez, no suenan primero en pico, pero cada emisora patrocina uno.
El Rey de Rocha esta con Olimpica; EI Imperio y el Passa Passa, con Tropicana; y el RS con
Rumba Stéreo. Ademas, la imagen del cantante también influye, porque se hacen varios estudios
y con eso también hacen la promocidn de los sencillos. Pero no solo es eso, también las redes
sociales les ayudan, eso es un privilegio que no tenian los artistas de antes.

Entrevista Rafael Escallon - Investigador social

¢ Cuéntanos para tener un bosquejo general de quien eres, que has hecho y por qué ese
interés por la champeta?

Bueno yo soy Rafael Escallon Miranda, y me considero que soy un investigador de la
champeta desde hace 17 afios, que es el mismo tiempo que tiene la organizacion de derechos

humanos Roztro de haber sido fundada. La cual yo mismo fundé y que ademas de eso soy el
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director de la organizacion.

Esta organizacion fue fundada a partir de dos investigaciones: una de las transversalizacion
de los derechos y la otra es la etimologia de la champeta. Esta segunda fue la que dio origen a la
proclamacion de la champeta como Patrimonio Inmaterial en el Distrito de Cartagena y estamos
ahora en camino para que sea declarada ante la Nacién Colombiana y ante la Unesco.

Estamos al frente de esta iniciativa porque consideramos que la champeta mas que un
género musical, es una estrategia de reivindicacion de derechos populares y humanos.

¢ Como nace la champeta en Cartagena y como llega a la Costa en general?

En todas las ciudades del mundo siempre va haber una subcultura o una cultura popular
que va a ser discriminadas por razones de elitismo, de racismo, porque es una cultura popular que
nace justamente de los sectores mas marginados o de los sectores mas humildes de esa ciudad y
van a existir expresiones peyorativas para ese tipo de cultura. Cartagena no es la excepcion.

La cultura popular de Cartagena fue comenzada a llamarse ‘champetuda’ desde que existe,
desde su nacimiento y muchos creian que el origen se remontaba a la musica o al cuchillo y resulta
que hay un origen anterior de origen 'bantl cartagenero' que tiene que ver con la liberacién de la
esclavizacion.

Cuando las Cimarronas que servian a los espafioles se liberaban de la esclavitud lo hacian
de una manera muy llamativa. Ellas tejian en sus cabezas trenzas donde llegaban a los diferentes
palenques, eran como una especie de mapas que ellos ponian en sus cabezas y dentro de esas
trenzas ocultaban monedas de oro y semillas para hacer que esos palenques se fortalecieran
economicamente y las semillas eran para sembrar, ellas en sus trajes guardaban comida, guardaban
elementos de valor que se apropiaban de la colonia espafiola para fortalecer como dije a los

palenques.
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Te estoy hablando de hace 300 y pico de afios cuando los palenques comenzaron a nacer,
no San Basilio sino unos palenques que existieron, incluso antes en el Caribe colombiano, estas
mujeres el Gnico arma que tenian si eran atrapadas era un cuchillo, el cuchillo que se les permitia
utilizar en la cocina. 'Cha’ significa mujer en palenquero y 'Peta’ significa cortante o que no se
dejen en cualquier lenguaje bantu y sobretodo en el lenguaje bantl que existia en Cartagena, el
término champeta vendria siendo una mujer que no se deja.

Luego este nombre comenz6 a ser utilizado para el cuchillo y al mismo tiempo
‘champetudo’ o ‘champetuda’ comenzé a ser utilizado para referirse a las personas
afrodescendientes, indigenas y a las personas de bajos recursos en Cartagena.

¢ Desde cuando ese nombre fue atribuido para ser un género musical?

Cuando existi6 el primer género musical nacido de esta cultura, que entre otras cosas viene
siendo el son corrido, el mapalé, el bullerengue, todo estos géneros que nacen de la cultura
‘champetua’ te estoy hablando de hace 300 afios, de hace 250 afios, que comienzan a generarse
unos géneros. Luego, en San Basilio de Palenque se crean los sones palenqueros que son la fusion
del Lumball y de sones muy, muy propios y autdctonos de Palenque con sones cubanos.

De ahi se crea una especie de movimiento musical que lidera Justo Valdez con una
organizacion musical que se llama 'Son Palenque' justamente. De ahi unos de los jovenes formados
desde esa organizacion es Viviano Torres y él, digamos que comienza a sentir una gran influencia
de algo que sucedia en Cartagena que era la cultura picotera.

La cultura picotera transmitia salsa y también géneros como soukous, reggae jamaiquino,
reggae antillano, juju, jai alai, entonces estos géneros musicales que en realidad son varios géneros
musicales, en Cartagena eran conocidos como 'Los Exclusivos', te estoy hablando de los afios 60’s,

70°s y 80’s.
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Paralelamente, también estaba la salsa, y por supuesto Viviano Torres que es uno de los
maés reconocidos iniciadores de la cultura champeta. Fue él, el que comenzé a coger todo esa
fusion de eso internacional, eso lo fue formando como un experimento, pero lo tenia que hacer
escondido, porque Justo Valdez consideraba que hacer eso era una falta de respeto a la musica
tradicional. Entonces él ensayaba escondido con Charles King, con Melchor y con otros cantantes
de esa época. Creando un grupo también escondido que se llamaba 'Anne Swimg', te estoy
hablando de 1985.

En 1986 en el Festival de Musica del Caribe, ellos aparecen por primera vez con la masica
champeta. ¢Quién le puso el nombre de musica champeta? Viviano. Viviano consideraba que la
mausica tenia que llamarse champeta para quitarle el nombre peyorativo de champetuo y champetua
a la cultura. El decia que la champeta era algo bueno y no malo.

¢ Pero el término si existia antes de definirlo?

Realmente el que le puso el nombre de champeta, a la musica champeta fue la gente, porque
la gente cuando Viviano comenzd a cantar esta mdsica, no le dijo, eso es soukous, ni 'Los
Exclusivos', sino que es musica champetua', mejor dicho champetd que es un término que inclusive
el mismo Joe Arroyo usé. Si te das cuenta El Joe hace dice esa expresién de 'champet('.

Champetu es una persona que sale adelante, una persona que resiste la violencia social, que
resiste la pobreza y que tiene todas las fuerzas de su cultura sacar adelante a su familia y a el
mismo, pero de la manera peyorativa significaba ladron, negro, pobre, drogadicto y todas las cosas
negativas que te puedas imaginar y ademas elitistas.

Por supuesto que champetuo' era un afrodescendiente tratando de ser visible, de salir
adelante.

Entonces Viviano se apropid de esa palabra y decia ser un champetuo y que hacia musica
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champeta, pero los productores como Moisés de La Cruz, que era su productor le recomendaron
que no se llamara asi.

Paralelamente en Barranquilla, Pertuz que era el que hacia los discos, los vinilos o acetatos,
hizo un recopilado de Los Exclusivos de los afios 70 y 80 y le llamo Terapia volumen 1. Desde
ahi, la gente ya tenia la vision en su cabeza que la mdsica se llamaba terapia.

Luego, con Elio Boom en 1991 la terapia cobra otro protagonismo y se comienza a hacer
una separacion entre la terapia africana y la terapia colombiana, que luego se llamo, la terapia
criolla.

La terapia criolla era una agilizacién de este proceso musical que hizo Viviano, era mucho
méas movida y la temética cambio, ya no era tanto alusiva a un permiso para existir como decia la
cancion de Viviano, "permiso que aqui viene esta cancion™ o como un pocoton de temas que eran
culturales, si no que ya eran al tema sexual y también al sensual.

¢ Qué crees tu que haya influenciado a el contexto de estos nuevos los jovenes 0 nuevos
artistas que incursionaban en esta terapia para que se de ese cambio en las letras y como tal
hasta en el mismo ritmo? Porque ya sabemos que hasta las variaciones de sonido tienen un
significado detras.

Nosotros hemos determinado de que no hay 3 champetas como dicen, si no 7 versiones o
7 etapas 0 cambios que tuvo la champeta.

La primera etapa fue la que sucedié en Palenque con el 'Son Palenque' con influencia
cubana y de hecho esa misma influencia cubana creg la salsa. Paralelamente aparte, aqui a nosotros
se nos creod un género caribefio.

Ese género fue alimentado luego con Viviano por soukous, reggae jamaiquino, reggae

antillano, y se genera como tal el género de champeta, el cual vendria siendo la segunda etapa.
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Latercera etapa vendria siendo la época del 91, cuando tratan de hacerla comercial. Aunque
con Viviano también comenzd comercial, ahora ya quisieron alejarse del tema cultural y la querian
volver més juvenil, algo que se conectara mas a la personas. Le metieron mas soukous,y le quitaron
mas reggae antillano. La musica cambi6 un poco, y la aceleracion tenia un sentido de conectarse
a lo que venia sucediendo a nivel internacional con diferentes géneros caribefios que eran mucho
mas acelerados.

Aqui habia como te dije el Festival de Musica del Caribe, el cual llegé a conocer esta
champeta criolla, pero fue Yamiro Marin, uno de los productores del Mercado de Bazurto, que
entre otras cosas vendia ropa y todavia lo hace, se apropié de esta produccién y comenz6 a
movilizarla y su emisora no era ninguna de los actuales, si no era el Rey de Rocha.

¢Y esto es de alguna manera fue en contra via o todo en lo contrario, fue en la misma via
con lo que se pedia comercialmente?

Fue a la misma via pero también en contravia. Resulta que a nivel internacional la
sexualidad siempre ha vendido en las peliculas de Hollywood, en todas partes el sexo vende, pero
la champeta era tan repudiada y tan rechazada justamente porque nace de una cultura rechazada,
que tenia que a veces ser muy estratégica para sobrevivir y cuando ellos hacen un tema sexual no
los aplaudieron, sino que comenzaron a estereotiparlo mas como que la champeta era vulgar y se
acab0, a pesar de que Viviano y sus letras iniciales tenian contenidos sociales la champeta comenz6
a ser estereotipada toda como un tema vulgar.

De ahi viene una cuarta etapa, que es cuando la champeta comienza hacerle canciones a los
nifos, y entonces viene 'El Perro Que Habla', El Pato Donald’, 'Las Tortugas Ninjas’ de Melchor,
‘Las Sailor Moon', todos estos temas que vienen 'Dame Tu Fuerza Pegazo' todo esos temas

infantiles, hasta algunos decian que tenian doble sentido, pero no, ellos lo que trataban de hacer
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era quitarle la estigmatizacion a la champeta.

Paralelamente nace entonces Louis Tower, cantando el disco 'El Liso de Olaya' que ya
comienza la champeta a tener tematica social contundente, pasa a hablar de los barrios, y eso hace
parte de esa misma etapa de reivindicacion.

En la sexta etapa, que es la champeta urbana a pesar de que comenz6 con el encanto, y
comenzo con otros cantantes a través del 'Auto Fantastico’, quien la reconocid, quien la dio a
conocer comercialmente con marketing, fue nada méas y nada menos que Kevin Flérez.

El fue el que le metié un tema de disefio de marketing a la champeta. Eso molesté mucho
a los cantantes de champeta de todas las generaciones, porque él decia ser 'El Rey de La
Champeta’, pero resulta que en cierta forma €l si le dio una fuerza a la champeta. E inclusive
personajes como Mr Black, que es de la tercera etapa de la champeta, 6sea del 91, le tocé adaptarse
a la champeta urbana, con Keviny junto con Twister, y a otros como Koffe El Cafetero, y Young
F, los cuales comenzaron a alinearse como en una nueva tendencia, donde el hip hop era mucho
mas claro, el rap y también el tema de que aunque también la gente no lo reconoce regresaron
como a las raices de Viviano, volvieron a una champeta que tiene mucho tambor y que tiene
mucho calipso y eso no existia ya.

Es importante entender que este sexto momento ya se acabd, ahora estamos en un séptimo
momento, donde la champeta se revisa toda y esta revisando toda su historia, estamos declarandola
patrimonio, y donde Kevin Florez incluso hace una champeta con influencias de todos los
momentos, desde la primera etapa hasta la sexta.

¢Esas nuevas estrategias de marketing no hace que se pierda un poco esa identidad
champetua’ que caracterizaba el género y como tal a la cultura?

Si de pronto la champeta no hubiese tenido esa intervencion que tuvo, y se hubiese dejado
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que el comercio, el capitalismo hiciera lo que le da la gana como siempre lo hace, si claro, la
champeta se iba a transformar en un reggaetén 2.0 y se iba a desintegrar como entidad, y se iba a
convertir en otro género mas comercial, vacio que trata de vender sexo y droga, pero eso se paro.

Esto todos los cantantes lo entendieron, lo entendié Kevin, lo entendié Mr Black, todos lo
entendieron, y aunque siga habiendo de pronto un intento de hacer una musica mas comercial ya
todos buscan sus raices.

Entrevista- Jose Quessep

Cuénteme sobre usted ¢ Quién es? ¢ Qué hace?

Soy Jose Quessep Primera, empresario, productor, compositor y ahora cantante. Soy
conocido como ‘el del bate de aluminio”. Soy productor de la musica champeta desde el ano 1998
y como productor hice artistas como ‘El Sayayin’, ahora me dedico a cantar y a producirle a mis
dos hijos.

¢,Como llegd a la champeta?

El género de la champeta yo lo encuentro gracias al futbol, yo tenia un torneo de fatbol en
las afueras del estadio Jaime Morén alrededor del 93, donde jugaban varios artistas de champeta y
yo un dia pensé, si Valledupar tiene su Festival del Vallenato, porque aqui no organizamos un de
la champeta y lo cree y de ahi tengo esa conexion con la champeta.

¢ Como era la produccion que usted le hacia a ‘El Sayayin’?

Cuando yo conoci a ‘El Sayayin’ él era un nifio, ¢l tenia 14 afios, lo cogi siendo un bebé en
la masica, nadie confiaba en él, pero yo confié en el. Yo aposté en Sayayin y gané, gane porque
lo llevé al éxito. Y no solo eso, como su productor fui quien le dio el nombre ‘El Sayayin’. Un dia
que ibamos a grabar su primera cancion ‘El Escandalo’ en el estudio de Romy Molina en el

Mercado de Bazurto, fui a buscarlo a su casa, y en ese momento €l se estaba viendo la serie de
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television infantil Dragon Ball Z, y me dice espérate ahi; yo me he quedado en la puerta y de un

momento a otro sale un mufequito y dice, “jahora me voy a convertir en un Super Sayayin!”,

cuando escuché eso, enseguida le pregunté, ;Como es que es tu apellido?, y él me dijo, Sayas Diaz.

Inmediatamente pensé y dije, de ahora en adelante ta te vas a llamar ‘El Sayayin’ y asi se quedo.
¢ De qué se encargaba usted en esas producciones?

Yo me encargaba de todo, me encargue del mercadeo, promocidn, distribucidn, conciertos,
presentaciones en picés, CDs, letra de canciones e imagen personal del artista, el me hacia caso en
la ropa que se iba a poner, actualmente mis hijos no me hacen caso, pero Sayas y yo teniamos una
quimica.

Sayayin y el Afinaito se escucharon nacionalmente, pero hubo un momento de su carrera
artistica que declinaron ¢a qué se debe eso?

Bueno, para hablar con la verdad, Sony Music cuando vio que la champeta peg6, que estaba
en el boom me quitan, asi es, me quitan a ‘El Sayayin’. Ellos le prometieron un montén de cosas,
lo convencieron, te vamos a poner a firmar, a grabar, ya Quessep no va hacer tu productor artistico,
ni tu compositor, nosotros tenemos un compositor para ti, Martin Madera, quien acababa de ganar
Grammy, y ‘El Sayayin’ emocionado por grabar acepta y me lo embolata. Saya comienza a cantar
con ellos, pero al cabo del tiempo Sony comenz6 a hacer champeta, al estilo cachacal (cachaco),
quisieron pegar las canciones sin llevarla al picd, y le metieron sus instrumentos y eso perdio la
esencia de nosotros, del Caribe, el espeluque”, cuenta José Quessep. Ademas, sin utilizar los picés
como plataformas de estudio de mercados. Es por eso, que segun Quessep, “El Sayayin, cuando
Sony le saco ‘La Pistera’, el CD no sirvid, entonces comenzo a bajar en la audiencia, otros

cantantes comenzaron a coger ventaja, y ‘El Sayayin’ decidi6 regresar donde mi.
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¢Actualmente como esta el negocio de las disqueras?

Ahora esta la cosa mala, esto se dafid, por causa de las plataformas digitales y la pirateria,
el negocio de las disqueras entro en crisis, ya uno saca un CD, con un buen tema, que cueste 20.000
pesos, pero viene alguien hace una recopilacion de todas tus canciones y las vende por 1000 o
2000 pesos, o las puedes encontrar por YouTube, y si tu no vendes discos con qué le vas a pagar
al artistas. Por eso las disqueras hoy hacen un convenio con los cantantes, donde dicen vamos a
grabar la cancién, vamos a pegarla, para después hacer los famosos conciertos en vivo y que estos
se llenen, y con eso poder pagar todas las cosas, es asi, la industria musical hoy vive de los
conciertos.

¢ Qué piensa de los nuevos artistas de champeta y de las estrategias de marketing que ellos
usan?

Hoy toca hacer los videos profesionales, en full HD, hay que tener Facebook, Twitter, hay
que subir los videos a YouTube y a todas las redes sociales. Yo de verdad felicito a los pelaos, a
Kevin Fldrez, a Mr Black, que ellos si estan haciendo todo esto, De verdad que alegra que hagn
eso por el género.

Entrevista - Rafael Flérez - Productor

¢,Como inicia el fendmeno de la champeta urbana?

Con la champeta pas6 lo mismo que con el hip hop, estaba segregada. A la gente pupi le
gustaba pero se avergonzaban, entonces la bailaban a escondidas. En ese tiempo los negros eran
los que tenian el boom de la champeta y la gente los discriminaban. Para esto se necesita pura
estrategia, entonces pensé en cambiar las cosas, en poner un pela’o con trenzas, que tuviera
cadenas blim blim, buena ropa y marcas. Empezamos a copiar a los gringos y le cambiamos el

casting a la champeta, eso era lo que le gustaba a la gente, entonces empezamos a fusionar el ritmo
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con hip hop, reggae y ritmo africano, a todo esto le llamamos champeta urbana.

¢Por qué champeta urbana?

Hizo un efecto muy barbaro que la champeta llegara de Africa, sin saber el idioma, sin
entenderlo, la escuchabamaos, la bailabamos. Cuando yo veo que después salen los criollos y sacan
la champeta criolla, yo no podia ponerle champeta criolla porque pertenecia al género aquel, era
una rama, entonces decidi que se llamaria: champeta urbana. Decian que eso era urbano y que le
estaba dando renombre, pero a mi no me importo, yo tenia que ponerle un nombre.

¢Donde dan a conocer este nuevo género musical?

Nos vamos a Barraquilla y le ofrezco a Ley Martin que Kevin participe en los premios luna,
estaba dificil porque la asociacion pensaba que si lo metian a cantar en algun lugar se iba a formar
pelea. Yo le expliqué que en Cartagena estaba funcionando a las mil maravillas, le mostré videos
y el man decidi6 correr el riesgo. Nos metieron en la categoria de champeta pero como género
urbano. Nos llevamos la sorpresa de que ganamos, asi que ese fue el primer paso para demostrar
al mundo que la champeta podia ganar premios. Eso fue como agua bendita para demostrar que
habia un ritmo que venia como el ave fénix.

Luego de esto ¢qué estrategias utilizaron?

Hicimos la invite a bailar, con el objetivo de hacer una cancion para las pelaitas que les
gustaba la champeta pero les daba pena. Esto fue como una estrategia que fue desde la nifia del
video hasta la imagen de Kevin. Cuando hicimos el video fue un boom y nos ganamos el Congo
en el 2013. Nos invitaron en los carnavales en una carroza y repartimos CD a todo el mundo, esas
personas se los llevaron por todo el pais y cuando quisimos ver ya estabamos sonando en Bogota.
En las emisoras llamaban a pedir la cancion. Nos dimos cuenta que estaba funcionando el

marketing, y entonces buscamos las mejores camaras para hacer los mejores videos. Luego llegan
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las fusiones o featuring. En el momento Nicky Jam invitd a Kevin y la cancion de ellos ahora esta
pegada en EEUU. La verdad fue una ayuda mutua, porque en el momento Nicky estaba caido en

el mundo del espectaculo y eso lo ayudo a ser escuchado nuevamente y ahora él ayuda a Kevin en

EEUU pegando la cancién.



