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1.0 Introduccion
En el presente trabajo de grado, se busca materializar la idea de una revista en una pagina
web de periodismo cultural en moda y practicas del vestir, enfocada en la poblacion
cartagenera y caribefia. Al tener este contexto, esta revista llevara el nombre de “La Pinta”,
haciendo alusion al habla costefia, cuando se refieren a la ropa.
Esta revista esta sumergida en las técnicas del periodismo cultural, aplicados a la moda y las
practicas del vestir de la vida cotidiana, teniendo en cuenta el discurso que tiene cada una de
las personas que portan estas prendas; desde sus gustos hasta sus ideologias.
Se busca que esta revista visibilice cada uno de los aspectos de la moda y las préacticas del
vestir, que de cierto modo han sido opacados por otros temas de demanda publica. Por lo
tanto, la revista “La Pinta” serd ese medio para darle voz a la opinion publica en cuanto a
temas como este.
Uno de los aspectos metodoldgicos utilizados para este trabajo, es la técnica del taller,
enfocado en un proceso de aprendizaje, donde se adquieren y se ponen en practica
conocimientos en cuando a moda, practicas del vestir, periodismo cultural y creacion de una
pagina web.
A lo largo de este trabajo se podran encontrar tres fases importantes en el proceso de creacion
de la revista “La pinta”; comenzando por la preproduccion, en el cual se realizara todo el
montaje, en cuanto a la linea editorial y el disefio. Como segunda instancia, se ejecutara la
recopilacion de informacion, para la creacion de contenidos y, por ultimo, se empleara la

redaccion y circulacion de la revista “La pinta”.



2.0 Justificacion

A continuacion, se exponen los diversos aportes que ofrece la creacion de “La pinta” como
una revista en una pagina web de periodismo cultural en moda y précticas del vestir, partiendo de
la necesidad de dar a conocer un mundo enmarcado en la vida cotidiana y en cada uno de los
portadores de prendas.

A nivel mundial, existen unos formatos que utilizan la moda como una tendencia que esta
implicita en cada persona, en los que ellos son portadores de cultura, identidad y estilo. La
creacion de una revista de moda en una pagina web, incentiva al conocimiento e inmersion de
ese colectivo que enmarca la vida cotidiana.

En Cartagena y el Caribe Colombiano, hace falta un medio que le de visibilidad e importancia
a este tipo de conceptos nuevos. Por lo tanto, uno de los aportes de este trabajo es proponer un
medio dedicado a la moda y a las practicas del vestir, con un enfoque integral, es decir, que se
interesa en varios aspectos como: la economia de la moda, estética de la moda, tecnologia de la
moda, manifestaciones socioculturales de la moda, entre otros.

Por otro lado, este trabajo ofrece la movilizacion de la opinion publica hacia el
reconocimiento de la moda como un elemento clave en la formacién de la identidad personal, asi
como su incidencia en la vida cotidiana, la convivencia colectiva, la practica de oficios y
quehaceres, y también, en la visibilizacion de la diversidad social y cultural.

Asi mismo, este trabajo aporta una conversacion social sobre el emprendimiento cultural en
moda y practicas del vestir en todas sus facetas y aspectos, como pueden ser: disefio, confeccion,
comercializacion, uso, tecnologia, tendencias y creatividad.

En este caso, los protagonistas serian los jovenes, por ser los principales portadores de estos

estilos, en los que se evidencian sus ideologias, gustos y preferencias. Ademas, se busca llegar a



un publico interesado en esta moda de actualidad, dando a conocer la variedad de estilos que
resultan innovadores.

Igualmente, es pertinente visibilizar la cultura de la moda caribefia, teniendo en cuenta
aquellos gestores de la moda, como también, evidenciar desde los grandes creadores a aquellos
emprendedores que buscan surgir en este &mbito.

Asi mismo, es importante mostrar el proceso de este medio de comunicacién, por ser una
revista que se encarga de exhibir el protagonismo que tienen estas personas en su diario vivir, al
convertirse en una referencia a nivel local.

Este producto comunicacional, se realiza teniendo en cuenta, la politica editorial y los
antecedentes de revistas de moda que abarcan el ambito del periodismo cultural a nivel mundial.
Buscando la adaptacion a un publico regional, siendo consumibles para cualquier persona

interesada en estas tematicas.



3.0 Formulacion del Problema

En este apartado del informe final vamos a caracterizar los diferentes aspectos que hacen parte
de este problema, como lo son la circulacion de informacion de la moda en el mundo de los
consumidores, el periodismo cultural, la pagina web como una herramienta, la ausencia del
conocimiento sobre el periodismo en moda en Cartagena y el Caribe, la identidad y la cultura.
En vista a lo anterior, es importante resaltar el uso de la moda en los jovenes cartageneros a
través de un producto comunicacional, que consiste en conceptualizar, disefiar y crear una revista
en una pagina web. Para realizar esta revista de moda en una pégina web, se deben tener en
cuenta, las variables mencionadas anteriormente.

e Identidad
Como se cita en Sanchez (2016) la moda nos ayuda a ser conscientes de nosotros mismos, y a
construir nuestra imagen individual, relacionada con la imagen de los ideales socialmente
aceptados. Esta imagen y el mensaje que transmite son importantes desde el punto de vista
comunicativo, psicoldgico y social, puesto que ambas conforman la identidad.
La identidad se evidencia en la forma que tiene cada individuo de transmitir mensajes simbdlicos
a otros mediante sus prendas de vestir. Incluso se utiliza para destacarse del resto y de la moda
colectiva. Sin dejar a un lado que la identidad es un proceso abierto en permanente construccion
y cambio.

e Cultura
En la moda existe un componente importante que esta impregnado al momento de elegir una
prenda y exponerla ante la sociedad, este es la cultura y su gran relevancia. La cultura, como
muy bien sabemos, es el conjunto de costumbres, modos y conocimientos que expresan el estilo

de vida tradicional de una sociedad. Sus creencias, su lenguaje, sus valores y su historia se



encierran en esta palabra que promueve a la moda como manifestacion social. (Alarcon, 2018,
pag. 01) Segun lo anterior, se evidencia que cada prenda utilizada y expuesta carga con ella un
significado cultural.

e Periodismo cultural
En este amplio campo de la cultura, lo ideal es utilizar el periodismo cultural, como una manera
de descifrar ese lenguaje, tendencias y estilos que llevan consigo aquellos jévenes portadores de
moda. Demostrando a estos personajes que se encaminan en un mundo como este, que a diario
hace parte de la vida cotidiana.
El periodismo cultural es una herramienta primordial en la edificacion de una revista de moda en
una pagina web, ya que con este se recolecta toda la informacion de una manera critica y
concisa, evidenciando la cultura de la moda y la identidad cartagenera. Zambrano (2010) afirma:
Una de las especializaciones periodisticas es la del mundo cultural, donde los periodistas,
colaboradores o eruditos en la materia buscan, descifran y difunden informaciones,
interpretaciones u opiniones sobre la cultura, las artes y las expresiones populares. El periodismo
cultural ha ido transformando su lenguaje, simbologia y publico con el paso del tiempo,
sufriendo metamorfosis positivas para unos, negativas para otros. (p.72)

e Periodismo en moda
En relacion con eso, surge la nocion del periodismo de moda, en el que los periodistas observan
como cambia y se desarrolla la relacion de los estilos, la cultura y la identidad con la sociedad.
Ademas, deben registrar los cambios en la sociedad que produce la moda o como esta se adapta a
dichos cambios (Kolyvakis, 2015). Dando a entender los distintos canales que tiene la moda para
incrementar el alcance de su mensaje, en este aspecto como una revista cultural de moda en una

pagina web.



e Ausencia del conocimiento en temas de moda en Cartagena y el Caribe
En este problema se puede destacar que existe un vacio del conocimiento, debido a que
Cartagena y el Caribe no cuenta con una revista de moda en una pagina web con una valoracién
periodistica cultural, que refleje la identidad, la vida cotidiana, y la sensibilidad en cada prenda
utilizada por los jovenes. Ademas, es notable el crecimiento en este sector, y resulta necesario
tener un medio difusor que transmita este tipo de informacion y sea accesible a los consumidores
de moda.

e La pagina web como una herramienta
Para que la moda tenga un mayor alcance ante la sociedad, debe ser sincronizada con la cultura
de los medios. En este caso, contemplarla a través de una revista en una pagina web, que es un
medio con bastante auge, hecho para publicos especificos y que, ademas, hace parte del consumo
global.
Las paginas web son las ideales para cualquier persona que tenga acceso a internet; en estas se
pueden encontrar archivos multimedia; como videos, fotografias, textos y audios; que serviran
como un método para hacer realidad esta revista. Teniendo en cuenta las herramientas
periodisticas aplicadas en la farandula y en la moda, que hacen parte de esta construccion
aplicando una valoracion en el contexto cartagenero y del Caribe.
Por lo tanto, el interrogante a comprender es: ¢En qué consiste la experiencia de conceptualizar,
disefiar y producir una revista en una pagina web de periodismo cultural, sobre la moda y las
practicas del vestir en Cartagena y el Caribe?
De este mismo interrogante, surgen tres subpreguntas, que acompafian el desarrollo de este

informe:



1.

¢Como se realiza la pre-produccion del montaje de una revista de periodismo cultural en
una pagina web sobre moda en sus aspectos editoriales y de disefio?

¢De qué manera se lleva a cabo la captura de informacion, para confeccionar contenidos
de periodismo cultural en moda y practicas del vestir en Cartagena y el Caribe?

¢Como se desarrolla la redaccién y circulacion de una revista de periodismo cultural en
una pagina web sobre moda y practicas del vestir en Cartagena y el Caribe, respecto al

publico interesado en el tema y al publico en general?



4.0 Objetivos
4.1 Objetivo general
Conceptualizar, disefiar y producir una revista de periodismo cultural en una pagina web sobre la

moda y las practicas del vestir en Cartagena y el Caribe.

4.2 Obijetivos Especificos

e Pre producir el montaje de una revista de periodismo cultural en una pagina web sobre
moda en sus aspectos editoriales y de disefio.

e Capturar informacion pertinente, proxima y contemporanea, para confeccionar
contenidos de periodismo cultural en moda y practicas del vestir en Cartagena y el
Caribe.

e Llevar a cabo un disefio, redaccion y circulacion de una revista de periodismo cultural en
una pagina web sobre moda y practicas del vestir en Cartagena y el Caribe, respecto al

publico interesado en el tema y al publico en general.



5.0 Estado del arte
En este apartado del informe final se plantean dos planos de anélisis, desde el &mbito nacional e
internacional; con el propésito de tener como referencia distintas experiencias de periodismo
cultural dedicado a la moda.

Nacional

e Periodismo de moda en Colombia y Espafia: Un estudio comparativo entre El
Espectador, El Tiempo, El Pais y ABC de Espafia.

Autor: Paula Hernandez.

Afio: 2019.

Este trabajo de grado esta basado en el analisis de contenido de los medios de comunicacion
que utilizan el periodismo en moda, destacando varios aspectos de estos en materia de fuentes,
pluralidad y busqueda de la verdad. Teniendo en cuenta esto, se pueden utilizar varios de estos
articulos recopilados para aplicar ciertos aspectos de estos al momento de materializar la idea de
la revista de periodismo cultural en moda en una pagina web.

e Lainformacion se viste de frivolidad, en busca de un periodismo especializado de
moda para los medios de comunicacion colombianos.

Autor: Lena Rojas.

Afo: 2011.

Esta tesis estd enmarcada en la investigacion de la produccién de periodismo de moda en
Colombia, analizando medios de comunicacion que tratan el tema desde dos areas, la publicitaria
y la farandula. Teniendo esto, como una base para entender como se mueve este periodismo en

Colombia, especificamente en Cartagena y el Caribe, lo debemos tomar como una referencia de
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lo que se debe cambiar, al momento de crear la revista de periodismo cultural en moda en una
pagina web.

e Revista de moda para jovenes

Autor: Lina Bello Pérez

Afio: 2008

Este trabajo de grado pretende analizar el &ambito de la moda en Colombia, haciendo énfasis
en el mercado de revistas nacionales e internacionales sobre el tema, con el fin de lanzar una
nueva revista exclusivamente de moda, con el propésito de apoyar a los jovenes disefiadores.

Esta investigacion muestra un amplio contexto de la moda en Colombia, desde sus inicios hasta

lo que se vive actualmente.

Internacional

e Lamoday su influencia en la identidad cultural adolescente.

Autores: Victoria Toribio y Dolores Alvarez

Afo: 2018

Esta investigacion trata sobre como la identidad de los jovenes se transforma a través de la
moda y la cultura visual. Ademas, analiza la influencia que ejerce la identidad y los medios de
comunicacion en la moda. Dejando en evidencia como los medios de comunicacidn a través de
publicaciones digitales hacen llegar las novedades de la moda a la sociedad.

e Elliderazgo en las revistas especializadas en moda.

Autores: M2 Beatriz Molina Chacon y Macarena Roa Aljama.

Afo: 2017.
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El presente proyecto esta orientado a investigar la historia de la moda y el nacimiento de la
prensa especializada en las précticas del vestir, para determinar la importancia de este ambito.
Con el objetivo de visibilizar este sector y el cambio de la prensa femenina a la revista
especializada en moda actual. Ademas, pretende analizar las fuentes como perfil especializado y
experto. Esto le permite a la investigacion en curso tener un contexto amplio sobre este tema.

e FElaboracion de una publicacion digital especializada “Trendy Valencia”.

Autores: Laia Martinez, Miriam Salgado.

Afio: 2016.

Este es un proyecto llamado “Trendy Valencia” que tiene como objetivo crear una plataforma
web especializada en moda, enfocado en la ciudad de Valencia. En el que, a través de este, se
han implementado las herramientas del periodismo cultural, analizando la atmosfera de la moda
en esa ciudad, las personas implicadas en el asunto, como disefiadores, modelos, personas
interesadas, creando un contenido enmarcado en la cultura de una ciudad. Lo que repercute en el
objetivo de nuestro proyecto de moda en Cartagena y el Caribe, ya que se puede utilizar como
una referencia al momento de ejecutarlo.

e El periodismo de moda en la globosfera.

Autor: Patricia Gonzélez.

Afo: 2016.

Este proyecto estd encaminado en la creacion de una pagina web de moda llamado “El otro
lado de la moda” que busca contar historias desde un punto de vista diferente, dejando a un lado
el marketing y los intereses personales. Con una propuesta, enfocada en el periodismo veraz y
critico. Teniendo esto, como una referencia para nuestro proyecto, puesto que procuramos

enfocarnos en el contenido, dejando a un lado los intereses propios.
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e Investigacion sobre la importancia del disefio y la moda en los medios de
comunicacion y artisticos.

Autor: Noelia Jiménez.

Afo: 2015.

Esta investigacion es realizada con el objetivo de crear una revista digital en moda, arte y
actualidad. Teniendo en cuenta, la relacion que existe entre la moda, el arte y la comunicacion, el
auge de las publicaciones digitales, el contenido y los elementos de una publicacién periodistica,
como el reportaje, la fotografia, el disefio; entre otros aspectos que se deben tener en cuenta al
momento de realizar un proyecto como este.

e Lasrevistasy el periodismo de moda

Autor: Melina Kolyvakis

Afo: 2015

Este proyecto de grado tiene como finalidad explicar la importancia en la actualidad de las
revistas, apoyandose en la relevancia de estas publicaciones dentro del rubro y definir la funcion
de la comunicacion y el periodismo de moda dentro de ellas. Asimismo, examinan el significado
de la moda y su uso social como comunicacién y simbolo. Lo cual le permite a nuestra
investigacion un mejor entendimiento sobre el periodismo de moda y las revistas.

e Creacion de una revista enfocada a la promocion de nuevos talentos del disefio en el
contexto de la moda.

Autor: Fausto Ramiro

Afo: 2013

Este trabajo busca crear una revista que vincule a los jovenes disefiadores de la sociedad,

como creadores de moda. Hace referencia a como los medios impresos han difundido modas,
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convirtiéndose en guias y creadores sociales, de aquello que se establece como moda. Igualmente
se analizan parametros propios en la construccion de revistas, tipos, categorias, formatos y
disefio. Lo que suministra una guia importante al momento de disefiar y crear nuestra revista
digital en una pagina web.

e Consumo de moda e identidad en jovenes emergentes.

Autor: Nicolas Ortiz

Afio: 2012

Estudio sobre jovenes e influencia del consumo de moda en la formulacion de identidad y
cultura; buscando entender las interrelaciones entre consumo e identidad. Esta investigacion
busca analizar el rol del consumo, especificamente de moda, en la definicion de la identidad de
los jovenes y sus configuraciones culturales; entendiendo como se relacionan estos elementos a
partir de un estudio en jévenes universitarios. Lo que representa un gran aporte al proyecto en
Ccurso ya que esta va dirigida a los jovenes, teniendo en cuenta las variables en cuestion, como lo

son la identidad y la cultura.
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6.0 Marco tedrico
e Lamoda como portador de identidad de los jovenes.
La moda esta caracterizada por ser un portador de identidad de las personas, en este caso,
los jovenes, que a diario muestran quienes son, a través de cada prenda que utilizan.
La moda como forma de expresion, contribuye al didlogo entre los individuos. Es el
lenguaje a través del cual damos a conocer nuestra propia identidad, y esto genera una
interaccion con los que nos rodean. Es el reflejo de nuestra forma de ser y constituye un
medio de construccion y estructuracion social. (Yanina, 2005, p.8).

Este medio esta constituido por una serie de identidades que conforman un colectivo, en el
cual se realiza una interaccion simbdlica, cargada de influencias, tendencias y pensamientos
de diferentes individuos.

La moda es un elemento cultural inherente en todas las sociedades, sin importar época o
lugar. Es una forma de expresion de la identidad individual y colectiva de las personas.
Como tal, la moda involucra en si una serie de normas y parametros que la convierten en
un sistema social. (Rojas, 2011, p.12).

Este sistema esta construido por una tendencia que involucra a todo un colectivo social,
siendo los jovenes esos que clasifican unos estilos y modelos que se llevan en la vida
cotidiana; definiendo unas practicas de vestir marcadas tanto individual como colectivamente.

La concepcion de la moda en los seres humanos existe a través de unos usos y unas
formas o medios (modos), que se vuelven habitos (costumbres) en las personas; en este
caso, sobre su manera de vestir y sobre el vestuario en si. Y, ademas, estos usos,

formas y costumbres se delimitan dentro de las sociedades, por su geografia o

regionalidad. (Rojas, 2011, p.15).



Sin duda, las précticas de vestir en los jovenes cuentan con una identidad, que marca su
cultura, demostrando en cada prenda la construccion de los habitantes de Cartagena y el
Caribe Colombiano.

e La moda como expresion de la cultura.

La moda al ser un portador de identidad, demuestra en cada individuo, toda una expresion
de su cultura, cargada de costumbres, ideales, maneras de vivir y percibir la sociedad.

Grupal o individualmente la moda es una de las manifestaciones culturales méas
relevantes. Conquistada por los acontecimientos sociales, el arte, relacionada con las
ideas de cambio y las costumbres, en ella se expresan valores y caracteristicas de una
época. Es una manifestacion o un modo de reaccion ante determinadas circunstancias
sociales. (Yanina, 2005, p.7).

Dentro de la moda, podemos encontrar toda una cultura, que es transmitida en cada prenda,
vestuario, accesorio, maquillaje y todo eso, que compone la imagen de cada persona, en este
caso, cada joven caribefio.

En la actualidad, la moda también es un medio de expresion mediante el cual los
adolescentes cuentan como ven su cotidianidad. La moda influye en la cultura visual
adolescente haciendo que, a través de sus gustos, pensamientos y vestimenta se sientan

parte de una corriente social concreta. (Toribio y Alvarez, 2018, p.411).

e El periodismo cultural como transmisor de la moda.

El periodismo cultural funciona como una herramienta que se encarga de transmitir

15

informacion sobre un tema en particular, en este caso, la moda. “El periodismo especializado en

moda es una rama periodistica que todavia esta por ampliar. La ensefianza de este tipo de
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periodismo debe ser igual de necesaria que para cualquier otro tipo de especializacion”
(Gonzélez, 2016, p.18). Puesto que resulta necesario contar con las capacidades periodisticas al
momento de llevarlo a la practica.

El periodismo debe contar con un andlisis critico, credibilidad y verificacion de fuentes. En
este caso, el periodismo cultural aplicado en la moda debe salir de la zona en la que siempre se
ha mantenido en Colombia.

A traves de la mayoria de los medios de comunicacion colombianos los temas de moda
son tratados s6lo desde dos perspectivas practicamente: la publicitaria o la de
entretenimiento de farandula; dejando por fuera mucha informacién valiosa que no
llega al publico y por lo tanto no puede ser valorada. (Rojas, 2011, p.12).

Es necesario utilizar formatos periodisticos que evidencien cada uno de esos estilos,
manifestaciones y tendencias encontrados en Cartagena y el Caribe, que no son tan conocidos
0 abarcados en el tipico periodismo de moda. Pero resulta necesario, demostrar lo que
realmente es la identidad o la cultura cartagenera por medio de sus practicas de vestir.

Asi mismo, todas estas evidencias deben ser mostradas con una carga periodistica que
repercuta en cada uno de los contenidos publicados; para transmitir una veracidad de las
historias o hechos contados en el formato periodistico.

¢COmo garantizar la veracidad en el periodismo de moda? De la misma manera que
cuando se ejerce cualquier otro tipo de periodismo, por medio del pluralismo de fuentes
que se tenga en la nota. Para generar confianza en el pablico el periodista debe hacer la
tarea completa: buscar distintas fuentes que permitan narrar la noticia desde todos los

ambitos, lo que ademas genera un buen contenido porque no se limita sélo al hecho que
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muchas veces es reproducido de otros medios sin ningun trabajo personal del periodista.
(Rojas, 2011, p.44)

Los periodistas que realicen este tipo de publicaciones actian como un intermediario entre
la cultura y los diferentes estilos, y establecen un vinculo entre la moda y los actores que la
portan. Es necesario que, al producir un contenido, este cuente con los diferentes hechos,
fuentes, fotografias y toda la evidencia posible que sustente la informacion, que se quiere
transmitir en cada una de las publicaciones, en este caso, de una revista digital de periodismo
en moda.

e Relevancia de las revistas especializadas en moda

Las revistas especializadas en moda comenzaron con un gran movimiento femenino, con
revistas destinadas solo a mujeres, que trataban temas como moda, gastronomia, decoracion,
entre otras. Sin embargo, con el paso del tiempo las cosas cambiaron, y surgieron las revistas
especializadas en moda, destinadas tanto a hombres como a mujeres, convirtiéndose en uno de
los principales medios para la transmision de la idea central de la moda.

Se puede afirmar que este cambio de la prensa femenina a las revistas especializadas de
moda, se produce debido a la llegada, a mediados de los 80, de los grandes grupos
editoriales internacionales, que comenzaron a dominar el mercado de la prensa de moda y
se dieron cuenta que el modo de vestir incluia a hombres, mujeres y nifios. (Molina y
Roa, 2017, p.23).
Como medios de comunicacion de masas, estas revistas especializadas contribuyen a crear un
imaginario social, pero también, asimilar y aceptar los diferentes gustos y estilos que se
presentan en la vida de las personas. Ademas, provee un conocimiento sobre la moda en el vestir

para los actores interesados en este tipo de temas con poca visibilidad en algunos sectores.
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e Larevista de moda como medio difusor.

Actualmente, la moda es un tema que es de interés para una gran cantidad de personas, en
especial si se trata del vestir en la vida cotidiana, e incluso si es para elegir la prenda a utilizar
para un evento de suma importancia. Por lo tanto, es significativo darle visibilidad a este
concepto, a través de los medios difusores.

La moda se ha valido de los diversos medios de comunicacion para llegar a la mayoria
de habitantes del planeta. Sin embargo, uno de los que ha permitido un desarrollo
importante a la moda como medio son las publicaciones que durante siglos no ha perdido
vigencia, ademas de ser un medio directo ha permitido permanecer por mas tiempo en la
memoria de los usuarios de las revistas. (Sarria, 2013, p.136).

En Cartagena y el Caribe, es necesario demostrar los diferentes estilos y tendencias que
tienen los jovenes, por esto, se busca la creacion de una revista digital de periodismo en moda,
que sirva como herramienta principal para difundir estas dindmicas sociales.

La moda tiene normas e instituciones, en las cuales se basan dichas tendencias, su
estética, el mercado e incluso la formacion de los disefiadores. A esto se deberian incluir
también los medios, los cuales tendrian la obligacion de dar a conocer contenidos en
virtud de dichas normas y principios, por lo que habria una “cultura de moda”. (Rojas,
2011, p.18).

Una cultura de moda, que esta impregnada en la vida cotidiana de los jovenes, decidiendo
diariamente la combinacidn de sus estilos, que estan ligados a diversas variables, que

dependen directamente de dichas normas y principios establecidos en su colectivo.
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e Como se vive la moda en Colombia

Colombia a lo largo de los afios, ha creado unas excelentes condiciones para la industria de la
moda, se ha proyectado internacionalmente como un pais con gran desarrollo en este sector,
contando con eventos para su difusion, como son las cinco ferias de moda que se realizan
durante el afo.

La moda en Colombia ha tenido diversas transformaciones significativas desde el afio 1900
hasta la actualidad. En 1916 se empieza a ver el interés de las revistas por mostrar la importancia
de la moda. La revista Cromos hace énfasis en la moda femenina, y crea la seccién Elegancias,
dentro de su publicacion, esta nueva seccion tiene una buena acogida por parte de las mujeres y
en corto tiempo se convierte en tema de interées tanto de hombres como de mujeres, del cual
hablar y discutir, ya que es divulgada por un medio de comunicacion con credibilidad y
popularidad, como lo es la revista. (Bello, 2008)

En el afio 1947 Colombia va adecuando tendencias europeas y americanas, debido a las
dificultades de importacion, causadas por la guerra. Se va adoptando el estilo de Dior,
Fath, Balenciaga. En 1949, Almacenes Exito, es fundado por Gustavo Toro Quintero. Su
primer almacén fue en el barrio Guayaquil en Medellin. Fue la empresa que cambio la
costumbre de vestirse con ropa hecha en casa e inicio la industrializacion de las
confecciones. (Bello, 2008, p.07)

A medida que fueron pasando los afios el mundo de la moda se ha consolidado cada vez en
Colombia, logrando comprenderlo y adoptarlo a esta sociedad. “Comprender la moda y la
indumentaria supone entender la relacion entre distintos cuerpos dentro de la industria de la
moda, como los fabricantes y los mediadores culturales, y las acciones realizadas por los

individuos y las decisiones tomadas por los mismos sobre sus cuerpos” (Bello, 2008, p.08).
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e Relevancia de la pagina web
Las nuevas tecnologias de la informacidn, han tenido un gran impacto modificando el tradicional
paradigma comunicativo emisor- canal - receptor para darle protagonismo al usuario a través de
una completa interactividad. Uno de estos canales es la pagina web, que se ha convertido en un
maximo exponente en transformar las formas de comunicacion.
Los sitios web se han convertido en la base de formatos inéditos y altamente especificos
de comunicacién que estan adquiriendo un notable éxito en los ultimos tiempos. Ademas
de ser la base para el despliegue de nuevos formatos de comunicacion, los sitios web se
han constituido en la herramienta comin mas ampliamente generalizada para plantear
propuestas de informacion y/o comunicacion de caracter estable. (Alonso, 2008 p. 07).
Al disefar y crear un sitio web para nuestra revista cultural de moda se abre una gran posibilidad
de estudio y conocimiento en una nueva realidad comunicacional, mostrandose més accesible
para el publico que se quiere alcanzar que son los jovenes de Cartagena y el caribe.
Una pagina web de calidad significa dar valor a la marca, producto o servicio de una
empresa, creyendo en la comunicacion con el pablico objetivo. Ademas, el sitio web
tiene el poder de atraer mayor visibilidad y puede ser una verdadera puerta de entrada
para la expansién global de una empresa, considerando la posibilidad de acceso a otros

paises y captacion de nuevos datos y clientes. (Martins, 2016 p. 03).
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7.0 Marco Legal

Para realizar esta investigacion se debe tener en cuenta una legislacion que abarca tematicas
en periodismo cultural, moda, identidad y libre expresion de la personalidad. Como también, se
deben tener en cuenta las politicas editoriales, sus reglamentaciones al momento de publicar un
contenido periodistico, sin afectar los derechos de las demas personas.

En el &mbito internacional, en la Declaracion Universal de los Derechos Humanos (UDHR),
adoptada y proclamada por la Asamblea General en su resolucién 217 A (111), del 10 de
diciembre de 1948, se rige el conocimiento y la interpretacion de las leyes. En el Articulo 19,
“Todo individuo tiene derecho a la libertad de opinidn y de expresion; este derecho incluye el de
no ser molestado a causa de sus opiniones, el de investigar y recibir informaciones y opiniones, y
el de difundirlas, sin limitacion de fronteras, por cualquier medio de expresion. ” (p.6). Se
evidencia que hay garantias fundamentales al derecho de publicar informacion de manera libre,
en este caso, una revista de periodismo en moda en una pagina web.

En la UDHR se muestran un articulo en el que apoyan el derecho a la libre expresion de la
personalidad, en este caso, a la identidad y manera de vestir de las personas. Como menciona en
el Articulo 22: “Toda persona, como miembro de la sociedad, tiene derecho a la seguridad
social... la satisfaccion de los derechos econdmicos, sociales y culturales, indispensables a su
dignidad y al libre desarrollo de su personalidad” (p.6). Esto demuestra que cada quien es libre
de vestirse de acuerdo a sus intereses y gustos, sin ser juzgado o afectado por las demas
personas.

Por otro lado, en el Articulo 19 del Pacto Internacional sobre Derechos Civiles y Politicos
(ICCPR): “Cualquier persona debera tener el derecho a la libertad de expresion; este derecho

debe incluir la libertad para investigar, recibir y compartir informacion e ideas de cualquier
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naturaleza, sin considerar fronteras, ya sean orales, escritas o impresas, a través del arte, o de
cualquier otro medio de su preferencia.” (p.7). Que determina no solo la libertad de expresion e
informacidn sino también, la libertad de elegir la manera en la que se va a transmitir o recibir la
informacién.

En el &mbito nacional, La Constitucion Politica Colombiana de 1991, es la mas importante del
territorio y prevalece sobre los demas en cuestiones de derechos de sus ciudadanos, en su
Articulo 20 “Se garantiza a toda persona la libertad de expresar y difundir su pensamiento y
opiniones, la de informar y recibir informacion veraz e imparcial, y la de fundar medios masivos
de comunicacion.” (p.3). Teniendo esto, como referencia al momento de la creacion de la revista

en una pagina web, al ser parte del territorio colombiano.

En el campo de la moda en Colombia, se deben tener en cuenta ciertos criterios para publicar
acerca de esos estilos utilizados en los jovenes, siempre teniendo en cuenta sus creadores. En la
Ley 23 de 1982 sobre derechos de autor, se presume el articulo 2 en el que se afirma: “Los
derechos de autor recaen sobre las obras cientificas, literarias y artisticas las cuales se
comprenden todas las creaciones del espiritu en el campo cientifico, literario y artistico,
cualquiera que sea el modo o forma de expresion y cualquiera que sea su destinacion” (p.1).
Segun lo anterior, es importante que, al momento de utilizar estos productos, se muestren

quienes son sus representantes.

Por otro lado, para la publicacién de esta revista en una pagina web, se debe tener una
autorizacion de las obras o productos que se quieran mostrar en la misma. En el cddigo penal, en
el articulo 270, de la violacion de los derechos morales del autor, afirman penas aplicadas a aquel
que “Publique, total o parcialmente, sin autorizacidn previa y expresa del titular del derecho, una

obra inédita de caracter literario, artistico, cientifico, cinematografico, audiovisual o fonograma,
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programa de ordenador o soporte 16gico” (p.68). En este caso, creaciones, articulos, fotografias o

apoyo material que pueda ser usado en la revista sin autorizacion.

Para la realizacion de esta revista de periodismo cultural en moda en una pagina web, se
deben tener en cuenta la legislacion mencionada anteriormente, para darle un buen
funcionamiento a esta, apoyados en los derechos de los periodistas, la informacion, el derecho a

la personalidad, los derechos de autor y sus restricciones.
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8.0 Marco conceptual
Este aparte del proyecto constituye el cuerpo de conceptos, mas relevantes que fundamentan y
guian el trabajo de investigacion. Después de haber realizado una exhaustiva revision y analisis
bibliogréfico, se ha procurado organizar dichos conceptos de tal manera que no s6lo den sustento
al objeto de estudio, sino también, que provea los elementos de juicio para esclarecer el problema

en cuestion.

Un concepto fundamental es la moda. Esta se refiere segun la Real Academia Espafiola a los
usos, modos y costumbres, con especialidad en los trajes, telas y adornos, principalmente los recién
producidos (Rae.es). Dicho de otra manera, alude a los habitos que hacen parte de la conducta

cotidiana y de los cuales no somos plenamente conscientes.

La moda desde el punto de vista de la indumentaria, tiene una dimension sociocultural, es
un fendbmeno tanto cultural como social, y como tal ha ido modificandose a través del
tiempo segun las necesidades y costumbres... La moda se convierte asi en una logica
ordenada, aunque no regular, de la distincidn social, del cambio, y de la construccién de

identidades. (Bertuzzi, 2016).

Es importante destacar, que, aunque la moda esta pensada para y por el cuerpo, la vision del
mundo de la moda es mas amplia, considerada como un fendmeno social que genera y abarca
diferentes aspectos culturales en nuestra sociedad. La concepcidon de moda existe a través de
formas y costumbres que delimitan dentro de las sociedades por su geografia o por diversos

factores como edad, gustos, estrato socioeconémico e incluso por los medios de comunicacion.

La moda es una forma especial de adornar y significar el cuerpo. Esta incide directamente

en la identidad individual y colectiva. Se podria decir que es una manifestacion de
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nuestro ser, identidad o estilo, influenciado por una tendencia actual en el mercado. Estas
pautas de identidad estan intimamente asociadas a la vestimenta que decidimos llevar,

segun el contexto, la cultura, y la sociedad a la cual pertenecemos. (Doria, 2012, p.101).

Acorde con lo anterior, otro concepto a considerar, es la identidad. “Es considerada como un
fendmeno subjetivo, de elaboracion personal, que se construye simbdlicamente en interaccion
con otros. También va ligada a un sentido de pertenencia a distintos grupos socio- culturales con

los que consideramos que compartimos caracteristicas en comun” (Alcaraz, 2014, p.224).

En esta primera aproximacion, la identidad tiene que ver con la representacion que tenemos
de nosotros mismos en relacion con los demas. Asimismo, se habla de la cultura. Ya que, de
acuerdo con (Giménez, 2010) “los conceptos de cultura e identidad son conceptos estrechamente
interrelacionados e indisociables en sociologia y antropologia. En efecto, nuestra identidad sélo
puede consistir en la apropiacion distintiva de ciertos repertorios culturales que se encuentran en

nuestro entorno social” (p.04).

La cultura se concibe como un conjunto de conocimientos compartidos por un grupo de
individuos que tienen una historia comun y participan en una estructura social... Asi,
cultura refiere entonces a los patrones de conducta que se producen porque las personas
valoran y siguen ciertas normas y orientaciones de accion. Estos valores compartidos
juegan roles claves para el funcionamiento psicoldgico de los individuos y, aquellos que
son centrales se reflejan en los textos y en las conductas colectivas. (Paez y Zubieta,

2004, p.03)

Otro término a considerar es el periodismo cultural. Dentro de la especializacién del

periodismo, la informacidn cultural, es una de las ramas mas extensas dentro de los medios de
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comunicacion, puesto que es el espacio concreto para interpretar y transmitir los sucesos que

generan las acciones mas notables que la sociedad realiza.

Como una rama del periodismo especializado marca la diferencia sociocultural del
publico, a través de la forma en que construye el discurso y jerarquiza los contenidos que
formaran parte de la escena informativa sobre cultura. Como fenémeno en si mismo crea
vinculos entre los campos del saber y determina el lugar de los hechos estéticos en

relacion con la realidad. (Delponti y Pestano, 2012, p.03).

En este sentido, surge la nocion del periodismo de moda. Que del mismo modo requiere de
un periodista especializado; que es alguien que elabora un producto periodistico con
conocimiento de causa, lo cual le da cierto prestigio en el &mbito y al continuar trabajando en los
temas especificos que aborde, genera mayor experiencia de trabajo lo que significa mayor

calidad y veracidad en los medios. (Rojas, 2011).

La moda es un sistema particular, tanto por su funcionamiento como por su mercado, y se
trata de un mercado potencialmente muy fuerte cuya oferta debe responder a una
demanda multiforme en continuo cambio. Para imponer su légica, la moda debe ser
legitimada por un discurso mediatico difundido socialmente. El discurso estéa facilitado

por su espectacularidad y se adapta a todos los medios de comunicacion.

Hoy en dia la comunicacion en la moda es el eje indispensable para gestionar
cualquier medio o marca, por lo que hay que cuidar permanentemente el mensaje
potencialmente emitido. Y, dentro del periodismo, es un campo a profesionalizar para
ejercer esta comunicacién de manera eficaz. La moda y todas las actividades

comunicativas relacionadas estan en auge en nuestra sociedad. La especializacion
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periodistica en moda es una realidad muy presente en la actualidad, pero a la vez muy

poco valorada y sin un sustrato tedrico consolidado. (Universidad Pompeu Fabra, 2011).

Un periodista de moda debe tener un perfil integral como profesional de la comunicacion. Las
exigencias son las mismas para un periodista de moda como para uno de politica. Un periodista
de moda debe saber lo que pasa en la industria de la moda actual, debe conocer la sociedad, la
cultura y el arte, la historia de la moda y las biografias de los disefiadores. Nunca puede estar
desactualizado. Debe saber, ademas, que la moda es un lenguaje y como tal expresa las vivencias

de los seres humanos. (Rojas, 2011).

Otro de los conceptos a tener en cuenta, es la pagina web, en donde se realizara la revista de
periodismo cultural en moda. “Se conoce como pagina web a un documento digital de

caracter multimediatico (es decir, capaz de incluir audio, video, texto y sus combinaciones),
adaptado a los estandares de la World Wide Web (WWW) y a la que se puede acceder a través
de un navegador web y una conexion activa a internet. Se trata del formato basico de contenidos
en la red” (Raffino, 2020, p.1). Este medio es esencial, puesto que sus caracteristicas son ideales

para la publicacion de contenidos, teniendo en cuenta, los formatos de texto y fotografia.
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10.0Presentacion y analisis de resultados

La experiencia de conceptualizar, disefiar y producir una revista de periodismo cultural en
moda en una pagina web; esta caracterizada por un proceso de analisis, interpretacion y
aprendizaje; en el que se ponen en préctica los conocimientos del periodismo cultural, enfocado
en un tema social, como lo es la moda y las préacticas del vestir en Cartagena y el Caribe

Colombiano.

9.1 Aspectos metodologicos

A continuacion, se mostraran los diferentes aspectos metodoldgicos tenidos en cuenta para la
implementacion y creacion de la revista en una pagina web de periodismo cultural en moda y
practicas del vestir. En cuanto al paradigma, el enfoque, poblacion, sujetos, técnicas y

procedimientos.

Como primera instancia, la tesis esta enfocada en el paradigma investigativo cualitativo, ya que
se trata de un modelo de investigacidn entendido en las ciencias sociales, basado en la
apreciacion e interpretacion; en este caso, de los jovenes en su contexto natural. Asi mismo, se
tiene en cuenta la metodologia del taller, que esta basado en un proceso de aprendizaje, en el que

se adquieren conocimientos y se llevan a la practica.

En este caso, se aplica esta metodologia a los jovenes entre 18 y 25 afios de Cartagena y el
Caribe Colombiano, que comparten el fenébmeno de la moda. Teniendo en cuenta, este disefio, se
realizaran las debidas técnicas de observacion, como entrevistas basadas en experiencias y la

perspectiva de los participantes.
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Estos jovenes son representantes desde su comunidad, siendo un simbolo de la moda en lo
cotidiano, en la cultura caribefia. Teniendo en cuenta, la diversidad socioecondmica de las tres
localidades, se busca evidenciar una cotidianidad de diferentes estratos en un solo sector, marcado
por un estilo. Por esto, se busca que cada uno de ellos sea visibilizado en la revista cultural de
moda.

Las técnicas e instrumentos de esta metodologia son las entrevistas a jovenes que representen la
moda en la cotidianidad, con sus historias de vida; ya sean creadores, emprendedores, portadores
0 amantes del tema. Asi mismo, se evidenciard mediante fotografias, los contrastes de estilos de la
vida cotidiana.

Todos estos aspectos se realizan mediante un procedimiento, partiendo del analisis de las
diferentes revistas de moda en paginas web, teniendo en cuenta su politica editorial, sus secciones,
fuentes, publico, publicidad y fotografia. Asi mismo, la revision de trabajos de tesis como guias
para nuestro trabajo.

Por otro lado, se realiza la caracterizacion de la revista de periodismo cultural en moda en una
pagina web, definiendo el nombre, la politica editorial, secciones, fuentes, publico, publicidad,
fotografia, disefio del logotipo y colorimetria.

Asi mismo, se implementa la aproximacion a las fuentes, entrevistas y secciones fotogréaficas, el
disefio y montaje de la revista en la pagina web, en la plataforma Wix, la circulacion de la pagina
web, valoracion de contenido por 8 personas en un grupo focal y una encuesta realizada a 35

personas.
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9.2 Capitulo 1: Conceptualizacion.
En este apartado se evidenciara la forma en que se adquirieron los primeros conocimientos y
profundizacion sobre todo lo relacionado con la industria de la moda. Abarcando conceptos,
contextualizando ideas y buscando referentes en trabajos de grados y en revistas existentes
especializadas en temas relacionados con la moda, la cultura y con un tratamiento sobre
periodismo cultural en moda.
Como primera instancia, se investigd acerca de los trabajos de grado que abordan la tematica
de la moda y la cultura. Trabajos como el de Victoria Toribio y Dolores Alvarez acerca de la
moda y su influencia en la identidad cultural adolescente y La informacion se viste de
frivolidad, en busca de un periodismo especializado de moda para los medios de
comunicacion colombianos de la autora Lena Rojas, sirvieron de guia para plasmar ideas
claras sobre los conceptos y los temas que se querian abordar en la revista de moda en
cuestion.
Luego se procedio a la busqueda y seleccion de revistas culturales de moda que existen
actualmente, a nivel internacional, nacional y local. Se examino6 detalladamente las revistas
que tuvieran un enfoque hacia un periodismo cultural en moda, analizando el contenido, la
politica editorial, las secciones, fuentes, publico, publicidad, fotografia y equipo
periodistico.
A nivel internacional se seleccionaron las revistas Vestoj, revista W'y la revista VVogue, las
cuales brindaron claridad en temas de disefio, teoria y moda internacional. A nivel nacional
se escogieron la revista Fucsia y Exclama, estas aportaron ideas contundentes sobre

expresion fotografica, lenguaje visual y nuevas perspectivas sobre belleza y moda. Por
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ualtimo, a nivel local se extendié una larga busqueda, pero solo se encontrd la revista Mundo
Caribe, la cual es originaria de Barranquilla y trata temas sobre la cultura, la gastronomia y la
moda de esta ciudad, por lo cual contribuy6 al enfoque de una cultura en especifico.
Posteriormente se indagaron con diferentes autores conceptos como el de moda, politica
editorial, periodismo cultural y préacticas del vestir para crear el contenido de la revista
cultural en moda. Llegando a la conclusion que la concepcion de moda existe a través de
formas y costumbres que delimitan dentro de las sociedades por su geografia o por diversos
factores. Referente al periodismo cultural se conocié como una rama del periodismo
especializado que marca la diferencia sociocultural del publico, a traves de la forma en que
construye el discurso y jerarquiza los contenidos que formaran parte de la escena informativa
sobre cultura.

Con los conceptos claros se procedid a realizar una tabla para definir la politica editorial, las
secciones, el publico, las fuentes y el equipo periodistico de la revista. El punto mas debatido
fue la eleccion de las secciones que debia tener la revista cultural en moda. Para comenzar se
escogieron 8 secciones, las cuales se redujeron a 5 para lograr un contenido claro y preciso
para cualquier persona, las 5 secciones definitivas fueron: vida cotidiana, actualidad,
personajes, opinion y emprendimientos.

Definiendo las secciones también se lleg6 a la conclusion del disefio que se queria lograr para
la revista, el cual era sencillo pero llamativo. Igualmente, en la expresidn fotografica se
queria un ambiente cotidiano para que las personas se identificaran. Asi mismo, se utilizaria
un lenguaje de facil comprension y con expresiones propias de Cartagena y del Caribe

Colombiano.
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Con esto en mente, se contact6 a un disefiador grafico llamado Kevin Habib Gonzales, con
experiencia en el mundo digital y con un amplio conocimiento en paginas web. Se tomaron
todas las medidas de seguridad pertinentes a la situacion actual, y se llevé a cabo una reunion
donde se definié el nombre, el logo y la colorimetria, de acuerdo con lo que se quiere
representar en la revista, sobre la moda en Cartagena y el Caribe.

El nombre ‘La Pinta’ se escogid debido que es una expresion coloquial de la Costa Caribe,
para referirse a la vestimenta que las personas eligen para un evento de su importancia. Y la
colorimetria se eligio por los colores fuertes y vibrantes que representan las calles alegres de

Cartagena y el Caribe, estos colores fueron Fucsia, verde y amarillo.
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9.3 Capitulo 2: Captura de informacion y contenidos.

En este segundo capitulo se evidenciara como se inici6 la captura de informacion, proxima y
contemporanea, para confeccionar contenidos de periodismo cultural en moda y practicas del
vestir en Cartagena y el Caribe Colombiano.

Esta fase comenzd con el filtro y la basqueda de personajes entre los 18 y 25 afios, que tuvieran
relacion con el mundo de la moda y las practicas del vestir; ya sea confeccionando, creando o
siendo espectadores de estos temas.

Teniendo en cuenta, las medidas de bioseguridad y la virtualidad que ha sido protagonista en el
afio 2020, la busqueda inici6 mediante la red social Instagram, indagando perfiles destacados y
juveniles, en el que se decidi6 escoger primeramente a tres personas. De las cuales, solo se
obtuvo el contacto de una de ellas.

Esta persona fue Naiara Delgado, utilizando la aplicacion Google Meet, se realizé una entrevista,
donde se hablaron temas sobre moda desde su perspectiva y la atraccion que tiene sobre esto. Asi
mismo, Naiara facilito el contacto con Frank Rohenes, un joven disefiador, que decidio realizar
la entrevista mediante Whatsapp; contando acerca de su vida en el mundo de la moda, sus
colecciones y su idea creativa para cambiar las perspectivas de los estilos masculinos.

En tercera instancia, se realizo el contacto con Dulce Gaviria, solicitando una columna de
opinion para la revista en la pagina web; pero Gaviria estaba muy ocupada; entonces se cambi6
el formato y se le hizo una entrevista, enfocada en ella, como disefiadora y vestuarista.

Al tener todos los personajes listos, se decidid realizar la seccion de emprendimiento, se hizo un
filtro por Instagram y contactos conocidos; en el que cada semana se contactaban 2 a 4 personas
emprendedoras y se hacian las debidas entrevistas por Whatsapp, teniendo en cuenta el tiempo y

la disponibilidad de estos.
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Luego de hacer la busqueda de emprendimientos y entrevistas, se realizé una seleccién de
contenidos, en la que quedaron cuatro emprendimientos del sector del Caribe; escogiendo dos
negocios de Cartagena, con el nombre de Heroicas- pafioletas y Vangolfi, accesorios hechos a
mano. Asi mismo, se escogieron dos emprendimientos de Sincelejo, llamados Sweet Tejidos,
roja tejida a crochet y Barbo, tapabocas personalizados.

Anteriormente, todo se realizé teniendo en cuenta las medidas de bioseguridad. Pero llegé el
momento de hacer contacto con las personas, por lo que se empez0 a citar a cada uno de los
seleccionados, para las series fotogréaficas de distintos sectores de Cartagena; todo con el objetivo
de mostrar las prendas utilizadas en su diario vivir, con un agregado en particular, el tapabocas.
Al principio se decidié que serian diez personas por cada localidad, pero muchos no accedieron,
ya sea por tiempo, por cuidados en su casa o simplemente porque no querian salir en una camara.
Pero se logré hacer la serie fotogréafica de cuatro personas por cada sector.

Para la seccion de opinidn, se eligieron varias personas para apoyarnos con sus voces de
expertos. Pero todos rechazaban la idea, por cuestiones de tiempo. Asi que se decidio emplear
dos articulos de opinion, haciendo andlisis de contenido y tratando temas de controversia.

Uno de estos articulos fue el analisis de contenido de la telenovela “Betty, la fea”, enfocado en la
industria de la moda y la mujer; para esto, se observaron todos los capitulos de esta y se leyeron
diferentes referencias y opiniones.

Por otro lado, se incluyé el tema de las tallas grandes, puesto que es un tema polémico en la
actualidad, que ha dado de que hablar tanto en lo cotidiano, como en los grandes medios de
comunicacion.

Luego de terminar esta seccidn, se realizo la seleccion de contenidos y redaccion de la seccion de

actualidad, para esta se hizo una busqueda en redes sociales e internet, en la que se indag6 cuéles
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eran los temas més relevantes de la actualidad. Asi mismo, por conversaciones cotidianas se
pudo encontrar en qué estaban interesados las personas en su vida cotidiana, en temas de moda.
Por lo tanto, el primer tema escogido fue las tendencias de la pandemia, en este se pudieron
destacar los tapabocas, como una prenda del diario vivir, el cambio de las prendas de vestir de
las personas en cuarentena, ya sea para trabajar, estudiar o simplemente ponerse en una cdmara y
el maquillaje como método psicoldgico, para muchas personas.

Por otro lado, se escogié un tema muy trascendental para el medio ambiente y para la economia,
desde antes y durante la pandemia, que es la moda vintage, practicamente por ser una tendencia
que recurre al reciclaje y reutilizacion de las prendas de vestir.

Luego de haber hecho la redaccion y creacion de contenidos, se realizé un analisis de lo que iba
en cada seccion, teniendo como requisito, que contara con las caracteristicas del problema del
informe y reflejara la vida cotidiana, la identidad, la cultura, la industria de la moda, el
periodismo cultural y el periodismo en moda.

Sin duda, se pusieron en practica varias herramientas del periodismo cultural y el periodismo en
moda, teniendo en cuenta siempre las teméticas de la cultura en Cartagena y el Caribe
Colombiano.

Para concluir, este segundo capitulo, en cuanto a la captura de informacion y contenidos en
medio de la virtualidad o la semipresencialidad, se puede decir que existieron ventajas, como la
inmediatez, el ahorro del tiempo y la asincronia. Pero tuvo desventajas, como el contacto con

ciertas personas, que no usaban las redes sociales o simplemente decidian no contestar.
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9.4 Valoracion del producto

En este tercer capitulo se mostraran las diferentes perspectivas realizadas mediante un grupo
focal de 8 personas y una encuesta a 35 personas, en el que se valor¢ la revista “La Pinta”;
teniendo en cuenta aspectos como el contenido, disefio y usabilidad.

e Grupo focal

Como primera instancia, se seleccion6 un grupo de 8 personas, con diferentes edades, estratos
y oficios. Cada uno de ellos, realizo6 la valoracion de la revista, considerando los aspectos
mencionados anteriormente. Esta valoracion inicié con el analisis de contenido, evaluando
aspectos, en cuanto a lo comprension, relevancia en temas de actualidad y sugerencias.

De estas 8 personas, 7 expresaron que el contenido era de facil comprension, porque tiene una
buena caligrafia, distincion de secciones, tiene un contenido especifico y se hace buen uso de
palabras coloquiales. Sin embargo, una de estas personas, llamada Carlos Rodriguez, manifiesta
una confusion en cuanto a la seccion de emprendimiento, afirmando que no entiende la propuesta
y sugiere que se explique mejor el objetivo de esta.

En cuanto a contenido de relevancia, este grupo sostiene una opinién conjunta, en términos de
actualidad, destacando las tematicas por la situacion a causa del COVID 19 y el impacto que ha
tenido esa problematica en la cotidianidad. Asi mismo, resaltan la importancia que le dan los
jovenes a la moda, la visibilizacion de emprendimientos y la moda sostenible.

En este mismo sentido, el grupo sugirié temas de contenido adicional para la revista, Daniela
Martinez recomendo cubrimientos de eventos locales sobre la moda y la cultura en Cartagena.
Carlos Rodriguez propuso entrevistas a extranjeros sobre moda en el Caribe. Andrea Chamorro

menciono tips de moda y contenido audiovisual. Y, por ultimo, Patricia Ponnefz invit6 a
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fortalecer la linea de entretenimiento, en cuanto a belleza, peliculas y series, que tengan que ver
con la tematica.

Por otro lado, se realiz6 la valoracion del disefo de “La Pinta”, teniendo en cuenta aspectos
como la representacion del Caribe a través de la colorimetria y la atraccion visual.

La colorimetria en relacion con la representacion del Caribe, fue acertado por 6 de las 8
personas. Patricia Ponnefz afirma “Son colores que forman parte de la cotidianeidad de nuestra
region. Colores que vemos ejemplificados en las casas, en gama colorida de la fauna y la flora, y
de los paisajes coloridos de nuestra regién”. De acuerdo con esto, Kevin Gonzalez expreso
“Los colores son parecidos a los carteles de los Pick Up, muy propios de la region Caribe”.
Igualmente, Guliana de Cuentas afirmé “Son Colores vivos y alegres, refleja lo que somos como
region caribe, una cultura alegre con gustos diversos y exaéticos”. Sin embargo, Andrea
Chamorro y Tania Meléndez discreparon con estos colores, alegando que no representa a nivel
regional, si no, especificamente a Cartagena.

En cuanto a la atraccion visual, 7 de las 8 personas del grupo, concordaron en que el disefio es
Ilamativo, actualizado y juvenil. Ademas, la tipografia e imagenes ayudan a una mejor
visualizacion. A diferencia de Andrea Chamorro que sugirié cambiar la tipografia y la paleta de
colores.

Por otra parte, se evalud la usabilidad teniendo en cuenta aspectos como la facil navegacion
entre las secciones, el entendimiento de las opciones para cualquier persona y la atraccion en
condiciones especificas de uso.

Todo el grupo focal concuerda que la pagina es de facil navegacion, las secciones se
visualizan adecuadamente y es sencillo ubicarse en cada una de estas. Patricia Ponnefz agrega

“El uso de la plataforma WiX fue una buena eleccidn. Las secciones estan bien disefiadas, de
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manera simple pero personalizada a la misma vez. La transicion del texto y de las imagenes es
facilmente identificada en cuanto se abren las diferentes pestafias del blog”.

Al cuestionar si cualquier persona, podria utilizar sin ningin inconveniente la pagina web.
Todo el grupo exceptuando a Tania Meléndez, coincidieron en que la navegacion es sencilla para
todo aquel que acceda a esta. Guliana de Cuentas afiade “Considero que cualquier persona podria
usar, y navegar en la pagina web. Debido a que se encuentra seccionada adecuadamente, los
titulos de las secciones son especificos y precisos, la informacion que se comparte es precisa,
tiene un lenguaje cotidiano”. Sin embargo, Tania Meléndez afirmé “No pienso que sea facil para
alguien que no sepa usar las Tics o un aparato tecnologico. Por ejemplo, los adultos de la tercera
edad”.

Para culminar se les cuestion0 por la atraccion de las condiciones especificas de uso de la
pagina, 6 personas del grupo focal, estuvieron de acuerdo de manera positiva. Guliana de
Cuentas afirm6 “Considero que si, debido a que para cualquier apasionado de la moda es
importante tener diversos puntos de vista, actualizaciones sobre lo que sucede, ver como se
mueven las personas, los nuevos talentos y emprendimiento que surgen. En esta pagina se
encuentra todo ese tipo de informacion que cualquier interesado por la moda podria necesitar”

Por otro lado, Andrea Chamorro mencion6 “Creo que deberia aumentar la interaccion en la
pagina principal” y Kevin Gonzalez sugirio “La pagina me parece comoda y sencilla, podrian
invertirle un poco més a la interfaz para darle un togue de estilo y elegancia”.

De este modo, mediante el grupo focal se pudieron adquirir diferentes apreciaciones, para el
mejoramiento de la revista, en términos de contenido, disefio y usabilidad. Haciendo un proceso
de circulacion en el que los usuarios o publico en general pudieron participar y generar un

debate.



e Encuesta
Se realizd una encuesta a 35 personas, en la que se evaluaron el contenido, el disefio y la
usabilidad de la revista; mediante preguntas cerradas, teniendo en cuenta la edad y el oficio de
las personas.
A continuacion, se pueden evidencia que, de las 35 personas encuestadas, el 65,7% tienen una
edad entre los 20 a 30 afios, en segunda instancia se encuentra el 14,3% con edad de mas de 40
afios, de tercero el 11.4% tienen entre 15 a 20 afios y, por Gltimo, el 8,6% tienen entre 30 y 40

anos.

Edad

2B respucstas

® Entre 15 & 20 arfics

@ Entre 20 2 30 afics
Entre 30 & 40 afics

@ Mas de 40 afios

En la siguiente gréafica se puede observar que la mayoria de personas encuestadas son
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estudiantes, con un porcentaje del 31,4% vy el restante se divide en diferentes ocupaciones, como

abogados, comunicadores sociales, desempleados, ingenieros, entre otros.

Oficio |D

35 respuestas

15

11(31,4 %)

é

7%)
1 (2.91:‘(2.91>(2.914(2.91‘.-(2191({29 %)

(11,4 %)

29142 91:-(2.‘91<{2.91%{2‘914(2.91%(2.91-:(2 9 1<(z.|91.a(2 9142,9¢

Abogada Desempleado Estudiante Estudiante de inge Ingeniero Visi
Comunicadora social ~ Empleada publica  Estudiante de Medi ..  Funcionario publico  Integrante del Cuer
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En la siguiente gréfica, de las 35 personas encuestadas, se evaluaron las dindmicas de contenido,
dejando como resultado que el 94.3%, equivalente a 33 personas estuvieron de acuerdo que el
contenido es de facil comprension. Dejando solo al 5,7%, equivalente a 2 personas, con una
respuesta negativa. Como resultado, demuestra que la revista La Pinta, en su pagina web; ofrece
contenidos de facil comprension para la gran mayoria.

;Considera que el contenido es de facil comprension?

35 respuestas

® si
® Mo

)

A continuacion, se puede evidenciar que el 88,6%, equivalente a 31 personas, piensan que el
contenido es relevante. Dejando al 11,4%, equivalente a 4 personas, con una respuesta
negativa. En conclusion, segun lo evaluado por las personas, la revista La Pinta, ofrece

tematicas relevantes en medio de la actualidad.

i Piensa que el contenido es relevante en temas de actualidad?

35 respuestas

@5
® No
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En la siguiente grafica, se demuestra que el 94,3% correspondiente a 33 personas estuvieron
de acuerdo que la colorimetria tiene afinidad con la regién Caribe. Por otro lado, el 5,7%
igual a 2 personas, no estuvieron de acuerdo con los colores seleccionados. Dejando asi, un

resultado positivo a favor del disefio y su representacion.

;Considera usted que la colorimetria representa a la region caribe?

35 respuestas

@ si
@ No

]

En la proxima grafica, se puede mostrar que el 82,9% consecuente a 29 personas estuvieron a
favor del disefio con relacion a la moda; y el 17,1%, igual a 6 personas, respondieron
negativamente. Teniendo como resultado, un impacto positivo en temas de disefio y
conceptos.

iCree que el disefno es acertado con relacion a la moda?

35 respuestas

oS
@® No
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Consecutivo a esto, la gréafica representa en un 94,3%, equivalente a 33 personas una
respuesta positiva ante lo visualmente atractivo del disefio, dejando una reaccién no
favorable, solamente en un 5,7%, igual a 2 personas. Esto quiere decir, que a la gran mayoria

de personas, les agrada visualmente el disefio de La Pinta.

i Piensa que el disefio es atractivo visualmente?

35 respuestas

@S
® No

=

En temas de usabilidad, se demostré mediante la siguiente encuesta que el 80%, consecuente
a 28 personas, esta de acuerdo en la facilidad de navegacion de las secciones. Pero el 20%
equivalente a 7 personas, no estuvo de acuerdo. Por consecuente, se evidencia la
favorabilidad de la pagina al momento de navegar por sus distintas secciones, a pesar de
tener un pequefio impacto negativo en las 7 personas encuestadas.

;Considera que es sencillo navegar por las distintas secciones de la pagina web?

35 respuestas

® s
® No
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En la proxima grafica, se da a conocer que el 20% consecuente a 7 personas, no creen que
cualquier persona podria utilizar la pagina sin problemas. Sin embargo, el 80% equivalente a
28 personas, si lo creen posible. Por lo tanto, se evidencia que la pagina en su mayoria

cumple con los requisitos necesarios para el entendimiento de esta.

;Cree que cualquier persona podria utilizar y entender la pagina sin ningun inconveniente?

35 respuestas

@5
® No

A continuacion, se presenta que el 82,9%, igual a 29 personas creen que la pagina es
atractiva en sus condiciones y el 17.1%, equivalente a 6 personas, no cree que cumple con
esos requisitos. Por lo tanto, esto evidencia que la pagina cumple con las condiciones
especificas de uso; como medio informativo sobre tematicas en moda y periodismo cultural,

promocion de productos y personajes.

:Cree que la pagina web es atractiva en condiciones especificas de uso?

35 respuestas

&5
& No
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Luego de esta encuesta realizada a 35 personas, elegidas aleatoriamente. Se concluye, que la
pagina cumple con las condiciones generales, en cuanto a usabilidad, contenido y disefio. Debido
a que ofrece un contenido atractivo de facil navegacion y con un disefio y una colorimetria
acorde a las tematicas planteadas en la revista.

En cuanto a temas de usabilidad, la revista desempefia condiciones en las que cualquier
navegador o usuario, puede acceder sin ninguna dificultad; Asi mismo, brinda caracteristicas
especificas de un medio de comunicacion, que ofrece informacion especializada acerca de temas
de periodismo cultural y moda.

Por consiguiente, ofrece un contenido Util y practico, para las personas que estén interesadas en
la moda y las practicas del vestir; enfocado en temas de cultura, vida cotidiana, actualidad y
representantes del mismo. Ademas, se presenta un contenido referente a las costumbres y
expresiones de Cartagena y el Caribe Colombiano.

Por otro lado, el disefio cumple con el mensaje que se quiere transmitir a través de los colores,
las tipografias y la fotografia. Exponiendo una colorimetria expresiva, con tonalidades fuertes,

caracteristicas de la cotidianidad y la cultura de las personas del Caribe.
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10.0 Conclusiones
La experiencia de llevar a cabo el proceso de conceptualizacion, disefio y produccion de una
revista de periodismo cultural en una pagina web sobre moda y practicas del vestir en Cartagena
y la Regidn Caribe, consistié en los siguientes aspectos: preproduccion, produccion y
circulacion.
Como primera instancia, se inici6 con el proceso de preproduccion, en el que se realizo la
conceptualizacion, motivado en la temética de la moda, ya que esta ofrece un universo
comunicativo, que, al ser de carécter cotidiano, es un tema pertinente en la opinion publica y el
debate.
Por consiguiente, se implementd el analisis de tesis y trabajos de grado, revistas a nivel local,
nacional e internacional; en la que se definio la linea editorial, enfocada en promover la opinion
publica en Cartagena y Colombia; sobre temas relativos a la moda y las practicas del vestir, con
una perspectiva de periodismo cultural Caribe.
El nombre de la revista “La Pinta”, es una expresion coloquial de la costa Caribe, que hace
referencia a la vestimenta que escoge una persona para una ocasion importante. Asi mismo, el
logotipo y la colorimetria, fueron escogidos basados en la cultura caribena.
Por otro lado, las secciones escogidas fueron vida cotidiana, actualidad, personajes, opinion y
emprendimientos. En las que se reflejaron aspectos culturales enfocados en la moda y las
practicas del vestir en Cartagena y el Caribe Colombiano.
Una de las secciones destacadas fue la de emprendimientos, en la que se buscaba dar un espacio
a las personas, para que mostraran sus ideas innovadoras que buscan inspirar, representar y crear

conceptos sobre la moda y las préacticas del vestir.
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En el proceso de produccion, se realizaron las entrevistas a los emprendedores y personajes
significativos del mundo de la moda en Cartagena y, se realizo la recopilacion de informacion y
la creacion de los contenidos en cuanto a material textual y fotografico.

Luego, en la implementacion del disefio, se procedioé a plasmar las ideas, en el espacio de trabajo
digital de la aplicacion Wix, que permitio el disefio de cada una de las secciones y la
organizacion de donde estaria ubicado cada contenido. Siendo esta una herramienta de facil
acceso, gratuita y sencilla de utilizar.

Este proceso finalizé con la circulacion de la revista, en el que se seleccionaron dos grupos, un
grupo focal de 8 personas interesado en la moda, en el que se realiz6 un debate a través de
preguntas y asi mismo, se implemento una encuesta a 35 personas, elegidas aleatoriamente, en la
que respondieron puntualmente el cuestionario; acerca de la usabilidad, el disefio y el contenido
ofrecido en la revista “La pinta”.

Las conclusiones que se derivan de esta tesis, estan asociadas en cuanto a como fue el proceso de
la creacion de una revista de periodismo cultural en una pagina web, sobre moda y préacticas del
vestir en Cartagena y el Caribe.

Para finalizar, “La pinta” es un producto en el cual se aplicaron las técnicas del periodismo
cultural, haciendo contacto con los personajes y los temas de interés, recopilando informacién y
seleccionando un contenido final.

La implementacion de una revista, requiere de un analisis arduo en el cual es necesario tener
diferentes referencias, que ayuden a entender que se quiere, que se necesita y que se desea

mostrar en esta. Dandole un estilo, con un objetivo claro, que lo diferencie de los demas.



La creacion de “La Pinta”, demuestra que se pueden crear espacios diferentes, para temas que
nos acompafan en la vida cotidiana, como en este caso, lo es la moda y las préacticas del vestir;

que pueden ser visibilizados y compartidos con el publico en general.

46
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12.0 Anexos
SEMANAS
FASES ACTIVIDADES 1 2

Identificacion de

revistas culturales de

moda.

Categorizacion por sectores.

(Local, nacional e internacional)

Andlisis de contenido de revista.

Distincion de

politicas editoriales.

Andlisis

de politicas editoriales

Extraccion de politicas editoriales para

el disefio.

Perfilacion de

sujetos de estudio

Seleccionar sujetos representativos del

sector.

Preproduccion de

contenidos.

Planeacion de contenidos.

Entrevistas a sujetos de estudio.

Entrevistas a expertos.

Entrevistas a gestores de moda.
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Produccion de Serie fotografica.

contenidos. Creacién de contenidos.

Recopilacion de contenidos por parte de

los sujetos, expertos, criticos y gestores.

Post produccion de | Organizacion de contenidos de la

contenidos. revista.

Disefio de revista con un formato en

pagina web.

Presentacion y Piloto de revista.

entrega del

producto.
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REVISTA LA PINTA

Mover la opinién publica en Cartagena y Colombia. Sobre temas

Egll_‘I%IRCIiL relativos a la moda y las practicas del vestir, con una perspectiva de
periodismo cultural Caribe.
Asi mismo, en esta revista nos interesamos por temas de farandula,
noticias y actualidad en la industria de la moda, emprendimiento e
innovacion, moda y vida cotidiana, opinion y actores que influyen en las
tendencias de la moda.
La informacidn se presenta a través de un portal periodistico cultural en
moda y dirigido a maltiples segmentos de publico, segln sus intereses y
necesidades.
SECCIONES « Actualidad: tendencias.
o Personajes.
e Opinion.
o Emprendimientos.
 Vida cotidiana.
FUENTES e Jovenes portadores de moda.
o EXxpertos.
 Creadores de moda.
e Gente del comun.
PUBLICO « JoOvenes entre los 18 y 25 afios interesados en la moda.
o Empresarios, emprendedores, clientes.
o Gente interesada en el fendbmeno de la moda.
« Publico en general.
EQUIPO Dayana Arias, Monica De Luis.

PERIODISTICO
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PUBLICIDAD Seré evidenciada en la seccién de emprendimientos, de manera
periodistica.
FOTOGRAFIA Fotografias de moda.

foEnlo

PERIODISMO CULTURAL EN MODA




VALORACION DEL PRODUCTO
GULIANA DE CUENTAS MORELO

Profesion: Psicologa de la Fundacion Universitaria Tecnolégico Comfenalco
Edad: 22 afios

Estrato: 3
CONTENIDO
1. ¢Considera que el contenido es de facil comprension?

R/ El contenido de la revista es de facil compresion, navegar por ella es sencillo debido a que

ingresar esta y las partes que la conforman son de fécil acceso.
2. ¢Piensa que el contenido es relevante en temas de actualidad?

R/ Hay un apartado que considero importante, donde se menciona la situacion actual a causa del
Covid-19 y el impacto que ha tenido esta problematica en cuanto a la cotidianidad, los nuevos
“accesorios” y la forma de vestir de las personas, uno de estos es el tapabocas, este una
herramienta importante en estos tiempos, debido a que mitiga la propagacion del Covid-19 y

siempre es importante mencionarlo para tomar conciencia y portarlo de forma adecuada.

3. ¢Qué tipo de contenido le agregaria a la revista?

R/ A mi parecer, en cuanto a disefio no sé mucho, creo que esta bastante completa, las imagenes,

la informacion que aparece y la secciones en que se divide.

DISENO

1. ¢Considera usted que la colorimetria representa a la region caribe?



R/ Mucho, porque el caribe se representa con colores vivos y alegres siempre.

2. ¢Piensa que el disefio es atractivo visualmente? ;Qué nos recomienda?

R/ Si, es muy atractivo y llamativo.

USABILIDAD

1. ¢Considera que es sencillo navegar por las distintas secciones de la pagina web?

R/ Si, es bastante sencillo navegar por las diferentes pestarias y contenidos que se muestran en la
pagina web. Es sencillamente saber sobre qué queremos leer y de acuerdo a la seccion podemos

encontrar la informacion que deseamos.

2. ¢Cree que cualquier persona podria utilizar y entender la pagina sin ningin inconveniente?

R/ Si, considero que cualquier persona podria usar, y navegar en la pagina web. Debido a que se
encuentra seccionada adecuadamente, los titulos de las secciones son especificos y precisos, la

informacion que se comparte es precisa, tiene un lenguaje cotidiano.

3. ¢Cree que la pagina web es atractiva en condiciones especificas de uso?

R/ Considero que si, debido a que para cualquier apasionado de la moda es importante tener
diversos puntos de vista, actualizaciones sobre lo que sucede, ver cdmo se mueven las personas y
gue nuevos talentos y emprendimiento surgen, en esta pagina se encuentra todo ese tipo de

informacion que cualquier interesado por la moda podria necesitar.



DANIELA MARTINEZ SANCHEZ
Profesion: Comunicadora Social de la Universidad Tecnoldgica de Bolivar
Edad: 24
Estrato: 3
1. ¢Considera que el contenido es de facil comprension?

R/ Si, al momento de entrar a la pagina, es muy facil ubicarte en cada seccion y leer el contenido
que trae cada una de estas. Ademas, que la caligrafia se entiende muy bien.
2. ¢Piensa que el contenido es relevante en temas de actualidad?
R/ Si, ya que los jovenes de esta generacion se toman muy en serio la forma en como se visten,
muchos de ellos se visten segun a como se sientan identificados segun x 0 y cosa.
3. ¢Que tipo de contenido le agregaria a la revista?
R/ Ademas del contenido acertado que ya tiene sobre la moda, y ya que el espacio es cultural, se
le podria agregar cubrimientos de eventos locales sobre la moda y la cultura de Cartagena.
DISENO

1. ¢Considera usted que la colorimetria representa a la region caribe?
R/Si, ya que son colores vivos y llamativos que representan lo que somos nosotros  como
region Caribe, una cultura alegre con gustos diversos y exoticos.

2. ¢Piensa que el disefio es atractivo visualmente? ;Qué nos recomienda?
R/Lo es, ya que el uso de los colores, los diferentes tipos de caligrafia y las imagenes ayudan a
tener una mejor visualizacion.
USABILIDAD

1. ¢Considera que es sencillo navegar por las distintas secciones de la pagina web?



R/ Como lo dije anteriormente, es muy facil ubicarse en cada seccion y leer el contenido de cada
una de estas.

2. ¢Cree que cualquier persona podria utilizar y entender la pagina sin ningun
inconveniente?

R/ Si, ya que la pagina tiene una facil visualizacion en todo su contenido.

3. ¢Cree que la pagina web es atractiva en condiciones especificas de uso?

R/ Si, puesto que es practica al momento de buscar un tema especifico como en este caso lo es la

moda y las practicas del vestir en nuestra region caribe.

CARLOS RODRIGUEZ

Profesion: Economista de la Universidad de Cartagena, Magister en ciencias de la
administracion y las organizaciones de la Universidad Tecnologica de Bolivar.

Edad: 30

Estrato: 4

CONTENIDO

1. ¢Considera que el contenido es de facil comprension?

R/ Si, se entiende cuél es la propuesta. Quizas algunas pestafias no se entienden bien con la
propuesta “emprendimiento” ;cudl es el objetivo de esta?

2. ¢Piensa que el contenido es relevante en temas de actualidad?

R/ Si, la moda es un tema de siempre, esta propuesta es relevante. Hoy en dia los contenidos
digitales desde todos los ambitos de la vida son relevantes.

3. ¢Qué tipo de contenido le agregaria a la revista?



R/ Opiniones de extranjeros con los outfis usados acd y los que ellos utilizan alld. Pueden ser a
manera de entrevistas. Generaria un atractivo a los usuarios

DISENO

1. ;Considera usted que la colorimetria representa a la regién caribe?

R/ Si, me gusta mucho los colores utilizados. Pueden realizar combinaciones de colores.

3. ¢Piensa que el disefio es atractivo visualmente? ;Qué nos recomienda?

R/ Podrian reducir un poco la cantidad de informacion por pégina y los colores utilizados.
USABILIDAD

1. ¢Considera que es sencillo navegar por las distintas secciones de la pagina

web?

R/ Si, las secciones se visualizan adecuadamente. Se entiende la propuesta y cada tematica a
desarrollar desde la pagina.

2. ¢Cree que cualquier persona podria utilizar y entender la pagina sin ningun
inconveniente?

R/ Si, los colores usados sirven de guia natural para pasar de secciones en la pagina

3. ¢Cree que la pagina web es atractiva en condiciones especificas de uso?

R/Si la pagina es atractiva, sugiero que puedan combinar paletas de colores con no mas de 3

colores.



OLGA LUCIA BOBADILLA PACCINI

Oficio: propietaria empresa de decoraciones

Edad: 57 afios

Estrato: 3

1. ¢Considera que el contenido es de facil comprension?

R/ Si, posee un lenguaje sencillo y es claro en el mensaje

2. ¢Piensa que el contenido es relevante en temas de actualidad?

Pienso que, en esta nueva modalidad, la moda ha pasado a segundo plano, pero a pesar de esto se
han enfocado en temas de interés.

3. ¢Qué tipo de contenido le agregaria a la revista?

Le agregaria tips de salud.

DISENO:

1. ¢Considera usted que la colorimetria representa a la region caribe?
Totalmente.

2. ¢Piensa que el disefio es atractivo visualmente? ;Qué nos recomienda?

Es colorido atractivo a la vista y nos da diferentes opciones.

USABILIDAD

1. ¢Considera que es sencillo navegar por las distintas secciones de la pagina web?
La considero de sencilla y practica navegacion

2. (Cree que cualquier persona podria utilizar y entender la pagina sin ningin
inconveniente?

Si.

3. ¢Cree que la pagina web es atractiva en condiciones especificas de uso?



Tiene contenido de interés imagenes atractivas, pero en ciertas partes las imagenes bloquean el

escrito y es dificil seguir el hilo del mensaje

ANDREA CHAMORRO

Oficio: Periodista

Edad: 21

Estrato: 3

CONTENIDO

1. ¢Considera que el contenido es de facil comprension?

Si, puede ser comprendido por cualquier pablico y es de sumo interés para los amantes de la
moda.

2. ¢Piensa que el contenido es relevante en temas de actualidad?

Si, especialmente el tema de actualidad y el de mostrar emprendimientos que comercializan
complementos en tendencia.

3. ¢Qué tipo de contenido le agregaria a la revista?

Tips de moda y contenido audiovisual.

DISENO

1. ¢Considera usted que la colorimetria representa a la region caribe?

No, para mi representa algo mas local; como si fuese s6lo Cartagena.

2. ¢Piensa que el disefio es atractivo visualmente? ;Qué nos recomienda?

Quizas cambiar la tipografia y la paleta de colores.

USABILIDAD

1. ¢Considera que es sencillo navegar por las distintas secciones de la pagina web?



Si, me gusta.

2. ¢Cree que cualquier persona podria utilizar y entender la pagina sin ningun inconveniente?
Totalmente, es de facil acceso y fcil navegar.

3. ¢Cree que la pagina web es atractiva en condiciones especificas de uso?

En el mend si, creo que deberia aumentar la interaccion en la pagina principal.

KEVIN GONZALEZ

Oficio: disefiador.

Edad: 26 afios.

Estrato: 3.

1. ¢Considera que el contenido es de facil comprension?

Si, porque los diferentes enlaces son claros y muestran contenido especifico.

2. ¢Piensa que el contenido es relevante en temas de actualidad?

Pienso que no obtiene la relevancia que se merece, ya que es un tema al que le debemos prestar
mas atencidn porque las nuevas tendencias y las formas de vestir en el futuro seran diferentes a
como lo conocemos ahora con todo esto del rehiso y las modas sostenibles dejando a un lado las
prendas de uso limitado y ofreciéndole una segunda oportunidad a prendas ya olvidadas.

3. ¢Qué tipo de contenido le agregaria a la revista?

Moda sostenible y futurista.

DISENO

1. ¢Considera usted que la colorimetria representa a la region caribe?

Me siento identificado con la pinta por sus colores parecidos a los carteles de pic6, muy propios

de la region caribe. Ademas de que la expresion "La pinta” es bastante usada por mis vecinos.



2. ¢Piensa que el disefio es atractivo visualmente? ;Qué nos recomienda?

Acomodar algunas cajas de texto de manera que quede justificado al centro entre las dos
fotografias de moda.

USABILIDAD

1. ¢Considera que es sencillo navegar por las distintas secciones de la pagina web?

Si, porque cada pégina o enlace muestra lo que el nombre me indica claramente.

2. ¢Cree que cualquier persona podria utilizar y entender la pagina sin ningun inconveniente?
Si, pienso que una persona con conocimientos medianos de informatica podria navegar
facilmente.

3. ¢Cree que la pagina web es atractiva en condiciones especificas de uso?

La pagina me parece comoda y sencilla podrian invertirle un poco mas a la interfaz para darle un

toque de estilo y elegancia

PATRICIA PONNEFZ MACEA.

Oficio: Trabajadora independiente. Disefiadora de modas.

Edad: 50 afios.

Estrato: 2.

CONTENIDO

1. ¢Considera que el contenido es de facil comprension?

Si, el uso de palabras coloquiales y de uso comun facilita la comprension del contenido ofrecido.



2. ¢(Piensa que el contenido es relevante en temas de actualidad?

Como opinion personal y teniendo en cuenta el contexto del entretenimiento y de la moda, lo es.
En épocas de pandemia, los temas que se representan en el blog son muy discutidos hoy en dia.

Un ejemplo de esto son los emprendimientos, que estan surgiendo como medio de subsistencia y
de representacion personal ante los talentos de las personas que han enfrentado dificultades de la

crisis sanitaria y que han encontrado un momento de esparcimiento y de crecimiento.

3. ¢Qué tipo de contenido le agregaria a la revista?

Para que siga la linea del entretenimiento, podria abarcar temas de contenido musical, de belleza

y cuidado personal, de peliculas y series.

DISENO

1. ¢Considera que la colorimetria representa a la region caribe?

Si, en su mayoria son colores que forman parte de la cotidianeidad de nuestra region. Colores
que vemos ejemplificados en las casas, en gama colorida de la fauna y la flora, y de los paisajes

coloridos de nuestra region.

2. ¢Piensa que el disefio es atractivo visualmente? ;Qué nos recomienda?

Si, el disefio es bastante atractivo, colorido, juvenil y se nota muy moderno de acuerdo a lo
usualmente utilizado en las diferentes plataformas como en las revistas, blogs, sitios web de la
actualidad. Una respetuosa sugerencia radica en revisar la eleccion del color de la fuente de texto
de los articulos de la seccion de emprendimiento y los fondos utilizados en la misma. En varias

partes se dificulta la lectura debido a que los colores se asemejan y se combinan.



USABILIDAD

1. ¢Considera que es sencillo navegar por las distintas secciones de la pagina web?

Si, el uso de la plataforma WiX fue una buena eleccion. Las secciones estan bien disefiadas,
de manera simple pero personalizada a la misma vez. La transicion del texto y de las
imagenes es facilmente identificada en cuanto se abren las diferentes pestafias del blog.

Incluyendo los articulos publicados.

2. ¢Cree que cualquier persona podria utilizar y entender la pagina sin ningin

inconveniente?

Si, como antes fue mencionado. Las secciones de la pagina estan bien definidas y separadas, no
se dificulta la navegacion en el sitio web por uso de contenido en demasia o por su complejidad.

Ademas, el uso de la fuente del texto es atractivo y comodo al leer.

3. ¢Cree que la pagina web es atractiva en condiciones especificas de uso?

Ya que es un blog relacionado a la moda, pienso que tanto las imagenes como el texto estan
coordinadas con la tematica que se pretende abarcar. Por otra parte, los colores hacen que el blog

sea llamativo y facilita el disfrute de la lectura cuando se navega por el mismo.



TANIA MELENDEZ

Oficio: Estudiante de Derecho.

Edad: 19 anos.

Estrato: 4.

CONTENIDO
1. ¢Considera que el contenido es de facil comprensién?
En la version de computador si, la version de celular no. Porque la interfaz se ve distinta
2. ¢(Piensa que el contenido es relevante en temas de actualidad?
Si, la moda siempre estara ligada a lo que suceda en la actualidad
3. ¢Qué tipo de contenido le agregaria a la revista?
En la seccion vida cotidiana, no solo se enfoquen en los jovenes, también podria ser en adultos
DISENO
1. ¢Considera que la colorimetria representa a la region caribe?
No, pues siempre he asociado la colorimetria de la region caribe con colores vibrantes
2. ¢Piensa que el disefio es atractivo visualmente? ;Qué nos recomienda?

Si, porque esta bien organizado, En la seccién de opinidn sugiero alguna variacion, en el
tamafio o un poco mas de color, para que fuera mas atractivo a la hora de leer.
USABILIDAD

1. ¢Considera que es sencillo navegar por las distintas secciones de la pagina web?
Desde el celular no, pero en el computador si.
2. ¢Cree que cualquier persona podria utilizar y entender la pagina sin ningan

inconveniente?



No, de pronto para alguien que no sepa usar las tics o un aparato tecnoldgico. Por ejemplo,
adultos de la tercera edad.
3. ¢Cree que la pagina web es atractiva en condiciones especificas de uso?

Si, la divisién de las secciones hace que sea mas facil de encontrar las cosas.



