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PROYECTO DE GRADO

PILOTO DE LA MUESTRA ITINERANTE DE PRODUCTOS COMUNICACIONALES QUE PROMUEVAN Y PROMOCIONEN EL CORREGIMIENTO DE BERRUGAS – SAN ONOFRE.
DIAGNOSTICO DE LA DEFINICIÓN PROBLEMA
A mediados del 2009, el grupo de investigación que lidera el presente proyecto, realizó una exploración académica denominada  Berrugas imaginadas: el dilema del olvido.  Dicho trabajo   estuvo dirigido a mostrar y explicar partiendo del contexto histórico, el proceso de formación y consolidación de los rasgos socio económicos y culturales que definen a Berrugas, corregimiento del municipio de San Onofre en el departamento de Sucre, ello, mediante   un recuento de las circunstancias o los hechos actuales que han sido determinantes o que han colaborado en este proceso evolutivo o involutivo de este territorio. 
Esta población que en sus comienzos generó bastante interés hacia la cabecera municipal por su posición geográfica, era una zona de fácil acceso a las embarcaciones y se había consolidado como un puerto importante para el municipio, poco a poco fue decayendo hasta quedar totalmente rezagado. 
Las conclusiones de este estudio determinaron que el contexto actual del corregimiento es resultado de: la ideología del pueblo, violencia, olvido administrativo. A continuación mencionamos algunas: 
· “Una mirada fugaz y superflua en todo el territorio que comprende el corregimiento de Berrugas y se hace visible  un escenario amplio en bondades y potencial con condiciones que invitan al desarrollo, un escenario aparentemente provechoso  que compagina con el dilema de las calles humedecidas y lodosas ante el primer asomo de lluvia, jovencitas de etapa escolar jugando a ser verdaderas madres,  jóvenes sin más opciones que el que les ofrece la caña de pescar y las atarrayas, una escuelita de paredes porosas  que acoge a cuantos llegan aunque carezca de recursos para sostenerlos.” 
 
Si se pretende dar una idea clara de los factores que han confluido en menoscabo de un posible desarrollo de esta región hay que darle preponderancia a la negligencia administrativa. Pese a que Berrugas es una fuente importante de ingresos por las regalías de Ecopetrol, se le ha restado importancia y se han descontinuado proyectos importantes para su desarrollo, de ahí deriva que no exista un verdadero programa educativo, que la instalaciones educativas no estén en buenas condiciones y que las nuevas generaciones sin ninguna preparación conciban la pesca y el turismo como única alternativa de sustento. 
Dentro de las conclusiones de este estudio encontramos la que en cierta manera dio origen al presente proyecto de grado. 
El corregimiento tiene una serie de sitios con atractivos turísticos y una diversidad de eventos culturales, folclóricos y religiosos por explotar, pero para que el turismo alcance un mayor desarrollo se debe mejorar la infraestructura de los servicios públicos, vías de comunicación, hoteles, la seguridad, la conectividad con las diversas regiones y promocionar, tanto en los mercados nacionales como internacionales, las corralejas, los festivales, las artesanías como el sobrero vueltito, las hamacas y los bastones, entre otros, y capacitar al recurso humano para que preste un servicio que satisfaga a los turistas.
1. DEFINICIÓN DEL PROBLEMA

1.1 ENUNCIADO DEL PROBLEMA 
El corregimiento de Berrugas- San Onofre carece de espacios de promoción que activen, propendan, e interpreten los imaginarios y expresiones culturales de los pobladores y las cualidades naturales y ecológicas que sirvan para afianzar sentido de identidad y promoción del turismo

1.2   FORMULACIÓN DEL PROBLEMA
Pregunta problema 

De qué manera se pueden proyectar las cualidades del corregimiento de Berrugas- San Onofre para potencializar la imagen del poblado a nivel regional. 

Sub preguntas 

a) ¿Cuáles son las cualidades actuales del contexto social del corregimiento de Berrugas?

b) ¿Cómo captar los imaginarios colectivos que tiene los habitantes del corregimiento de Berrugas?    

c) ¿Qué procesos de visibilización y reconocimiento se emprenden para la construcción de una imagen externa del poblado?      

d) ¿Qué productos comunicacionales se pueden generar a partir de un proceso de apropiación interna y visibilización social? 
e) ¿Cómo socializar los imaginarios colectivos y las cualidades del poblado para promover la potencialización de la imagen del corregimiento de Berrugas?

f) ¿Cuál es el resultado obtenido tras la socialización de los imaginarios colectivos y de las cualidades del corregimiento de Berrugas?
1.3   SITUACIÓN ACTUAL 
Macro contexto 
El municipio de San Onofre, ubicado al norte del departamento de Sucre, hace parte de las subregiones del Golfo de Morrosquillo y Montes de María. Limita al Norte con el distrito de Cartagena y el municipio de Arjona, al Sur con los municipios de Santiago de Tolú, Tolúviejo, Coloso y el golfo de Morrosquillo. Al Oeste con el mar Caribe y al este con el Municipio de María Labaja y el Carmen de Bolívar.
San Onofre tiene aproximadamente 60.000 habitantes, descendientes en su mayoría de negros cimarrones fugados de Cartagena y haciendas aledañas,  inicialmente se ubicaron dispersos en la llanura fértil en linderos con la hacienda Quiliten (hoy corregimiento de Berrugas) donde se estableció el palenque de Torobé.

Este palenque tenia lengua Chwana a mediados del siglo XVIII; en 1776 fue descubierto y organizado por el teniente Don Antonio de la Torre y Miranda, quien en representación del imperio español, hizo una expedición por las Sabanas de Sucre y Córdoba, en donde ya se encontraban negros  cimarrones y asentamientos indígenas.
Allí hace el reconocimiento de esta población a la que llamó San Onofre de Torobe,
 dejando en ella esclavos liberados que se unen con los cimarrones que habían huido durante la instauración de la esclavitud en la ciudad de Cartagena. De la zona  del Golfo de Morrosquillo San Onofre es la que más población afro-descendiente tiene aproximadamente el 80%, el 12% son indígenas y el 8% son blancos.

Micro contexto

Berrugas es un corregimiento del municipio de San Onofre. Berrugas es una territoriedad de descendencia afrocolombiana, limita al norte con el corregimiento de Rincón del mar, al sur con el municipio de Santiago de tolú, al occidente con la cabecera municipal, al oriente con el mar Caribe. 

El por qué del nombre de Berrugas  no tiene justificación escrita, sin embargo según declaraciones de adultos mayores en la investigación Berrugas Imaginadas: el dilema del olvido, realizado por este mismo grupo de trabajo, el nombre se origina gracias a la abundancia del árbol de anón verrugoso en las calles y patios el poblado, dicho árbol aún se reproduce en el corregimiento.
Berrugas fue fundado por algunas familias que laboraban en la hacienda Quiliten  y otras cercanas. Actualmente cuenta con 7.300 habitantes aproximadamente,
 dedicados a la pesca y al comercio de productos marinos, la agricultura y al jornal en las haciendas cercanas.

El turismo es una actividad en potencia, al igual que las artesanías.
 Esta comunidad ha conservado grandes tradiciones culturales, entre las que se destacan las artesanías indígenas. 

Estas actividades son recreadas en espacios propios acompañadas de otras tradiciones occidentalizadas que confluyen en eventos de integración y socialización como son: las cassetas, las noches de chuanas, las fiestas en corralejas, al patrono San José y a la virgen del Carmen; estas actividades son prioridad para el berruguero, persona alegre, extrovertida, amante de la música y del baile.

El corregimiento de Berrugas cuenta en la actualidad con una Institución Educativa de carácter oficial, que ofrece los niveles de Preescolar, Básica Primaria y Secundaria hasta 10º grado, su cobertura asciende a una población de 1.113 estudiantes.

El desconocimiento de cualidades por explotar tales como el ecoturismo, la promoción ambiental, el impulso de las artes, entre otras, del corregimiento de Berrugas, lo mantienen al margen de los planes y rutas turísticas y culturales organizadas por la secretaria de turismo del municipio que organiza con los diversos lugares que de manera acertada han explorado sus recursos naturales, ambientales y humanos.   
La amplia extensión costera lo hace un espacio idóneo para el desarrollo de actividades como la pesca artesanal y el turismo; las cuales concentran las principales fuentes de ingreso para el sostenimiento de las familias locales.

Las familias no alcanzan el nivel mínimo de bienestar social
 lo cual se refleja en la carencia de bienes y servicios básicos y esenciales como agua potable y tratada, servicio de energía, servicios médicos básicos, y una educación que responda a las necesidades del contexto, como un bachillerato técnico. Este tipo dificultades que vive Berrugas justifica que el anhelo de sus habitantes sea fortalecerse en el área turística.
Por tanto, la muestra itinerante de productos comunicacionales responde a la necesidad de crear un mejor escenario, donde se pueda fortalecer y dinamizar las actividades comerciales, y los campos de producción, ello basado en la re-significación y aprovechamiento de las potencialidades del poblado.

1.3.1 Situación Actual- Según Plan de Desarrollo Departamental de Sucre. La idea de un desarrollo sostenible, con miras  a la promoción de las potencialidades de una región, resulta incongruente sin  la correcta adecuación de las herramientas y mecanismos que garanticen  el bienestar y  la seguridad de sus habitantes y  de los extranjeros. 

Partiendo de esto, y enfocados específicamente en el corregimiento de Berrugas, es conveniente para tener idea de la situación de este poblado, tener presente  la situación por la que atraviesa  toda la región; porque es un patrón que se repite a lo largo y ancho del departamento. 

Sucre, es un  territorio olvidado por la gobernación departamental y los distintos entes que administran desde los municipios, que han descuidado sus necesidades básicas: centros de salud bien dotados  y en buenas condiciones, instituciones educativas con la infraestructura y los insumos necesarios, sistemas de alcantarillado y de recolección de basuras y sobretodo agua potable.

Cada uno de estos temas, es imposible tratarlos por separado, porque se entrelazan y conjugan; además de que se da el caso que los avances en una materia, se entorpecen o enlodan por la falta de iniciativa en otros.

Por ejemplo, abordar la problemática del sector de la salud, metiéndose exclusivamente con las deficiencias en infraestructura, personal humano y el equipamiento suficiente para que se pueda administrar este servicio a cabalidad, significaría excluir que la falta de agua potable, de alcantarillado y el control de los depósitos de basuras y desperdicios, dilata los resultados que se consigan ampliando la planta física, y agregando más personal capacitado.

En este caso, si se pretende terminar el problema de raíz, la mejor medicina no sería precisamente la que ayude a curar la enfermedad, si no la que ayude a prevenirla. Según fuentes de Dassalud, entre las diez primeras causas de consulta en los servicios de consulta externa se encuentran las infecciones respiratorias y otras helmintiasis, causas estas relacionadas con las bajas coberturas de servicios de acueducto, alcantarillado y sistema de disposición final de basuras, sobre todo en la población rural; sumándose esto a que sólo nueve municipios del Departamento cuentan con laguna de oxidación para el tratamiento de agua negras.

Por eso, no solo eso es conveniente ver los planes que se han trazado desde la gobernación departamental con respecto a la coyuntura de la red hospitalaria, si no también, que objetivos a corto y largo plazo hay para solventar los problemas del tratamiento del agua, de las basuras y del alcantarillado.
 
La dotación de los centros de salud es deficiente, se caracterizan por la falta de equipos médicos y algunos se encuentran en mal estado, imposibilitando la prestación de un servicio eficiente y calificado. A pesar que se encuentran camillas y camas hospitalarias, se puede observar que la mayoría se encuentra en mal estado, por lo que se requiere el mantenimiento de éstas.
La mayoría de los centros de salud de los municipios cuentan con puestos de salud ubicados en la zona rural que cubrirían la atención de consulta externa de esta población; sin embargo, por falta de personal asistencial, adecuación del lugar y dotación mínima de equipos médicos, muebles y enseres son subutilizados. Además de que es deficiente la articulación de los hospitales de primer nivel con los de segundo y tercer nivel de atención en el Departamento. Para el caso de Berrugas, se cuenta con la infraestructura hospitalaria, pero ella carece de personal médico y materiales básicos de atención primaria.
En cuanto al servicio de acueducto la cobertura nominal promedio departamental es del 84%, la subregión Morrosquillo presenta una cobertura de 76%, siendo el municipio de Coveñas el más crítico con el 38.9%. El 71% de los municipios del Departamento presentan cobertura nominal de acueducto entre el 81 y 100%, lo cual se considera estar en el rango aceptable. Sin embargo, cobertura nominal contrasta con la cobertura en la prestación del servicio, la cual presenta porcentajes críticos que evidencian la realidad en el suministro de agua potable en el departamento de Sucre.

En el 55% de los municipios el servicio de agua potable se presta entre 1 y 6 horas diarias, con turnos por sectores entre 1 a 3 días/semana; a pesar que las fuentes de abastecimientos (pozos) son explotados las 24 horas del día.

Hoy día ninguno de los acueductos de Sucre ofrece garantías para el desarrollo, ni aún para consumo humano, en este uso dado los promedios tan bajos con que se presta, con la realidad que no contamos con posibilidades de agua para uso industrial y menos para la producción agrícola. En cuanto a alcantarillado la cobertura promedio departamental es del 49.56%, la subregión Morrosquillo presenta una cobertura de 40.7%, el municipio de Coveñas no tiene alcantarillado.
La educación también juega un papel importante, porque según un Estudio Nacional de Demografía y Salud, realizado en el año 2005, la mortalidad infantil entre hijos de mujeres con educación superior es tres veces inferior a los de las mujeres sin educación (14 contra 42.3 por mil), y entre los hijos de las mujeres de estratos socioeconómicos más bajos, en los que la tasa de mortalidad es más del doble, comparada con la del estrato más alto de la población, esta relación es de (32 contra 14 por mil). 
r

La Mortalidad Infantil es uno de los indicadores más importante a nivel mundial, Colombia registró una tasa de mortalidad infantil en el año 2004 de 16.3 por 1.000 nacidos vivos, para Sucre esta tasa en el mismo periodo es de 11.5 por 1.000 nacidos vivos.
Otro punto clave que sigue siendo un indicador preocupante, es la deserción, por cuanto el 8.6% del Departamento se mantiene por encima del promedio nacional que es de 5.2%. Es importante resaltar que para el año lectivo 2007 desertaron más de 12.312 estudiantes, cifra que superó la del año 2006, esto se debe, principalmente, al escaso servicio de transporte escolar en la zona rural, la vinculación laboral a las actividades que desarrollan los padres de familia, la prestación del servicio educativo de manera inoportuna.
Todos estos factores se reflejan en la no iniciación de las clases en el calendario previsto en el Departamento y por el no envío oportuno de los docentes faltantes y una inversión no planificada de los recursos de calidad por parte de las entidades municipales, especialmente en las subregiones Mojana y San Jorge y el municipio de San Onofre.
Todos estos factores reducen las posibilidades, para que territorios de Sucre como el corregimiento de Berrugas, a pesar de su belleza y de todas las cualidades naturales y culturales que posee, se avizore como un legítimo destino turístico; además que La falta de una adecuada planificación del sector turístico, no ha permitido un desarrollo organizado y uniforme que permita la optimización de recursos y una correcta orientación a éste.
Existe poco interés por conservar el estado de los atractivos turísticos y la carencia de un sistema de información y promoción turística que permita su desarrollo, muy a pesar de haberse firmado un convenio de Competitividad del Cluster eco etnoturístico del Golfo de Morrosquillo y su zona de influencia, y estar en proceso de formulación el Documento CONPES de Turismo para el Golfo de Morrosquillo y su área de influencia.

Hasta ahora, gran parte de las metas contempladas en el plan Departamental de Sucre para el periodo 2008 – 2011, para el caso del corregimiento de Berrugas en cuanto a Educación, Salud, Acueducto, Saneamiento básico y turismo, han quedado en el papel. 
Por su parte la educación, carece de una infraestructura idónea, salones no aptos para el invierno y que permiten el fácil acceso del sonido, y por ende la desconcentración constante de los estudiantes.  El estado de la salud del poblado, obedece, entre otras causas, a la insalubridad que causa no tener un acueducto y un saneamiento básico. Estas son dificultades por superar paralelamente a la construcción de la creación de un espacio de un imaginario turístico del poblado.

2 JUSTIFICACIÓN

Si bien en Colombia existen Laboratorios Sociales de Cultura y Emprendimiento (LASO), son pocos los interesados en ahondar esta temática mas allá de estudios, estadísticas o diagnósticos; es por esto que se hace necesaria la constante presentación de propuestas creativas e innovadoras (a grande o pequeña escala) en sectores poblacionales que promuevan situaciones de desarrollo local, según cada contexto. 

El desarrollo de este proyecto se sustenta en la necesidad de procurarle espacios de muestra y difusión a territorios del Caribe colombiano, que por distintas razones se han mantenido al margen del desarrollo de las principales urbes. La región del norte del país, en su proceso de formación, por circunstancias geopolíticas y administrativas, ha ido creciendo de manera dispar, privilegiando a unos y condenando al olvido y a la miseria a otros.
En sus doscientos años de historia, desde que los negros cimarrones arribaron a sus tierras, el corregimiento de Berrugas (San Onofre, Sucre), solo exhibe un legado de pobreza y desigualdad, pese a cada uno de sus potenciales o recursos naturales y humanos:

Tiene puerto en las aguas del mar Caribe,  cuenta con manglares que son reservas naturales  de amplia biodiversidad, y eso sin contar que parte de su territorio lo atraviesa el oleoducto de Ecopetrol, lo que se traduce en una fuente de regalías económicas, que hasta ahora no han sido reflejadas por ninguna de las administraciones municipales de San Onofre.  

Este poblado en un rincón del Caribe, conjuga aspectos históricos y culturales,  que se prestan para explicar las condiciones generales de la dinámica que ha resuelto la  coyuntura actual en toda la región Caribe, y por qué no de la nación colombiana.

Todo lo que signifique fuente de información e investigación siempre será relevante para el crecimiento de la academia como centro de conocimiento. Este trabajo se perfila como un punto de apoyo divergente al entendimiento de nuestra cultura, porque pretende explicar el conjunto social en toda su dimensión a partir de un poblado anclado  en el Golfo del Morrosquillo.
El Ministerio de Cultura, promueve el desarrollo de itinerancias artísticas, a través de convocatorias  abiertas a los grupos de los distintos hemisferios de nuestro país. La Convocatoria de Estímulos, realizada anualmente, es una oportunidad para dar a conocer las manifestaciones artísticas locales; del mismo modo, el Piloto de Muestra Itinerante Beranón, se constituye en una propuesta externa que intentará potencializar la imagen de este corregimiento del Caribe llamado Berrugas.    
3 OBJETIVOS
3.1. OBJETIVO GENERAL
Proyectar las cualidades del corregimiento de Berrugas- San Onofre para potencializar la imagen del poblado a nivel regional, mediante la realización del piloto de una Muestra Itinerante de Productos Comunicacionales, que promuevan y promocionen el poblado.  
3.2 . OBJETIVOS ESPECIFICOS
· Mostrar las potencialidades y cualidades en  el contexto social del corregimiento de Berrugas.  

·  Captar los imaginarios colectivos que tiene la población del corregimiento representada en un grupo focal del mismo. 

· Realizar procesos de visibilización y reconocimiento para la construcción de una imagen externa del poblado. 

· Diseñar productos comunicacionales que se generen a partir de un proceso de apropiación interna y visibilización social. 

· Ejecutar el piloto de la muestra itinerante Beranón.
· Dar informe del piloto de la Muestra Itinerante Beranón.
4 MARCO TEÓRICO - CONCEPTUAL

A continuación se esbozan de forma general las temáticas, teorías y conceptos que direccionaran el presente trabajo, ellas estarán relacionadas directamente con el caso específico del corregimiento de Berrugas – San Onofre, dando razón del mismo, y entendiendo que las definiciones que se adoptan en el trabajo buscan   homogeneizar el estudio y darle coherencia al mismo, por ello se adoptaran los conceptos como apropiados para este caso, más no como universales.

4.1 COMUNICACIÓN 
Las teorías de la comunicación se reflejan en su concepto como un proceso. Uno donde existen varios actores. Estos actores, (emisor-receptor-medio-mensaje), tienen cada uno un territorio en esta investigación. 
Erick Torrico en su libro Abordajes y Periodos de la Teoría de la Comunicación menciona que “la comunicación es un intercambio de ideas, sentimientos, actitudes que debemos compartir con otra persona. Y el objeto de estudio es el constante cambio de la sociedad definido por algunos factores”.  
El enfoque Generación de Efectos fue desarrollado por Harold Laswell, pionero de la ciencia política y de las teorías de la comunicación, y también por Paul Lazarsfeld, Charles Osgood, entre otros teóricos. 
 “Los medios masivos bajo ciertas condiciones (predisposiciones de receptores, credibilidad de las fuentes, asuntos de interés, etc.); pueden difundir mensajes (estímulos) capaces de reforzar o modificar pensamientos, actitudes o conductas de audiencias fragmentadas y selectivamente expuestas”. 
 Esto indica que un mensaje bien codificado y trasmitido adecuadamente, puede causar el impacto deseado.  
El enfoque Generación de Efectos, hace parte del grupo de enfoques del abordaje pragmático de la comunicación así como el enfoque Influencia Personal, que plantea que la influencia de los medios no es directa, y que los mensajes siguen un flujo de dos etapas: primero los mensaje llegan a los líderes de opinión, y luego a las personas menos activas, quienes podrán ser influidas por acción de su relación interpersonal con aquellos.   
Desde la teoría de la comunicación, el Piloto de Muestra Itinerante Beranón, presenta un modelo de comunicación en el que fluye el mensaje y la retroalimentación de este; las voces del corregimiento de Berrugas se integrarán al experimento comunicativo en el que se procura la potencialización de su imagen a partir de sus propios atributos sociales, geográficos, y culturales.      
4.1.2 Comunicación para el desarrollo. Juan  Díaz Bordenave, uno de los padres del pensamiento comunicacional latinoamericano, master de Periodismo Agrícola y doctor en Comunicación  afirmó en el libro “Comunicación Ruralidad y Desarrollo”
 que   

“Una de las contribuciones de la Teoría General de los Sistemas es la noción de que todo sistema es siempre parte de un sistema mayor. Así… la Comunicación Rural comenzó llamándose Información Agrícola… y descubrimos un día que la Información Agrícola era una parte de un sistema más amplio, que incluía a todos los flujos horizontales y verticales, intra e intercomunitarios, que tuvieran algo que ver con el desarrollo rural. La Información Agrícola pasó a aceptar que ella es un subsistema de la Comunicación Rural”

Así mismo, 

“la Comunicación Rural de pronto reconoció que su énfasis dominante en lo agropecuario le quedaba chico, pues otros sectores, como los de salud y educación, planeamiento familiar, desarrollo comunitario, etc. también, demandaban una seria atención de parte de la comunicación. La Comunicación Rural, entonces, descubrió que era un subsistema de la llamada Comunicación para el Desarrollo. La Comunicación para el Desarrollo se basa en el hecho de que todo proyecto de desarrollo tiene componentes educativo comunicacionales que apoyan a los componentes técnicos, políticos y logístico-administrativos. A este componente de apoyo, los organismos de cooperación técnica internacional lo llaman IEC, siglas de «Información, Educación y Comunicación».”

Son diversos los estamentos y más aún pronunciamientos que enmarcan lo dicho. Por ejemplo la Carta de Ottawa
 se direcciona bajo ciertas estrategias, entre ellas la importancia del refuerzo de la participación comunitaria, y la complementariedad que debe existir entre información, comunicación y educación. 

“En efecto, la comunicación, antes concentrada en informar y persuadir a los beneficiarios de los proyectos de desarrollo, ahora promueve y facilita su participación en la planificación y ejecución de los proyectos. Los medios de comunicación, antes canales de una sola vía, pasaron a ser puentes de diálogo y de intercambio, dentro del contexto de un nuevo proceso llamado «empoderamiento », es decir, la adquisición de poder por la comunidad.”

Ello se encamina a la construcción de sociedades, y a la propensión por el empoderamiento local sobre los diferentes ámbitos o aspectos que posee un determinado territorio, esto es: lo ideológico, lo económico y lo social; los cuales además de su mantenimiento individual deben propender porque la relación entre ellos tres sea sostenible, viable, equitativo y soportable.

El objetivo de este engranaje, es, en palabras de Pierd Bordiu la creación de representaciones sociales, de paradigmas  colectivos identitarios, de un conjunto que se valida bajo bienes materiales y simbólicos.

El papel de la comunicación en este punto se consolida bajo los preceptos de Paulo Freire “la comunicación debe ser un proceso horizontal, cuyo eje central es el diálogo, y al que todos deben tener acceso y/o participación, solo así podremos decir que ejercemos nuestro derecho comunicativo”

“Con los análisis de los comunicadores sociales, la comunicación trasciende lejos del campo de los proyectos de desarrollo, y se inserta en promover cambios sociales más profundos y amplios desde la convergencia con las políticas públicas mediante la generación, aprobación, divulgación y aplicación de las mismas, a esto se le conoce como comunicación para el cambio social”
 

El desarrollo local se convierte en el campo de acción principal de la comunicación para el cambio social, porque se justifica en tanto que se busca estudiar y mejorar desde lo particular hacia lo general, con experiencias concretas y más asequibles.

De ahí que Adalid Contreras especialista en Comunicación para el Desarrollo y Derechos Humanos, postule en la creación o búsqueda de un desarrollo local la necesidad de poner en práctica las “Premisas para la comunicación – desarrollo: la participación del ciudadano en la construcción del estado; Revalorar las políticas y estrategias de comunicación… para así definir e implementar políticas de comunicación dirigidas a promover el desarrollo; Comunicación-desarrollo cuestión de educación… el entrecruzamiento de éstas va a generar apropiación de la cultura, y por ende, propensión del desarrollo…”

En esta medida. Las dimensiones del desarrollo local son la economía local, lo socio-cultural, lo político-institucional y lo ambiental. Para lograr dicho desarrollo local debe existir una complementariedad y un mantenimiento entre sí.

La estrategia del Desarrollo local comprende tres ejes que se articulan y refuerzan mutuamente:

Cuadro desarrollo local y ejes. Juan Diáz Bordenave
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Esto es, mediante una formación del capital humano en la que se genere cambio de actitudes, hábitos y valores, así mismo en cuanto a generar competencias a través de las capacitaciones, el fin es el empoderamiento de dicho capital, lo cual exige un replanteamiento en tanto a la concertación gubernamental, de tal modo que se genere una participación más activa referente a la gestión social. Estos componentes y su interacción presentarán así el fin material del desarrollo local: el desarrollo productivo del territorio, que obedece a la complementariedad de la pequeña empresa y la sociedad civil.

4.1.3 Etno - educación
 La etnoeducación y los estudios afrocolombianos en el sistema escolar. La Etnoeducación debemos entenderla como la educación en los valores de la etnicidad nacional, teniendo en cuenta que nuestra identidad cultural es el sincretismo o mestizaje de tres grandes raíces: la africanidad, la indigenidad y la hispanidad.

Ni el Ministerio de Educación ni los docentes deben confundir el concepto de etnoeducación con la atención educativa para los grupos étnicos. Una comunidad educativa es etnoeducadora si su Proyecto Educativo Institucional es etnoeducativo, asume en todos sus componentes e implementa la etnoeducación afrocolombiana, indígena o mestiza, independiente de la ubicación en cualquier localidad del territorio nacional.

Hay muchas comunidades educativas ubicadas en poblaciones mestizas que son etnoeducadoras asumiendo la etnoeducación en sus estrategias pedagógicas, mientras hay muchas comunidades educativas ubicadas en territorios de las comunidades afros e indígenas que son ajenas e indiferentes a la etnoeducación, manteniendo en sus PEIs el discurso educativo excluyente de la diversidad cultural y la interculturalidad, heredado de la colonia española.

4.1.3.1 Etnoeducación afrocolombiana
. La Etnoeducación Afrocolombiana es el proceso de investigación, enseñanza y socialización de la Afrocolombianidad (Africanidad y Afrocolombianidad). A todos los colombianos (as) a través de la familia, el lenguaje, la educación, los medios de comunicación y la cultura.

La Etnoeducación Afrocolombiana es el enaltecimiento de los valores; Históricos, etnológicos, culturales, políticos y ecológicos y del extraordinario aporte de los pueblos Africanos y Afrocolombianos a la construcción y desarrollo de la entidad, la nacionalidad y de todas las esferas de la sociedad Colombiana. 

4.1.3.2 Etnoeducación para el desarrollo y leyes
. Hasta la promulgación de la Constitución de 1991, constituyó el documento rector de los principios de educación indígena para el país: la educación debe estar de acuerdo con la necesidades y características culturales de los grupos, las comunidades deben participar en el diseño de sus programas educativos, la alfabetización debe hacerse en lengua materna, se tendrán en cuenta horarios y calendarios de acuerdo a las características de las comunidades, entre los más salientes.

En 1984, por medio de la Resolución 3454. el Ministerio establece los lineamientos generales de la educación indígena nacional "basado en el marco teórico denominado etnodesarrollo, Y las características, principios, finalidades, objetivos, estrategias y condiciones necesarias para la implementación de su componente, es decir la etnoeducacion. En el artículo primero de este decreto se define etnoeducación como: 

"un proceso social permanente inmerso en la cultura propia, que consiste en la adquisición de conocimientos y valores y en el desarrollo de habilidades y destrezas que capacita a la para participar plenamente en el control cultural de su comunidad"

4.2 INDUSTRIAS CULTURALES 
La cultura es base fundamental para el desarrollo de una sociedad en todas sus esferas. El reconocimiento de la misma y de la diversidad de sus contenidos y formas de expresión se constituye, hoy más que nunca, en un elemento necesario para el diseño y la implementación de una política social que permita el crecimiento democrático y equitativo de las comunidades.

El que hacer cultural puede generar innumerables logros sociales; más aún cuando se convierte en el insumo de una empresa, para la sociedad en general es indispensable retomar desde lo básico de las expresiones y ponerlas en un punto cumbre, pues ellas permiten la producción de conocimiento, la cohesión social y el desarrollo económico sostenible y competitivo, mediante la generación de industrias y productos basados en la propiedad intelectual.

De igual manera, se constituye en la principal fuente de innovación, creatividad y fuerza local.
Convirtiéndose así en el valor agregado para una comunidad, una región y en general para una nación. 
4.2.1 Industrias culturales. Colombia y en general el mundo, se ha enfrentado a la necesaria y ardua tarea de generar estrategias creativas que promuevan el reconocimiento y valoración económica de lo cultural y del arte en todas sus expresiones. 

Labor difícil teniendo en cuenta las convenciones sociales que se tienen sobre las personas que se dedican a la cultura: pocos actores, cantantes o interpretes de instrumentos musicales han contado con el apoyo social y familiar para ello, el concepto de Industrias Culturales cobra importancia en el entendimiento de esto, pues ellas se basan en: 

“una estructura económica particular; el núcleo ineludible de su negocio consiste en transformar contenidos culturales – valores simbólicos – en valor económico. La indisoluble dualidad cultural y económica de las industrias culturales se extiende obligadamente a sus productos que, por esa misma razón, no pueden ser considerados como meras mercancías de consumo o entretenimiento.

En este sentido las Industrias Culturales “Son esenciales para promover y difundir la diversidad cultural, así como para democratizar el acceso a la cultura…las industrias culturales tienen también una imperiosa necesidad de innovación constante”

Bajo estos preceptos una muestra itinerante de productos comunicacionales, cuyos contenidos son meramente culturales y sociales puede considerarse una industria cultural, que además de potencializar las cualidades culturales de un poblado, pretenda proyectar y promocionar el mismo.

4.2.2 Turismo cultural. Explorar los campos potenciales respecto al impulso y sustento del turismo a nivel regional, mediante estrategias comunicacionales, que muestren y promocionen un producto determinado, y que también sirvan como puente para la retribución económica a quienes construyen y difunden contenidos y valores culturales de interés individual y colectivo en una zona, se conceptualiza como un  proceso que recientemente se ha denominado  Marketing cultural.
Lo anterior se enmarca dentro del Sector denominado Turismo cultural, El cual  se desprende de la noción de Industrias culturales
. Como sector, el Turismo Cultural agrupa  una variedad de expresiones concebidas y utilizadas para lograr la promoción del mismo, ellas son: la gastronomía, los productos típicos, el ecoturismo, la arquitectura, los museos y galerías, las artesanías, eventos musicales, artes escénicas, entre otras.
 La importancia de la valoración tanto social como económica de la cultura, radica en la necesidad imperiosa de reconocer que, hacer esto es la única manera de mantener en el tiempo las expresiones colectivas identitarias de una sociedad. 

4.2.3 Marketing cultural. El concepto de Marketing Cultural viene siendo adoptado en el mundo de las industrias culturales para la consecución de recursos económicos en el campo cultural. Ello incluye la edición impresa y multimedia, la producción cinematográfica y audiovisual, la industria fonográfica, la artesanía y el diseño. Ciertos países extienden este concepto a la arquitectura, las artes plásticas, las artes del espectáculo, los deportes, la manufactura de instrumentos musicales, la publicidad y el turismo cultural
.
En otras palabras el Marketing Cultural pretende una reivindicación social e inclusive una re-invención en cuanto a políticas públicas con el medio cultural, llevando a la práctica y la acción real la teoría, y teniendo como horizonte la conversión de activos culturales en activos económicos

“… lo cual a diferencia de lo que se piensa en ocasiones, no requiere de grandes capitales económicos; pero en cambio, sí de un importante capital social que al ser potenciado y canalizado, pasa a ser motor y columna vertebral del desarrollo sostenible y sustentable de una comunidad. Es decir, las industrias culturales tienen una doble función: contribuyen al crecimiento económico de una nación y permiten mejorar la calidad de vida de sus ciudadanos por medio por medio de la oferta y la demanda de bienes y servicios de cultura propia”
.

El Ministerio de Cultura de Colombia reconoce la cultura como un eje del desarrollo social y económico, con lo cual se busca concientizar a la sociedad de la importancia de generar constantemente Economías Creativas 
 que se basen en la potencialidad de bienes creativos para generar crecimiento económico y desarrollo; este tipo de economías puede generar crecimiento económico, empleos y ganancias por exportación y al mismo tiempo promover la inclusión social, diversidad cultural y el desarrollo humano.

Lo anterior implica la indispensable interacción del aspecto económico, cultural y social con la tecnología, la propiedad intelectual y en muchos casos con los objetivos turísticos y publicitarios.         

En términos generales, es indiscutible que fomentar y fortalecer las Industrias Culturales y Creativas, soportadas en la valoración y valorización de los activos culturales locales, y que se distinguen por la diversidad en las manifestaciones, se convierte en un nicho para lograr el desarrollo sostenible de la población de cada país. 

“Más aún, en tiempos de crisis como el actual, la cultura se convierte en uno de los mayores soportes, no solo para superar la crisis financiera a través de la generación de empleo y el desarrollo económico, sino también la exclusión, la pobreza y la desigualdad social, que devienen en comportamientos antisociales y violencia.” 

En Colombia poco a poco desde las políticas públicas se va avanzando, específicamente con la consolidación del Programa para el Emprendimiento y las Industrias Culturales del Ministerio de Cultura, y la creación del Comité Técnico de Competitividad para las Industrias Creativas; ellos son un espacio en el que los actores de los sectores público y privado de la cultura, encuentran por fin, un punto de convergencia y discusión, que permite trazar los lineamientos y políticas para dichas industrias.  

4.3 TURISMO RURAL Y DESARROLLO LOCAL 
Para Ernesto Barrera la dinámica de impulso al área rural es el resultado de sus propias necesidades insatisfechas. Así lo señala en su libro Turismo Rural: “En todos los países de América Latina existen desarrollos turísticos en las zonas rurales. En todos también se registra un notorio crecimiento e interés por parte de los productores y de los habitantes de las zonas rurales. Sin embargo, los países de la región no tienen una clara política con relación a la temática.”
 

Esta máxima se aplica a los lugares donde las reglamentaciones o lineamientos entorno a la comercialización turística no existen. En medio de esta ausencia de políticas aplicables al desarrollo turístico, también, convive el interés de los productores y los habitantes locales en desarrollar una economía dirigida a usar los recursos locales en lo que distintos autores llaman turismo rural. 

Barrera coincide con algunos autores en que el turismo rural, tiene una dinámica individualizada, como lo presenta en el libro, previamente citado, “se describen a continuación algunos casos exitosos de turismo rural en diversos países; la descripción es puramente ilustrativa ya que son tantas y de tan rápido crecimiento las nuevas experiencias que día a día se registran que no sería posible hacer una completa revisión de las mismas”
. 

El autor señala el aspecto educativo como un factor básico en la  preparación del escenario turístico, como se ha dado en Latinoamérica, puesto que los casos que han tenido lugar en esta región del continente, han sido preparados por las instituciones de formación profesional de los distintos organismo de educación técnica estatales, como el Servicio de Educación Nacional, SENA en el Eje cafetero colombiano.

Del mismo modo, ocurrió en Argentina y Brasil, donde el proceso de preparación técnica demostró ser básica para el empoderamiento social, dado que el insertarse a la economía competitiva exige productos de mayor calidad y la apuesta del turismo rural es que el recurso humano local pueda asumir este papel de productores, y la educación da las herramientas a este recurso humano.  

“El Desarrollo Rural es hoy el proyecto extraordinario para todas las personas con sentido entre las incertidumbres sobre el futuro del mundo rural y las necesidades del mejor vivir en los espacios rurales.” 

Este enfoque prima en el libro Desarrollo local para un nuevo desarrollo rural, de José Carpio Martín, según este, “es un reto trascendental porque se está hablando de la vida con dignidad de muchas personas.”
 
Las preocupaciones del futuro rural, la cultura popular, la identidad del territorio y especificidad rural, ocupan al mismo autor en un escenario mundial ambivalente en cuanto a la política de desarrollo rural. Desde este punto, se hace relevante y pertinente la formulación y ejecución de la propuesta planteada desde la muestra itinerante, en tanto que se intenta reivindicar o promocionar la cultura de un poblado obviado y olvidado por años.

“La paradoja es que aunque aparentemente hay una gran preocupación por el futuro del mundo rural y se dirigen políticas e inversiones, iniciativas y programas, muchos espacios rurales están en un proceso de decadencia. Y el hecho escueto es —con frase de Douglass C. North— que “la teoría empleada no está a la altura de la tarea”. Es la oportunidad y la necesidad para aprender a desaprender y para una nueva investigación porque investigar es ante todo un ejercicio de creatividad y como ya se ha dicho investigar es ver lo que los demás no ven y pensar lo que los demás no han pensado.”

“La cultura popular local simboliza el hombre y su entorno, un tipo de consciencia y de materialidad social. Su valorización permite fortalecer la individualidad y la autoestima frente al mundo y da sentido a las comunidades humanas, en la búsqueda del desarrollo de la propia creatividad y conforme con sus valores. O sea, la mejor ayuda para la liberación de un pueblo es aquella dirigida a la conservación y recuperación de su identidad y de su cultura porque las culturas autónomas, como se ha resaltado, tienen potencialidades capaces de revitalizar las sociedades.” 

“Identidad del territorio y especificidad rural con superación de los enfoques tradicionales de una visión de que las formas de vida y saberes tradicionales están condenados a desaparecer y de referencia folclórica al pasado, por las nuevas tendencias de valorización de las culturas y la identidad y elaboración de nuevas formas de percibir la ruralidad e implicación de la población en la definición de las estrategias locales.”
 

El mecanismo más eficiente para proyectar las potencialidades y cualidades de una zona determinada, se enmarca en las preocupaciones de turismo rural de Ernesto Barrera, anteriormente mencionado. El autor lo encuentra como la necesidad insatisfecha, y muchas zonas responden a esta necesidad de aprovechamiento de sus propios recursos a través de la construcción de las granjas para invitar y albergar al turismo.

Estos lugares también reaccionan ante otra necesidad, en el mismo sentido en que José Carpio Martín la define en el texto Desarrollo local para un nuevo desarrollo rural; Berrugas responde a la necesidad de vivir mejor en los espacios rurales. 

El término necesidad hace parte del mismo lenguaje del desarrollo rural en ambos autores, esto podría deberse a que los espacios rurales padecen sus propias carencias, como en el caso de Berrugas, la ausencia de un centro de salud óptimo obliga a sus habitantes a pensar en el turismo como la herramienta para vencer las necesidades insatisfechas. Es allí donde toma relevancia la cultura popular.

Diversas poblaciones tienen los componentes expresados por ambos autores, tales como la necesidad convertida en el motor que impulsa la búsqueda de una propuesta alternativa hacia el desarrollo desde las propias ofertas que puede hacer un corregimiento rezagado ante las cabeceras municipales. 
Otras de las características es la tradición cultural; en el caso de este corregimiento, aun se mantienen tradiciones que se constituyen, a su vez, como  la profesión de los habitantes, es el caso de la pesca, las artesanías talladas y en cerámicas que perduran a través de los años en este poblado. De este modo un impulso de lo cultural implica un impulso de lo económico y empresarial.  

Lo señalado por Carpio Martin referente a que la mejor ayuda para la liberación de un pueblo es aquella dirigida a la conservación y recuperación de su identidad y de su cultura es la que idea concreta de la sustentabilidad de una población que crece desde sus fortalezas y que compite desde las mismas.  

Para que exista el turismo rural se requiere que exista un grupo de productos comerciales; Manuel Gurría Di-Bella, desarrolla su análisis alrededor del turismo rural haciendo la inclusión de este aspecto relevante: el Producto Turístico.  El producto turístico se constituye por un conjunto determinado de bienes y servicios puestos a la disposición de los turistas para su consumo. 

No obstante, para Gurría Di-Bella no existe forma de descartar un solo territorio como destino turístico potencial, dado que cada provincia tiene sus propios elementos o productos de atractivo para los viajeros y visitantes. 

"...se hace notable que no hay lugar del planeta que no sea un destino turístico actual o potencial: rio, bosques, costas, montañas, lagos, tundras, desiertos y demás son lugares que los hombres han buscado para vivir y desarrollar actividades lúdicas".
 

Su concepto, lleva a comprender al producto turístico como un conjunto de  bienes y servicios no uniformes, aunque deben satisfacerse unas necesidades básicas o universales.
Cuando un lugar tiene ofertas de distinto índole, reconocibles como productos turísticos, puede decirse que se ajusta a lo que el autor llama destino turístico actual y potencial. Sin embargo, es probable que este poblado aún requiera de ajustes para suplir las demandas turísticas. 

En su libro Estructura de mercados turísticos los autores Rafael Esteve Secall, Enrique Torres Bernier, Rafael Fuentes García, y María  Del Mar Martin Rojo, encuentra los productos turísticos como un conjunto de bienes y servicios a  disposición de los turistas. Este amplio concepto incluye “multitud de productos más sencillos como traslados, estancias, comidas, visitas a museos, excursiones, espectáculos, guías, etc.”
, en efecto, estos hacen parte de las demandas básicas mencionadas previamente. 

Este grupo de analistas aseguran que “los cambios de la demanda y aplicación de las nuevas tecnologías, en un proceso de maduración de la actividad turística, hayan aumentado cada vez más las proporciones de capital y la cualificación de la mano obra”
, retomando el ideal de la capacitación o educación como fabricante de productos locales, mas cuando “las actividades turísticas y del espectro de su demanda, hacen posible la creación y pervivencia de una infinidad de productos, en base a los recursos de cada zona”.

El turismo rural es, en conclusión, una salida dispuesta para regiones o lugares  que  su posición geográfica los convierta o contribuya a catalogarlos como un puerto natural y/o de descargue de mercancías y pasajeros procedentes de cualquier parte del mundo, entre otros elementos.

Las zonas costeras rurales como poblaciones pueden competir en esta sectorización del turismo, llamada turismo rural, sin pretensiones asimétricas a las capacidades y potenciales de los que dispone. Esto se debe a que las exigencias de un atractivo turístico están dadas por la naturaleza misma del escenario, y la cultura del pueblo que la pone a su servicio y el de los forasteros.  

Centroamérica y el Caribe antillano han comenzado a plantear este debate como propio, dejando claro el objetivo de fortalecer su ecoturismo, la cual no deja de ser una alternativa para una región cuya economía no puede apuntar a grandes inversiones de tipo arquitectónico o tecnológico. Países como Haití y República Dominicana creen en este turismo alternativo y llevan sus ideas a libros donde se teoriza el enfoque turístico. 

El turismo actual se piensa desde el verde de las montañas, desde el caudal de los ríos, desde la fauna, y la vida silvestre. Lo local puede empujar el desarrollo, son diversas las zonas y parajes que  están llamadas a superar sus necesidades sociales a través del turismo alternativo.   

4.4 IMAGINARIOS SOCIALES  
Una sociedad existe “en tanto plantea la exigencia de la significación como universal y total, y en tanto postula su mundo de las significaciones como aquello que permite satisfacer esta exigencia” (Castoriadis 1975, 2:312). De manera que toda sociedad, para existir, necesita “su mundo” de significaciones. En su opinión una sociedad concreta no es sólo una estructuración de condiciones materiales de sostenimiento y reproducción de vida sino, ante todo, una organización de significaciones particulares.
 

Estas significaciones se convierten en  la “especificidad” histórica de una sociedad para ser catalogada como esta sociedad y no otra. Las significaciones operan desde lo implícito en las elecciones, en el hacer de los individuos y de la sociedad, como definitorias de una constelación de significados y fines en los cuales y desde los cuales se construye el mundo social como este mundo, mi mundo. 

El autor indica que estas significaciones no son producto de unas “determinaciones funcionales” o “economicistas” ni de las “necesidades” preexistentes a la propia sociedad y anteriores a los individuos. Por ello, Castoriadis sostiene que estas significaciones tienen un “origen creativo” e “indeterminado” imposible de ser reducido a “determinación” social, económica o funcional.

De este modo, sostiene que la historia humana y las diversas formas de sociedad que se conocen están definidas esencialmente por la creación imaginaria, la cual evidentemente no puede ser catalogada como ficticia, ilusoria o especular.

El “imaginario social” es el fundamento ilimitado e insondable en el cual descansa toda sociedad dada, la condición de posibilidad que jamás se da directamente y que permite pensar la relativa indeterminación de la institución y de las significaciones sociales. El imaginario social es el conjunto de significaciones que no tiene por objeto representar “otra cosa”, sino que es la articulación última de la sociedad, de su mundo y de sus necesidades: conjunto de esquemas organizadores que son condición de representabilidad de todo lo que una sociedad puede darse.

Un poblado de cualquier lugar del mundo, sin importa  su dimensión geográfica, puede reconocer sus significaciones y llevarlas a cualquier forma de comunicación, y a través del tiempo puede evaluar el cambio producido en su interior.  

El imaginario no es “imagen”, sino condición de posibilidad y existencia para que una imagen sea “imagen de”. Y porque no “denota” nada y lo “connota” todo no puede ser captado de manera directa sino de manera derivada, como el centro invisible de lo real-racional-simbólico que constituye toda sociedad y que se hace presente en la conducta efectiva de los pueblos y de los individuos. Por eso es una significación operante con graves consecuencias históricas y sociales.

5 ESTADO DEL ARTE
La referencia básica que utilizará este proyecto es la investigación que se realizó dentro del marco de la materia Historia del Caribe, a cargo de estudiantes de comunicación Social de la Universidad de Cartagena, titulado “Berrugas, la capital del mundo y sus alrededores”  en el  se hace un recuento y explicación de las situaciones históricas, culturales, políticas y socio económicas que han definido la actual situación de este poblado, ubicado en el Golfo de Morrosquillo. 
Parte del proyecto responde a una compilación de los pensamientos e ideas que suscita la vida en este pueblo, como en muchos de los pueblos del Caribe.  Para comprender  ese imaginario colectivo, es pertinente conocer el proceso de desarrollo de nuestra región.

Gustavo Bell Lemus, El Caribe Colombiano, Selección De Textos Históricos; publicado por Uninorte, Barranquilla en 1988. En este se hace un seguimiento al desarrollo de la región Caribe a través de textos de múltiples autores y de distintas años.

Orlando Fals Borda, Historia doble de la costa, tomo IV; publicado por Carlos Valencia Editores, Bogotá 1986. El autor explora las historias de la fundación de los pequeños municipios de la región, entre ellos el de San Onofre de Toribio; en el también encuentra testimonios del desarrollo de las pequeñas industrias en estos lugares.

En el caso de muestras itinerantes que promuevan un cambio, se puede tomar el ejemplo de la fundación al verde vivo, que hizo una galería de fotografías sobre el rio Bogotá denominada “agua pintada” para recoger fondos y sentar un precedente sobre la necesidad de cuidar el medio ambiente.  El proyecto El Agua Pintada se propuso reunir una serie de visiones gráficas personales sobre el agua, realizadas por un grupo de importantes artistas de la plástica nacional, con el fin de reproducirlas en formato de tarjetas y otros impresos para que sean adquiridas por las empresas y utilizadas como mensajes a sus clientes.

Museo del agua en la Amazonía colombiana, un instrumento pedagógico y de apropiación de los habitantes, estudiantes y docentes de la región,  en el que a través de  afiches informativos y tallas en madera de animales acuáticos, se obtiene información sobre siete puntos específicos: los peces y su ecología, los lagos y su gente, una mirada desde el río Caquetá, los peces curiosos del Amazonas, los animales del Amazonas (tortugas, delfines, manatíes, caimanes y nutrias), el mundo acuático amazónico, biota diversa (algas, insectos, plantas, bosque), Yahuarcaca, lagos y arroyos de vida y peces del Amazonas”. Este proyecto hace parte de la nueva colección museográfica del Sistema de Patrimonio y Museos (SPM), de la Universidad Nacional de Colombia, con sede en la Amazonía.
6 METODOLOGÍA

6.1 DIAGNOSTICO METODOLÓGICO
En una visita que se hizo a la población, se escogió a un grupo del poblado que representara a la población en su conjunto, respecto a variedad en edades, ocupaciones, voces oficiales, sexo, entre otros. Ello para conocer su percepción sobre la situación por la que atraviesa el corregimiento y se hizo un cotejo con un grupo de habitantes de Berrugas, residentes en la ciudad de Cartagena, buscando cuan distantes o símiles es una opinión de la otra, y del presente proyecto en sí.

A la pregunta: ¿Cuál consideran que sea, el principal problema que afronta el corregimiento?, la mayoría estuvo de acuerdo en que la corrupción desde la administración, es lo que más los ha afectado, porque a partir de ahí, se derivan toda una cantidad de molestias que sufren los pobladores: el desabastecimiento de agua potable.
Otros también le dan prioridad a la actitud de sus pobladores, considerando la quietud y la parsimonia ante toda la problemática que los circunda, como un aliciente que perpetúa las fechorías de los gobernadores de turno. 

La opinión de los berrugueros, residentes en la ciudad (estudiantes universitarios), fue bastante parecida a las de sus paisanos, concordando en que, la malversación de los recursos del erario público, por parte de los alcaldes que se han sucedido por más de una década, descuidando las necesidades básicas de sus pobladores, es singular a dudas el gran problema de la región.   

A la pregunta: ¿Qué idea propondría usted para conjurar los males del municipio? Irónicamente en un principio se mostraron escépticos, y hasta bromearon con una posible candidatura de uno de los del grupo. Y hasta hubo una pugna, porque,  para unos, la solución más eficaz, es que la gente se pusiera de acuerdo y no le dieran más el voto, a los grandes terratenientes que siempre han mantenido el control en la región, a través de la  coacción y de prebendas en épocas de sufragios.

Otros por el contrario, no dudan en que si van a salir adelante es por sus propios medios, porque es muy fantasioso, esperar algo de los alcaldes. Existe el imaginario colectivo, de que la falta de ética y de valores ciudadanos es un  mal de cultura y por tanto todo el que escale hasta esa posición de privilegios siempre va predispuesto, a hacer de las suyas. 

Los residentes en la ciudad fueron mucho más optimistas y creen que si se diera la posibilidad de que los habitantes se unan y se organicen, es posible adelantar actividades productivas que fortalezcan el poblado. Tan es así que Berrugas se convierte en el campo de acción que justifica sus estudios.

Por último, se les cuestionó acerca de la autopercepción que ellos tienen del pueblo en conjunto, de sus cualidades. Los nativos creen que Berrugas posee muchos atractivos, la mayoría se centró en la parte ecológica, en la necesidad de la preservación de ella.

Por su parte, los oriundos residentes en Cartagena, trasladaron la parte ecológica y la convirtieron en una herramienta para un aspecto potencial que ellos consideran tiene el poblado: el turismo. También, mencionaron otras herramientas como las dotes artísticas de los artesanos, las playas como atractivos turísticos, la activación de microempresas, o bien sea, de restaurantes, cabañas, y zonas de disfrute que se encuentren atractivas al promocionarla.

Al final, se les presentó a ambos grupos el presente proyecto, el cual contó con total aceptación, y disposición de apoyo, inclusive, ambos grupos sugirieron ideas, nombres de personas que podrían colaborar para la realización continuamente de la Muestra, e inclusive personas patrocinadores del proyecto.

6.1.1 Metodología investigativa. La estrategia metodológica de esta investigación será con un enfoque cualitativo que permita realizar una aproximación a la técnica de etnografía del poblado, esta aplicación  servirá de base para la consecución de los productos de la muestra itinerante. El tipo de investigación es aplicada, porque requiere de la confrontación e indagación del contexto del poblado, lo cual se configura como las bases de la investigación.

Hay muchas definiciones en la literatura especializada sobre el concepto Grupos Focales, sin embargo, las principales están asociadas a la idea de grupos de discusión organizados alrededor de una temática. Todas ellas, de alguna manera, localizan metodológicamente hablando, el objeto y objetivos de los grupos focales en la contribución que hacen al conocimiento de lo social. En nuestro medio, esta metodología es asociada erróneamente a modalidades de talleres participativos, o a ciertas modalidades de interacción social al interior de grupos sociales. 

Korman define un grupo focal como: "una reunión de un grupo de individuos seleccionados por los investigadores para discutir y elaborar, desde la experiencia personal, una temática o hecho social que es objeto de investigación". Erróneamente, los grupos focales generalmente son considerados una modalidad de talleres participativos por lo cual es importante hacer una distinción entre ellos.

Los talleres participativos implican la participación de un número de personas y el énfasis está puesto en el desarrollo de unas preguntas y unas respuestas entre los talleristas y los participantes.

En cambio, los grupos focales requieren de procesos de interacción, discusión y elaboración de unos acuerdos dentro del grupo acerca de unas temáticas que son propuestas por el investigador. Por lo tanto, el punto característico que distingue a los grupos focales es la participación dirigida y consciente y unas conclusiones producto de la interacción y elaboración de unos acuerdos entre los participantes.

Además, de estas técnicas investigativas, se realizará una serie de entrevistas a los integrantes del grupo focal, las cuales buscan ser alcanzadas con el propósito de registrar cómo los participantes elaboran grupalmente su realidad y experiencia. Dado que:

“(…) todo acto comunicativo tiene siempre un contexto (cultural, social), entonces el investigador debe dar prioridad a la comprensión de esos contextos comunicativos y a sus diferentes modalidades. Esta modalidad de entrevista grupal es abierta y estructurada: generalmente toma la forma de una conversación grupal, en la cual el investigador plantea algunas temáticas - preguntas asociadas a algunos antecedentes que orientan la dirección de la misma, de acuerdo con los propósitos de la investigación.

En este sentido, se diferencia de una conversación coloquial porque el investigador plantea, previamente las temáticas y, si es el caso, el tópico no se da por agotado retornando nuevamente una y otra vez ya que interesa captar en profundidad los diversos puntos de vista sobre el asunto discutido”. 

Esto permite que la entrevista, bajo esta modalidad grupal, se convierta también un real intercambio de experiencias ya que habitualmente cuando un entrevistado percibe que su interlocutor tiene una experiencia o una vivencia similar o conocimientos sobre el tema reacciona positivamente; en síntesis, esta situación comunicacional retroalimenta su interés por el tema.”

La participación en un grupo focal tiene innumerables ventajas tanto desde el punto de vista cognitivo como desde lo psicológico. La oportunidad de ser parte de un proceso participativo, decisorio, de ser considerados como "conocedores" y, la idea principal: ser parte del trabajo investigativo puede ser un elemento que favorece la autoestima y el desarrollo de un grupo
.

Si un grupo logra conformarse tanto en su parte funcional como social, podrá explorar interpretaciones y soluciones a problemas particulares que no podrían ser ni analizados ni solucionados por sujetos aislados, ya que individualmente puede ser muy intimatorio. Son extremadamente útiles, en situaciones cuando los participantes están comprometidos en algo que ellos creen importante pero que las condiciones objetivas no permiten, lo que facilita proceso de conciliación, de intereses comunes y búsqueda de soluciones negociadas
.

6.1.2 Universo. Pobladores del corregimiento de Berrugas, (San Onofre, Sucre) 
6.1.2.1 Target group: para recolección de datos. Se compone de un grupo de 15 personas, de diferentes edades, ocupaciones y sexos, llamado grupo focal, con ello se busca la representación de la población total del corregimiento, y la interacción con este nos permitirá la recolección de datos de la investigación.

6.1.2.1.1 Caracterización del grupo focal 

	N°
	Nombres
	Ocupación/ Entidad
	Edad
	Sexo
	Dirección
	Nivel Educ

	1
	Francia E. Vargas A.
	Estudiante INESEB 
	16
	F
	Cll. La Cruz- Berrugas 
	10°

	2
	Fredys De Los Nuevos D
	Estudiante INESEB
	15
	M
	Barrio Vietnam
	8°

	3
	Danna Garcia M.
	Estudiante. I.E Santa Clara
	14
	F
	Barrio Vietnam
	9°

	4
	Olga Julio Balseiro
	Estudiante INESEB
	14
	F
	Barrio Vietnam
	10°

	5
	Bleidys Vergara 
	Estudiante INESEB
	16
	F
	Cll de la entrada
	10°

	6
	Jorge Elias Banquez 
	Estudiante. I.E Santa Clara
	15
	M
	Cll Principal
	10°

	7
	Pablo Arevalo C
	Asojamber – Rep. Legal
	21
	M
	Cll de la entrada
	Técnico 

	8
	Mary Luz Perez A.
	Asojamber 
	15
	F
	Cll Pozón 
	9°

	9
	Melisa Perez Perez
	Asojamber
	16
	F
	Cll Principal
	10°

	10
	Cindy P. Monterrosa
	Asojamber
	17
	F
	Cll de la entrada
	10°

	11
	Lucy Esther Ruiz U.
	Coordinadora INESEB
	46
	F
	Calle La Cruz 
	Superior

	12
	Marcelino Gonzalez 
	Docente INESEB
	· 
	M
	San Onofre 
	Superior

	13
	Obdulio Gomez 
	Comerciante 
	52
	M
	Cll El campo
	Ninguno 

	14
	Omaida Espinosa Marimón 
	Dueña Hospedaje
	54
	F
	Cll La Playa
	Bachiller 

	15
	Roberto Martinez Torres 
	Comerciante 
	56
	M
	Cll de la entrada
	3° 


6.1.2.2 Para la recolección de datos. La observación inicial que permitirá entre otras seleccionar de manera equitativa los integrantes del grupo focal. Aquí es de suma importancia la interacción con el grupo focal y el diagnostico que ellos puedan  generar. De manera paralela se estará realizando una búsqueda bibliográfica como sustentación y como base de otras experiencias similares.

6.1.2.3 Target group: para generar impacto social externo. Este responde a todos los asistentes que puedan aportar en forma material e inmaterial al mejoramiento del poblado.

6.1.2.4 Para la creación de los productos comunicacionales. Se trabajará en talleres informativos de producción con el grupo focal, estas serán las bases para que ellos sean los creadores de los productos comunicacionales, por supuesto dichas producciones contarán con la veeduría del grupo de trabajo. Estos talleres tendrán, entre otras temáticas: escritura básica, fotografía experimental, técnicas de dibujo, el arte.

Así mismo, se realizarán charlas con temáticas como la apropiación del contexto, cómo organizarse y cómo realizar Marketing Cultural aprovechando las potencialidades autóctonas. El objetivo de estos es la generación de propuestas que promuevan el pueblo.

6.1.2.4.1Caracterización de los productos comunicacionales

	Producto
	Objetivo
	Representación   en la muestra
	Producción

	Fotografías
	Recrear la Cotidianidad
	Mostrar forma de vida con retratos o reportes gráficos 
	Exposición fotográfica 

	Clips  de video


	Plasmar la riqueza natural, cultural y social que ofrece el Poblado
	Mostrar el contexto del Poblado 
	Mini- documentales  

	Productos libres alternativos
	Espacios de expresión libre para el grupo focal
	Canalizar los imaginarios colectivos frente al poblado con dibujos, etc. 
	Videos, fotos, dibujos, opiniones

	Producción sonora
	Amenizar la muestra itinerante 
	Expresiones culturales musicales del grupo folklórico 
	Track musical

	Pagina Web
	Mediante una plataforma comunicativa se ofrezca    todas las producciones 
	En una forma virtual se compilan todos los productos creados y se recreará en la muestra                                                                                    
	Subir productos 

	Imagen distintiva del proyecto. (Árboles de Anón verrugoso)
	Rescatar simbólicamente la significación de los árboles que dieron origen al nombre del corregimiento de Berrugas. 
	· Dar una fruta de anón como invitación a la muestra.

· Obsequiar suvenires con la imagen distintiva del proyecto realizada por los artesanos del pueblo 

· 
	Suvenires con imagen del anón. Anón distintivo, aretes, manillas, collares.

	Libro de imágenes
	Recrear con imágenes las realidades sociales de Berrugas, su geografía, su historia, como primer documento de referencia local. 
	Crear el primer documento de referencia local, histórica y social.
	Libro a blanco y negro.


6.2 TÉCNICAS DE RECOLECCIÓN DE LA INFORMACIÓN DEFINICIÓN CONCEPTUAL DE LAS TÉCNICAS 
Estas son las técnicas de recolección de información que serán utilizadas y aplicadas en el proceso de trabajo de campo, durante este proyecto de grado: Observación participante, entrevistas, análisis documental, mesas de trabajo.

Señala Wilson Puente en un artículo publicado en la página web www.rrppnet.com.ar/ que, la Observación participante es cuando para obtener los datos el investigador se incluye en el grupo, hecho o fenómeno observado, para conseguir la información "desde adentro". Observación participante es aquella en la cual se recoge la información desde afuera, sin intervenir para nada en el grupo social, hecho o fenómeno investigado. Obviamente, La gran mayoría de las observaciones son no participantes
.
6.2.1 La entrevista. Según Julio Cabrero García y Miguel Richart Martínez
, dicen que, Los datos autocomunicados pueden recabarse de manera verbal, mediante entrevistas o por escrito, a través de cuestionarios. Los autoinformes varían ampliamente en función de su grado de estructuración o de estandarización. Los métodos estructurados comprenden las entrevistas, los autoinformes y los test, la característica más importante que tienen es la inflexibilidad tanto para el entrevistador como para el entrevistado, por otro lado los métodos no estructurados permiten una mayor flexibilidad (tanto al informante como al entrevistador) en el planteamiento de las preguntas y respuestas. Los métodos de recolección de datos autocomunicados no estructurados o escasamente estructurados comprenden:

1. Las entrevistas estructuradas o diálogos a modo de conversación acerca del tema de interés.
2. Las entrevistas semiestructuradas o focales, en las que el entrevistador se vale de una guía temática que indica las preguntas que habrá de formular.
3. Las entrevistas de grupo focal, en las cuales un grupo conversa acerca de los temas que aparecen en la guía temática.
4. Las historias de vida, técnica que requiere que el informante relate en una secuencia cronológica sus experiencias en torno a un tema.
5. El método de acontecimientos críticos que entraña el sondeo de las circunstancias que rodean a un comportamiento o suceso relevantes según determinada finalidad.
6. Los diarios, en los que se solicita al informante llevar un registro cotidiano de un aspecto particular de su vida.
 
Las preguntas planteadas pueden ser:

· Abiertas: donde se permite al informante responder con sus propias palabras.

· Cerradas: donde el entrevistado debe de escoger una de entre las respuestas alternativas a la pregunta.

En ocasiones también se puede solicitar al sujeto que ordene (según prioridad, preferencia, dificultad,...) una lista de alternativas presentada.

 La calidad de los datos de una entrevista depende estrechamente de las aptitudes de relación interpersonal del entrevistador, quien debe procurar crear un clima tranquilo para la entrevista y entablar con los informantes un nivel satisfactorio de comunicación.

Diferencia entre encuesta y cuestionario:

· Encuesta: es un diseño observacional.
· Cuestionario: procedimiento de recogida de datos.
6.2.2  Análisis documental. El análisis documental es una forma de investigación técnica, un conjunto de operaciones intelectuales, que buscan describir y representar los documentos de forma unificada sistemática para facilitar su recuperación. Comprende el procesamiento analítico- sintético que, a su vez, incluye la descripción bibliográfica y general de la fuente, la clasificación, indización, anotación, extracción, traducción y la confección de reseñas
.

El tratamiento documental significa extracción científico-informativa, una extracción que se propone ser un reflejo objetivo de la fuente original, pero que, soslaya los nuevos mensajes subyacentes en el documento. 

Para acceder a los documentos y seleccionar los que satisfacen aquellos que son relevantes a cierto perfil de interés, es necesario previamente realizar su tratamiento documental, a partir de una estructura de datos que responda a la descripción general de los elementos que lo conforman. Incluye la descripción bibliográfica o área de identificación (autor, título, datos de edición, etc.), así como la descripción del contenido o extracción y jerarquización de los términos más significativos, que se traducen a un lenguaje de indización (tesauros, tablas de materias, etc.). 

6.2.3 Mesas de trabajo. Las mesas de trabajo son instancias de debate y coordinación en las que se analizan las principales temáticas relevantes. En ellas tocaremos temas con el grupo focal sobre Berrugas y sus principales potencialidades, las cuales se darán a conocer en los productos comunicacionales de este trabajo de grado. 
6.3 INSTRUMENTOS DE RECOLECCIÓN DE LA INFORMACIÓN 
Cámara video, fotográfica, cuaderno de campo, cuestionario, representaciones y/o creaciones alternativas.

En su desarrollo, la investigación está dirigida hacia un abordaje pragmático y crítico, ya que nos ocuparemos de los efectos que causen en las mentalidades de los habitantes de Berrugas y el público exterior asistentes a la muestra itinerante, los productos comunicacionales que realizaremos. Tratando de esta manera inducir a una trasformación social, basado en una dialéctica critica dejando por sentado que los hechos sociales son el resultado de las relaciones de producción.

7. CRONOGRAMA GENERAL

	Mes y  semana
	Lunes
	Martes
	Miércoles
	Jueves
	Viernes
	Sábado
	Domingo

	Febrero semana 4
	Formulación anteproyecto     (F. A.)
	(F. A.)
	(F. A.)
	(F. A.)
	(F. A.)
	(F. A.)
	Reunión grupo de trabajo 

(F. A.)

	Marzo

semana 1
	(F. A.)
	(F. A.)
	(F. A.)
	(F. A.)
	(F. A.)
	(F. A.)
	Reunión grupo de trabajo

(F. A.)

	Marzo  semana 2
	Entrega Anteproyecto
	Correcciones Anteproyecto  
	(F. A.)
	(F. A.)
	(F. A.)
	(F. A.)
	Reunión grupo de trabajo

(F. A.)

	Marzo semana 3
	(F. A.)
	(F. A.)
	(F. A.)
	(F. A.)
	(F. A.)

Estructuración de trabajo de campo  
	(F. A.)

Estructuración de trabajo de campo   
	Reunión grupo de trabajo 

T.C

	Marzo semana 4
	Visita a grupo focal, concertaciones de trabajo. T.C
	Estructuración de trabajo de campo  
	Estructuración de trabajo de campo  
	Estructuración de trabajo de campo  
	Reunión con tutora                  (F. A.)
	Reunión grupo de trabajo 

(F. A.) T. C
	Reunión grupo de trabajo        (F. A.) T. C

	Abril semana 1
	Reunión grupo de trabajo 

Viaje  
	Viaje Berrugas 
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7.1 CRONOGRAMA DEL TRABAJO DE CAMPO 
	Fecha
	Actividad
	Asistentes
	Temas de trabajo
	Productos
	Lugar

	
	Llegada a Berrugas.
	Grupo de trabajo
	
	
	Berrugas 

	
	Visita institución Educativa del Corregimiento
	Grupo de trabajo 
	Convocar estudiantes y docentes del grupo focal. 
	
	I.E. Sabas Edmundo Balseiro Blanco

	
	Convocatoria a reunión 
	Grupo de trabajo
	Convocar representantes de los diferentes gremios del corregimiento
	
	Casas, lugares de trabajo, del grupo focal.

	
	Grabación sobre proyectos etnoeducativos. 


	Profesor Marcelino González y niños y jóvenes que participan en el proyecto de “Rescate del folklor” 
	Documentar los elementos que posee como fortaleza y potencial el pueblo.
	Video Clips y fotografías 
	Gallera 19 de Marzo

	
	Reunión con grupo focal 
	Grupo focal y de trabajo
	Acercamiento: Socializar en qué consiste el proyecto, presentar plan de trabajo, Horarios de encuentro. Lluvia de Ideas.
	Conocimiento del grupo focal sobre el proyecto
	Kiosco “Vientos del Morrosquillo”

	
	Exploración proyectos etnográficos 
	Grupo de trabajo
	Definir proyectos que se incluirán
	Documentación
	I.E. Sabas Edmundo Balseiro Blanco

	
	Documentación fílmica y gráfica de la institución 
	Grupo de trabajo
	Cotidianidad del pueblo
	 Fotos y videos 
	I.E. Sabas Edmundo Balseiro Blanco

	
	Recolección de evidencias sobre proyectos y festivales
	Grupo de trabajo y docentes ejecutores de los procesos
	Etnoeducacion 
	Fotografías y testimonios 
	I.E. Sabas Edmundo Balseiro Blanco



	
	Procesamiento de información preliminar
	Grupo de trabajo
	
	Diapositivas. Temas de incidencia
	Kiosco “Vientos del Morrosquillo”



	
	Reunión con grupo focal
	Grupo focal y de trabajo
	Marketing cultural.

Preguntas y respuestas sobre el tema.
	Documentación de Imaginarios del corregimiento.


	Kiosco “Vientos del Morrosquillo”



	
	Reunión grupo de trabajo
	Grupo de trabajo
	Organización y depuración referente a productos. Lineamientos para el siguiente día.


	
	Kiosco “Vientos del Morrosquillo”



	
	Documentación de lugares 
	Grupo de trabajo y focal 
	Recolección de fotos y videos de los lugares significativos para el grupo focal.
	Fotos  y videos 
	Calles, cancha, parque, campo de juego, playa, etc



	
	Reunión con grupo focal
	Grupo de trabajo y focal
	Propuestas sobre mejoramiento del poblado. Definición de lugares a documentar siguiente día.
	Productos libre, expresiones escritas o graficas de sus pensamientos
	Kiosco “Vientos del Morrosquillo”



	
	Reunión con grupo ambiental
	Grupo de trabajo y focal
	Compilación de informaciones acerca de labor y objetivos
	Documentación audiovisual y fotográfica
	Escenarios exteriores


8. Informe de resultados

8.1 OBJETIVO PRIMERO
· De las potencialidades y cualidades en  el contexto social del corregimiento de Berrugas.  

Uno de los campos potenciales por explorar en el corregimiento de Berrugas es el impulso y sustento del turismo a nivel regional, mediante estrategias comunicacionales, que si bien muestren y promocionen el mismo, también sirvan como puente para la retribución económica a quienes construyen y difunden contenidos y valores culturales de interés individual y colectivo en el poblado.
Lo anterior se enmarca dentro de la noción de Industrias Culturales
 específicamente en uno de los sectores de las industrias culturales denominado Turismo Cultural,   ello implica la variedad de las expresiones concebidas para lograr la promoción del mismo. El Turismo Cultural. 

De otra parte, La Etnoeducación Afrocolombiana es el enaltecimiento de los valores; Históricos, etnológicos, culturales, políticos y ecológicos y del extraordinario aporte de los pueblos Africanos y Afrocolombianos a la construcción y desarrollo de la entidad, la nacionalidad y de todas las esferas de la sociedad Colombiana. 

El corregimiento de Berrugas posee diversas cualidades y potencialidades en su contexto, las cuales mezclan diversos componentes (étnicos, sociales, culturales, gastronómicos, etc.) y en las que intervienen diferentes grupos de pobladores, jóvenes, adultos, asociaciones, la institución educativa.
Con la valoración de la reivindicación de las poblaciones étnicas, se han redefinido muchos de los estamentos educativos, más aun en la parte rural. El corregimiento de  Berrugas, la Institución Educativa y algunas personas altruistas amantes del arte y la cultura han contribuido a este resarcimiento. 

El aprendizaje y las prácticas de danzas típicas afrocolombianas en el contexto educativo, es un ejemplo de ello, los estudiantes son estimulados mediante un proceso que implica la investigación del origen de las canciones, los significados, la socialización de esto, y por último, mediante la ejecución rotatoria de los instrumentos por parte de los estudiantes se aprenden y entonan la melodía. 
La realización de festivales alusivos a aspectos caribes es una estrategia impulsada por la institución educativa, para integrar a los estudiantes, y generar lugares de esparcimiento.  Algunos como el festival del dulce, de la independencia, el festival gastronómico, el de la raza, el del sol, el ecológico, entre otros.
En ellos los principales actores son los estudiantes de la institución, sus presentaciones son obras de teatro, danzas, cantos, mímicas, competencias acuáticas, trovas, retos de escritura, en fin.

De otra parte, Tras la ejecución del Piloto de Muestra Itinerante Beranón se consiguió el objetivo de mostrar las potencialidades y cualidades en  el contexto social del corregimiento de Berrugas. Para este se hizo necesario el uso de recursos audiovisuales, tales como: videoclips de corta duración, abordando en 2 minutos un tópico capaz de describir la realidad local; exhibiciones fotográficas, y al igual que el anterior mostró los espacios y tradiciones que hacen de este un corregimiento con atributos ecoturísticos.           

En este Piloto de Muestra Itinerante Beranón, se pudo contar con la presencia de diversos grupos de asistentes, entre ellos: estudiantes y docentes de la Universidad de Cartagena. Estos participaron desde la observación, y un grupo de 40 personas participaron activamente en pro de responder a la pregunta: ¿el Piloto de Muestra Itinerante Beranón permitió potencializar la imagen del corregimiento de Berrugas y promoverla?     

8.2 OBJETIVO SEGUNDO
· De los imaginarios berrugueros.  
Con miras a dar respuestas al segundo objetivo de la investigación de grado, el grupo de trabajo realizó durante el trabajo de campo y la recolección de información, una serie de actividades con el grupo focal, las cuales pretendieron indagar sobre las mentalidades en cuanto a los imaginarios que estas personas como habitantes del corregimiento de Berrugas podrían tener con respecto a la situación actual del  lugar.  

El grupo focal, el cual estuvo integrado por 14 personas entre jóvenes estudiantes de bachillerato, estudiantes asociados al grupo ecológico local ASOJAMBER, entre los 14 y 17 años de edad; y adultos vinculados a la educación como docentes de educación media, y ciudadanos de labores comerciales. El trabajo con el grupo focal entregó la siguiente información, la cual está categorizada según las imágenes que estos han interiorizado y en base a las cuales se miran, clasifican y ordenan su entorno:

Se miran

El grupo focal (GF), mira en el entorno del corregimiento que:

1- Berrugas tiene muchas cualidades geográficamente, pues tiene una ventaja muy grande con respecto al mar y el oleaje, ya que los corregimientos vecinos no cuentan con el oleaje preciso para que se realicen desembarcaciones de cualquier tipo. Esto lo afirma Pablo Arévalo. Quien es presidente de la Asociación de jóvenes Ambientalistas y afrodecendientes de Berrugas – ASOJAMBER- e integrante del grupo focal. 

2- Berrugas tiene entre sus cualidades geográficas un valioso manglar, en el cual se puede encontrar diferentes tipos de manglares (manglar rojo, negro y blanco). Este es un atractivo turístico el cual todavía no ha sido explotado.

3- Según el grupo focal, algunos de los habitantes de Berrugas poseen un espíritu de desapego y desinterés por realizar actividades que involucre el turismo en el corregimiento y cualquier otro aspecto que sea sinónimo de desarrollo para el mismo. 

4- El grupo focal mira a Berrugas como un corregimiento abandonado por la administración municipal. Tanto así, que cuenta con un centro de salud bien dotado de elementos, pero no de personal humano. Es decir no hay personal médico para que los enfermos puedan ser atendidos dentro del corregimiento. En este caso específico se puede notar qué tan abandonado se encuentra el corregimiento por parte del gobierno municipal. 

5- Además aspectos como la educación, la cual ha avanzado en los últimos tres años, ya que la educación brindada llega hasta el grado once, y hace tres años   atrás sólo llegaba a novenos grado; pero a pesar de estos avances existen problemas de infraestructura de la institución, los cuales no permiten avanzar las actividades académicas. 

En esta primera parte de, cómo los imaginarios colectivos del grupo focal, -se miran- se deja por sentado que:  

Haciendo referencia al marco teórico, donde se toma la comunicación para el desarrollo como apoyo teórico de nuestras posturas, y tomando referencias de la Carta de Ottawa
  se dice que teniendo en cuenta que la comunicación promueve y facilita la participación en la planificación y ejecución de proyectos de desarrollo, dando así, cabida al empoderamiento de la comunidad berruguera, el cual es la adquisición de poder. 

Por lo tanto, la manera como -miran- los integrantes del grupo focal a Berrugas y su entorno, deja visualizado que si continúan estas situaciones de: desaprovechamiento de los recursos naturales, des empoderamiento de la comunidad, y olvido de la administración municipal, no se producirá un desarrollo de la sociedad berruguera, y mucho menos  la propensión por el empoderamiento local sobre los diferentes ámbitos o aspectos que posee el  territorio, esto es: lo ideológico, lo económico y lo social; los cuales además de su mantenimiento individual deben propender porque la relación entre ellos tres sea sostenible, viable, equitativo y soportable.

Se clasifican
El GF, clasifica en el corregimiento de la siguiente manera a:

1- Las personas que reiterativamente tiene una actitud de des empoderamiento en cuanto a los procesos de desarrollo que la misma comunidad realiza.

2- Las actividades culturales según la relevancia e inclusión del poblado. Pues durante el año, realizan festivales de comidas típicas, dulces típicos, peinados, etc. Teniendo en cuenta que las fiestas patronales son casi inherentes.  

3- A los jóvenes que están recibiendo educación superior en las diferentes instituciones de la Región Caribe según su aporte a la comunidad berruguera. Es decir a partir de los conocimientos que los jóvenes que viven fuera del corregimiento y que al regresar por épocas a éste, realicen actividades de tipo culturales, turísticas, educativas y hasta de tipo protección social; que tienden a suplir necesidades básicas con las cuales no cuentan, por ejemplo, la salud. Y a partir de esto, el grupo focal asimila a la educación como la base del desarrollo, y teniendo claro esto, postula a la educación como la principal necesidad del poblado para que se dé el desarrollo en este. 

Para el grupo focal es claro que la educación es la base del desarrollo, por lo tanto, y como está planteado en el marco teórico, en la sección de comunicación para el desarrollo que, La Comunicación para el Desarrollo se basa en el hecho de que todo proyecto de desarrollo tiene componentes educativo comunicacionales que apoyan a los componentes técnicos, políticos y logístico-administrativos. A este componente de apoyo, los organismos de cooperación técnica internacional lo llaman IEC, siglas de «Información, Educación y Comunicación».”
 

Por lo tanto, la capacitación se convierte en una de las claves del desarrollo, junto con aspectos como la información, la comunicación, y hasta el empoderamiento de las comunidades. 

Sin capacitación es posible que muchos de los esfuerzos sean en vano. El grupo focal da cabida a la importancia de la capacitación, y es posible que la personas hasta se encuentren en una situación apática a la situación de desarrollo y por tanto una capacitación es pertinente, necesaria y aclarativa de muchas dudas e interrogantes que son normales, que no son nada desconocidas, pero que si causan dentro de la comunidad interferencias técnicas y hasta semánticas. 

Se ordenan

El GF, se ordenan en su entorno así:

1- Existe en el corregimiento una organización ambientalista desde hace más de tres años, ASOJAMBER. Esta realiza en conjunto con la comunidad actividades ambientales, como limpiezas al mar, señalización al manglar, campañas de limpiezas de las calles, y hasta una promoción de actividades culturales y ecológicas dentro del corregimiento. 

2- Existe de igual manera, una asociación de artesanos.

3- El grupo focal ordena en su entorno, según las sus creencias que existen en el corregimiento grupos de baile y musicales folklóricos, los cuales realizan representaciones del poblado a nivel municipal y departamental. 

El grupo focal ve estas agrupaciones culturales como una oportunidad de inclusión y visualización de las cualidades de Berrugas. 

4- El grupo focal propone como otra dificultad dentro de la organización del pueblo que, la administración no realiza proyectos de promoción turística y adecua miento del lugar para así, poder suplir las necesidades de los visitantes, como hospedajes, restaurantes, etc.

Es visible que según los imaginarios del grupo focal, el corregimiento sigue las pautas sociales y hasta legales de organización de comunidades. Donde se dan todo tipo de organizaciones, las cuales están creadas según las necesidades que la comunidad observa dentro del poblado.

El grupo focal asimila estas organizaciones como las apropiadas para dar a conocer al corregimiento turísticamente, y éstas (las organizaciones) avanzan en la tarea de promover al corregimiento. 

¿Cómo lo realizan? Las organizaciones participan a nivel municipal en actividades políticas. Ejemplo, el grupo ASOJAMBER actualmente está participando activamente con un candidato al Consejo nacional de juventudes, el cual es Pablo Arévalo, el presidente de la asociación.  

Al igual que esta, existen otras actitudes políticas y no políticas por las cuales el grupo focal siente y trasmite un empoderamiento parcial del poblado.

8.3 OBJETIVO TERCERO
· De los diferentes enfoques de publicidad 

El corregimiento de Berrugas, por su posición geográfica y su riqueza cultural, bien puede  perfilarse como un destino turístico, para todo aquel que desee un rato de esparcimiento con la naturaleza, disfrutar de toda la alegría de los ritmos caribeños, deleitarse con su gastronomía, su cultura y por supuesto de las playas.

Todos estos atributos, constituyen un buen recurso con miras, a la promoción estratégica del poblado, como está consignado, en apartes del acervo teórico del recientemente llamado Marketing cultural, que busca explorar los campos potenciales respecto al impulso y sustento del turismo a nivel regional, mediante estrategias comunicacionales, que muestren y promocionen un producto determinado, y que también sirvan como puente para la retribución económica a  quienes construyen y difunden contenidos y valores culturales de interés individual y colectivo en una zona.

Por eso, se ha estado invitando a esta muestra principalmente, a personas del corregimiento residentes de la ciudad de Cartagena, gremio de personas propietarios de finca raíz en lugares aledaños al corregimiento, jefes de prensa de medios de la ciudad, y a todo el público en general, con el fin de que observen  las cualidades, y se den cuenta de que tan viable resulta invertir o contribuir en la explotación de estos recursos.     

Caracterización de las personas invitadas.

Personas del corregimiento residentes en Cartagena
A pesar de ser Berrugas, un territorio relativamente pequeño, son muchos los habitantes que no conocen todo lo que contiene, por ejemplo los manglares, de manera que sería bueno invitar a los berrugueros residentes de la ciudad, para que observen una cara nueva de Berrugas y tengan una razón más para regresar.

Jefes de prensa de medios de la ciudad
Con el objetivo claro de mostrar las potencialidades del corregimiento, es menester dirigirse a los medios de comunicación, para procurarnos un espacio en el que se publicite todo lo que significa el corregimiento de Berrugas.

Gremio de personas propietarios de finca raíz en lugares aledaños al corregimiento
Uno de los sectores claves invitados, porque lo conforman individuos con el potencial económico para agilizar el desarrollo  de   proyectos en el corregimiento.    

Público en general
Es bien sabido el enorme poder de la publicidad boca a boca, y sería un buen aliciente que muchas de las personas que asistan al evento, se lleven una imagen gratificante de este corregimiento y la reproduzcan a todos cuanto puedan.  

Sería realmente significativo, que todos estos individuos seleccionados por todo lo que le pueden aportar al desarrollo de este proceso, observen todo lo que puede ofrecer este modesto poblado, y de esa forma avanzar en la construcción de una imagen externa del poblado.

Desde ya se han estado repartiendo afiches, con información sobre el lugar y fecha, a parte de los que se  utilizaran durante el evento:

Afiches publicitarios.

Se ha  comenzado a distribuir afiches, con toda la información sobre la fecha, lugar y temas a tocar de la muestra itinerante, en diferentes puntos de la ciudad: Universidades, para que sea un espacio al que todos tengan la oportunidad de asistir.

Afiches de contenido.
Durante la muestra cada producto comunicacional, tendrá su propia leyenda, con información, sobre su contenido.

Invitaciones Informativas: 

Son memos, que se han estado distribuyendo a individuos de los gremios y los sectores económicos claves  antes mencionados, para que asistan a la muestra.

Plegables de contenido.

Son instructivos que se estarán repartiendo durante la muestra a las personas que asistan para que se orienten sobre cuáles son los productos que se expondrán y que contienen.

Turismo Cultural.

El cual  se desprende de la noción de Industrias Culturales
. Como sector, el Turismo Cultural agrupa  una variedad de expresiones concebidas y utilizadas para lograr la promoción del mismo, ellas son: la gastronomía, los productos típicos, el ecoturismo, la arquitectura, los museos y galerías, las artesanías, eventos musicales, artes escénicas, entre otras.

 “…   a diferencia de lo que se piensa en ocasiones, el turismo cultural no requiere de grandes capitales económicos; pero en cambio, sí de un importante capital social que al ser potenciado y canalizado, pasa a ser motor y columna vertebral del desarrollo sostenible y sustentable de una comunidad. Es decir, las industrias culturales tienen una doble función: contribuyen al crecimiento económico de una nación y permiten mejorar la calidad de vida de sus ciudadanos por medio de la oferta y la demanda de bienes y servicios de cultura propia”
.

Esto queda demostrado en el trabajo que actualmente adelanta ASOJAMBER, que es una organización de jóvenes ambientalistas afro descendientes de Berrugas, que bajo el eslogan: “Berrugas, un pedazo de cielo en un paraíso terrenal”,  intentan posicionar a Berrugas como destino turístico de la región. 
Algunas de las labores realizadas por este grupo han sido:

· La creación de afiches publicitarios con información sobre el corregimiento, estos los han socializado en diferentes estamentos de la administración gubernamental del departamento de Sucre, ello con el objetivo de que el corregimiento sea incluido en los diferentes planes turísticos institucionales.

· La realización de campañas y siembra de árboles en todo el corregimiento con el apoyo de niños y jóvenes del pueblo.

· La limpieza y señalización de las playas.

· La creación, revitalización y promoción de los “los senderos”, las zonas de manglares del corregimiento. Así como la siembra y la identificación de las especies de flora y fauna existentes en los manglares.

· Algunos eventos de integración del poblado como campeonatos de dominós, fiestas familiares en el día, entre otros, además de servir para promoverlo, funcionan como fuente para recolección de fondos para la misma organización. 

Lo anterior confirma que el primer paso para promover un lugar o espacio, es el empoderamiento de quienes lo ocupan, esto los llevará a  buscar alternativas para mostrar sus cualidades, de esta manera otras personas, organizaciones, o grupos conocerán su labor y más aún, su espacio; interesándole y valorándolo. 

Respecto a la ejecución del Piloto de Muestra Itinerante Beranón, realizado en los pasillos de la  Universidad de Cartagena, el lunes 23 de mayo de 2011, fue el inicio de un proceso donde se visibiliza al corregimiento de Berrugas, San Onofre. 
Las teorías de Torrico, en la cual “los medios masivos bajo ciertas condiciones (predisposiciones de receptores, credibilidad de las fuentes, asuntos de interés, etc.); pueden difundir mensajes (estímulos) capaces de reforzar o modificar pensamientos, actitudes o conductas de audiencias fragmentadas y selectivamente expuestas”, 
 proyecta que el reconocimiento y la reconstrucción de la imagen de este poblado podría mejorar a través de este Piloto.   
Las impresiones aportadas por los 40 participantes del proceso de retroalimentación, indican que este Piloto de Muestra  Itinerante, contribuye en la visibilización del corregimiento de Berrugas, San Onofre.
En el transcurso del Piloto de Muestra, se entregó a los asistentes de manera aleatoria hojas en blanco, para que plasmaran la significación e interpretación que les merecía el Piloto de Muestra. Un total de 40 personas participaron en el proceso de retroalimentación de la muestra.
8.4 OBJETIVO CUARTO 
8.4.1 De los productos comunicacionales. Basados en el concepto de Erick Torrico donde interpreta que “la comunicación es un intercambio de ideas, sentimientos, actitudes que debemos compartir con otra persona. Y el objeto de estudio es el constante cambio de la sociedad definido por algunos factores”,
 cada uno de los productos comunicacionales intentará recoger los sentires más profundos hacia el corregimiento de Berrugas en la palabra de sus propios habitantes, y expresarlos así, en el Piloto de Muestra Itinerante Beranón. 

Los sentimientos depositados por parte de los miembros del grupo focal, a través de gráficos, escritos, y opiniones o imaginarios, son las herramientas para construir los productos comunicacionales, que permiten alcanzar el objetivo de captar y representar los imaginarios sociales subyacentes en los mismos a cerca de su propio territorio.

Castoriadis señala que el “imaginario social” es el conjunto de significaciones que no tiene por objeto representar “otra cosa”, sino que es la articulación última de la sociedad, de su mundo y de sus necesidades: conjunto de esquemas organizadores que son condición de representatividad de todo lo que una sociedad puede darse. De este modo, las ideas plasmadas por el grupo focal han abierto el camino hacia el encuentro de los potenciales reales y latentes de Berrugas.    

El autor Ernesto Barrera
 asegura que la dinámica de impulso al área rural es el resultado de una reacción ante sus propias necesidades insatisfechas. Los habitantes de Berrugas, precisamente, han desarrollado dinámicas con el objetivo de generar espacios turísticos o ecoturísticos, en virtud de sus propios recursos; esta parte de la historia será representada en a través de un videoclip, fotografías, y por último, las letras de los berrugueros.      

En coherencia con las propuestas de Manuel Gurría Di-Bella, 
 los habitantes de Berrugas promueven su territorio confiando en sus propios recursos ecológicos, al tiempo que el mismo método intenta jalonar el aumento de turistas con la producción artesanal y artística como un atractivo para los viajeros y visitantes. 

El Piloto de Muestra Itinerante Beranón, busca plasmar el imaginario colectivo de los habitantes de Berrugas, tanto de lo propio como de lo ajeno. Según Castoriadis una sociedad existe “en tanto plantea la exigencia de la significación como universal y total, y en tanto postula su mundo de las significaciones como aquello que permite satisfacer esta exigencia”. 
 El estilo de vida de los berrugueros se relatará a través de las imágenes las facetas de la vida laboral y la vida social.  
8.4.1.1  Desarrollo de productos comunicacionales. La ejecución del Piloto de Muestra Itinerante Beranón requiere de la realización de un grupo de productos comunicacionales: imagen distintiva, fotografías, productos libres, producciones sonoras, libro ilustrado, videoclips, página web.
La pertinencia de la presentación de estos productos comunicativos en la obtención del objetivo de visibilizar al corregimiento de Berrugas, San Onofre, lleva a la selección de tres productos para le instalación la exhibición programada para el lunes 23 de mayo de 2011. Por lo tanto, tres de estos productos estarán ausentes de la muestra; se trata del libro ilustrado, los videoclips, y la página web.  
El libro ilustrado, tiene como fin último, convertirse en un documento de referencia en cuanto a la historia, y la actualidad de este poblado, por tanto no desempeña un papel ilustrativo en el Piloto de Muestra Itinerante. 

La postproducción de los videoclips, está programada para fechas posteriores a la realización del Piloto de Muestra Itinerante, dado que su alcance temático amerita un tratamiento minucioso; por lo anterior, estos productos audiovisuales serán presentados en la sustentación de trabajo de grado.    
La página web estará en línea a partir del 8 de junio del 2011. Este sitio virtual compilará cada uno de los productos comunicacionales, tanto los que hicieron parte del Piloto de Muestra Itinerante, como los que se mantuvieron en desarrollo durante el mismo tiempo.    
8.4.2  Imagen distintiva del proyecto   

BRIEF del Piloto de Muestra Itinerante Beranón

Empresa: Piloto Muestra Itinerante Beranón. 

Ubicación: Cartagena, Bolívar. 

· Posicionamiento: 

El corregimiento de Berrugas aún no goza de difusión en los medios de comunicación, debido a que su necesidad de exponerse como escenario de atractivo ecoturístico no ha ocurrido como una iniciativa gubernamental, sino que se han dado en propuestas de personas independientes, y sin preparación en el sector turístico. Por tanto, este es el primer acto donde se presentará a Berrugas como destino ecoturístico.        

· Objetivos buscados al hacer publicidad:

Convocar público para que asistan a la socialización de las potencialidades, y del imaginario colectivo del corregimiento de Berrugas en el Piloto de Muestra Itinerante Beranón.   

1. Identificación del producto: 

· Nombre: Piloto Muestra Itinerante Beranón.
2. Objetivo de la campaña:

· Dar a conocer mediante la socialización las potencialidades, y el imaginario colectivo del corregimiento de Berrugas en el Piloto de Muestra Itinerante Beranón.

3. Target group
El mercado objetivo de la muestra itinerantes se compone por       


4. Guía de ejecución:

· Productos: Afiches publicitarios, Invitaciones virtuales, plegables.
· Lenguaje: este debe estar mediado por lo formal, con palabras simples, que trasmitan seguridad y firmeza al target group.
· Tipo de letra:  
· Color de textos: blanco, negro, o azul, verde.

· Logo: este se debe ubicar en la parte superior de las diferentes publicidades que realice el equipo organizador de Piloto Muestra Itinerante Beranón, sea cual sea el medio de  a utilizar. Se permite la alteración de este lineamiento siempre que el producto publicitario lo requiera.

· Tipo de personajes: actores y personajes con las características representativas de lo local.
· Concepto: Beranón, un lugar por descubrir.
8.4.2.1. Construcción de imagen del Piloto de Muestra Itinerante Beranón. La pieza grafica está dirigida a dos de  los elementos más destacados de la investigación, el primero es el corregimiento de Berrugas como tal, el cuál evidenciamos en el concepto específicamente desde el  origen del nombre de Berrugas, que proviene de la abundancia de anón verrugoso en el poblado , y el segundo, responde a la ubicación del corregimiento y su estrecha relación con el mar, que más que un influyente en la cultura,  viene a ser  un factor determinante directo e indirecto en la economía de sus habitantes. 
Estos dos elementos están fusionados en una transición de forma que pasa de líneas suaves que representan al mar, a pequeñas composiciones que en su agrupación crean la forma del anón verrugoso.
8.4.2.2.  Color de imagen del Piloto de Muestra Itinerante Beranón. Los colores aquí invocados son en primer lugar el (popularmente llamado) azul cielo representado en la paleta de colores CMYK como C15 M15 Y0 K0, el cual representa al mar.

El segundo color es un “verde suave” que se usa para interpretar cromáticamente al anón verrugoso (la representación cromática es equivalente al color natural de la fruta) y visto desde la paleta de colores CMYK es el equivalente a C25, 49 M0, 39 Y60, 78 K0.

8.4.3  Videoclips. Los videoclips representa en esta muestra itinerante la forma de acercar al público la realidad del corregimiento de Berrugas. El objetivo de visibilizar este poblado se consigue a través de la puesta en escena de la vida cotidiana de  sus habitantes, las manifestaciones artísticas, y/o  culturales. El medio geográfico, también hace parte de esta muestra, dado que el entorno de Berrugas le dota de manglares, playas, y bosques que desde el punto de vista de los nativos pueden definirse como atractivos ecoturísticos.  

8.4.3.1 Reseña videoclip Historia de Berrugas. Este clip presenta el origen de uno de los lugares en los cuales se ubicaron las provincias indígenas Catarapa y Mexión, pertenecientes a la tribu Zenú proveniente de la familia Arawak. Este lugar hoy en día es conocido como El Golfo del Morrosquillo, espacio donde se encuentra establecido el corregimiento de Berrugas – Sucre. Dicho poblado surge con la repartición que hace Don Antonio Balseiro de su hacienda Quiliten entre sus tres hijos. Actualmente Berrugas cuenta con más de 7000 habitantes.

8.4.3.2 Reseña videoclip gastronomía. Este clip es protagonizado por la gastronomía berruguera, cuyos platos típicos  están ampliamente influenciados por los sabores de la región Caribe, gozando también de influencias indígenas y el sazón afro americano. Mariscos, pescado, pargo, cóctel de camarones, el patacón, arroz con coco, arepa de huevo, bollo limpio, sancocho de pescado son las comidas más representativas del corregimiento.
8.4.3.3 Reseña videoclip folclores. En este clip, se muestran las diferentes formas de expresión musical que personas altruistas han implantado como semilla en los niños y jóvenes del poblado.  La música y la danza, constituyen una de las actividades insignes de la cultura afrocaribeña aquí se evidencia en todo su esplendor.

8.4.3.4 Reseña videoclip de ecología: Senderos. La labor de un grupo de jóvenes amantes de la naturaleza, nos guiará por senderos donde se vislumbra vida, paz, tranquilidad, y sobre todo mucha naturaleza. Una combinación del rescate de las playas, los manglares y los bosques hacen parte del recorrido de este camino.
Contextualización y justificación: Este clip desarrolla la importancia que ha tenido para el corregimiento de Berrugas el mantenimiento del entorno, desde los grupos ecológicos y el desarrollo de su potencial ecológico, Los  manglares Plasmar riquezas naturales.
8.4.3.5 Reseña videoclip deportes: El pibe de mi barrio. Para personas entre los 40 y 50 años, los fines de semanas berrugueros, el campo se convierte en el sitio elegido para disputarse  el título de campeón del softbol. Entre los jóvenes el deporte es más cotidiano, en las tardes el futbol y el boxeo jalonan gran parte del pueblo. En la noche en pleno corazón de Berrugas, un acostumbrado campeonato de microfútbol se realiza en la cancha, los niños y jóvenes lo protagonizan, con un público efervescente que los aclama.
8.4.3.6 Reseña videoclip: Distracciones deportivas y peleas de gallo. En este clip, muestra la faceta social, donde la vida transcurre sin las afujías  y deberes de los días laborales. Un pueblo con arraigadas prácticas de esparcimiento, sitios de reuniones, se encuentra y comparte los espacios que los convierte en vecinos, incluso en el mundo de las apuestas.       
8.4.4 Libro. Berrugas es un corregimiento de pocas referencias escritas, este Piloto de Muestra Itinerante da lugar a la  creación y compilación documental. Este producto recogerá la  historia de este poblado;  los imaginarios sociales y los espacios, forman parte de este libro ilustrado a blanco y negro, que será un documento de referencia para los mismos pobladores, sus estudiantes y para los investigadores del Caribe colombiano.   

8.4.5 Fotografías. Las fotografías recrean la cotidianidad de los habitantes del corregimiento de Berrugas. Del mismo modo, retrata los escenarios que los berrugueros interpretan desde sus imaginarios sociales como sus verdaderas fortalezas. Este arte visual es aplicado en conjunto con las apreciaciones aportadas por el grupo focal, durante la etapa de compilación de informaciones.    

8.4.6 Pagina web. Los medios de comunicación digitales, como la pagina web es un recurso útil para la exposición social. La inclusión a la vida virtual, es la oportunidad de abrir una ventana en el mundo intercomunicado con la aldea global. Historia, y actualidad constituyen la galería de productos comunicacionales, que permitirá alcanzar el objetivo de dar a conocer los potenciales y la captar los imaginarios sociales.                                                                                    
8.4.7 Producciones libres. El grupo focal del corregimiento de  Berrugas construyó a través de expresiones escritas y graficas una parte del imaginario social que subyace en este territorio. Sus palabras nos llevarán a mostrar las fortalezas, las debilidades, y las ideas a las que apuestan los habitantes de este poblado.

8.4.8 Producción sonora. La música como lenguaje universal de la humanidad es, en este Piloto de Muestra Itinerante, una herramienta para exponer las distintas expresiones artísticas, de los grupos  musicales nativos, y de los individuos que han hecho su aporte a la música del Caribe, tanto en el género de Vallenato, como a la Cumbia y el Porro. Sus composiciones reflejan su imaginario social más arraigado: la vida como una fiesta.   
8.5 OBJETIVO QUINTO
8.5.1 De la ejecución del piloto de muestra itinerante Beranón. La escogencia de la figura del anón tiene el objeto de evocar la historia de un corregimiento que toma su nombre del árbol que produce este fruto tropical, como ocurrió con Berrugas. Utilizar la imagen de estos árboles  y sus frutos es la apuesta del Piloto de Muestra Itinerante Beranón  para representar al corregimiento de Berrugas. 

El anón será la imagen representativa del Piloto de la Muestra Itinerante. Será empleada en los afiches publicitarios y en los panfletos. 

8.5.1.1 Instalación del Piloto de Muestra Itinerante Beranón. La instalación del Piloto de Muestra Itinerante será a las 4 de la tarde del lunes, 23 de mayo de 2011, al interior del Claustro San Agustín. Para su ejecución, han sido elegidos cuatro productos comunicativos: la imagen distintiva del Piloto de Muestra Itinerante Beranón, la producción sonora, exposición fotográfica, y los productos libres obtenidos en al interacción con el grupo focal.   
8.5.1.2 Fecha. Lunes 23 de mayo de 2011 

8.5.1.3 Lugar. Pasillos de Universidad de Cartagena, Claustro San Agustín

8.5.1.4 Horario. 4:00 p.m. 6:00 p.m.

8.5.1.5 Cantidad de invitados. Acceso libre
8.5.1.6 Distribución de espacios: mapa de la muestra 

8.5.2 Elementos comunicacionales 

8.5.2.1  Información. Afiches guía; plegables de información específica del corregimiento de Berrugas, San Onofre; plegable de imagen distintiva del Piloto de Muestra Itinerante Beranón. 

8.5.2.2 Recordación. Souvenires de origen artesanal, estas representaciones a escala del anón escamoso o verrugoso serán obsequiados a los asistentes con el objetivo de crear recordación de este Piloto de Muestra Itinerante, y por esta vía, alcanzar el objetivo de potencializar la imagen del corregimiento de Berrugas.     

8.5.2.3 Productos comunicacionales. El Piloto de Muestra Itinerante Beranón se instalará en los pasillos de la Universidad de Cartagena, con la exposición de 150 fotografías que reconstruyen el entorno del corregimiento de Berrugas y capta la vida cotidiana de los berrugueros. A su vez, se exhibirán las producciones sonoras desarrolladas por artistas locales. Así mismo, el Piloto de Muestra Itinerante Beranón expondrá las palabras e imágenes, por medio de las cuales, el grupo focal expresa sus imaginarios sociales.    

De otra parte, como suvenires se obsequiaron a los asistentes 150 objetos artesanales, hechos por el grupo de artesanos del corregimiento, cuyas figuras simulan la fruta anón. 
El desarrollo del producto fueron cinco motivos diferentes: tótems, collares, manillas, llaveros y aretes. 

8.5.2.4 Retroalimentación. El objetivo de este Piloto de Muestra Itinerante es evaluar su eficacia como estrategia clave para potencializar la imagen del corregimiento de Berrugas, San Onofre. De este modo,  se intentará captar las impresiones de los participantes-asistentes a la exhibición.  

8.6 OBJETIVO SEXTO
8.6.1 De la imagen del corregimiento de Berrugas tras el Piloto de Muestra Itinerante Beranón. Hacia el objetivo general de proyectar las cualidades del corregimiento de Berrugas- San Onofre para potencializar la imagen del poblado a nivel regional, mediante la realización del piloto de una Muestra Itinerante de Productos Comunicacionales, que promuevan y promocionen el poblado, este proyecto se ejecutó en lunes 23 de mayo de 2011, en los pasillos de la Universidad de Cartagena.
El escenario contribuyó a la concurrencia de muchas personas, y la participación de 40 personas quienes aportaron sus impresiones entorno al Piloto de Muestra Itinerante Beranón.  Gracias a esto, se pudo establecer la eficacia de este ejercicio comunicacional  para llegar al objetivo de visibilizar al corregimiento de Berrugas, San Onofre.   
La metodología utilizada para captar las apreciaciones del público asistente -  participante (40 personas) fue distribuir aleatoriamente hojas en blanco, y que estos plasmaran las significaciones y representaciones que ellos observaron en la muestra, sin preguntas directrices, ni limitantes.

El análisis de los resultados de la muestra se realizó tomando como base los puntos en común de las diferentes apreciaciones, y finalmente sistematizarlo porcentualmente con esto se obtuvo como resultado lo siguiente: 
La imagen de Berrugas, es favorable, según la opinión de los participantes. Esta crítica representa 70% de las opiniones. 
Las cifras establecen que el corregimiento de Berrugas le era desconocido al 65% de los asistentes-participantes.  
Para el 75% de los participantes la muestra y el corregimiento resulta interesante, atractivo, aunque lo desconocen. Así mismo,  el 21% afirmó que la muestra es un instrumento que capta la atención generando impacto al asistente.
Significativo para la muestra, fue la asistencia de personas oriundas del corregimiento residentes en la ciudad. Su representación significo el 34% de los asistentes. Algunas de sus opiniones fueron  que, conocían el corregimiento de Berrugas, que tiene mucho potencial y la gente es humana.
Finalmente, Estos mismos afirmaron que no han sabido aprovechar sus potenciales, y que pese a esto el poblado es un paraíso. Proponen llevar la muestra al pueblo para concientizar a los moradores de sus cualidades. 
Como resultado del proyecto investigativo y del Piloto de muestra itinerante, se obtendrá como producto comunicacional para efectos de la entrega, un DVD en el cual se compilaran todos los productos recreados en el Piloto de muestra y el día de sustentación de la tesis.
Como producto con trascendencia se entregará de manera impresa a la Institución Educativa Sabas Edmundo Balseiro Blanco, el libro ilustrado, pretendiendo dejar la primera documentación escrita sobre la historia, la actualidad y la cotidianidad del corregimiento de Berrugas.
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ANEXO

Opiniones obtenidas en productos libres escritos 
por el grupo focal
Melisa Pérez Pérez
1. Las debilidades, la falta de un guía turística la falta de mantenimiento de las playas y manglares, las fortalezas pueden ser las playas, las artesanías que no se les reconoce mucho, las vías turísticas, etc.

2. Puede realizarse un festival artístico, porque ya tenemos el de peinados y de platos típicos que también tendríamos que rescatarlos porque se han perdido un poco.  

3. Sus playas, el festival del sol que me gusta mucho, las fiestas patronales que s e realizan en marzo.

4. Una canoa con el nombre y un paisaje de Berrugas. 

Olga Patricia Julio Balseiro
1. Las debilidades del pueblo primero que toda son la contaminación, la desunión, porque, arrojan basura en las calles, porque contaminan mucho el mar, no valoran los arboles, y sobre todo hay muchos animales en la calle. Y la desunión quiere decir que las personas no son unidas si no que están algunos por su bienestar haciendo que el pueblo se debilite.

Las fortalezas son sus riquezas pero no lo sabemos valorar como lo son sus playas, manglares, su gusto artístico y sobre todo aquellas personas que se unen para rescatar todas sus riquezas.

2. Primero que todo hacerle entender  a las personas, la importancia que tiene nuestro pueblo hacer grupos ecológicos.         

3. Sus playas, su gente, sus fiestas patronales, sus manglares y sobre todo mi niñez que en ella compartir.

4. Que a cada turista se le regale una camiseta con un paisaje de Berrugas, realizando carteleras, realizando muros representativos de una pescadora o un pescado.

Danna García 

Debilidades: 

Que hemos dejado perder la cultura de este pueblo en el sentido que.

· Estamos contaminando el mar arrojado sucios a él.

· También arrojando basura a las calles.

· Dejando un poco atrás la artesanía típica de este pueblo.

Fortalezas: 

Que nos hemos dado  cuenta de cuenta sobre esto y estamos tratando de recuperar todo esto de la siguiente manera.

· Se han formado grupo que están tratando de recuperar y superar estas debilidades.
· Limpieza al mar.

· Dándole cuidado y buen trato a nuestros manglares.

·  Hacer como una feria donde se promueva la venta de artesanía y bailes culturales y juegos tradicionales.

Francia Elena Vargas Arroyo

1. Debilidades: Para mi concepto, Berrugas tiene muchas debilidades, las cuales, una de esas es la desunión porque a veces tenemos claro los derechos de todos y no nos vivimos para exigirlos sino que nos quedamos  callados y dejamos que nos pisoteen y nos miren como si fuéramos menos que los demás y que somos muy afanados.
Fortalezas: Es que nunca perdemos la calma que nos sentimos orgullosos de ser berrugueros que habemos personas que valoramos lo poco o mucho que tiene Berrugas.  

2. Actividades: Un grupo de artesanías. Una historia sobre la comunidad. Fotos y videos sobre la comunidad en cd’s para promocionarla.
3. Recordaría: El colegio donde aprendí todo lo que sé y la tradición de ella.
4. Hacer totens para representarlo cultural y tradición  un coco seco pintado o con su color natural.
Pablo Arévalo C.
1. Debilidades  

· Poca unión de los habitantes (organización).

· Falta de un sentido social, cultural y autónomo.

· Sentido de pertenencia casi que nula.

· Falta de sensibilización y capacitación en turismo y medio ambiente. 

· Falta de medico permanente.

· Abandono de la administración.
2. Fortalezas 

· Posee pequeñas posadas (hospedaje).

· Bellezas naturales como: playas, grandes extensiones de manglares y gran diversidad de fauna silvestre.

· Provee fácil acceso a islas del rosario, por encontrarse en la parte noroccidental de Colombia y nororiental del Golfo de Morrosquillo (mares tranquilos).

· Su gente es alegre, espontanea, mamagallista y rebuscadora.

2. Primero que todo habría que concientizar a la mayoría de la comunidad en cuanto a lo que a turismo se refiere (capacitaciones integrales), luego la implementación o construcción de hospedajes turísticos, promoción de los elementos naturales autóctonos de la región (playas, manglares etc.) Y la cultura nativa (bailes, gastronomía, artesanías, etc.) por medios de comunicación (visuales, fotos, videos, auditivos (radio))

3. Yo, recordaría primero que todo a mi gente, gente alegre, descomplicada, trabajadora, a mi organización que hemos velado por el cuidado y mantenimiento del medio ambiente y sus playas y demás lugares naturales, propios del corregimiento.

4. La creación artesanal del santo patrono de Berrugas, en madera que lleve una frase alusiva a Berrugas. 
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