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Resumen 

Título: Análisis del Aprendizaje en Emprendimiento y Educación Financiera a través de la 

Implementación de Estrategias Didácticas mediadas por las TIC (Web Sites) en los Estudiantes de Grado 

11 de la I.E José de la Vega de la Ciudad de Cartagena de Indias D.T & C. 

Autor(es): Carlos Jiménez Jiménez, Humberto Gómez Paternina, Libisay Marimon Pérez y Nelson 

Eduardo Ocampo Henao. 

Palabras claves: Emprendimiento, Educación financiera, TIC, Estrategias didácticas, Recurso 

digital. 

El presente proyecto tuvo como finalidad el Análisis del aprendizaje en emprendimiento y educación 

financiera a través de la implementación de estrategias didácticas mediadas por las TIC (Web sites) en los 

estudiantes de grado 11 de la I.E José de la Vega de la ciudad de Cartagena de Indias. La finalidad fue 

fortalecer el desarrollo de competencias en estas áreas de conocimiento y contribuir a la mejora de la 

calidad de vida de los estudiantes de grado 11 una vez culminen sus estudios de bachillerato. 

Se implementó una investigación de tipo IAP (Investigación Acción pedagógica), enmarcada en el 

enfoque mixto, utilizando técnicas investigativas tanto cualitativas como cuantitativas, que llevaron a la 

recopilación, interpretación y análisis de la datos para determinar la capacidad emprendedora y la 

apropiación de temáticas relacionadas con el  área de emprendimiento y educación financiera  de los 

estudiantes y sus avances, diseñando alternativas que permitieron fortalecer el alcance de competencias 

en las áreas mencionadas.   
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Su desarrollo tuvo en cuenta las siguientes etapas: análisis, diseño, desarrollo, implementación y 

evaluación; las cuales, al ser analizadas en forma integral, teniendo en cuenta la variable dependiente 

(Desarrollo de competencias en emprendimiento) y las variables independientes (Aprendizaje autónomo,  

fundamentos teóricos orientados al emprendimiento y aprendizaje apoyado en las Tecnologías de 

Información y Comunicación)  arrojando resultados importantes en el desempeño académico de los 

estudiantes, debido a que en un alto porcentaje lograron un aprendizaje significativo en las competencias 

de emprendimiento en las cuales la idea de  innovación juega un papel clave, el concepto de Idea de 

Negocio es total y fácilmente identificable, y se asimila y comprende de manera correcta entre la 

población focalizada; de igual forma  se hizo evidente el gran porcentaje de estudiantes que atiende a 

factores como la creatividad en su proceso formativo, si bien se identifica un bajo acceso al servicio de 

internet entre los estudiantes y escasez en la tenencia de recursos tecnológicos en el hogar para apoyar 

los procesos de formación y realización de actividades académicas, se evidencia en el ámbito familiar 

que la utilización de los medios tecnológicos ha estado en crecimiento y que lo toman como medio de 

interacción, jugando éstos equipos tecnológicos un papel importante en el proceso investigativo, ya que 

la interacción en la web site EMPRENDETIC permitió mejorar el uso de herramientas digitales, 

favoreció el manejo de tiempos sincrónicos y asincrónicos  y posibilito el acceso a un proceso de 

aprendizaje-enseñanza didáctico e innovador , contribuyendo desde el aprendizaje autónomo a su 

proceso de formación integral. 
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Abstract 

Title: Analysis of Learning in Entrepreneurship and Financial Education through the Implementation 

of Didactic Strategies mediated by ICT (Web Sites) in 11th Grade Students of I.E José de la Vega in the 

City of Cartagena de India’s D.T & C. 

Author(s): Carlos Jiménez Jiménez, Humberto Gómez Paternina, Libisay Marimon Pérez y Nelson 

Eduardo Ocampo Henao. 

Keywords: Entrepreneurship, Financial education, ICT, Didactic strategies, Digital resource.  

The purpose of this project was the Analysis of learning in entrepreneurship and financial education 

through the implementation of didactic strategies mediated by ICT (Web sites) in 11th grade students of 

the I.E José de la Vega in the city of Cartagena de Indians.  

The purpose was to strengthen the development of skills in these areas of knowledge and 

contribute to improving the quality of life of 11th grade students once they complete their high school 

studies. An IAP-type investigation (Pedagogical Action Research) was implemented, framed in the 

mixed approach, using both qualitative and quantitative investigative techniques, which led to the 

collection, interpretation and analysis of the data to determine the entrepreneurial capacity and the 

appropriation of related topics. With the area of entrepreneurship and financial education of students and 

their progress, designing alternatives that allowed strengthening the scope of skills in the 

aforementioned areas. 

 Its development took into account the following stages: analysis, design, development, 

implementation and evaluation; which, when analyzed in an integral way, taking into account the 

dependent variable (Development of competencies in entrepreneurship) and the independent variables  



12 
 

(Autonomous learning, theoretical foundations oriented to entrepreneurship and learning 

supported by Information and Communication Technologies) yielding important results in the academic 

performance of the students, due to the fact that a high percentage achieved significant learning in the 

entrepreneurial competitions in which the idea of innovation plays a key role, the concept of Business 

Idea is totally and easily identifiable, and assimilates and understands correctly among the targeted 

population; In the same way, the large percentage of students who pay attention to factors such as 

creativity in their training process became evident, although low access to the Internet service was 

identified among students and a lack of technological resources at home to support the processes of 

training and carrying out academic activities, it is evident in the family environment that the use of 

technological means has been growing and that they take it as a means of interaction, these 

technological teams playing an important role in the investigative process, since Interaction on the 

EMPRENDETIC web site made it possible to improve the use of digital tools, favored the management 

of synchronous and asynchronous times and made it possible to access a didactic and innovative 

learning-teaching process, contributing from autonomous learning to their comprehensive training 

process. 
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Introducción 
 

El emprendimiento es una opción de vida que busca impulsar en la actualidad a que muchos jóvenes 

puedan desarrollar sus competencias, para que de esta forma puedan construir su proyecto de vida apoyados en 

variables como la innovación, buscando diferenciarse de las demás personas, y siendo capaces de idear propuestas 

para que en un futuro se puedan convertir en empresas formales, en donde se pueda generar empleo y aporte al 

desarrollo de una sociedad.  

La presente investigación pretende analizar el aprendizaje en las competencias de emprendimiento y 

educación financiera en los estudiantes del grado 11 de la institución Educativa José De La Vega a partir del 

diseño de estrategias didácticas mediadas por las Tic (web site). La institución educativa José De La Vega es un 

establecimiento educativo de carácter oficial de la ciudad de Cartagena de Indias D.T & C, en donde se 

encuentran matriculadas distintos tipos de estudiantes con edades que varían entre los 07 a los 19 años de edad, 

pertenecientes a los estratos 1 y 2. 

La investigación propuesta se divide en tres etapas: La primera, una etapa diagnóstica en la que se busca 

establecer la situación actual de los estudiantes en cuanto al conocimiento en los temas de emprendimiento y 

educación financiera; La segunda, una etapa correspondiente al diseño de un Web Site, en donde se implementen 

estrategias didácticas mediadas por las Tic para el desarrollo de competencias en emprendimiento y educación 

financiera, y el aprendizaje por parte de los estudiantes; Por último, evaluar las capacidades de emprendimiento 

alcanzadas por los estudiantes durante el proceso de implementación de las estrategias didácticas mediadas por las 

TIC.  

Finalmente, se busca realizar una propuesta del currículo para lograr la transversalidad del énfasis en el 

emprendimiento y educación financiera para la educación media con el fin de fortalecer la enseñanza de este y su 

aplicación en distintas áreas del conocimiento. Aportando conceptos innovadores sobre el tema, y dejando bases 

para futuros estudios que profundicen la investigación a nivel nacional y puedan servir de referencia para su 

aplicación en otras ciudades que tengan características similares a la institución educativa José De La Vega. 
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Capítulo 1. Planteamiento y formulación del Problema 
 

El desarrollo de los países depende de las oportunidades que tengan sus ciudadanos para 

educarse y del espacio que se les brinde para desarrollar a plenitud sus competencias. Las sociedades se 

mueven en torno a la educación como uno de los factores claves para el progreso de estas, en especial, 

en donde la pobreza y las brechas marcan gran desigualdad entre sus ciudadanos. Actualmente el 

emprendimiento y la educación financiera son variables que aportan significativamente al desarrollo de 

las sociedades, las cuales enfrentan grandes retos por factores como la globalización, los cambios 

tecnológicos y las tendencias en los mercados.  El surgimiento y desarrollo de emprendedores revisten 

de gran importancia debido a que, contribuyen al desarrollo económico por medio de la creación de 

empleo y la generación de riqueza.  

En la actualidad, en la institución educativa José de la Vega no existe un proceso consolidado en 

cuanto a la formación en emprendimiento y educación financiera que permita el desarrollo de 

competencias en estas áreas de conocimiento y contribuya a la mejora de la calidad de vida de los 

estudiantes una vez culminen sus estudios de bachillerato. 

La importancia del emprendimiento y la educación financiera radican en la necesidad de muchas 

personas de alcanzar independencia y estabilidad económica. Las altas tasa de desempleo juvenil, han 

desarrollado en las personas la necesidad de iniciar sus propios negocios y generar sus propios recursos.  

Según el DANE (2020), La tasa de desempleo de la población joven de acuerdo a estadísticas del 

departamento nacional de estadística (DANE), se ubicó en un 23,5%, registrando un aumento de 4,8 p.p. 

frente al trimestre móvil diciembre 2019 - febrero 2020 (18,7%). Para las mujeres esta tasa se ubicó en 

un 31,6% aumentando 6,6 p.p. frente al trimestre móvil diciembre 2019 – febrero 2020 (25,0%). La TD 
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de los hombres fue 17,5%, aumentando 3,3 p.p. respecto al trimestre móvil diciembre 2019 - febrero 

2020 (14,2%). 

En Colombia, aunque se han dado grandes avances para ofrecer una educación incluyente y de 

calidad, se presentan todavía brechas entre la educación secundaria y el acceso a educación superior.  

Estadísticas del ministerio de educación nacional - MEN muestran que, de los de 495.371 

estudiantes de grado 11 reportados para el año 2017 en el Sistema de Información de Matrícula de 

Educación Básica y Media - SINEB, ingresaron a educación superior en el primer y segundo semestre 

de 2018 un total de 191.680, lo que sugiere una tasa de absorción inmediata a educación superior del 

30,7%. En otras palabras, de cada 100 estudiantes que culminaron grado 11 en el año 2017, 

aproximadamente 30 hicieron tránsito inmediato a un programa académico en educación superior en 

2018. Ministerio de Educación Nacional - MEN (2017). 

 Por otra parte, en cuanto a la evaluación de competencias financieras los resultados de las 

pruebas PISA evidencian que, Colombia fue el único país con más del 50% de los estudiantes en el nivel 

de desempeño bajo y el de menor porcentaje de estudiantes en el nivel más alto. En la rama de las 

matemáticas, en la que el país cuenta con el peor desempeño, la entidad resalta que, cerca de 35% de los 

estudiantes de Colombia alcanzaron el Nivel 2 o superior en matemáticas. ICFES (2019) 

También cifras obtenidas en el año 2014 detallan que, el 48.9% de los estudiantes colombianos 

está en instituciones educativas que incluyen temas financieros en sus currículos; que el 59.0% de los 

estudiantes de Colombia está en instituciones educativas con profesores que no tienen formación 

específica en educación financiera. Avendaño (2014) 

Los procesos formativos en emprendimiento y educación financiera se han venido incluyendo en 

los currículos escolares de forma paulatina a partir de la Ley 1014 de 2006, siendo necesario desarrollar 
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modelos pedagógicos que den respuesta a las necesidades académicas para la enseñanza del 

emprendimiento en escenarios convenientes, con estrategias y didácticas que permitan alcanzar los 

objetivos propuestos. 

Recientemente se sancionó la ley 2069 de diciembre de 2020, el cual tiene por objeto establecer 

un marco regulatorio que propicie el emprendimiento y el crecimiento, consolidación y sostenibilidad de 

las empresas, con el fin de aumentar el bienestar social y generar equidad. Dicha ley en el artículo 78 

señala lo siguiente: 

Enseñanza sobre Emprendimiento. En los establecimientos oficiales y no oficiales que 

ofrezcan educación formal en los niveles de básica, y media, se promoverá el fortalecimiento de 

aptitudes y habilidades que permitan a futuro el desarrollo de competencias referidas al 

emprendimiento, incluyendo la educación cooperativa y en economía solidaria, en el marco de las 

Leyes 79 de 1988, 454 de 1998 y el artículo 27 de la Ley 1780 de 2016. Congreso de la república de 

Colombia (2020)  

En esta perspectiva y conscientes de este nuevo contexto en materia educacional, la Institución 

Educativa José De La Vega con domicilio en la ciudad de Cartagena D.T & C, trabaja por brindar una 

educación pertinente, conforme a lo que dicta la normatividad en emprendimiento, las necesidades, 

expectativas de los estudiantes, y como este se desenvuelve en el entornos familiar y productivo; con 

herramientas de innovación que les permitan aprovechar el conocimiento para potenciar su iniciativa y 

capacidad creativa, transformando de forma positiva su realidad social. 

La comunidad estudiantil perteneciente a la institución Educativa José De La Vega, viven en los 

barrios aledaños a esta. según Elaine Kempson, Mark & Andrea Finney (2009) Estos barrios se 

caracterizan por presentar en su mayoría Hogares No Bancarizados, tratándose de hogares pobres, con 
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ingresos bajos, entre los que se identifican casos de trabajadores informales y desempleados, que no 

cuentan con ingresos fijos con los cuales puedan demostrar que cuentan con recursos suficientes para el 

pago oportuno de sus deudas y por ende con poco acceso al sistema financiero. 

Estas variables socioeconómicas desmotivan al estudiante en su formación y afectan el interés 

por los conocimientos y aprendizajes que se desarrollan en la institución, por lo que resulta de suma 

importancia presentar una propuesta de investigación para el fortalecimiento del énfasis en la cultura del 

emprendimiento y la educación financiera. 

Formulación del Problema 

Una vez planteada la situación problema la pregunta de investigación para el contexto planteado 

es: ¿En qué medida la implementación de estrategias didácticas mediadas por las Tic fortalece el 

aprendizaje del emprendimiento y la educación financiera en los estudiantes del grado 11 de la 

institución Educativa José De La Vega? 

Antecedentes del problema 
 

La presente revisión, tan importante para la construcción del presente proyecto, se logra a partir 

de los análisis realizados a las tesis de maestrías y doctorados encontrados en el ámbito internacional, 

nacional y local.  

Internacionales 

A nivel internacional, Freire Rubio (2017) realizó una investigación denominada “Formación 

para el Emprendimiento en la Enseñanza de la Economía y Escuelas de Negocios”, para optar al grado 

de Doctora de la Universidad Complutense de Madrid, en la Facultad de Ciencias Económicas y 

Empresariales Departamento de Historia e Instituciones Económicas I. En este trabajo investigativo se 
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llevó a cabo analizar el papel que desempeñan los centros de formación superior, universidades y en 

particular la escuela de negocios, desde sus diferentes programas de Máster y postgrado, a la hora de 

responder a la demanda de los potenciales emprendedores que buscan en estos programas obtener las 

herramientas, adquirir y desarrollar las habilidades necesarias, para llegar a convertirse en 

emprendedores de éxito. 

Este proceso investigativo dio como resultado que las personas que tienen estudios sociales y 

técnicos, registran más bajo las habilidades ante desafíos e iniciativas a proyectos, frente a los que tienen 

estudios humanísticos y jurídicos, indican más deficiencia a la formación y ayuda al emprendimiento. 

Por esta razón los que tienen estudios sociales y técnicos son los que muestran más predisposición al 

emprendimiento. De este trabajo se tuvo en cuenta, identificar rasgos comunes de los emprendedores 

tanto desde el punto de vista de aptitudes y actitudes como características que demanda el potencial de 

los emprendedores. 

Melo Hernández (2018) realizó la tesis doctoral en la universidad de Alicante -España 

denominada “La Integración de las TIC como vía para Optimizar el Proceso de Enseñanza- Aprendizaje 

en la Educación Superior en Colombia”. El objetivo principal de esta investigación fue establecer una 

estrategia pedagógica que contribuya a la integración de las TIC en el proceso de enseñanza- aprendizaje 

de la educación superior, sobre la base de un modelo didáctico, en correspondencia con las exigencias 

actuales de este nivel de enseñanza. 

Villalpando (2014) realizó un trabajo para obtener su tesis Doctoral denominada “Ceración de 

Empresas en torno a las Universidades por los ex Alumnos de las mismas: Un Análisis del ITESO” tuvo 

como objetivo principal; entender los factores asociados que han impulsado la actividad emprendedora 

en una universidad mexicana. ITESO, analizando la evolución del emprendimiento a través del tiempo. 

Identificando el estudio de la capacidad de creación de empresas por los ex alumnos permitiendo alinear 
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el entorno académico con la actividad empresarial donde se pueda introducir y desarrollar una cultura 

emprendedora en la universidad, así como una cultura de innovación continua en la empresa.  

De este trabajo se tuvo en cuenta que las universidades contribuyen al desarrollo económico de 

su comunidad a través de la creación del talento humano por medio de la enseñanza, por la investigación 

y su potencial aplicación; por la referencia de tecnología y la formación de emprendedores para la 

creación de empresas.  Se llegó a la conclusión, que el resultado final de este proceso evolutivo es la 

creación y promoción de la cultura emprendedora definida sobre todo como una cultura abierta al 

cambio, búsqueda y explotación de oportunidades para la innovación y el desarrollo. 

Nacionales 

A nivel nacional encontramos, Flórez Diaz (2017) realizó una tesis para optar al título de 

Magister en Gestión Pública y Gobierno denominada “ Desarrollo de un Programa para Aumentar la 

Tasa de Empresarios establecidas en el Ecosistema de Emprendimiento en Santander Mediante el Uso y 

Aprovechamiento de una Plataforma Web” este proyecto investigativo tiene como objetivo realizar un 

análisis del estado actual de las ofertas en las instituciones que hacen parte del ecosistema, 

posteriormente revisar los modelos exitosos que han tenido otras ciudades con el fin de plantear un 

programa de impacto que pueda ofrecer una ruta óptima para el emprendimiento de la población del 

departamento de Santander. 

Con la implementación de una plataforma web donde cualquier persona pueda acceder y 

consultar todos los servicios que tiene el ecosistema de emprendimiento a disposición. Este proyecto de 

investigación es relevante para el presente trabajo ya que se enmarca en la ley 1014 de 2006 de fomento 

a la cultura del emprendimiento donde uno de los objetivos es crear un marco interinstitucional que 

permita fortalecer y desarrollar la cultura de emprendiendo y la creación de empresas. Es una 
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responsabilidad de las instituciones públicas ofertar todos los servicios de emprendimiento que tiene a 

disposición para el público en general. 

Dentro de este contexto, Ibarra Carvajal (2017) para optar al título de Magister en Didáctica 

realizó la investigación “Estrategias Didácticas alrededor del Emprendimiento para la Enseñanza de las 

Ciencias Sociales en el Grado Quinto de la IEM Francisco de la Villota- Pasto”. Señala que el proyecto 

de emprendimiento surge como problema y a la vez como oportunidad, ya que la estrategia permite 

construir con los docentes nuevas formas de enseñanza, pues presenta una cadena de formación para 

ellos y entre pares, de forma flexible y participativa donde se invita a los estudiantes y las familias hacen 

parte de esta iniciativa. 

Según lo establecido en la guía 39 del Ministerio de educación nacional (MEN) el fomento de 

una cultura de emprendimiento y la formación en el nivel de educación básica y media es de carácter 

obligatoria de acuerdo al artículo 13 de la ley 1014 del 2006. Es decir que es un proceso direccionado 

por las instituciones oficiales en construir o elaborar proyectos coherentes y contextualizados, a las 

necesidades de la comunidad educativa, orientadas a fortalecer por medio de estrategias didácticas 

proyectos de vida, formación de personas integrales competentes para afrontar los desafíos del mundo 

laboral, empresarial, social, cultural, tecnológico y productivo. Como resultado de esta investigación 

permitieron institucionalizar el proyecto “emprender en mi escuela” y se escalono a otras instituciones 

del municipio de pasto y del departamento de Nariño.  

El proyecto de investigación ofreció al presente trabajo los lineamientos para el desarrollo de 

estrategias didácticas, considerando el contexto local posible para innovar en los procesos curriculares, 

partiendo que hay voluntad entre las partes de toda la comunidad educativa. 
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Por otro lado, Quintero Contreras (2014) en su investigación “Educación Económica y 

Financiera en Colombia desde la Perspectiva del Desarrollo Humano” para optar al título de Doctor en 

Educación, de la universidad de santo Tomás.  El objetivo general de esta tesis es proyectar una 

propuesta que busque un mejor bienestar y calidad de vida personal, como producto del manejo 

adecuado de los recursos financieros. De acuerdo con lo establecido en la constitución política de 

Colombia de 1991, la ley 115 de 1994 ley general de educación, ley 223 de 1995 orientada a consolidar 

una cultura tributaria y la ley 1328 de 2009 o de reforma financiera, se plantea la responsabilidad que 

tienen tanto las entidades públicas y privadas de impartir educación económica y financiera a sus 

afiliados y ciudadanos. 

Esta tesis doctoral es relevante para la presente investigación, ya que permite comprender la 

importancia de la formación económica y financiera en un mundo globalizado como el actual, teniendo 

como derrotero establecer los componentes de formación de una propuesta educativa desde la 

perspectiva del desarrollo humano, que facilite a las  personas un pleno control de su vida económica, en 

un sistema económico capitalista transfinanciero en donde como consumidores deben tener claro cómo 

lograr una buena planeación y gestión del dinero, evitando fracasos financieros y al mismo tiempo, 

contribuir a un mejor bienestar social desde esta perspectiva. 

Benito y Cruz (2005) citado por Melo Hernández (2018) considera que las integraciones de las 

TIC en el campo académico pueden facilitar muchas de las tareas orientadas en el pensamiento crítico y 

colaborativo, el auto aprendizaje y la formación permanente. Esto deja como evidencia el proceso 

transversal que enlaza las TIC aportando cambios en la educación, posibilitando un uso dinámico y 

proactivo de recursos digitales, brinda interacción al mercado laboral el cual nos exige más cada día. 

Así mismo Andrea & Baquero (2018) realizaron una investigación para optar al título de 

Magister en Informática Educativa, denominada “S.O.S Profe: Material Educativo Digital para la  
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Educación Financiera de los Docentes del Colegio Paulo Freire IED”. El objetivo general fue 

establecer las decisiones en el contexto financiero que repercuten en el campo familiar y social, aun si el 

individuo o el grupo al cual pertenecen no es consciente del hecho, por ello es necesario formar a la 

comunidad en educación económica y financiera (EEF) generando espacios reflexivos entorno al 

adecuado manejo de los recursos económicos. Además, busca mejorar la competencia financiera en los 

docentes a través de la implementación de un MED o material educativo digital, el cual puede ser usado 

por otros actores del contexto educativo como son los estudiantes y padres de familias. 

Esta investigación aporta aspectos importantes, al presente trabajo ya que propicia espacio de 

reflexión para educarse sobre el uso y manejo de recursos económicos y los estudiantes logran 

apropiarse de sus finanzas promoviendo el emprendimiento. 

Andrea & Baquero (2018) plantean en la justificación de la investigación, que actualmente el 

Ministerio de Educación en conjunto de Asobancaria, ha asumido el reto de promover la educación 

económica y financiera en nuestra sociedad, para fomentar el desarrollo de conocimiento y habilidades 

que incentivan la buena toma de decisiones en el ejercicio como sujetos económicos. 

 Para lograr este objetivo, los proyectos promovidos por el Ministerio de Educación Nacional 

(MEN) en materia de educación económica y financiera (EEF) están dirigidos, entre otros, a niños y 

jóvenes en edad escolar, e involucra a los docentes como guías en el proceso. Denegri, del Valle, 

González y otros (2013). 

Locales 

Aterrizando en el ámbito local, Pérez Sáenz (2018) realizó una tesis Doctoral denominada 

“Educación en Emprendimiento y la Cultura Emprendedora de los Estudiantes de las Facultades de 

Ciencias Económica y de Economía y Negocios de la Universidad de Cartagena y la Universidad 
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Tecnológica de Bolívar 2006- 2015”. Esta investigación señala que emprender, innovar y desarrollar la 

empresa son acciones estratégicas que un emprendedor realiza. Las capacidades humanas, la cultura 

emprendedora, el capital humano y emprendedor, son determinantes de la competencia para lograrlo. La 

educación en emprendimiento es un medio adecuado para desarrollar el ser, el saber, y el hacer, que 

hace posible el surgimiento y la evolución del perfil ideal de un emprendedor que fomenta el 

mejoramiento de la calidad de viday el bienestar de la sociedad. 

Esta investigación es de gran importancia para la construcción del presente trabajo porque 

orienta a que los establecimientos educativos son fundamentales para hacer posible la creación de 

empresas, el intra emprendimiento y la innovación que transforma la realidad del medio de influencia y 

de actuación de su comunidad institucional, desarrollando un marco estratégico, educativo, , 

pedagógico, didáctico y curricular que articule la gestión académica, directiva, administrativa, 

financiera, investigativa con el propósito de formar integralmente seres creativos e ingeniosos, capaces 

de emprender e innovar en un ambiente emprendedor, dinámico y global. 

Melo Hernández (2018) afirma, que la pertinencia didáctica y la calidad de los recursos y 

actividades tecnológicas, están orientas a crear las condiciones necesarias para fomentar docentes 

capaces de llevar en su quehacer académico diario, procesos que permitan la construcción del 

conocimiento de una manera eficiente y eficaz en el marco de la pedagogía, en ambientes mediáticos 

propios de los tiempos actuales. Es decir, las TIC se convierten en un factor esencial en la 

implementación de estrategias didácticas permitiendo la interacción transversal del emprendimiento y la 

concientización de la educación financiera, capaz de desarrollar competencias que fortalecen el 

aprendizaje a la hora de ejecutar proyectos empresariales que se enfoquen a las necesidades y 

situaciones económicas de los estudiantes. 
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Reiterando que el aprendizaje de la educación financiera y el emprendimiento se da de manera 

más fácil, cuando se implementan estrategias didácticas mediadas por la utilización de herramientas 

tecnológicas en las instituciones,  ya que se crea un ambiente placentero para la interacción Docente- 

Estudiante y permite que se despierte la motivación en los estudiantes de fortalecer sus competencias en 

la educación financiera y desarrollar proyectos de emprendimiento que favorezcan su calidad de vida.   
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Justificación 
 

La UNICEF (2013) plantea que “[…] La educación social y financiera tiene como objetivo 

inspirar a los niños a ser ciudadanos social y económicamente empoderados, dotándolos de las actitudes 

y los conocimientos necesarios para convertirse en agentes activos capaces de transformar sus 

comunidades y sociedades”. 

Es preciso mencionar que los objetivos del presente proyecto van en total concordancia con lo 

expuesto por la UNICEF y el MEN, los cuales resaltan que este tipo de educación contribuye a la 

formación integral de los estudiantes y les proporciona herramientas para poder ser ciudadanos activos 

con la capacidad de transformar su entorno familiar y social. 

El desarrollo del proyecto de Fortalecimiento del Aprendizaje en Emprendimiento Y Educación 

Financiera a través de la implementación de Estrategias didácticas mediadas por las TIC (web site) en la 

institución educativa José de la Vega, es el resultado de un proceso de estudio y análisis enfocado en el 

proyecto de vida a futuro de los estudiantes de grado Once de la institución una vez se gradúen y 

obtengan su título de bachilleres.  

En principio se debe entrar a analizar y contextualizar la situación de los jóvenes en el país en 

materia académica y laboral, para esto es clave analizar las cifras del Sistema de Información del 

Ministerio de Educación citadas por Fernández que afirman que “De cada 100 jóvenes en Colombia, 52  

acceden a la Educación Superior (técnica, tecnológica o a la universidad). De esos 52, 30 entran 

a la universidad, 15 a la pública y 15 a la privada, 8 se gradúan en la pública y 8 en la privada, 5 

conseguirán empleo y solo uno se va a pensionar”. 
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De esta información, se obtienen unas cifras preocupantes, ya que nos plantean que cerca del 

50% de los jóvenes que se gradúan no ingresan a la educación superior, lo que nos permite deducir que 

un buen porcentaje de esos estudiantes ingresan al mercado laboral, especialmente al sector informal. 

Sobre este aspecto, un análisis del DANE (2018) que puede ofrecernos una visión del problema 

que se le presenta a los jóvenes que se gradúan es que según esta entidad   al año 2018, existen 

12'768.157 jóvenes (entre 18 y 28 años), quienes representan el 27 por ciento de la población. De 

estos, 3'400.000 no tienen empleo, cifra que para expertos de la Universidad Libre revela una 

"preocupante radiografía del desempleo juvenil en el país". Por otro lado, expone que “entre diciembre 

de 2017 y febrero de 2018, el porcentaje de desocupación para las personas de 18 a 28 años se situó en 

17,7 por ciento. Mientras que en el mismo trimestre del 2016 al 2017, la cifra fue del 17,2 por ciento”.  

El desarrollo del proyecto de Fortalecimiento del Aprendizaje en Emprendimiento Y  Educación 

Financiera a través de la implementación de Estrategias didácticas mediadas por las TIC (web site) en la 

institución educativa José de la Vega, cobra gran importancia en este establecimiento educativo de 

carácter público de estrato 1 y 2, teniendo en cuenta que  a  nivel país, se graduaron cerca de 654 mil 

estudiantes de colegios calendario A,  según cifras del MEN( 2020) de los cuales cerca del 70% son de 

carácter público, alrededor de 360 mil ingresan a la educación superior y el resto pasa a engrosar las 

filas de desempleados o a pertenecer al mercado laboral informal, por su escasa cualificación.  

Para el caso particular de la Institución José de la Vega en el año 2020 se graduaron 240 

estudiantes, de los cuales según las estadísticas solo cerca de 120 ingresarán a la educación superior y  

menos de 20 de ellos obtendrán un título de pregrado, el resto intentará ingresar al mercado 

laboral con escaso manejo de competencias básicas para desenvolverse en el ámbito laboral, con lo cual 

se proyecta que harán parte del sector informal de la economía. 
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Sobre estos aspectos anteriormente mencionados, el desarrollo del proyecto de Fortalecimiento 

del Aprendizaje en Emprendimiento Y  Educación Financiera a través de la implementación de 

Estrategias didácticas mediadas por las TIC (web site) en la institución educativa José de la Vega, más 

que obedecer a  los aspectos legales emanados por el MEN, se justifica al darle un  sentido de 

practicidad y pertinencia a la educación que reciben los estudiantes de 11 grado, ya que es  un aspecto 

que debe permitirle a ellos poder participar en forma activa dentro del mercado laboral, a través del 

desarrollo de  competencias básicas en el manejo de la educación financiera y del emprendimiento. 

La Estrategia planteada resulta pertinente, porque responde a una necesidad de aprendizaje y a un 

vacío de tipo conceptual en los estudiantes, con lo relacionado a la educación financiera y al 

emprendimiento. Además, permite la apropiación de conceptos que los llevan a ser agentes activos 

dentro del mercado laboral, esperando lograr una mejora en su calidad de vida. 
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Objetivo General 

 

Analizar el aprendizaje en emprendimiento y educación financiera a partir del diseño de 

estrategias didácticas mediadas por las Tic (web site) en los estudiantes del grado 11 de la institución 

Educativa José De La Vega de la Ciudad de Cartagena de Indias D.T & C. 

 

Objetivos Específicos   

 

• Realizar un diagnóstico a los estudiantes de grado 11 en las competencias de 

emprendimiento y educación financiera identificando el nivel de conocimiento en estas áreas. 

• Diseñar un web site como propuesta educativa mediadas por las TIC para el 

fortalecimiento del énfasis en emprendimiento y educación financiera.  

• Elaborar un modelo de guía didáctica de aprendizaje de la asignatura en 

emprendimiento y educación financiera. 

• Evaluar las competencias de emprendimiento y educación financiera alcanzadas 

por los estudiantes durante el proceso de implementación de la propuesta educativa mediada por 

las Tic. 
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Hipótesis 

El diseño de estrategias didácticas mediadas por las Tic (web site) promuevan el desarrollo de 

competencias en emprendimiento y educación financiera de los estudiantes de grado 11 de la 

institución educativa José de La Vega”. 

 

Supuestos 

• La implementación de la educación financiera y el emprendimiento, facilita a los 

estudiantes los conceptos teóricos y prácticos para el desarrollo de las competencias financieras 

básicas para su desenvolvimiento en el mercado laboral. 

• La utilización de la web site será un factor dinamizador y motivador dentro del proceso 

de aprendizaje por parte de los estudiantes de 11 grado de la IE José de la vega.  

• El desarrollo de un enfoque teórico-practico mediado por las Tic consolida un verdadero 

aprendizaje significativo en cuanto a las competencias básicas en emprendimiento y educación 

financieras. 

Constructos 

Emprendimiento:  

Una manera de pensar y actuar orientada hacia la creación de riqueza. Es una forma de pensar, 

razonar y actuar centrada en las oportunidades, planteada con visión global y llevada a cabo mediante un 

liderazgo equilibrado y la gestión de un riesgo calculado, su resultado es la creación de valor que 

beneficia a la empresa, la economía y la sociedad. (LEY 1014 DE 2006) 

Educación Financiera:  

Es el proceso a través del cual los individuos desarrollan los valores, los conocimientos, las 

competencias y los comportamientos necesarios para la toma de decisiones financieras responsables, que 
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requieren la aplicación de conceptos financieros básicos y el entendimiento de los efectos que los 

cambios en los principales indicadores macroeconómicos generan en su propio nivel de bienestar 

económico. Plan Nacional de Desarrollo 2010-2014- DNP 

Las Tecnologías de la Información y las Comunicaciones (TIC):  

Son el conjunto de recursos, herramientas, equipos, programas informáticos, aplicaciones, redes 

y medios; que permiten la compilación, procesamiento, almacenamiento, transmisión de información 

como: voz, datos, texto, video e imágenes (Art. 6 Ley 1341 de 2009). 

Estrategias Didácticas: 

Selección de actividades y practicas pedagógicas en diferentes momentos formativos, métodos y 

recursos en los procesos de Enseñanza _ Aprendizaje.” (Velazco y Mosquera 2010). 

Recurso Digital:  

Un recurso digital es cualquier tipo de información que se encuentra almacenada en formato 

digital. De acuerdo con una definición formal del ISBD (ER) (1997), entendemos por recurso digital 

todo material codificado para ser manipulado por una computadora y consultado de manera directa o por 

acceso electrónico remoto. 
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Alcances y Limitaciones 

El desarrollo de este proyecto de investigación, permitirá llegar a todos los estudiantes de grado 

11 de la I.E José de la vega de la Ciudad de Cartagena -Bolívar. 

El presente trabajo busca mediante la Implementación de Estrategias Didácticas como lo es el 

web sites establecer la importancia del emprendimiento y de recibir la educación financiera, analizando 

las competencias de los estudiantes a partir de experiencias y percepciones que tienen los jóvenes del 

grado 11, a cerca de las finanzas personales. 

También esta investigación será de gran impacto, ya que beneficiará tanto a la población 

estudiantil como a las familias, teniendo en cuenta, que, por medio del ejercicio de concientización de la 

Educación Financiera y la motivación de Emprender proyectos productivos, los jóvenes podrán mejorar 

su calidad de vida cuando terminen su bachillerato, y esto repercute en las actividades económicas de 

sus hogares. 

Limitantes 

• La investigación va dirigida a los estudiantes de 11 grado de la jornada diurna de la IE 

José de la vega en la ciudad de Cartagena-Bolívar. 

• Por motivos de la pandemia la recolección de datos como insumo para la investigación no 

se podrán realizar de manera presencial. 

• La falta de conectividad por parte de la comunidad estudiantil dificulta el acceso al web 

site diseñado como estrategia didáctica. 

• Como alternativa para aquellos estudiantes que no tengan conectividad, se habilitará una 

sala de informática en la institución. De tal manera, que puedan acceder al recurso digital propuesto 

(web site), cumpliendo con todos los protocolos de bioseguridad establecidos. 
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Capítulo 2. Marco de Referencia 
    

 Marco Contextual. 

Ubicación.  

  El presente proyecto se desarrollará teniendo como epicentro del mismo la Institución 

Educativa José de la Vega, de la Ciudad de Cartagena de Indias.  

La institución Educativa José de la Vega está ubicada en la zona norte del municipio de 

Cartagena de Indias, en el barrio Torices, sector Santa Rita Cra 17     Nº 53-52. 

Todas las sedes de la Institución Educativa José de la Vega se encuentran ubicadas en la zona 

Norte de la Ciudad de Cartagena de Indias, en el Barrio Torices, Sector Santa Rita, que hace parte de la 

LOCALIDAD 1 HISTORICA Y DEL CARIBE NORTE UCG #3, una de las tres localidades en las que 

se divide la Ciudad. 

A su comunidad pertenecen además del Barrio Torices, numerosos barrios y comunidades 

ubicadas cerca del Centro Histórico, entre los caños y las estribaciones de la Popa, y a la que se accede a 

través de la carrera 14 (carretera de Torices) y la carrera 17 (carretera de Paseo Bolívar) como vías 

principales. Estos barrios y comunidades cruzados por estas dos vías asientan a miles de cartageneros 

auténticos de diferentes estratos, este gran sector de la ciudad es de envidiable ubicación, pero olvidado 

por las administraciones. 

Contexto Social 

Los alumnos vienen principalmente de tres sectores: Sector de Santa Rita, que está delimitado 

entre el Paseo de Bolívar y las faldas de la Popa, y de las calles Santa Teresa, La Libertad y Sucre hasta 

el mercado sectorial de San Rita. El sector de Siglo XX, de figura un poco triangular, situado entre el  
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Paseo de Bolívar y el caño de Juan Angola, y entre la calle del Progreso y la estación de gasolina 

ubicada en el vértice de la unión de la carretera de Torices -que la atraviesa- con el Paseo de Bolívar. 

Vale anotar que después de esta unión la carretera de Torices continúa como Paseo de Bolívar hasta la 

curva de Canapote. El último sector por anotar, es una lengua de tierra enfrente de Santa Rita, entre la 

carretera y el caño Juan Angola -contigua al Siglo XX-, que cuando fue invadida se le dio el nombre de 

"Cara'e Perro", pero que después cambió el nombre por el de San Pedro. 

Conformado por los siguientes Barrios: 

- Loma Fresca, Torices, Los Comuneros, Pablo VI – I, Pablo VI –II, Palestina, Paraíso Libertad, 

Pedro Salazar, 12 Apóstoles, Petare, República del Caribe, San Pedro y Libertad, La Paz 

En este entorno encontramos diversas problemáticas como: el embarazo de mujeres adolescentes, 

las pandillas, servicios públicos básicos insuficientes (agua, luz, gas), inestabilidad laboral, 

drogadicción, intolerancia, entre otros.  Desde el punto de vista social, en esta localidad –más 

exactamente en los barrios que circundan a La Popa– opera un alto porcentaje de la delincuencia del 

Sector. Estas bandas parecen ser utilizadas para los objetivos de las bandas criminales, en especial para 

cometer asesinatos, amenazas y extorsiones. 

Contexto Económico  

Económicamente los hogares se caracterizan por: 

a) Ser hogares de padres SEPARADOS que laboran mayoritariamente en el sector INFORMAL 

b) Alrededor del 99% de los hogares pertenecen a los estratos uno y dos  

c) La mayor parte de los padres no son propietarios de su vivienda, viven en casa familiar y 

alrededor del 60% son arrendatarios. 
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d) El 55% de los padres tienen estudios secundarios 

e) El 65% profesan la religión católica; el restante 35% corresponde a cristianos, evangélicos, 

testigos de Jehová, mormones y otras. 

f) El 80% de los estudiantes llegan a pie; el resto corresponde a usuarios de transporte urbano 

tradicional (moto). 

En medio de este contexto social, la institución busca ayudar a jóvenes y adultos a formarse 

intelectual y moralmente, a adquirir valores como el respeto, responsabilidad, solidaridad, honestidad, 

por medio de la herramienta más poderosa, la educación.  

En esa perspectiva, la Institución Educativa José de la Vega se busca promover el desarrollo de 

competencias que permitan a los estudiantes de una manera crítica, conocer, reflexionar y comprender 

su propio entorno, además de las realidades históricas, políticas y socioculturales de su ciudad, de su 

país y del mundo, aspectos fundamentales generadores de cambios para un mejor desarrollo y 

convivencia, en busca de la construcción de una mejor Colombia. 

Marco Normativo 

 

El marco normativo proporciona los fundamentos legales del presente proyecto de investigación. 

Para el desarrollo del mismo, fue necesario indagar en diferentes fuentes internacionales y la 

normatividad nacional en la educación financiera, Emprendimiento y las TIC. 

La cultura del emprendimiento y educación financiera se puede definir creencias, estándares y 

prácticas comunes relacionadas con la innovación, la creatividad y la afinidad de riesgo compartidas por 

un grupo de personas con el objetivo de aumentar la conciencia y la utilización de las oportunidades 

empresariales. 
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Los emprendedores encuentran recursos y aplican la innovación, las finanzas y la perspicacia 

empresarial para transformar la innovación en bienes económicos. La educación en emprendimiento 

tiene que comenzar desde el nivel elemental hasta el universitario, para formar ciudadanos creativos, 

innovadores y productivos, para que no nos quedemos atrás. 

Con el fin de acelerar el espíritu empresarial y generación de empleo de las personas, los 

Gobiernos de los países establecen normas para propiciar la cultura en emprendimiento y educación 

financiera. 

A nivel internacional, en España se tiene como referente la Ley 14 de 2013, de apoyo a los 

emprendedores y su internacionalización. En el artículo 01 se plantea el Objeto. Esta Ley tiene por 

objeto apoyar al emprendedor y la actividad empresarial, favorecer su desarrollo, crecimiento e 

internacionalización y fomentar la cultura emprendedora y un entorno favorable a la actividad 

económica, tanto en los momentos iniciales a comenzar la actividad, como en su posterior desarrollo, 

crecimiento e internacionalización. 

El Ámbito de aplicación (Artículo 02), señala que se aplica a todas las actividades económicas y 

de fomento de la internacionalización realizadas por los emprendedores en el territorio español. Y en el 

artículo 03. Establece que se consideran emprendedores aquellas personas, independientemente de su 

condición de persona física o jurídica, que desarrollen una actividad económica empresarial o 

profesional. 

En cuanto a la enseñanza del emprendimiento la ley en sus artículos 04 y 05 señalan que Los 

currículos de Educación Primaria, Secundaria Obligatoria, Bachillerato y Formación Profesional deben 

incorporar objetivos, competencias, contenidos y criterios de evaluación de la formación orientados al 

desarrollo y afianzamiento del espíritu emprendedor, a la adquisición de competencias para la creación y 
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desarrollo de los diversos modelos de empresas y al fomento de la igualdad de oportunidades y del 

respeto al emprendedor y al empresario, así como a la ética empresarial.  Las universidades fomentarán 

la iniciación de proyectos empresariales, facilitando información y ayuda a los estudiantes, así como 

promoviendo encuentros con emprendedores.  

 Otro concepto normativo importante fue el dictamen dado por el Comité Económico y Social 

Europeo de la Unión Europea en el año 2013, referente a un nuevo concepto de educación: el de 

“invertir en las aptitudes para lograr mejores resultados socioeconómicos. Entre las recomendaciones 

dadas se encuentra que, fomenten la integración en las políticas y los programas de enseñanza de la 

adquisición de aptitudes emprendedoras que, independientemente del aprendizaje en la escuela, podrían 

completarse, cuando fuera oportuno, con un aprendizaje en las empresas así como promoviendo la 

participación de las empresas en iniciativas impulsadas desde la escuela; que promuevan la integración 

en la escuela de sistemas de educación y formación en alternancia, que combinen la enseñanza 

presencial con la experiencia en el lugar de trabajo, sensibilizando a las autoridades educativas y las 

empresas sobre la importancia de estas iniciativas”.  

En América Latina se destaca la Ley de Emprendedores en Argentina, cuyo objetivo principal es 

el de incentivar la actividad emprendedora en el país y el aumento del capital emprendedor argentino. 

Dicha ley promueve la constitución de empresas en veinticuatro horas, beneficios fiscales a quienes 

inviertan en emprendimientos, préstamos para impulsar proyectos en su etapa inicial y mecanismos que 

hoy se usan en el mundo para que los argentinos puedan apostar por ideas argentinas. La Ley representa 

un fuerte apoyo a los emprendedores de todo el país y apunta a fomentar la generación de más y mejor 

empleo a partir de la promoción de ideas argentinas. 

En Colombia el referente normativo principal relacionado con el emprendimiento parte de la Ley 

de Educación,  originándose en el artículo 31 de la Ley 115 de 1994 (Ley General de Educación), en el 
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que se incluyen las ciencias económicas entre las áreas fundamentales y obligatorias de la educación 

media secundaria: “Para el logro de los objetivos de la educación media académica serán obligatorias y 

fundamentales las mismas áreas de la educación básica en un nivel más avanzado, además de las 

ciencias económicas, políticas y la filosofía”.10 Por otra parte, el artículo 31 de la Ley 115 de 1994 

también se refiere al… 

[…] desarrollo de la capacidad crítica, reflexiva y analítica que fortalezca el mejoramiento 

cultural y de la calidad de vida de la población, a la participación en la búsqueda de alternativas de 

solución a los problemas y al progreso social y económico del país 

A partir del mes de diciembre del año 2002 se promulgó la Ley 789 DE 2002, por la cual se 

dictan normas para apoyar el empleo y ampliar la protección social. Por medio de esta ley se creó el 

Fondo Emprender, el cual es administrado por Servicio Nacional de Aprendizaje – SENA, y cuyo objeto 

exclusivo será financiar iniciativas empresariales que provengan y sean desarrolladas por aprendices o 

asociaciones entre aprendices, practicantes universitarios o profesionales que su formación se esté 

desarrollando o se haya desarrollado en instituciones que, para los efectos legales, sean reconocidas por 

el Estado.   

Posteriormente, en el año 2006 se sancionó la ley 1014 - Ley de Emprendimiento, la cual otorga 

facultades especiales al Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, para que diseñe estrategias que 

mejoren el acceso de los emprendedores a fuentes de financiación, tanto públicas como privadas. La ley 

También promueve y direcciona el desarrollo económico del país impulsando la actividad productiva a 

través de procesos de creación de empresas competentes, articuladas con las cadenas y clúster 

productivos relevantes para la región y con un alto nivel de planeación y visión a largo plazo. 
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La ley de Emprendimiento tiene tres capítulos los cuales establecen mecanismos para el 

desarrollo de la cultura empresarial y el emprendimiento a través del fortalecimiento de un sistema 

público y la creación de una red de instrumentos de fomento productivo. Así mismo, Propender por el 

desarrollo productivo de las micro y pequeñas empresas innovadoras, generando para ellas condiciones 

de competencia en igualdad de oportunidades, expandiendo la base productiva y su capacidad 

emprendedora, para así liberar las potencialidades creativas de generar trabajo de mejor calidad, de 

aportar al sostenimiento de las fuentes productivas y a un desarrollo territorial más equilibrado y 

autónomo. 

En el año 2009 se expide el decreto 1192 de 2009, por el cual se reglamenta la Ley 1014 de 2006 

sobre el fomento a la cultura del emprendimiento y se dictan otras disposiciones. En este decreto, se 

destaca el soporte y financiación para el emprendimiento, en el que Fomi pyme como administrador 

determinará los mecanismos que le permitan destinar recursos de capital semilla y de riesgo, con el fin 

de apoyar la política pública de emprendimiento en Colombia.  

En el mismo año el congreso de la república de Colombia aprueba La Ley 1341 como base del 

marco normativo para desarrollar el sector de las TIC.  El objeto de ley en mención determina el marco 

general para la formulación de las políticas públicas que regirán el sector de las Tecnologías de la 

Información y las Comunicaciones, su ordenamiento general, el régimen de competencia, la protección 

al usuario, así como lo concerniente a la cobertura, la calidad del servicio, la promoción de la inversión 

en el sector y el desarrollo de estas tecnologías, el uso eficiente de las redes y del espectro radioeléctrico, 

así como las potestades del Estado en relación  

con la planeación, la gestión, la administración adecuada y eficiente de los recursos, regulación, 

control y vigilancia del mismo y facilitando el libre acceso y sin discriminación de los habitantes del 

territorio nacional a la Sociedad de la Información. 
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Uno de los principios orientadores es el número siete (7): El derecho a la comunicación, la 

información y la educación y los servicios básicos de las TIC. En desarrollo de los artículos 16, 20 y 67 

de la Constitución Política el Estado propiciará a todo colombiano el derecho al acceso a las tecnologías 

de la información y las comunicaciones básicas, que permitan el ejercicio pleno de los siguientes 

derechos: La libertad de expresión y de difundir su pensamiento y opiniones, el libre desarrollo de la 

personalidad, la de informar y recibir información veraz e imparcial, la educación y el acceso al 

conocimiento, a la ciencia, a la técnica, y a los demás bienes y valores de la cultura. Adicionalmente, el 

Estado establecerá programas para que la población pobre y vulnerable incluyendo a la población de 45 

años en adelante, que no tengan ingresos fijos, así como la población rural, tengan acceso y uso a las 

plataformas de comunicación, en especial de Internet, así como la promoción de servicios TIC.  

En el año 2014 el Ministerio de Educación Nacional – MEN, presenta la Guía Nº 39 referente a 

La cultura del emprendimiento en los establecimientos educativos. Este documento presenta algunas 

orientaciones dirigidas a docentes y directivos docentes de los establecimientos de educación básica y 

media para que puedan avanzar en el proceso de conceptualización de la cultura del emprendimiento a 

partir de una mirada integral que involucre las actitudes emprendedoras y la empresarialidad, 

referenciados en valiosas experiencias que han adelantado algunos establecimientos del país. 

El guía Nº 39 se estructura en tres partes. La primera, presenta los conceptos básicos que hay que 

tener en cuenta en la elaboración de la propuesta institucional para llevar a cabo procesos de formación 

en emprendimiento. La segunda parte muestra se contribuye al fomento de una cultura del 

emprendimiento; en ella se sugieren, como ejemplo, algunas actividades, estrategias y herramientas 

imprescindibles en el diseño y desarrollo de contextos propios de la gestión académica, tales como 

planes de área pan de aula, proyectos pedagógicos, actividades institucionales, propicios para desarrollar 

actitudes emprendedoras y de empresarialidad en los estudiantes. En la tercera parte se presentan 
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orientaciones para la acción curricular a través de las cuales se ejemplifica la incorporación de la cultura 

del emprendimiento y la empresarialidad en los establecimientos educativos. 

En mayo de 2016 se decreta la Ley 1780, Por medio de la cual se promueve el empleo y el 

emprendimiento juvenil, se generan medidas para superar barreras de acceso al mercado de trabajo y se 

dictan otras disposiciones. La ley tiene por objeto impulsar la generación de empleo para los Jóvenes 

entre 18 y 28 años de edad, sentando las bases institucionales para el diseño y ejecución de políticas de 

empleo, emprendimiento y la creación de nuevas empresas jóvenes, junto con la promoción de 

mecanismos que impacten positivamente en la vinculación laboral con enfoque diferencial, para este 

grupo poblacional en Colombia. 

En el artículo 8º. Se plantea la promoción de empleo y emprendimiento juvenil. Se establece que 

las entidades del Estado que administren y ejecuten programas de emprendimiento, en el marco de la 

Política Nacional de Emprendimiento, fortalecerán su presencia institucional para incentivar y promover 

el empleo y el emprendimiento juvenil, con especial énfasis en la ruralidad, minorías étnicas del país y 

jóvenes inmersos en el proceso de post conflicto. De igual manera, en el artículo 9º. Se plantea la 

Promoción del Empleo y el Emprendimiento a través del Mecanismo de Protección al Cesante. El 

Gobierno Nacional definirá alternativas para el desarrollo de programas de empleo, emprendimiento y/o 

desarrollo empresarial, en el marco del Mecanismo de Protección al Cesante, los cuales serán 

financiados con cargo al FOSFEC. Asimismo, reglamentará en un plazo de seis (6) meses el 

procedimiento para la aplicación de dichas alternativas. 

Mediante la Ley 1780 de 2016 se busca promover la creación de nuevas empresas jóvenes, 

entendiendo que una empresa joven es aquella conformada por personas naturales o jurídicas que 

cumplan con ser pequeñas empresas, entendiendo por pequeñas empresas aquellas cuyo personal no  
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supere los 50 trabajadores y cuyos activos totales no superen los 5.000 Salarios Mínimos 

Mensuales Legales Vigentes.  

El 30 de noviembre de 2020 se aprueba la Política Nacional de Emprendimiento-CONPES 4011, 

en el cual se formula la Política Nacional de Emprendimiento que tiene como objetivo generar 

condiciones habilitantes en el ecosistema emprendedor para la creación, sostenibilidad y crecimiento de 

emprendimientos que contribuyan a la generación de ingresos, riqueza y aumentos en la productividad e 

internacionalización empresarial. Esta política va dirigida a todos los emprendimientos y busca conectar 

la política social para la generación de ingresos con la política de desarrollo empresarial para la 

generación de riqueza, apuntando comprehensivamente a la reactivación del ciclo virtuoso del 

crecimiento y al aumento en la productividad. 

Se proponen cinco objetivos específicos. Primero, fortalecer el desarrollo de habilidades y 

fomentar una cultura emprendedora. Segundo, mejorar el acceso y la sofisticación de mecanismos de 

financiamiento. Tercero, fortalecer las redes y las estrategias de comercialización. Cuarto, facilitar el 

desarrollo tecnológico y la innovación en los emprendimientos y, finalmente, fortalecer la arquitectura 

institucional para lograr una oferta pública articulada, eficiente, oportuna y basada en evidencia, que 

brinde condiciones habilitantes al ecosistema emprendedor.  

En el mes de diciembre de 2020 se sancionó la ley 2069, por medio del cual se impulsa el. 

emprendimiento en Colombia. Esta ley tiene por objeto establecer un marco regulatorio que propicie el 

emprendimiento y el crecimiento, consolidación y sostenibilidad de las empresas, con el fin de aumentar 

el bienestar social y generar equidad.  

Esta ley trae consigo una serie de beneficios para los empresarios, dentro de los cuales se 

presentan Alianzas para la promoción del desarrollo empresarial y la inclusión financiera de los 
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micronegocios: Como instrumento de creación, formalización de las microempresas y de generación de 

empleo, el Ministerio de Comercio Industria y Turismo podrá ejecutar programas y proyectos de 

profundización de microcréditos. 

Establecimiento del seguro MIPYME: Se decretó el establecimiento del seguro Mipyme en 

Colombia, buscando incentivar y proteger el emprendimiento, como el crecimiento de las micro, 

pequeñas y medianas empresas, este seguro consiste en una protección de parte o de la totalidad de los 

apoyos y/o inversiones; este seguro, podrá cubrir tanto el daño emergente como el lucro cesante. 

Dicha ley en el artículo 78 señala lo siguiente: 

Enseñanza Sobre Emprendimiento. En los establecimientos oficiales y no oficiales que 

ofrezcan educación formal en los niveles de básica, y media, se promoverá el fortalecimiento de 

aptitudes y habilidades que permitan a futuro el desarrollo de competencias referidas al emprendimiento, 

incluyendo la educación cooperativa y en economía solidaria, en el marco de las Leyes 79 de 1988, 454 

de 1998 y el artículo 27 de la Ley 1780 de 2016. Congreso de la república de Colombia (2020).  

Todas estas normas relacionadas con el emprendimiento y Tic propician las oportunidades en el 

entorno social y económico y son base Para cumplir con los objetivos trazados de la presente 

investigación. 

Marco Teórico  

 

Este apartado del Marco referencial, corresponde a soportar teóricamente la problemática de la 

perspectiva planteada en el presente trabajo, en busca de un análisis que permita explicar los fenómenos 

presentados, pero, además, diseñar los elementos que permitan formular una propuesta alternativa en el 

tema de investigación. 
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Aprendizaje Autónomo  

El “Libro blanco sobre la educación y formación” (Comisión Europea, 1995) afirma que la 

sociedad del futuro será una sociedad del conocimiento y que, en dicha sociedad, la educación y 

formación serán, más que nunca, los principales vectores de identificación, pertenencia y promoción 

social. A través de la educación y la formación, adquiridas en el sistema educativo institucional, en la 

empresa, o de una manera más informal, los individuos serán dueños de su destino y garantizará su 

desarrollo. La cultura de los pueblos determinará su nivel económico. 

El objetivo esencial de la educación en una sociedad moderna es el de generar competencias 

dentro de sus ciudadanos para desarrollar sus actividades sociales y productivas.  Si no se cuenta con un 

capital humano suficientemente capacitado no es posible aprovechar los avances científicos y 

tecnológicos desarrollados en las últimas décadas.  

En este modelo el estudiante se convierte en el responsable de su propio proceso formativo, y 

actúa para dar respuesta a sus necesidades personales, a su vez, el alumno marca el ritmo de su propio 

aprendizaje y organiza su tiempo dedicando una parte de él a la formación. Con la utilización de las 

computadoras y las TIC, se ofrece la posibilidad de compartir en un mismo espacio procesos 

metodológicos formativos, que permitan lograr accesibilidad al mismo tiempo, posibilitando la relación 

e integración de culturas diferentes entre los participantes. De esta forma el estudiante en su nuevo rol, 

conjuntamente pasan a formar comunidades de aprendizaje que interactúan y se preparan para colaborar 

a través del trabajo en equipo. 

De acuerdo a Torre Puente (2007), el aprendizaje es un proceso intrapersonal e interpersonal de 

carácter social, cultural y disciplinar, que está anclado contextualmente y no puede entenderse sino 

dentro del sistema interactivo de los elementos que lo producen. Se infiere que el aprendizaje es un  
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proceso personal, es una construcción propia que se va integrando e incorporando a la vida del 

sujeto en un proceso cíclico y dinámico, el cual a su vez involucra un cambio permanente en la 

capacidad de las personas, su disposición o su conducta. 

El aprendizaje es un proceso constructivo, es decir, que las actividades de aprendizaje estén 

orientadas a la construcción de significados para el propio sujeto. Es por ello que, resulta importante que 

la persona relacione los nuevos conocimientos con los previos, y que esté motivada al considerar los 

nuevos aprendizajes como relevantes y útiles. La persona debe estar abierta a la experiencia, al 

descubrimiento y a la comprensión. El aprendizaje autónomo es un proceso donde el estudiante 

autorregula su aprendizaje y toma conciencia de sus propios procesos cognitivos y socio-afectivos. 

Lerner (1993), explica que la autorregulación es la habilidad que facilita el aprendizaje tomando el 

control y dirigiendo los propios procesos de pensamiento. La autorregulación implica tener conciencia 

del propio pensamiento, es el conocimiento acerca de cómo se aprende. 

Aprendizaje Basado en Juegos (ABJ) 

El aprendizaje basado en el juego (ABJ) consiste en la utilización de juegos como herramientas 

de apoyo al aprendizaje, la asimilación o evaluación. El ABJ se basa, principalmente, en aprender 

jugando. Es decir, el uso de juegos para la adquisición de las competencias planteadas. El juego es parte 

esencial del aprendizaje de los jóvenes estudiantes. 

Citando a Botturi & Loh (2009), manifiestan que resulta de manera urgente actualizar los 

materiales de estudio, así como, como la perspectiva de los docentes referente a las potencialidades de 

los videojuegos como facilitadores del aprendizaje para que se alineen con los conocimientos de la 

generación de jóvenes que han nacido y crecido con la tecnología.   
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Hirumi & Stapleton ( 2008), plantean que la aplicación de juegos en el contexto educativo 

requiere estar al tanto de cómo aprovechar lo que se conoce de pedagogía y enseñanza para mejorar el 

Aprendizaje Basado en Juegos y lograr aprendizajes significativos en los estudiantes. Por ello, se sugiere 

se usen modelos de Diseño Instruccional que permitan organizar una serie de eventos estructurados 

intencionalmente para facilitar el aprendizaje, colocando un especial énfasis en la experiencia que el 

juego provee y su fortaleza como estrategia pedagógica que ofrece aquella posibilidad de vincular la 

teoría y la práctica, ayudando al estudiante a trabajar de manera más autónoma en relación con sus 

procesos de aprendizaje. 

Educación Financiera  

La Educación Financiera desde el avance que se evidencia en esta exploración será, 

el estudio y práctica de los conceptos y estrategias de finanzas básicas, que son útiles y se requieren en 

la toma de decisiones. Asimismo, permite fomentar capacidades para evaluar riesgos, tener ganancias 

y planear de manera especial el proceder de un sujeto u organización de cualquier carácter. 

La EF definida por la Organización para la Cooperación y el Desarrollo Económico es el 

“conocimiento y el entendimiento de los conceptos y riesgos, motivación y confianza para aplicar tal 

conocimiento y entendimiento en orden para hacer las decisiones efectivas a lo largo de todo el rango y 

contexto financiero” (OECD, 2017, p. 87) 

Como lo expone la OECD (2005) citado en la Comisión Intersectorial para la Educación 

Económica y Financiera (2017) la Educación Financiera “(…) impartida desde las primeras etapas de la 

vida, mediante la educación formal, proporciona las competencias y la formación cognitiva y psicosocial 

básicas requeridas para promover una cultura del ahorro y de la planeación (…)” (CIEEF, 2017, p. 11) 

no obstante, y como lo expone la CIEEF (2017) esta no es la única etapa de la vida que muestre  
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beneficios, para la etapa adulta, la enseñanza de la Educación Financiera también permite 

alcanzar una mejor calidad de vida. 

De otro lado, Denegri y otros (2013) mencionan que la educación económica se traduce en el 

plano operativo como alfabetización económica y financiera la cual se entiende como las destrezas, 

actitudes y conocimientos financieros y económicos que les permiten a los individuos tomar decisiones 

de manera más acertada porque cuentan con juicios informados y mayor entendimiento de su entorno a 

la vez que prestan atención a sus hábitos de consumo, uso del crédito y planeación del futuro 

económico. 

El exdirector del Centro de Estudios Monetario Latinoamericanos Kenneth Coates, señala que la 

educación financiera puede realizarse en el sistema escolarizado y no desescolarizado en las distintas 

etapas de la vida, Un ejemplo serían los sitios de trabajo, En el sistema escolarizado, los docentes o 

maestros son los actores principales en facilitar ese proceso. Es por esto que resulta de suma importancia 

el poder capacitarlos. Coates menciona que el objetivo de la educación financiera debe ser el desarrollar 

en los individuos, familias y empresas, los conocimientos, capacidades y habilidades para tomar una 

mejor decisión en este campo (Coates, 2009). 

El Ministerio de Educación Nacional (MEN) en el documento “Mi vida, mi plan, mi futuro. 

Orientaciones pedagógicas para la educación económica y financiera” plantea que se debe desarrollar en 

los niños, niñas, adolescentes y jóvenes los conocimientos, las habilidades y las actitudes necesarias para 

la toma de decisiones informadas y las actuaciones responsables en los contextos económicos y 

financieros presentes en su cotidianidad. 

En el documento, la Educación Económica y Financiera se propone como un proyecto 

pedagógico de carácter transversal, que busca la interrelación de diversas áreas para la solución de  
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problemas identificados colectivamente. Resalta que los proyectos pedagógicos transversales 

están concebidos como una actividad dentro del plan de estudios que, de manera planificada, ejercita al 

educando en la solución de problemas cotidianos seleccionados porque tienen relación directa con el 

entorno social, cultural, científico y tecnológico del alumno. Cumpliendo la función de correlacionar, 

integrar y hacer activos los conocimientos, habilidades, destrezas, actitudes y valores logrados en el 

desarrollo de diversas áreas. 

Emprendimiento  

Cantillon 2004, La primera teoría sobre el emprendimiento se encuentra en el trabajo Ensayo de 

la Naturaleza del Comercio en General escrito por el Irlandés Richard Cantillon quien era banquero en 

Paris con habilidades especiales en economía. A partir de esta son numerosas las definiciones que se 

han creado en torno al emprendimiento sin llegar a la fecha a un consenso claro. 

Autores como Rodrigo Varela 2001 a et al. exponen estas características, tomando los factores 

psicológicos que pueden ser importantes a la hora de definir el perfil emprendedor en el caso de 

Swedberg y del Teso y desde las condiciones que debe cumplir el emprendedor en su deseo de crear y 

mantener su propia empresa por parte de Drucker y Varela, desde ambas perspectivas se hace énfasis en 

la posibilidad de generar espacios que promueven el desarrollo de las características propias del 

emprendedor.  

Es por eso que esta investigación trabajará desde las perspectivas de educación financiera 

buscando identificar las características que se deben estimular desde modelos que promuevan el 

emprendimiento. Estos modelos de emprendimiento son definidos por diferentes influenciadores y 

obstaculizadores que facilitan o no el desarrollo de una cultura de emprendimiento. 

Por esa razón, este trabajo de investigación se enfoca desde las perspectivas 

de educación financiera buscando establecer las características que se deben estimular desde modelos  
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que promueven el emprendimiento. Estos modelos de emprendimiento definidos por diferentes 

influenciadores y obstaculizadores que facilitan o no l crecimiento de una formación de 

emprendimiento. 

Como se puede observar, uno de los componentes asociados al emprendimiento tiene que ver con 

la posibilidad de diseñar estrategias novedosas y originales. Bermejo, rubio y de la Vega 1992, han 

usado el término de innovación y emprender y lo describen como: 

Innovación es la herramienta específica del emprendedor. Emprender es el acto que transforma 

los recursos con miras a crear la riqueza. Es el arte de crear una idea en realidad. Es la capacidad de 

compromiso por encontrar soluciones sencillas a problemas complejos. Es la aptitud de buscar los 

recursos y la energía necesarios para crear, inventar, descubrir nuevas formas de hacer las cosas … se 

habla de crear, de aportar nuevas soluciones para nuevas necesidades. Se habla de introducir nuevos 

productos y servicios, de innovar. Pues bien, los emprendedores son quienes llevan a cabo este proceso 

de innovación. La innovación constituye uno de los factores críticos del éxito en el mundo de la empresa  

Precisamente, entendiendo la innovación como el crear, transformar, encontrar, buscar, inventar, 

descubrir, incluir nuevas formas de contrarrestar diferentes situaciones, y que es esta el 

primordial instrumento del emprendedor; varios autores se han preguntado acerca de las diferentes 

características que pueden o no explicar si una persona puede ser considerado emprendedora. 

Según Varela 2004, Conociendo estos rasgos, lo ideal es empezar a motivar todas estas 

características a temprana edad y a generar participación en los jóvenes en cuanto a emprendimiento se 

refiere, creando proyectos, empresas o negocios desde los colegios, formando así jóvenes más 

competitivos para el país. 
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Emprendimiento Juvenil 

Selamé 1999, como resultado de una investigación para identificar el perfil del emprendedor 

juvenil realizada por la Universidad de Santiago de Chile arroja unas características que son: 

Capacidad de innovación, Pro actividad, Valor para enfrentar incertidumbre o riesgo, Visión de 

futuro, Motivación al logro, Optimismo, Auto confianza, Habilidad de Persuasión, Habilidad para 

formular planes de acción. 

La capacidad de invención tiene que ver con la creatividad para generar nuevos elementos que 

substituyan necesidades, con estar dotado de cierto grado de curiosidad o imaginación,  y 

con tener racionamiento mental  para evaluar problemas y hallar soluciones, la pro actividad es 

la disposición de hacer las cosas motivados y hechas por sí mismo,  sin suponer a que alguien más le 

diga que realizar, es estar alerta para proceder en el momento oportuno y tener   

el valor para enfrentar incertidumbre o inseguridad, es intervenir en el momento específico y con 

la solución concreta sin miedo a las consecuencias que se presenten en el futuro; 

estas tres características son indispensables en el emprendedor dentro ellas se interrelacionan y se 

complementan. 

Por otro lado, Rodrigo Varela 2001 expone también una serie de características basándose en las 

personas o grupos que han realizado grandes transformaciones en la historia de la humanidad. Estas 

son: 

La capacidad para identificar nuevas oportunidades de negocio, La habilidad para encontrar 

soluciones a respuestas a esas necesidades mediante procesos de innovación o creatividad, los deseos 

de llevar a cabo esas soluciones o respuestas, la capacidad de mantener un ritmo de trabajo constante 

corrigiendo fallas y aprovechando aciertos. 
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Además, es importante resaltar que los emprendedores no son personas con características 

especiales, si no que a través de procesos adecuados de formación se puede influenciar Peter Drucker 

1986 reafirma esta posición al decir que no existen individuos con características especiales, estas se 

desarrollan a lo largo de la vida y que pueden constituir la base del éxito empresarial. Para este 

importante autor en temas de emprendimiento, un emprendedor se soporta con bases teóricas y 

conceptuales, y no solamente con fundamentos intuitivo, Gama G, Soledad 2004. 

Emprendimiento en las Instituciones Educativas 

Siendo los colegios de educación primaria y secundaria los primeros espacios en los cuales los 

niños y jóvenes establecen vínculos sociales diferentes a los familiares es importante contemplar como 

desde estos espacios se puede promover la cultura de emprendimiento.   

Según, Gama G, Soledad 2004 para el desarrollo de un perfil emprendedor se debe utilizar una 

pedagogía activa definida por los siguientes postulados: Rechazo a la escuela tradicional: la escuela 

tradicional se encarga de transmitir informaciones y conceptos,  

restringiendo las posibilidades del alumno de explorar, conocer por sí mismo y experimentar. 

Este modelo es según De Zubiría 2001 “magistrocentrista”  

El conocimiento y el desarrollo se auto estructuran: por el contrario, en la escuela nueva es el 

maestro el que crea condiciones para que sea el alumno capaz de inventar, de descubrir, de actuar y de 

crear; pues el niño es el artesano de su propio desarrollo. 

 También Hopkins, John 2004, aporta que la Educación para y por la vida: la escuela se 

convierte en el medio a través del cual el niño conoce e interpreta el mundo real, aprendiendo así a 

vivirlo 
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TIC y Educación  

En los diferentes escenarios facilitadores para promover el emprendimiento, el potencial de la 

tecnología ha aparecido para superar serias deficiencias y obstáculos. Es así como, en el caso de las 

instituciones académicas ha servido para ayudar en la educación básica, en la capacitación de sus 

docentes y en los materiales e instalaciones provistos para la enseñanza. Su uso efectivo en este campo 

permite agilizar la divulgación de los hechos y usar nuevos métodos y estrategias didácticas, Paul 2004. 

Según Rosario (2006), se denomina TIC a las Tecnologías de la Información y la Comunicación, 

es decir, al conjunto de tecnologías que permiten la adquisición, producción, almacenamiento, 

tratamiento, comunicación, registro y presentación de informaciones, en forma de voz, imágenes y datos 

contenidos en señales de naturaleza acústica, óptica o electromagnética. 

Esta es de fácil acceso para cualquier tipo de persona, sin importar su situación socio económica, 

puede utilizarse en cualquier lugar y con unos costos asequibles y con una calidad en el contenido mejor 

o igual que utilizando los métodos tradicionales. 

Al introducir la tecnología a la educación, no se busca reemplazar a los docentes por 

computadores o por algún tipo de tecnología, sino compactar estas dos fuentes de conocimientos en una 

sola y hacer del aprendizaje un proceso agradable, interactivo, productivo, comprometedor y con más 

posibilidades de proyección. Es por esto, que es necesario tener en cuenta la capacitación de los 

docentes y su aceptación a los computadores; al no tener en cuenta estos factores se puede correr el 

riesgo de perder la inversión realizada, porque los profesores pueden darle mal uso a la tecnología o no 

encontrar ventajas al utilizarla, sino están familiarizados con esta. O simplemente no encuentran como 

involucrarla en su método de enseñanza, o creen que no es necesaria para enseñar. El proceso educativo  
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debe estar dado en el aprendizaje del alumno con el soporte de los profesores y un ambiente 

educativo adecuado. Ruiz Ferran 1994. 

Para julio 2004, No sólo se trata de tener acceso a las tecnologías, sino al uso efectivo de las 

mismas, por eso es clave la capacitación de los docentes. Los docentes que saben de tecnología pueden 

proveer a sus alumnos con experiencias significativas de aprendizaje y de oportunidades para interactuar 

con una abundancia de recursos, materiales y grupos de datos. Podrían usar las tecnologías como 

Internet, la educación a distancia, CD y video para ayudar a los alumnos a lograr retadores estándares 

educativos. 

Del mismo modo, Esta integración de la tecnología a la educación secundaria obedece 

principalmente a una redefinición de procesos para satisfacer las necesidades de la sociedad, explorando 

e implementando la forma en que se alcanzan ventajas pedagógicas mediante el uso de las tecnologías 

de información. Ruiz Ferran 1994.  Así pues, los colegios están enfrentados a un importante reto que los 

invita a aprovechar su capacidad, combinando adecuadamente su currículo, métodos de enseñanza y 

relaciones comunitarias para desarrollar en sus alumnos habilidades para la vida. 

De las anteriores definiciones concluimos que la enseñanza del Emprendimiento resulta 

importante en la formación integral de los estudiantes, ya que brindan soluciones al mejoramiento de la 

calidad de vida de estos, y así mismo el docente como formador adquiere la experiencia necesaria para 

desempeñarse con éxito en la sociedad, siendo un ciudadano responsable, con valores, y con actitud 

positiva y visionario en su entorno académico.   

El presente estudio tiene como base los lineamientos teóricos y conceptuales planteados en la 

guía Nº 39 del Ministerio de Educación Nacional-MEN, la cual invita a los establecimientos educativos 

a incorporar la cultura emprendedora a nivel institucional, hasta hacerla propia de su gestión y de la  
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labor de todos los actores que integran la comunidad educativa. La guía se estructura en tres 

partes: la primera, presenta los conceptos básicos que hay que tener en cuenta en la elaboración de la 

propuesta institucional; La segunda, el cómo se e contribuye al fomento de una cultura del 

emprendimiento; La tercera, se presentan las orientaciones pertinentes para la acción curricular.     

Figura No. 1 – Ruta Transversalidad del Emprendimiento en las IES.  

 

Fuente: Guía Nº 39 – Ministerio de Educación Nacional -MEN. 

La guía No. 39 plantea Las actitudes para la empresarialidad, definiéndose estas como las 

actitudes que predisponen la persona hacia la actividad empresarial. Estas actitudes se presentan en la 

Figura Nº 2 – Actitudes y conocimientos para la Empresarialidad. 
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Figura No. 2 – Actitudes y Conocimientos para la Empresarialidad.

 

Fuente: Guía N.º 39 – Ministerio de Educación Nacional-MEN. 

La guía plantea que se tiene una iniciativa de negocio, cuando el énfasis se dirige hacia la 

oportunidad y su aprovechamiento productivo. Nos presenta el Proceso general de una Iniciativa de 

Negocio de la siguiente forma: 

1. Descubre oportunidades visualiza futuro, campos de acción, aprovechamiento. 

2. Crea su idea de negocio, define productos, objetivos, estrategias. 

3. Investiga mercado, competencia, riesgo, facilidades y recursos. 

4. Cuantifica, proyecta, evalúa, diseña modelo y plan de negocio. 

5. Gestiona obtención de recursos, dirige la constitución del negocio. 

6. Inicia proceso productivo, de mercadeo, venta, servicio gestión gerencial. 

Por último, la Guía 39 plantea El Modelo de Negocio como una metodología que permite 

diseñar, en la práctica, los núcleos y relaciones clave del negocio donde se crea y se entrega valor. El 

modelo planteado es el de CANVAS o lienzo, sobre el cual se diseña el Modelo, en 09 núcleos 
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relacionales que muestran el proceso de creación y entrega de valor en una forma que facilita su 

continua revisión. 

1. Segmento de clientes: Para analizar Nuestros clientes son la base de nuestro modelo de 

negocio, así que deberíamos conocerlos perfectamente: ¿Cuáles son nuestros segmentos de clientes 

más importantes? ¿Nos dirigimos hacia el gran público, el mercado de masas o a un nicho muy 

concreto? ¿Hay varios segmentos de clientes interrelacionados? 

2. Propuesta de Valor: Para definir tu propuesta de valor es necesario ser consciente qué 

problema solucionas a tu público. Ejemplo: Educación y juego en un solo concepto. 

3. Canales: Identifica cuál va a ser el medio por el que vas a hacer llegar tu propuesta de 

valor a tu segmento de clientes objetivo. A veces tu estrategia de Marketing online será clave en este 

apartado y otras menos. Ejemplo: Tiendas propias y modelo de franquicia. 

4. Relación con clientes: Reflexiona sobre cuál va a ser tu relación con los clientes. Dónde 

empieza y dónde acaba esta relación. También tu estrategia en Redes Sociales y en Marketing online 

será clave en tu relación con clientes. Ejemplo: Asistencia personal y call-center para atender el 

servicio postventa. 

5. Flujo de ingresos: Tienes que tener claro cómo vas a ganar dinero. Al principio pon 

todas las opciones que se te ocurran y posteriormente testa cómo y cuánto está dispuesto a pagar tu 

cliente objetivo (venta de activos, suscripción, publicidad…) Ejemplo: Venta de juguetes. 

6. Recursos Clave: ¿Qué necesitas para llevar a cabo la actividad de tu empresa? Los 

recursos pueden ser físicos, económicos, humanos o intelectuales. Ejemplo: Tienda, juguetes, 

personal. 
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7. Actividades Clave: Cuáles son las actividades nucleares para tu empresa. Es importante 

tener claro este bloque porque es a lo que se dedicará tu empresa, el resto, lo que aporta menos valor, 

podrás subcontratarlo. Ejemplo: Diseño, producción y venta de juguetes educativos. 

8. Asociaciones Clave: Enumera los agentes con los que necesitas trabajar para hacer 

posible el funcionamiento del modelo de negocio (alianzas estratégicas, proveedores…) Ejemplo: 

proveedores, franquiciado. 

9. Estructura de Costes: Después de analizar las actividades clave, los recursos clave y 

asociaciones clave, reflexiona sobre los costes que tiene tu empresa. Ejemplo: Personal, 

inmovilizado, diseño y producción de juguetes. 

El modelo se desarrolla participativamente como juego creativo de ideas entre los proponentes o 

creadores del negocio, con las cuales se responde a cada factor del lienzo (canvas) en el mismo 

orden de la numeración señalada. 

Marco Conceptual 

En este apartado se considera pertinente realizar la consulta de las categorías conceptuales 

tenidas en cuenta en el trabajo en curso, las cuales son fundamentales para el desarrollo del mismo. 

Las categorías propuestas para esta investigación están delimitadas entorno a Emprendimiento, 

educación financiera y TIC. 

En los últimos años en Colombia, se ha presentado una iniciativa que busca brindar a las 

personas sin distingo de edad, raza, genero, o credo, una serie de herramientas que les permitan poder 

desenvolverse en una sociedad donde las exigencias son cada vez más altas en materia laboral y 

productiva, esta iniciativa se conoce como Emprendimiento. Esta iniciativa está enmarcada dentro de lo 

que podríamos llamar las competencias básicas en el desarrollo del individuo y que le permitirán el 
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desarrollo y fortalecimiento de actitudes de innovación, creatividad y pertinencia a partir de las 

necesidades y particularidades de su contexto. 

El Ministerio de educación nacional (MEN) a través de la Guía 39, define el Emprendimiento 

como: Una manera de pensar y actuar orientada hacia la creación de riqueza. Es una forma de pensar, 

razonar y actuar centrada en las oportunidades, planteada con visión global y llevada a cabo mediante un 

liderazgo equilibrado y la gestión de un riesgo calculado, su resultado es la creación de valor que 

beneficia a la empresa, la economía y la sociedad. (LEY 1014 DE 2006).   

Esta iniciativa desarrolla una formación integral a través de la incentivación en los estudiantes de 

actitudes de vocación empresarial, innovación, cooperativismo, transformación del entorno, creatividad 

y capacidades de conseguir, mantener o generar su propio empleo. 

Se entiende por Actitud Emprendedora la disposición personal a actuar de forma proactiva 

frente a cualquier situación de la vida. Esta actitud genera ideas innovadoras que pueden materializarse 

en proyectos o alternativas para la satisfacción de necesidades y solución de problemáticas. Así mismo, 

propicia el crecimiento y la mejora permanente del proyecto de vida. (LEY 1014 DE 2006).   

Fomentar en los estudiantes una actitud emprendedora es parte de un proceso que les permitirá 

desenvolverse en un mundo altamente competitivo, donde las oportunidades laborales son cada vez más 

escasas y donde la cualificación es determinante al momento de ingresar al aparato productivo. 

Dentro de este contexto se debe mirar el concepto de Actitud Empresarial, el cual hace 

referencia a una serie de actitudes que posee una persona hacia la creación, sostenimiento y evolución de 

un negocio o empresa. 

La actitud empresarial se relaciona con: 
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• Las oportunidades de innovación.  

• La visión frente a una posibilidad de negocio rentable. 

• La oportunidad de adquirir los conocimientos necesarios.  

• Un ambiente social favorable.  

• La promoción y consolidación de una cultura de negocios 

• Una actitud resiliente frente a la evolución y consolidación de las ideas. 

Esta actitud empresarial, se sustenta en lo que se conoce como cultura del emprendimiento, la 

cual se entiende según la guía 39, como un conjunto de valores, creencias, ideologías, hábitos, 

costumbres y normas, que comparten los individuos en la organización y que surgen de la interrelación 

social, los cuales generan patrones de comportamiento colectivos que establece una identidad entre sus 

miembros y los identifica de otra organización. (Ley 1014 de 2006, art. 1º). 

Según esta guía, la Cultura Del Emprendimiento se presenta en los establecimientos educativos 

cuando: 

-Desde el horizonte institucional se traza el camino para la realización de una visión compartida.  

-El proyecto educativo institucional (PEI) genera ambientes propicios para la formación y el 

desarrollo de personas críticas, comprometidas éticamente, expresivas, conscientes de sí mismas, con 

sentido de responsabilidad personal y social. 

-Todos los miembros de la comunidad educativa manifiestan relaciones de cooperación, 

liderazgo y actitud para el desarrollo. 
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-Desde los primeros años de formación se promueven actitudes emprendedoras en los 

estudiantes, las cuales se manifiestan en los diferentes espacios de formación y en todos los ámbitos de 

su vida. 

-Se forma talento humano competente con capacidad de generar acciones innovadoras que 

atiendan a las necesidades de desarrollo del país. 

- se propicia la adquisición de aprendizajes significativos y el desarrollo del pensamiento 

estratégico como camino para la realización de un proyecto individual o colectivo. 

La cultura del emprendimiento permite a corto, mediano y largo plazo, el poder asimilar valores, 

creencias, ideologías, hábitos, costumbres y normas que luego serán parte integral de la esencia del 

estudiante como ser humano, ya que le permitirán la convivencia en sociedad, permitiendo la expresión 

cotidiana de lo asimilado, es decir, que más que una cultura para los negocios, el emprendimiento se 

vivencia como una cultura para la vida. 

Una vez establecida y consolidada una Cultura Financiera es necesario implementar una transformación 

curricular que propicie una verdadera educación al respecto. La educación financiera se define como: el proceso 

por el cual los consumidores/inversionistas financieros mejoran su comprensión de los productos financieros, los 

conceptos y los riesgos, y, a través de información, instrucción y/o el asesoramiento objetivo, desarrollan las 

habilidades y confianza para ser más conscientes de los riesgos y oportunidades financieras, tomar decisiones 

informadas, saber a dónde ir para obtener ayuda y ejercer cualquier acción eficaz para mejorar su bienestar 

económico (OECD, 2005a). 

Para que la Educación Financiera se materialice, es necesario que todos los establecimientos educativos 

desarrollen acciones pedagógicas articuladas e intencionadas que, mediante el desarrollo de las competencias 

básicas y ciudadanas, promuevan el desarrollo de actitudes emprendedoras en los estudiantes y contribuyan a la 

consolidación de la cultura del emprendimiento (Ley 1014 de 2006) 
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Capítulo 3. Metodología 
 

En el siguiente capítulo se describe lo relacionado con el aspecto metodológico del presente 

trabajo; Esta investigación de tipo IAP (Investigación Acción pedagógica) se enmarca en el enfoque 

mixto porque se utilizan técnicas investigativas tanto cualitativas como cuantitativas. La investigación 

tiene un mayor componente cualitativo porque busca contribuir en el proceso de formación, el 

Aprendizaje en Educación Financiera y Emprendimiento a través de la Implementación de Estrategias 

Didácticas mediadas por las TIC, de los Estudiantes del Grado 11 de la I.E José de la Vega de la Ciudad 

de Cartagena de Indias.  

Tipo y Modelo de Investigación  

 

Restrepo 2014 expresan que, el tipo de investigación que pretende sistematizar dicho proceso 

individual en el docente que investiga a la vez que enseña es la investigación acción pedagógica. En este 

sentido, la propuesta investigativa se realizó bajo la línea de Investigación Acción Pedagógica, que tiene 

como objetivo primordial abordar asuntos referentes a situaciones que se viven dentro del aula, mediante 

la participación y reflexión de los actores del proceso educativo, con el fin de transformar y resolver los 

problemas de las prácticas pedagógicas, tanto de los procesos de enseñanza como los de aprendizaje. 

Esta modalidad investigativa permite asumir de manera crítica y reflexiva el trabajo cotidiano del 

maestro, brindando la posibilidad de enfrentar situaciones en el aula, que le sugieran asumir un rol 

investigativo, con el propósito de mejorar las prácticas pedagógicas. Bajo la metodología investigativa 

IAP, se aborda esta propuesta desde un enfoque mixto, es decir, se toman las bondades y fortalezas de 

los enfoques cuantitativo y cualitativo. Desde el enfoque cuantitativo se busca la medición de los hechos 

y gracias al enfoque cualitativo, la explicación de los mismos. 
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Enfoque Cuantitativo 

para lo anterior, se adopta la investigación con enfoques cuantitativo y cualitativo el cual es 

definida por Sampieri et al, 2006 como dos enfoques que emergieron durante el siglo XX para realizar 

investigación: En el enfoque cuantitativo los planteamientos a investigar son específicos y delimitados 

desde el inicio de un estudio. Además, las hipótesis se establecen previamente, esto es, antes de 

recolectar y analizar los datos. La recolección de los datos se fundamenta en la medición y el análisis en 

procedimientos estadísticos. 

    La investigación cuantitativa debe ser lo más “objetiva” posible, evitando que afecten las tendencias 

del investigador u otras personas. 

Los estudios cuantitativos siguen un patrón predecible y estructurado (el proceso). 

    En una investigación cuantitativa se pretende generalizar los resultados encontrados en un grupo a una 

colectividad mayor. 

La meta principal de los estudios cuantitativos es la construcción y la demostración de teorías. 

    El enfoque cuantitativo utiliza la lógica o razonamiento deductivo.    En términos generales, los dos 

enfoques emplean procesos cuidadosos, sistemáticos y empíricos para generar conocimiento. 

 La definición de investigación es válida tanto para el enfoque cuantitativo como para el 

cualitativo. Los dos enfoques constituyen un proceso que, a su vez, integra diversos procesos, utilizando 

métodos estadísticos, y se extrae una serie de conclusiones de acuerdo a los objetivos planteados. 

Enfoque Cualitativo 

Según, Alpízar, Sibaja y Rojas, 2013  En el diseño mixto utilizado bajo un enfoque cualitativo se 

caracterizan por señalar y estudiar la realidad en su contexto natural y cómo sucede, sacando e 

interpretando fenómenos de acuerdo con las personas implicadas. La metodología cualitativa como un  

http://www.editorial.ucr.ac.cr/ciencias-sociales/item/2268-tecnicas-cualitativas-de-investigacion.html
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modo de encarar el mundo empírico, señala que en su más amplio sentido es la investigación que 

produce datos descriptivos: las palabras de las personas, habladas o escritas y la conducta observable.  

La investigación cualitativa es inductiva. Los investigadores desarrollan conceptos y 

comprensiones partiendo de pautas de los datos y no recogiendo datos para evaluar modelos, hipótesis o 

teorías preconcebidos. Los investigadores siguen un diseño de investigación flexible, comenzando sus 

estudios con preguntas confusas formuladas. 

Del mismo modo, Flick 2015 plantea que la investigación cualitativa se toma en serio el contexto 

y los casos para entender un problema sometido a estudio. Una gran parte de la investigación cualitativa 

se basa en estudios de caso o en una serie de ellos, y el caso (su historia y su complejidad) es, a menudo, 

un contexto importante para entender lo que se estudia. 

De acuerdo con Hernández, R y Opazo, H, 2010 La investigación cualitativa en educación 

normalmente estudia la calidad de actividades, relaciones, asuntos, medios, materiales o instrumentos en 

determinada situación o problemas pretendiendo lograr representaciones íntegras con grandes detalles de 

realidad.   

Cabe resaltar, que para Sampieri Hernández 2006, Con el enfoque cualitativo se busca 

especificar las propiedades, las características y los perfiles de personas, grupos, comunidades, procesos, 

objetos o cualquier otro fenómeno que se someta a un análisis. Es decir, únicamente pretenden medir o 

recoger información de manera independiente o conjunta sobre los conceptos o las variables a las que se 

refieren, esto es, su objetivo no es indicar cómo se relacionan éstas. 
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Delimitación del Problema. 

 

Tema. El estudio realizado se centrará principalmente a determinar la capacidad de 

emprendedoras de los estudiantes mediante el diseño de un web site. 

Espacial. El presente estudio se circunscribirá en Cartagena de Indias D.T, colegio José de la 

Vega. 

Temporal. El estudio será realizado teniendo en cuenta los datos obtenidos en la aplicación de la 

encuesta y entrevistas a la comunidad académica en al año 2022. 

Población y muestra.  

La población escogida para la implementación de este proyecto de investigación fueron los 

estudiantes de grado once de la Institución Educativa José de la Vega, ubicada en la ciudad de Cartagena 

de Indias; estudiantes en su mayoría de estratos 1 y 2 y cuyas edades oscilan entre los 16 y 18 años. 

La institución cuenta con 05 salones de once grado, los cuales tienen en promedio 30 estudiantes 

por curso, para un total de 150 estudiantes. 

Para facilitar el desarrollo, seguimiento y control del proyecto de investigación de la población 

total se tomó una muestra no probabilística, Hernández-Sampieri et. al (2006) plantea al respecto que 

esta muestra o selección de participantes no se basa en fórmulas de probabilidad, sino en causas 

relacionadas con las características de la investigación o los propósitos del investigador, las muestras 

seleccionadas obedecen a otros criterios de investigación. 

La población es la totalidad del fenómeno a estudiar, en donde las unidades de población poseen 

una característica común. Esta se estudia y da origen a los datos de la investigación. Para efectos de la 

investigación seleccionaremos una muestra representativa de la población, aplicando la ecuación que se 

enuncia de la siguiente manera: 
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Donde: 

 

  

 

n Muestra (n) para población finita 99 

Z 1,96     

p 90%     

q 10%     

i 0,05     

N 150     

n Tamaño muestral     

Z Valor correspondiente a la distribución de Gauss 

1,96 para a =0,05 y 2,58 para a =0,01. 

  

  

p Prevalencia esperada del parámetro a evaluar. En 

caso de desconocerse, aplicar la opción más desfavorable 

(p=0,5), que hace mayor el tamaño muestral. 

  

  

q 1-p (Si p=50%, q=50%)     

i Error que se prevé cometer. Por ejemplo, para un 

error del 10%, introduciremos en la formula el valor 0,1. 

  

  

N Tamaño de la población     
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              (1,96x1,96) x150 x 0,5 x 0,5   144,06 

n =       ------------------------------------------------------------     = ---------------------   = 99 estudiantes 

  ((0,05 x 0,05) (150-1)) +((1,96x1,96x0,5x0,5))            1,455 

 

La muestra obtenida aplicando el método anteriormente expuesto nos da como resultado un total 

de 99 estudiantes a aplicar la prueba. se escogerán los estudiantes de manera aleatoria, es decir al azar. 

Una forma práctica para seleccionar unidades es hacerlo de forma sistemática, escogiendo una unidad 

cada intervalo, donde el intervalo se calcula como el cociente entre el tamaño de la población y el 

tamaño de la muestra. 

Diseño Instruccional 

 

El Diseño instruccional que se empleará es el modelo ADDIE. 

El modelo ADDIE es un proceso de diseño Instruccional el cual incluye cinco etapas: Análisis, 

Diseño, Desarrollo, Implementación y Evaluación. etapas de las cuales deriva la sigla o acrónimo. 

➢ En la etapa Análisis se realiza: 

El análisis de necesidades, el análisis del público destinatario, y el análisis de temas y tareas. 

➢ En la etapa Diseño se plantean: 

Los objetivos de aprendizaje, la secuencia, la estrategia pedagógica, la estrategia de entrega de 

contenidos, y la estrategia de evaluación. 

➢ En la etapa Desarrollo se produce: 

Los contenidos, el guion gráfico y programas pedagógicos, todos estos hacen parte del contenido 

interactivo multimedia. 

➢ En la etapa Implementación se: 
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Imparte formación a los estudiantes, se instalan los recursos pedagógicos en un servidor, y se 

administra y facilitan las actividades de los estudiantes. 

➢ En la etapa Evaluación se lleva a cabo: 

La evaluación formativa de cada una de las etapas del proceso ADDIE, las reacciones de los 

estudiantes, el logro de los objetivos de aprendizaje, la transferencia de conocimientos. 

Variable Dependiente: 

- Desarrollo de competencias en emprendimiento. 

Variables Independientes: 

- Aprendizaje autónomo. 

- Fundamentos teóricos orientados al emprendimiento. 

- Aprendizaje apoyado en las tecnologías de información y comunicación TIC.  
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  Tabla 1 - Operacionalización de Variables 

Objetivos Específicos 
Variables 

Dimensiones Subdimensiones Indicadores Instrumentos 

Realizar un diagnóstico a los 

estudiantes de grado 11 en 

las competencias de 

emprendimiento y 

educación financiera para 

determinar el nivel de 

conocimiento en estas 

áreas. 

 

 

Aprendizaje 

autónomo 

Apropiación del uso de 

las herramientas 

Conciencia 
%  de 

estudiantes que 

apropian el 

aprendizaje 

Evaluación 

Diagnostica 

Adaptabilidad 

Eficacia 

Sofisticación 

 

 

 

 

 

Fundamentos 

orientados al 

emprendimiento 

 

 

Saber Ser 

Creatividad 
% de 

estudiantes con 

componentes 

del Saber Ser 

Evaluación 

Diagnostica 

Perseverancia 

Iniciativa 

Persistencia 

Orientación al 

Logro 

  

Saber Conocer 

Dinámicas Sociales y 

Económicas 

% de estudiantes 

con 

conocimientos 

en 

emprendimiento 

Evaluación 

Diagnostica 

Innovación e Ideación 

Emprendimiento 

Empresarismo 

 

Saber Hacer 

Exploración de 

Oportunidades 

% de 

estudiantes con 

habilidades y 

destrezas en 

emprendimiento 

Evaluación 

Diagnostica 

Búsqueda de Información 

Comunicación 

Planificación 

Liderazgo 

Trabajo en Equipo 

Toma de Decisiones 

Pensamiento Critico 
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Descripción de Técnicas e Instrumentos de Recolección de Datos 

 

Fuentes de Información. 

Primarias. Se realizará una encuesta con el fin de Diagnosticar el perfil Emprendedor y las 

Competencias en Emprendimiento de los estudiantes. Así mismo, se busca caracterizar socio 

económicamente la población estudiantil y el impacto de las tecnologías de información y comunicación 

en sus hogares. 

 

 

 

Diseñar un web site 

como propuesta educativa 

mediadas por las TIC para el 

fortalecimiento del énfasis 

en emprendimiento y 

educación financiera. 

Web Site 

Mediado por TIC 

Interfaz y 

accesibilidad 

Diseño intuitivo 
Número de 

visitas al web 

site 

Inform

e navegación 

web site 

Facilidad de Acceso 

Material para el 

Aprendizaje 

Guías 
Numero de 

descargas de 

materiales y 

actividades 

Informe 

navegación web 

site 

Textos Digitales 

Actividades y Talleres 

Evaluación y 

retroalimentación 

Actividades  evaluativas 
Número de 

Actividades 

realizadas 

Informe 

navegación web 

site 

Resultados y 

Retroalimentación 

Evaluar las 

competencias de 

emprendimiento y educación 

financiera alcanzadas por los 

estudiantes durante el 

proceso de implementación 

de la propuesta educativa 

mediada por las Tic. 

Aprendizaje 

soportado en las TIC 

 

Apropiación del  uso 

del web site 

 

Cognitivo 

 

Número de 

actividades 

comprendidas 

 

 

Evaluación Final 

 Procedimental 

Número de 

actividades 

realizadas 



69 
 

Se realizarán entrevistas a directivos y docentes con la finalidad de conocer la relación de los 

docentes del grado 11 con el área de emprendimiento, y la percepción que tienen referente al 

pensamiento que dan los estudiantes a la temática emprendimiento. 

Secundarias.  Estadísticas, textos revistas e investigaciones relacionados con el tema de 

Emprendimiento y Empresarismo. 

Instrumentos 

Se utilizarán los siguientes instrumentos para el proceso de recolección de la información que 

nos permitirá el logro de los objetivos propuestos. 

Cuestionario - Prueba Diagnóstica Inicial.  

Test de emprendimiento: ¿qué tipo de emprendedor eres? 

Este test fue propuesto la revista estadounidense Entrepreneur, la cual que ofrece noticias sobre 

iniciativa empresarial, gestión de pequeñas empresas y negocios en general. 

Este test tiene como Objetivo el identificar las competencias y cualidades emprendedoras en el 

estudiante. Consta de 07 preguntas y le tomará al estudiante en su diligenciamiento de 05 a 08 minutos. 

(Ver anexo 02) 

Video Juego Emprende Aprendiendo. (Autoría Propia) 

https://mobbyt.com/videojuego/educativo/?Id=269049   

Descripción:  

Tecnológicamente el Video Juego creado, se diseñó en la plataforma Mobbyt Beta. Siendo una 

multiplataforma que tanto la herramienta como los juegos creados pueden ser visualizados en cualquier  

https://mobbyt.com/videojuego/educativo/?Id=269049
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dispositivo de manera interactiva. Posibilita crear concursos y rankings para gamificar 

actividades, su uso es gratuito y no requiere instalación para ser utilizada. 

Desde el punto de vista pedagógico, el objetivo de este video juego interactivo será la 

apropiación de conocimientos respecto al emprendimiento y empresarismo, desarrollando la creatividad, 

la lógica, motivando el aprendizaje de manera lúdica, el trabajo en equipo y el desarrollo de habilidades 

en liderazgo y resolución de problemas.  

El objetivo del videojuego es proveer al estudiante-aprendiz del grado 11 de los conceptos 

básicos en emprendimiento, permitiéndole a estos de forma expedita tener una idea de la ruta a 

desarrollar en la preparación previa a su emprendimiento conforme a lo establecido en el artículo 78 de 

la Ley 2069 de 2020, el cual busca promover el fortalecimiento de aptitudes y habilidades que permitan 

a futuro el desarrollo de competencias referidas al emprendimiento. 

Acción: Los estudiantes deberán recorrer (02) dos niveles, en el primero deberán responder 15 

preguntas; y el en el segundo deberán completar dos frases a partir de la selección de letras. 

Participantes: Estudiantes de los grados 10 y 11 de Instituciones Públicas. 

Elementos:  

➢ Dos niveles de juego. 

• Nivel 01:  

 15 elementos. 

  Rankin y Tiempo por pregunta. 

  De 02 hasta 04 competidores representados por banderas de colores. 

  Un Dado numerado del 01 al 06. 
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Objetivo:  Superar la casilla número 19 respondiendo de manera correcta las preguntas que se 

formulan en la temática de emprendimiento y empresarismo. 

Reglas: Cada participante o equipo tira un dado y avanza su ficha de acuerdo al número 

obtenido, por un tablero en forma de espiral. Dependiendo de la casilla en la que se caiga, se puede 

avanzar (Si se responde de manera correcta) o por el contrario retroceder (No se responde de manera 

correcta); el juego indicará cuántas casillas se avanzará o en el caso contrario, cuantas se retrocederá. El 

primer equipo que supere a la casilla 19 ganará la partida. 

• Nivel 02:  

  01 elemento. 

 Frase compuesta por 15 palabras - Imagen ilustrativa referente a la frase propuesta. 

Objetivo:  Completar las frases presentadas en la temática de emprendimiento y empresarismo. 

Reglas: Hay una frase escondida. Indicar una letra y si se acierta, se podrá indicar otra; si se 

equivoca, se debe ceder el turno al otro competidor o equipo. El primer equipo que complete la frase 

ganará la partida. Cada equipo tendrá la oportunidad de fallar hasta seis veces, si se supera este número 

perderá y deberá iniciar nuevamente. 

e. Dinámica: Interacción del sujeto participante con la actividad o con los demás. 

Se espera que el estudiante potencialice su creatividad, el liderazgo y cooperativismo. El video 

juego presenta motivadores extrínsecos o mecánicas de progreso en los niveles presentados, teniendo en 

cuenta las recompensas y castigos al avanzar 
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Cuestionario - Prueba Final de Conocimientos en emprendimiento y Empresarismo (On 

Line) 

Para medir el impacto de la implementación de la página web a los estudiantes de grado once en 

cuanto al aprendizaje en emprendimiento y educación financiera, se realizará una evaluación de salida, 

la cual es una nueva prueba interactiva que consta de 10 preguntas las cuales se responden de manera 

sucinta, señalando la respuesta que se elige entre las distintas opciones presentadas. Ver anexo 03 

Figura No. 3 - Ruta de Investigación  

 
Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

De conformidad con la información de la figura anterior, se evidencia la ruta a seguir para el 

diseño, implementación y evaluación de este trabajo. La investigación propuesta se divide en tres etapas: 

La primera, una etapa diagnóstica  en este, se realizó un análisis a los resultados arrojados por la pruebas 

de carácter interno y externo, en las que se evidenció la problemática, por lo  que se busca establecer la 

situación actual de los estudiantes en cuanto al conocimiento en los temas de emprendimiento y 

educación financiera; La segunda, se hace la construcción del marco referencial, a través de los marcos 

contextual, normativo, teórico y conceptual. Partiendo de ese marco de referencia, se pasa al diseño de la 

intervención pedagógica, se plantea la propuesta y se establecen las estrategias y herramientas para 

aplicarla con el grupo poblacional elegido, esta etapa es la correspondiente al diseño de un Web Site, en 
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donde se implementen estrategias didácticas mediadas por las Tic para el desarrollo de competencias en 

emprendimiento y educación financiera, y el aprendizaje por parte de los estudiantes; Por último, está la 

fase de evaluación, en esta etapa, se analiza la información y los datos recolectados a través del 

desarrollo de la unidad didáctica y de la aplicación de los instrumentos diseñados para tal fin. En este 

momento se evalúa toda la propuesta y si es o no favorecedora para evaluar las capacidades de 

emprendimiento alcanzadas por los estudiantes durante el proceso de implementación de las estrategias 

didácticas mediadas por las TIC.  

Fase Diagnóstica   

❖ Comprobar la conectividad de los estudiantes del grado 11 de la Institución 

Educativa de José de la Vega, teniendo en cuenta la situación de pandemia, que ha conllevado a 

que las clases se sincrónica, asincrónica, en virtualidad.   

❖ Con el propósito de identificar las debilidades y fortalezas en competencias de 

emprendimiento y educación financiera de los estudiantes de grado 11, se aplicó un   en Google 

forms para conocer los saberes previos, compuesto por 10 preguntas (respondidas de forma 

virtual)  

❖ Revisión de los resultados de la prueba diagnóstica.  

Fase de Diseño 

En el desarrollo e implementación del presente proyecto, se utilizará la plataforma Google site, la 

cual es una herramienta de creación de sitios web gratuita para crear, gestionar y trabajar en grandes 

proyectos, es decir, espacios donde la institución educativa, suministra recursos educativos para la 

comunidad estudiantil permitiendo comunicación entre docente- estudiante.  

Según la misma página de Google Workspace (2021), definen a Google Sites como una 

plataforma para crear sitios impactantes sin ningún esfuerzo. “Una herramienta que te permite colaborar 
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en la creación de sitios atractivos y de alta calidad para tu equipo de trabajo, proyectos o eventos. Los 

sitios web tendrán un gran aspecto en todas las pantallas y, además, no es necesario tener conocimientos 

de diseño o programación”. 

Por lo anterior, el equipo de docentes investigador seleccionó esta plataforma para crear un sitio 

web llamado “EMPRENDETIC” que consistes en dar a conocer al estudiante, a través de su exploración 

por la página todos los conceptos relacionados con emprendimiento y educación financiera, abordando 

el segundo objetivo específico de la presente investigación. Además, Google site se caracteriza por ser 

de fácil acceso, Personalizar la interfaz de una página web, Usar archivos multimedia: audios, videos, 

presentaciones, documentos. Permitiendo, el uso exitoso de los jóvenes de 11 grado de la IE José de la 

Vega, ya que una de las limitantes es el acceso aun internet de alta velocidad. 

El diseño y desarrollo del sitio web fue de gran impacto ya que es, innegable que, para participar 

en la sociedad tecnológica actual, el individuo requiere acceder a las TIC y las plataformas virtuales e 

iniciar así el proceso de rompimiento de las brechas digitales (Meza Cano et al., 2018), Por lo que esta 

plataforma permite la navegación rápida, es de fácil acceso ya que se puede abrir en celulares, Tablet y 

computadores, además fomenta el trabajo colaborativo, el manejo de una información segura, agilizar 

los procesos de los proyectos, usar aplicaciones para mantenerse conectados. Esta plataforma es una 

herramienta ampliamente difundida a nivel mundial y sus aplicaciones son usadas en casi todos los 

entornos educativos tanto en la educación básica, media y universitaria ya que accede a crear y gestionar 

espacios de aprendizajes teniendo en cuenta las necesidades, intereses y características de los 

estudiantes. Y, además, genera en los estudiantes el aprendizaje autónomo y le facilita al docente 

organizar enlaces de interés, y promover diferentes actividades académicas como foros, chats, lecturas, 

juegos gamificados, entre otros. 



75 
 

La plataforma de Google site se ajustó a los estilos de aprendizajes de los estudiantes la IE José 

de la Vega y aumentó la motivación en ellos, e incrementó la disponibilidad de información, facilitó la 

participación activa, generando aprendizajes significativos. Es decir, que el uso de la página web 

proporciona un mejoramiento en la calidad de la educación. 

Dándole cumplimiento al tercer objetivo específico, en la creación, desarrollo e implementación 

del presente proyecto, se utilizó la plataforma Google site, por lo cual se integró a ella la guía didáctica 

diseñada, para desarrollarse durante 40horas, con una intensidad de 1 hora de clase diaria, con el 

propósito de fortalecer competencias de emprendimiento y educación financiera.    

La Estructura del Diseño de la Página Web, está conformada por los siguientes botones: 

Un Botón de Inicio: donde se evidencias todas la paginas que conforman la interactiva página 

“EMPRENDETIC”  

 https://sites.google.com/view/emprendeticjosedelavega2022/inicio  

Figura No. 4 – Web Site EMPRENDETIC   

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

https://sites.google.com/view/emprendeticjosedelavega2022/inicio
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Botón de Contenidos: con un clic se despliegan las subpáginas, donde encontrarás las unidades 

y lecturas relacionadas al tema.  

Unidad 1: El concepto de Emprendimiento y Empresa 

Unidad 2: Ideas de Negocio  

Unidad 3: Plan de Negocios, estructura y característica 

Figura No. 5 – Contenidos Web Site EMPRENDETIC   

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

Botón Actividades: con un clic, se activan las subpáginas de las 6 actividades que se deben 

realizar según los temas relacionados en las unidades anteriores. 

Figura No. 6 – Actividades Web Site EMPRENDETIC   

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 
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Botón Lecturas Complementarias: aquí encontrarás lecturas de apoyo, para para fortalecer tu 

conocimiento en emprendimiento y educación financiera. 

Figura No. 7 – Lecturas Complementarias Web Site EMPRENDETIC   

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

Botón Actividades Didácticas: dando clic, activas una subpágina llamada juegos, encontrarás 

actividades gamificadas donde aprenderás jugando, y fortalecerás tus conocimientos en emprendimiento 

y educación financiera, de manera divertida. 

Figura No. 8 – Actividades Didácticas Web Site EMPRENDETIC   

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 
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Botón Evaluaciones: con un clic, se despliegan las subpáginas que contienen las evaluaciones 

del proceso de formación.  

Diagnostico Perfil Emprendedor: encontrarás un cuestionario en Google form, que tiene como 

objetivo, conocer los aspectos más importantes del perfil emprendedor de estudiantes de grado once, de 

la IE José de la Vega. 

Figura No. 9 – Diagnostico Perfil Emprendedor Web Site EMPRENDETIC. 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

Evaluación Diagnostica: aquí encontrarás un cuestionario en Google form que tiene como 

objetivo, obtener Información representativa en cuanto a los pre- saberes de la temática en 

Emprendimiento y Educación financiera. (Ver Figura No. 10) 
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Figura No. 10 – Evaluación Diagnostica Web Site EMPRENDETIC 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

Evaluacion Final: en esta subpágina encontrarás un cuestionario en Google form que tiene 

como objetivo, obtener Información representativa en cuanto a los saberes de la temática en 

Emprendimiento y Educación financiera de los estudiantes de grado once. 

Figura No. 10 – Evaluación Final Web Site EMPRENDETIC 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 
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 Coevaluación: En esta sesión pondrás a prueba los conocimientos obtenidos en la unidad 

número 03. Consiste en participar en el foro, comentado las respuestas de tus compañeros, a partir de la 

observación de los videos compartidos en foro.com 

Fase de Implementación  

En esta fase se implementó la secuencia didáctica (Ver Anexo 1) como estrategia de enseñanza y 

aprendizaje para el fortalecimiento de las competencias emprendedoras y la educación financiera medida 

por plataformas virtuales como Google site en la cual, se crearon las actividades para que los estudiantes 

participaran de forma interactiva. 

 Los estudiantes y los docentes investigadoras tuvieron acceso a la página web, por medio del 

link generado por Google site a la cual se ingresa de forma inmediata dando clic sobre el enlace. 

Enlace del Google site: 

https://sites.google.com/view/emprendeticjosedelavega2022/evaluaciones/coevaluaci%C3%B3n 

Quien accedía a la plataforma encontraba la presentación del espacio académico los objetivos y 

competencias. Las 6 actividades, configurados como subpáginas, en las que se da la información 

respectiva, los videos, juegos gamificados, las tareas y/o actividades que se desarrollaron. Las 

actividades se diseñaron con el propósito que los estudiantes ingresen desde sus casas y tuvieran un 

tiempo determinado para enviarla y socializarla en el foro. 

 

 

 

https://sites.google.com/view/emprendeticjosedelavega2022/evaluaciones/coevaluaci%C3%B3n
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Capítulo 4. Intervención Pedagógica o Innovación TIC, Institucional u Otra 

En el presente capitulo se describirá la implementación de las actividades integradas al web site 

análisis del aprendizaje en emprendimiento y educación financiera a través de la implementación de 

estrategias didácticas mediadas por las Tic (web site) en los estudiantes de grado 11 de la IE José de la 

vega de la ciudad de Cartagena de indias. 

Tabla 2 - Organizador Gráfico Trabajo de Campo. 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

Objetivos Específicos competencias Categorías o 
variables 

Estrategias 
pedagógicas 

Indicadores Instrumentos  TIC usadas. 

Realizar un diagnóstico a los 

estudiantes de grado 11 en las 

competencias de 

emprendimiento y educación 

financiera para determinar el 

nivel de conocimiento en 

estas áreas. 

Saber ser. 

Saber hacer 

 

Aprendizaje 

autónomo. 

 

Fundamentos 

orientados al 

emprendimiento 

Actividades 

diseñadas y basadas 

en: 

-aprendizaje activo. 

-Aprendizaje 

significativo. 

-Aprendizaje 

Autónomo. 

-Aprendizaje 

Colaborativo. 

-Gamificación. 

-% de estudiantes 

que apropian el 

aprendizaje. 

- % de estudiantes 

con componentes 

del Saber Ser. 

-% de estudiantes 

con conocimientos 

en 

emprendimiento. 

-% de estudiantes 

con habilidades y 

destrezas en 

emprendimiento 

- Evaluación 

Diagnostica. 

 

Google site 

Google Forms 

Diseñar un web site como 

propuesta educativa mediadas 

por las TIC para el 

fortalecimiento del énfasis en 

emprendimiento y educación 

financiera. 

Saber ser. 

Saber hacer 

Saber hacer en 

contexto. 

Web Site 

Mediado por TIC 

Actividades 

diseñadas y basadas 

en: 

-aprendizaje activo. 

-Aprendizaje 

significativo. 

-Aprendizaje 

Autónomo. 

-Aprendizaje 

Colaborativo. 

-Gamificación 

- Número de visitas 

al web site. 

- Numero de 

descargas de 

materiales y 

actividades. 

- Número de 

Actividades 

realizadas. 

- Informe 

navegación 

web site. 

-Informe de 

actividades 

desarrolladas. 

Web site. 

Google Forms 

Evaluar las competencias de 

emprendimiento y educación 

financiera alcanzadas por los 

estudiantes durante el 

proceso de implementación 

de la propuesta educativa 

mediada por las Tic. 

Saber ser. 

Saber hacer 

Saber hacer en 

contexto 

Aprendizaje 

soportado en las 

TIC 

Actividades 

diseñadas y basadas 

en: 

-aprendizaje activo. 

-Aprendizaje 

significativo. 

-Aprendizaje 

Autónomo. 

-Aprendizaje 

Colaborativo. 

-Gamificación 

- Número de 

actividades 

comprendidas. 

- Número de 

actividades 

realizadas. 

 

Evaluación 

Final 

Web site. 

Google Forms 
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En la Tabla 2 se describe la intervención pedagogía a través del análisis de las relaciones de los 

objetivos específicos, las competencias o variables, las estrategias pedagógicas, los indicadores, los 

instrumentos y las TIC, usadas en la presente investigación. 

Para el desarrollo y aplicación de la propuesta se tuvieron en cuenta las estrategias de aprendizaje 

activo, Aprendizaje significativo, Aprendizaje Autónomo. Aprendizaje Colaborativo y Gamificación. La 

prueba diagnóstica a manera de evaluación inicial, permitió explorar los saberes previos del estudiante y 

orientarlos hacia las bases de la educación financiera y emprendimiento. Durante la navegación que 

realiza el estudiante por el Web site, puede ir analizando y comprendiendo de manera muy didáctica e 

interactiva, los conceptos básicos sobre cultura financiera y emprendimiento. 

Para la presente investigación, se implementó una estrategia educativa mediada por las TIC (web 

site) para fortalecer el proceso de enseñanza y aprendizaje de los estudiantes en el tema de 

Emprendimiento y Educación Financiera en los Estudiantes de la Institución Educativa José de la Vega, 

el sitio Web está diseñado para lograr una participación interactiva de los estudiantes en las diversas 

actividades planteadas. 

Los estudiantes pueden acceder de forma libre al sitio Web, no necesitan una contraseña o código 

especifico, en el mismo, podrán acceder a diferentes unidades donde encontrarán en diversos textos, 

toda la conceptualización requerida para explorar el mundo del Emprendimiento y la Educación 

Financiera. En espacios libres en su horario de clases y en la asignatura de Ciencias Sociales, los 

estudiantes podían acceder a la página y navegar por ella, ingresando de igual forma a realizar las 

actividades interactivas allí propuestas y que permitieran consolidar el proceso aprendizaje esperado. De 

igual forma, los jóvenes desde sus casas y en dispositivos o aparatos electrónicos sencillos (celulares, 

tables), podían continuar con las actividades. 
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La interfaz de navegación del sitio permitió al estudiante ir desarrollando actividades a partir de 

su ritmo y estilo de aprendizaje, ya que se presentan actividades con diversas estrategias didácticas.  

En cuanto al proceso de evaluación, este fue desarrollado en forma continua durante todo el 

proceso, en forma de test virtuales, se hicieron pruebas para comprobar los pre- saberes del estudiante, 

durante el desarrollo de las actividades se evaluó el nivel de asimilación de los conceptos, y como 

prueba final se evidencia el nivel de asimilación y apropiación final de los conceptos claves dentro del 

emprendimiento y la educación financiera y su aplicabilidad. 

La estrategia de enseñanza y aprendizaje en emprendimiento y educación financiera en la 

Institución Educativa José de la Vega, responde y va en total coherencia con el modelo educativo de la 

Institución el Critico social cognitivo, que procura el desarrollo autónomo y crítico de los estudiantes en 

sociedad, y esta metodología de trabajo con ellos los lleva a asimilar herramientas para que tengan 

mayores bases para un mejor futuro 

Como objetivo general se buscó, el análisis del aprendizaje en emprendimiento y educación 

financiera a partir del diseño de estrategias didácticas mediadas por las Tic (web site) en los estudiantes 

del grado 11 de la institución Educativa José De La Vega de la Ciudad de Cartagena de Indias D.T & C. 

Para el cumplimiento de este objetivo general, fue necesario el diseño y construcción de actividades con 

el fin de analizar las deficiencias existentes, fortalecer las competencias y evaluar los avances en el  

emprendimiento y la Educación Financiera. De igual forma se buscó apoyar los procesos de 

enseñanza y aprendizaje de manera virtual, teniendo en cuenta, que el web site posee unas características 

que hacen que su navegación sea sencilla, ágil y muy intuitiva, además de ser compatible con diferentes 

herramientas ofimáticas que le permiten al estudiante desarrollar de manera asincrónica cada una de las 

actividades propuestas en los objetivos específicos. 
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El primer objetivo específico, “Realizar un diagnóstico a los estudiantes de grado 11 en las 

competencias de emprendimiento y educación financiera para determinar el nivel de conocimiento en 

estas áreas”, permitió establecer la situación real de los estudiantes en cuanto a los saberes propios de la 

cultura de emprendimiento y educación financiera, para esto se les realizo un cuestionario virtual a un 

grupo de estudiantes de grado Once. Para responder el cuestionario virtual de diagnóstico el estudiante 

debía ingresar a un link de cuestionario de Google Forms y responder de forma individual dicho 

cuestionario, en el cual había preguntas de selección múltiple con única respuesta. 

 (ver enlace). https://sites.google.com/d/1kifMq6V6nAaVATCGkT2zurq-

KoaCZwYj/p/1Qg1ZGi83XkBhspwqNy5rlyr58iVdwurt/edit  

Las preguntas del cuestionario diagnostico fueron elaboradas teniendo en cuenta los presaberes 

mínimos que debía conocer un estudiante de grado Once, antes de iniciar un curso de emprendimiento o 

educación financiera. 

La Unidad 1 está directamente relacionada con el primer objetivo de aprendizaje, la cual permitió 

“Integrar elementos de la cultura emprendedora teniendo en cuenta el perfil personal y el contexto 

social, económico y productivo” llevando al estudiante por medio de la lectura comprensiva  conocer la 

historia y evolución del concepto de empresa y la apropiación de la importancia del emprendimiento 

como oportunidad de vida, logrando que a través de actividades prácticas, el seguimiento de 

instrucciones y la aplicación de un  

test, identificara habilidades, destrezas y oportunidades que posee para ser un emprendedor en su 

contexto, al igual que sus aspectos a fortalecer. 

Para lograr el segundo objetivo específico “Diseñar un web site como propuesta educativa 

mediadas por las TIC para el fortalecimiento del énfasis en emprendimiento y educación financiera”, se 

https://sites.google.com/d/1kifMq6V6nAaVATCGkT2zurq-KoaCZwYj/p/1Qg1ZGi83XkBhspwqNy5rlyr58iVdwurt/edit
https://sites.google.com/d/1kifMq6V6nAaVATCGkT2zurq-KoaCZwYj/p/1Qg1ZGi83XkBhspwqNy5rlyr58iVdwurt/edit
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procedió al diseño y elaboración de un web site, con todas las herramientas y recursos digitales posibles 

con el fin de presentar una estrategia didáctica mediada por las TIC que busca dar prioridad a  una 

dificultad que afecta los procesos de enseñanza y aprendizaje  en emprendimiento y educación 

financiera en los estudiantes de grado once de la institución educativa José de la Vega. El reto fue el 

diseño de un sitio web, con la capacidad de permitir que el estudiante cuente con las suficientes 

herramientas para ser autodidacta en su proceso de aprendizaje. 

Dentro de este contexto, la Unidad 2  se centró en “Caracterizar la idea de negocio teniendo en 

cuenta las oportunidades y necesidades del sector productivo y social” a través de la apropiación del 

concepto de idea de negocio que está ligado a la identificación de la oportunidad de negocio e  

innovación, propiciando en el estudiante por medio de  una secuencia didáctica que contiene actividades 

grupales e individuales que requirieren de la exploración del contexto social y cultural, generar una idea 

de negocio la cual por medio de un proceso de autoevaluación, coevaluación y heteroevaluación se 

identificó oportunidades de mejora para impactar su viabilidad. 

Para lograr el tercer objetivo específico “Evaluar las competencias de emprendimiento y 

educación financiera alcanzadas por los estudiantes durante el proceso de implementación de la 

propuesta educativa mediada por las Tic”, se realizó una prueba individual en forma de cuestionario 

virtual, que arrojara como resultado el grado de apropiación de conceptos en términos individuales y 

generales sobre emprendimiento y educación financiera, permitiendo con esto establecer una ruta de 

trabajo en el fortalecimiento de estas competencias básicas (ver anexo 4). 

En ese orden de ideas, la unidad 3 permitió dinamizar el tercer objetivo “Elaborar el plan de 

negocio de acuerdo con las necesidades y tendencias del mercado” y para lograr esto los estudiantes 

conceptualizaron la forma como se construye un modelo de negocio partiendo de una idea, además de la 

estructura que debe tener un plan de negocio y se apropiaron del manejo del modelo de negocio – 
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Canvas. Posteriormente siguiendo una estructura didáctica fueron compilando lo construido en las 

unidades anteriores en la estructura del plan de negocio basados en el modelo de negocio Canvas, 

logrando la consolidación de planes de negocio con criterios de pertinencia según le contexto, de 

innovación, necesidades de mercado y sector productivo. 

Para el diseño y construcción del web site y de las actividades a realizar, el equipo investigador 

se basó en la experiencia desarrollada a través de las diversas actividades planteadas en la Maestría. 

Para el desarrollo de la secuencia didáctica que se menciona en cada una de las unidades, se 

diseñaron actividades teniendo en cuenta el propósito de aprendizaje y la interacción con el uso de las 

TIC, las cuales se describen a continuación:   

Actividad 1 denominada “El concepto de emprendimiento y empresa”, para la cual los 

estudiantes realizaron una lectura autónoma del artículo “Historia de la empresa” y “Emprendedor y 

emprendimiento social”. Posterior a esto diseñaron un informe escrito que es socializado en sesión de 

formación.  Para valorar los aprendizajes de esta unidad se presentó una rúbrica de evaluación que le 

permite al estudiante identificar el nivel de alcance del aprendizaje.  Cabe resaltar que las actividades  

planteadas están enfocadas a la apropiación de conceptos partiendo de los saberes previos y a la 

identificación de habilidades y actitudes emprendedoras. 

Actividad 2 “Tipos y clasificación de las empresas”, fue diseñada con la finalidad de llevar al 

estudiante a conocer los tipos de empresa que se pueden dar en Colombia y las diferencias que se 

pueden presentar según el tamaño de las empresas, para ello se llevó a los estudiantes a la realización de 

dos lecturas una sobre “ la información general para la creación de empresa, según cámara y comercio” 

y la otra sobre “Empresas colombianas tendrán nueva clasificación a partir de sus ingresos, teniendo en 

cuenta el decreto 957 de 2017” , para determinar el nivel de conceptualización desarrollaron para la 
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primera lectura un mapa conceptual y para la segunda lectura un cuadro sinóptico. Se propone para 

valorar este aspecto una rúbrica de evaluación.  

Actividad 3 “Ideas de negocio y su identificación”, que buscó a través de un trabajo colaborativo 

conocer experiencias reales de un emprendedor para fortalecer el componente de referenciación respecto 

a sus habilidades y destrezas. Para esta actividad, realizaron una entrevista a un emprendedor o 

empresario sobre cómo inicio su negocio, plantearon unas posibles preguntas para tener como referente 

en la entrevista y como producto final los grupos de trabajo conformados presentaron un informe escrito 

consolidando las respuestas brindadas por el personaje entrevistado. Como se presenta en cada actividad 

para la valoración de los aprendizajes se presenta un rubrica de evaluación que describe claramente los 

aspectos a tener en cuenta. 

Actividad 4 “Formulación de la idea de negocio”, se propició a través de un trabajo 

colaborativo, realizaron un resumen de la idea de negocio teniendo en cuenta una serie de instrucciones 

brindadas por el recurso. Esta actividad buscó validar el avance que van teniendo los estudiantes en la 

generación de su idea de negocio teniendo en cuenta la aplicación de los conocimientos adquiridos en el 

desarrollo de las unidades 1 y 2. La rúbrica de evaluación es clara al presentar los aspectos a evaluar, los 

cuales están enfocados a valorar las tres dimensiones de la competencia: conocimiento, habilidad y 

valor.  

Actividad 5 “Plan de negocios, estructura y características” a través de un trabajo colaborativo, 

solicitando a los estudiantes que conformaron grupos de 4 integrantes, se guían hacia la realización de 

una lectura comprensiva del texto “Manual para la elaboración de planes de negocios del Ministerio de 

Comercio, Industria y turismo” , seguidamente  diseñaron un mapa mental o conceptual en la 

herramienta Miro.com en el que ordenaron sus ideas representando en él los aspectos claves de un plan 

de negocios, como producto final deben presentar un informe escrito en Word con sus apreciaciones y el 
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trabajo diseñado en Miro.com. Por medio de diferentes criterios de valoración presentados en la rúbrica 

evaluativa se presenta a cada estudiante su estado con relación al tema trabajado. 

Actividad 6 “Plan de negocios, modelo Canvas”, esta actividad buscó que los estudiantes 

organizados en grupos de trabajo consolidaron su plan de negocios en la plantilla Canvas, teniendo en 

cuenta lo que han venido trabajando en cada una de las sesiones virtuales, para ello en la actividad se les 

orientó a descargar la guía del modelo Canvas, seguidamente observaron el video de refuerzo sobre 

“¿Cómo aplicar el modelo Canvas?”  y tener en cuenta unos elementos que se deben reflejar en su 

construcción. 

Una vez concluidas las actividades anteriores, construyeron un pitch video explicativo del plan 

de negocios de 5 minutos y publicaron en YouTube. La rúbrica de evaluación, valora los logros 

alcanzados por el estudiante, durante la ejecución de la actividad presentada. 

Como actividades didácticas se diseñaron 6 juegos como estrategia lúdica de apoyo al proceso de 

enseñanza y aprendizaje convirtiéndose en un recurso idóneo para el fortalecimiento y valoración de la 

aprehensión de conocimientos propios de cada unidad, a continuación, se describen los juegos 

diseñados: 

-Ser emprendedor: este es un videojuego educativo que pretende que el jugador identifique el 

nivel de dominio del vocabulario relacionado con el emprendimiento. 

-Emprendedores marcianitos: está diseñado en el aplicativo Genially y busca determinar el 

nivel de apropiación de los estudiantes con relación a idea de negocio, modelo de negocios y tipos de 

emprendimiento. 
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-Encuentra la pareja: diseñado en el aplicativo Genially, el cual permite de una manera visual 

reforzar las herramientas tecnológicas trabajadas, llevándolo a reflexionar como estas cobran un valor 

útil en la medida que permiten interactuar, transferir y compartir el conocimiento. 

-Educación Financiera: juego diseñado en Educaplay, con el propósito educativo de reforzar de 

una manera dinamiza y por relación conceptos relacionados con matemática financiera como los son la 

cultura del ahorro, mi plan mi futuro y la toma de decisiones informada. 

-Emprendimiento: está diseñado en el aplicativo Educaplay, busca además de fortalecer 

conceptos trabajados en la Unidad 1 sobre empresa y emprendimiento, desarrollar habilidades de 

observación y ubicación a través del desarrollo de una sopa de letras. 

-Emprendimiento y Empresarismo: este juego está diseñado en el programa Scrath, busca a 

través de estudios de caso, ejercitar al estudiante en la realización de cálculos matemáticos que permiten 

determinar variables de rentabilidad, costos, gastos entre otros elementos.   

Las actividades desarrolladas por los estudiantes eran asincrónicas, por lo que podían ser 

entregadas a lo largo del curso, pero a lo largo de las semanas se realizaron las siguientes actividades. 

Semana 1. Durante esta primera semana se hizo el proceso de diagnóstico sobre los saberes 

previos que manejaban los estudiantes sobre emprendimiento y cultura financiera. 

Semana 2. Durante esta semana se hizo énfasis en el proceso de explicación y argumentación 

sobre la guía de aprendizaje elaborada para tener un mejor desempeño en las actividades propuestas. 

Semana 3. En esta semana se Implementó el web site y se dio inicio al trabajo en la unidad 1 y 

en forma paralela se comenzaron a realizar las actividades relacionadas con esa unidad de trabajo. 
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Semana 4. En esta semana se hizo énfasis en la unidad 2 y las actividades que permitían reforzar 

la conceptualización manejada en esa unidad. 

Semana 5 y 6. Durante estas semanas fue necesario extender el tiempo de trabajo, ya que se 

presentaron protestas de los padres de familia de la institución por las deplorables condiciones físicas 

que presentan algunas aulas de la misma, y que impiden la normal asistencia de los estudiantes, ya que 

se trabajaba sobre horarios parecidos a turnos o pico y placa de estudiantes. Sin embargo, se logró sacar 

adelante el trabajo especialmente de la unidad 3 y actividades planeadas como el foro y el plan de 

negocios. 

Semana 7. Esta semana se hizo énfasis en el desarrollo de las lecturas complementarias, que 

permiten la profundización y mayor asimilación de la estrategia, así como de juegos interactivos que 

dinamizan y permiten que el estudiante aprenda jugando 

Semana 8. En esta última semana se hizo el Proceso de autoevaluación. El cual permitió a través 

de un test virtual en la plataforma Google form realizar un proceso de autoevaluación, donde el 

estudiante a través de sus respuestas identificara sus fortalezas En el proceso de emprendimiento y 

educación financiera. 

 

 

 

 

 

 



91 
 

Tabla 3 - Plan de Trabajo 

FASES DE LA 
INVESTIGACION 

 
ACTIVIDAD 

2021 2022 
M J J A S O N D E F M A M J J 

 
 
 
 
 
 
 
Diagnóstico 

Elección del tema de 
investigación 

               

Rastreo bibliográfico                

Planteamiento del 
problema 

               

Fundamentación del 
marco teórico  

               

Fundamentación de 
la Metodología  

               

Aplicación de test de 
diagnostico  

               

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Diseño 

Diseño del Web sites                 

Diseño del test de 
diagnostico 

               

Diseño Unidades y 
actividades web sites 

               

Diseño del test de 
salida  

               

Diseño Guía de 
Aprendizaje 

               

Diseño Actividades 
Ludicas. 

               

 
 
 
 
Implementación 

Inducción a la 
plataforma  

               

Orientaciones para 
desarrollo de 
actividades  

               

Actividad 1                 

Actividad 2                

Actividad 3                 

 
Evaluación  

Aplicación de test 
Perfil Emprendedor 

               

Aplicación de test de 
salida. 

               

 
 
 
 
Análisis de la 
información  

Procesamiento, 
tabulación e 
interpretación de la 
información  

               

Elaboración de 
conclusiones y 
recomendación  

               

Elaboración de 
informe final  

               

Socialización de la 
investigación  

               

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 
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Capítulo 5. Análisis, Conclusiones y Recomendaciones 
 

Un diagnóstico en el contexto educativo se puede definir como aquel en que se realiza un 

proceso sistemático de recogida de información, de valoración y toma de decisiones en relación a un 

individuo o grupo de estos.  

Según (Méndez Giraldo & Alvarez Pomar, 2004); El diagnóstico es entendido como parte de una 

práctica profesional en que un determinado especialista puede hacer uso de su conocimiento para 

interpretar los síntomas del interesado. Por su parte, (Valdez Rivera, 1998). Plantea que el diagnóstico se 

inscribe dentro de un proceso de gestión preventivo y estratégico, se constituye como un medio de 

análisis que permite el cambio de una organización, de un estado de incertidumbre a otro de 

conocimiento, para su adecuada dirección, permitiendo así un proceso de evaluación permanente a 

través de indicadores que permiten medir sus signos vitales. 

El diagnóstico se constituye en un instrumento de apoyo a la mejora organizacional, este 

corresponde a un proceso de colaboración entre la organización y el experto para hallar información 

pertinente, analizarla e identificar un conjunto de variables que permitan establecer conclusiones y a 

partir de ellas formular recomendaciones (Cumming & Worley, 2001). 

El análisis de los resultados nos muestra que ante la variable “Sexo”, refiriéndose a las 

características biológicas y fisiológicas que definen al hombre y a la mujer, se refleja que, un 56,1% de 

los encuestados son de género femenino, equivalente a 55 estudiantes; y el 43.9% corresponde al género 

masculino, equivalente a 44 estudiantes. 
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Figura No. 11 - Sexo 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

Los resultados de la encuesta de caracterización aplicada a los estudiantes, indican que su edad 

oscila entre 16 y 18 años. Siendo la mayoría el 52% corresponde a estudiantes de 16 años de edad, el 

7,1.1% de 15 años, el 26.5% de 17 años, el 9.2% de 18 años y el 5.1% estudiantes de más de 18 años de 

edad. 

Figura No. 12 - Edad 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

La convivencia familiar es un proceso que va más allá de compartir el día a día, es una 

articulación continua con vínculo afectuoso que se basan en principios, valores, normas, el diálogo, y la 

interacción mutua entre sus integrantes.  
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Los autores Dughi, Macher, Mendoza y Núñez (en Isaza, 2012), resaltan que la familia 

desempeña un rol fundamental el desarrollo de la especie humana. Según estos autores, no importa la 

forma en que viva cada familia, es la esencia misma la que fortalece los vínculos y mantiene viva la 

estructura familiar. Teniendo en cuenta lo anterior, los resultados nos muestran que el 29,6% de los 

encuestados manifiestan que en su hogar viven cuatro (04) personas; seguido de un 22,4% en donde 

habitan 05 personas; con una participación de 15,3% se encuentran los hogares en donde habitan 06 

personas, y con un 9,2% los hogares con 03 personas.  

Figura No. 13 - Número de Habitantes en el Hogar 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

De igual manera se analizó el número de personas que trabajan y los resultados detallan, que el 

39,4% de los encuestados declaran que en su hogar trabajan dos (02) personas; seguido de un 36,4% en 

donde trabaja solo 01 persona; y con una participación de 5,1% se encuentran los hogares en donde 

trabajan 04 personas. 
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Figura No. 14 - Número de trabajadores en el Hogar

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

En cuanto al número de personas que estudian en el hogar se resalta que, que el 40,2% de los 

encuestados declaran que en su hogar estudian dos (02) personas; seguido de un 26,8% en donde estudia 

solo 01 persona; y con una participación de 16,5% se encuentran los hogares en donde estudian 03 

personas. 

Figura No. 15 - Número de estudiantes en el Hogar

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

Las tecnologías de información y comunicación TIC han entrado con fuerza en los diferentes 

núcleos familiares de la sociedad, gracias a la variedad de dispositivos digitales que se encuentran en el  
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mercado como los computadores, celulares, tabletas, entre otros. Se evidencia en el ámbito 

familiar que la utilización de los medios tecnológicos ha estado en crecimiento y que lo toman como 

medio de interacción.  

Los siguientes resultados muestraron el uso de las tecnologías en el hogar por parte de los 

estudiantes de grado once de la institución educativa José de la Vega. En cuanto a la tenencia de 

herramientas tecnológicas en el hogar para apoyar el proceso de formación y realización de actividades 

académicas se refleja los siguientes resultados.  El 72,6% no cuenta con herramientas tecnológicas en el 

hogar; seguido de los que tienen el celular con un 18,9%; con porcentajes más bajos se encuentran los 

hogares que tienen portátiles y Tablet con un 3,2% y un 2,1% respectivamente. 

 

Figura No. 16 - Tenencia de Herramientas Tecnológicas en el Hogar 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

Así mismo, se evidencia el bajo acceso al servicio de internet, en donde el 85,4% manifestaron 

no contar con dicho servicio. Solo el 14,6% manifestaron tener internet para las actividades académicas 

y de ocio. 
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Figura No. 17 - Disponibilidad de Internet en el Hogar 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

El acceso a Internet se entiende como aquella conexión que permite acceder desde el 

computador, Tablet o celular a la red de Internet, con la finalidad de navegar por páginas, consultar 

correos, chatear, entre otras actividades. Los resultados nos muestran que el 71,9% de los estudiantes 

acceden a internet por medio de los Café Internet; seguidos de aquellos que recargan a partir de un plan 

o paquete de datos, y tiene conexión en el hogar con un 11,5% cada uno; solo el 5,2% se conectan a 

partir de un plan de datos. 

Figura No. 18 - Acceso al Servicio de Internet 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 
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En cuanto al impacto de las redes sociales y su uso, se evidencia que el 70,8% de los encuestados 

tienen como su red social preferida Facebook, el 10,4% WhatsApp, el 18,8% todas las anteriores. 

Figura No. 19 - Uso de Redes Sociales 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

Referente a la navegación en internet y el tipo de páginas que visitan los estudiantes se evidencia 

que un 63,6% de los encuestados visitan páginas de videos y música, el 12.3 % documentales, un 10.1% 

películas, el 6% paginas educativas, 3% noticias y paginas científicas y el 1% visitan páginas de 

mediline y videojuegos. 

Figura No. 20 - Visita y navegación en páginas web  

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 
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Diagnóstico del perfil Emprendedor 

En referencia a las variables de la presente investigación, se analizó el perfil del emprendedor, 

teniendo en cuenta las características del emprendedor, siendo analizadas desde la perspectiva 

conceptual de diversos autores, y contrastando los aspectos fundamentales de este con la realidad de la 

comunidad estudiantil.  

Como referencia familiar los resultados destacan que el 74,5% de los encuestados, equivalente a 

73 estudiantes, No tienen padres o familiares como empresarios o con negocios Independientes. Solo el 

25,5%, equivalente a 26 estudiantes, manifestó tener ese referente en cuanto a proyección empresarial. 

Este resultado contrasta con el nivel socioeconómico de las familias de los estudiantes, ya que estas 

dependen en su mayoría de los ingresos que como empleados o independientes tienen los jefes del 

hogar. 

Figura No. 21 - Familiares Empresarios o con Negocios Independientes. 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

En cuanto a su futuro inmediato se indagó sobre las opciones una vez terminado su bachillerato. 

Encontrando que el 61,2% quiere seguir estudiando y entrar a la universidad; seguido de un 36,7% el 

cual quiere ser gestor de su propio negocio. Un porcentaje mínimo del 2% desearía emplearse y de esta 

manera conseguir recursos para su hogar. 
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Figura No. 22 - Opciones de Vida para un Futuro 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

De igual manera, se describen las percepciones dadas por los encuestados alrededor de los 

conocimientos en Emprendimiento, encontrando que el 77,8% no ha realizado cursos en la temática de 

emprendimiento y empresarismo; mientras que el 22,2% dio una respuesta positiva. De manera similar, 

el 97% de los encuestados manifiestan el querer en un futuro ser un Emprendedor y tener su propio 

negocio.  

Los resultados revelan que los estudiantes buscan superar sus carencias o falencias a nivel 

familiar, expresando sentido de pertenencia y enfocando su visión y desarrollo de competencias en 

materia de emprendimiento. 

Figura No. 23 - Proyección Futura para ser Emprendedor - Gestor de Negocios 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 
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Por su parte, se indago sobre el incentivo para escoger una carrera emprendedora, presentándose 

los siguientes resultados. 

El 90% de los encuestados respondieron estar de acuerdo en cuanto a que los emprendedores 

tienen una imagen positiva en la sociedad. El 55% manifiestan estar de acuerdo que existe apoyo y 

servicio cualificado para los emprendedores; Solo el 58% considera que la atmósfera creativa del 

colegio inspira para desarrollar nuevas ideas; El 92% de los encuestados respondieron estar de acuerdo 

que el ser un emprendedor puede ayudar a otras personas; El 70% manifiesta que un emprendedor 

obtiene ingresos elevados; El 89% respondió que al ser emprendedor podrá auto – realizarse.  

Figura No. 24 - Incentivo de Escoger Una Carrera Emprendedora 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

Resultados Test de emprendimiento: ¿qué tipo de emprendedor eres? 

 

Este test fue propuesto la revista estadounidense Entrepreneur, la cual ofrece notas referentes a 

iniciativa empresarial, gestión de pequeñas empresas y negocios en general. El test tuvo como Objetivo 

el identificar las competencias y cualidades emprendedoras en el estudiante.  
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La primera pregunta hacía referencia al porqué es importante emprender, presentando los 

siguientes resultados. Un 61,6% de los encuestados manifestó que Para crear nuevas empresas que 

ofrezcan oportunidades a más personas; Con una participación del 17,2% se encuentran los que 

manifestaron que para desarrollar nuevas herramientas dentro de una empresa; y Para cambiar y 

compartir nuevas ideas e innovar. 

Figura No. 25 - Importancia de Emprender 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

La segunda pregunta fue ¿Qué es lo que más disfrutas de la vida? Y los resultados obtenidos 

fueron los siguientes. El 41,4% respondió que Trabajar en un gran lugar que me permita ser creativo y 

hacer lo que amo; el 22,2% Viajar, desarrollar mis propias ideas; el 21,2% Tener un proyecto propio y 

liderar equipos; el 8,1% cambiar una parte pequeñita del mundo. 

Figura No. 26 - Disfrute de la Vida 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 
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La tercera pregunta formuló el interrogante referente a ¿Qué camino eliges si estás en 

dificultades? Presentándose los siguientes resultados. El 43,4% respondió que, para Desarrollar nuevas 

cosas, sin perder la seguridad; El 25,3% manifestó que Un sitio donde pueda ayudar y hacer cambios; 

Un 22,2% dio como respuesta el Desarrollar nuevos proyectos; Con un menor porcentaje del 9,1% el de 

Empezar nuevos ciclos. 

Figura No. 27 -Elección en Dificultades 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

La cuarta pregunta hizo referencia al reconocimiento personal, reflejándose los siguientes 

resultados. El 35,7% manifestó por desarrollar mi propio proyecto; seguido del 30,6% por crear un 

proyecto exitoso; El 24,5% por haber sido capaz de impulsar causas sociales; El 6,1% por innovar 

dentro de mi compañía; y finalmente el 3,1% por haber desarrollado un invento único. 

Figura No. 28 -Reconocimiento Social 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 
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La quinta pregunta presentó el interrogante sobre el quehacer para impulsar los sueños, 

obteniendo los siguientes resultados. El 36,7% respondió el crear y hacer crecer un negocio propio; El 

30,6%, Ir a alguna organización civil para saber qué hacer para cambiar el desorden y mejorar la calidad 

de vida de las personas; El 26.5% Impulsar su propio negocio; y en un porcentaje menor del 5,1% Hacer 

algo grandioso en la plataforma de una gran empresa.  

Figura No. 29 - Impulso de Sueños 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

La sexta pregunta del test de emprendimiento indagó sobre las iniciativas inspiradoras en la 

sociedad, reflejándose los resultados que a continuación se detallan. El 75,8% de los encuestados 

piensan que el tener un negocio propio les causa inspiración en su vida; seguido del 19,2% de la marca 

de Google; Con una menor participación equivalente al 3% la marca Coca Cola la toman como referente 

de marcas fuertes e inspiradoras en el mercado de consumo. 

Figura No. 30 - Iniciativas Inspiradoras

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 
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Por último, el test plantea la pregunta al tipo de personas te gustaría tener en tu equipo. 

Proyectándose los siguientes resultados. El 62,2% dio como respuesta el tener personas Socialmente 

responsables, con la intención de dejar huella; El 24,5% el contar con Personas creativas e innovadoras; 

Con porcentajes de 7,1% y 5,1% los Que busquen nuevas tendencias e ideas, y los Líderes que adoren 

los proyectos nuevos, respectivamente. 

Figura No. 31 - Estilos de Personas para Integrar un equipo 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

Al analizar los resultados de manera global se encontró que los estudiantes en una proporción 

equivalente al 45% de los encuestados, se proyecta como Emprendedor Empresario. Es decir, presentan 

un perfil de emprendedores que desarrollan habilidades administrativas para generar negocios. Además, 

por lo general, tienen grandes dotes de liderazgo y sabes motivar a los equipos. Con un 24% de 

participación se encuentran los estudiantes con el perfil de Intraemprendedores, denominándose como 

aquellas personas que siendo empleados de una organización que desarrolla nuevos proyectos para la 

empresa, generalmente buscando la innovación en productos, servicios o mejora de los procesos. Con 

una participación del 22% tenemos al perfil de Emprendedor Social, los cuales desarrollan actividades a 

favor de sectores vulnerables y que buscan elevar la calidad de vida de esas personas sin recibir un pago. 

Con un 5% encontramos a los perfiles de Inter emprendedor, los cuales son aquellas personas que  



106 
 

trabaja dentro de una empresa durante un tiempo, conocen y aprenden todo sobre un negocio y 

después lo aplican en su nuevo emprendimiento. 

Figura No. 32 - Perfil Emprendedor Estudiantes 11º I.E José de la Vega 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

Resultados Test de entrada - Pre Saberes en Emprendimiento. 

 

Se diseñó y aplico una prueba diagnóstica o test de entrada online (Ver Anexos) para medir el 

desempeño de los estudiantes en el nivel inferencial de la temática en Emprendimiento. Se realizó a 

través de Google Forms, y contenía 07 preguntas de selección múltiple con única respuesta y evaluaba 

aspectos como la Creatividad, la Innovación, las ideas de Negocio, concepto de Empresa; esta prueba se 

sistematizó y graficó de acuerdo con las respuestas consignadas por los estudiantes. Teniendo en cuenta 

los resultados obtenidos del diagnóstico se pudo identificar las debilidades que los estudiantes presentan 

en materia de la temática de emprendimiento y sus intereses como proyecto de vida. 

La primera pregunta formulada fue referente a la importancia del emprendimiento, Obteniéndose 

los siguientes resultados. El 89,5% de los encuestados, equivalentes a 88 estudiantes dieron una  

22%

24%

3%

5%

45%

Emprendedor Social Intraemprendedor

Interemprendedor Emprendedor Productor

Emprendedor Empresario
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respuesta errónea referente a la generación de una cultura emprendedora; el 6,3% igualmente 

respondió de manera errada (Gestión de Recursos); y solo el 2,1% de los estudiantes, equivalentes a 02 

estudiantes respondieron de manera acertada (Generación de Riqueza). Los resultados evidencian que 

conceptos como el de emprendimiento no son enteramente distinguidos y se asimilan con cierta 

confusión. 

Figura No. 33 - Importancia del Emprendimiento

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

La segunda pregunta del Test de entrada planteada fue sobre la creatividad como proceso, del 

cual se obtuvo que el 95,8% de los encuestados, equivalentes a 95 personas respondieron de manera 

correcta. Es evidente el gran porcentaje que atiende a factores como la creatividad en su proceso 

formativo. Pudiéramos decir que el interés y la iniciativa en la temática de creatividad podrían atender a 

cambios culturales y a la necesidad de dar respuestas a cuestionamientos propios de un nuevo contexto 

social. 
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Figura No. 34 - La Creatividad como Proceso. 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

La tercera pregunta planteada del Test fue referente a la definición de las necesidades, resultando 

que el 92,6% de los encuestados, equivalentes a 91 personas respondieron de manera correcta. De igual 

forma se evidencia en la comunidad estudiantil participante del estudio tener claridad sobre el concepto 

de necesidad, la cual la desarrollan en asignaturas propias del contenido programático del grado 11, 

como lo es la asignatura de sociales. 

Figura No. 35 - Definición de las Necesidades 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

La cuarta pregunta planteada fue sobre el concepto de idea de negocio, Obteniéndose los 

siguientes resultados. El 92,6% de los encuestados, equivalentes a 91 estudiantes dieron una respuesta  
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positivo referente al cubrimiento de una necesidad. Los resultados evidencian que el concepto de 

Idea de Negocio es totalmente distinguido y se asimila de manera correcta. 

Figura No. 36 - Concepto de Idea de Negocios 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

La quinta pregunta formulada fue referente a la definición de proyecto empresarial, 

Obteniéndose los siguientes resultados. El 93,7% de los encuestados, equivalentes a 92 estudiantes 

dieron una respuesta errónea referente a la información de la investigación para la constitución de una 

empresa; el 3,2% de los encuestados, equivalentes a 03 estudiantes respondieron de manera acertada 

(Secuencia de pasos para crear una empresa). Los resultados evidencian que este concepto no le es claro 

dado que implica un mayor conocimiento técnico en las etapas para la constitución de una empresa. 

Figura No. 37 - Concepto Proyecto empresarial 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 
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La sexta pregunta planteada fue sobre la caracterización de la innovación, siendo esta una 

variable Clave al igual que la creatividad en la generación de emprendimiento. Los estudiantes en un 

92,6%, equivalentes a 91 personas, respondiendieron de manera correcta. Se evidencia la claridad sobre 

este concepto y se visibiliza que los estudiantes presentan unas bases minimas en las competencias 

emprendedoras en la cual la innovación juega un papel clave. 

Figura No. 38 - Definición de Innovación 

  

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

Por último, se les preguntó sobre los recursos que debe reunir un Emprendedor, observándose 

que el 90,5% de los encuestados, equivalentes a 89 estudiantes respondieron de forma correcta. Los 

estudiantes identificaron cuales son esos recursos básicos para adelantar un proyecto por parte del 

emprendedor. 
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Figura No. 39 - Recursos empleados por el Emprendedor. 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

Los resultados del Test Inicial evidencian que los estudiantes de la Institución José de la Vega 

reconocen algunas variables del emprendimiento,  debido al entorno social, familiar, cultural, económico 

y académico en que se desenvuelven en su diario vivir, puesto que serían conscientes de los fenómenos 

actuales y los asociarían con las distintas problemáticas que a nivel de su entorno pudieran presentarse y 

así tener un pensamiento visionario, el cual proyectan con  las  posibilidades de oportunidad que tengan 

hacia el mejoramiento. 

Tabla 4 - Respuestas Correctas o Incorrectas por Preguntas – Prueba de entrada 

RESPUESTAS / PREGUNTAS 1 2 3 4 5 6 7 

CORRECTAS 2 91 88 87 3 88 86 

INCORRECTAS 97 8 11 12 96 11 13 

TOTAL 99 99 99 99 99 99 99 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

En una escala de valoración de 01 a 05 se obtiene una puntuación promedio general de 3,5 por 

estudiante, evidenciándose de esta manera que los estudiantes reconocen algunos aspectos en materia de 

la temática en emprendimiento. El grupo investigador concluye en esta fase preliminar que es de suma  
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importancia el buscar y emplear las estrategias didácticas que motiven y despierten el interés del 

estudiantado y lo ayuden al mejoramiento del desarrollo de las competencias en emprendimiento y 

educación financiera. 

Resultados Test de Salida  

Una vez que se implementó la estrategia didáctica planteada, se continuó el proceso aplicando un 

test de salida para evaluar si se alcanzaron los objetivos de la investigación. 

El test de salida que consta de 10 preguntas, se realizó a través de Google Forms, presentando 

una escala de valoración numérica de 1 a 5, están bajo los siguientes criterios de evaluación siguientes 

según su desempeño:  

-SUPERIOR  4.8 a 5.0 Entre 98% y 100% de logros alcanzados. 

-ALTO   4.0 a 4.7 Entre 80% y 97% de logros alcanzados. 

-BASICO            3.0 a 3.9 Entre 60% y 79% de logros alcanzados. 

-BAJO   1.0 a 2.9 Entre 0.1% y 59% de logros alcanzados. 

El Test evaluó las variables y conceptos clave en el proceso que debe transitar todo 

emprendedor, como son la Creatividad, la Innovación, las Ideas de Negocio, El Plan de Negocios. Esta 

prueba se sistematizó y graficó de acuerdo con las respuestas consignadas por los estudiantes. Teniendo 

en cuenta los resultados obtenidos de Test de salida pudimos identificar los avances y asimilación de las 

temáticas en emprendimiento y empresarismo. 

La primera pregunta formulada fue referente a la creatividad como proceso y que se desarrolla en 

cada individuo, caracterizándose por la originalidad, la adaptabilidad y por sus posibilidades de  



113 
 

realización concreta. Los estudiantes debían responder si la afirmación anterior era verdadera o 

falsa, siendo la respuesta correcta la verdadera. Los resultados fueron los siguientes. 

El 98% de los estudiantes encuestados, asimilaron y comprendieron de manera correcta el 

concepto de creatividad, entendidas estas como la capacidad de soñar, de ver lo que otros no notan. 

incorporando la curiosidad y el no-conformismo en su vida diaria. 

Figura No. 40 - La Creatividad como Proceso 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

La pregunta numero dos indagó sobre la importancia del emprendimiento; evidenciándose que 

los estudiantes asimilan y distinguen claramente el concepto planteado. Y reconocen en esta variable, 

una actitud permanente de un grupo de individuos o de una sociedad en general que poseen la capacidad 

de satisfacer una necesidad específica con un producto o servicio, y por ende generar riqueza en la 

sociedad.  
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Figura No. 41 -Importancia del Emprendimiento 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

En la tercera se preguntó sobre la definición de las necesidades, obteniéndose un resultado 

favorable del 99% de los encuestados, los cuales dieron una respuesta acertada sobre este concepto, el 

cual se entiende como los faltantes o carencias del individuo. 

Figura No. 42 -Definición de las Necesidades 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

La cuarta pregunta planteo la definición del concepto de Ideas de Negocios, obteniéndose un 

resultado positivo del 99%, dado el alto número de encuestados que respondieron acertadamente. Los 

estudiantes tienen claro que Las ideas de negocios surgen cuando el emprendedor orienta sus  
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Habilidades creativas y de investigación a la localización de las nuevas oportunidades que se 

ofrecen en la sociedad y el mercado. 

Figura No. 43 -Las Ideas de Negocio 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

La pregunta número cinco indagó sobre la característica clave de la Innovación en las ideas de 

negocios.  En esta pregunta a los estudiantes le fue bien, obteniéndose un 100% de respuestas correctas. 

Los estudiantes entienden que la innovación es la aplicación de nuevas técnicas o procesos, y que es una 

estrategia clave de diferenciación de una empresa o negocio. 

Figura No. 44 -La Innovación en las Ideas de Negocio 

 
 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

En la sexta se preguntó sobre la definición de Proyecto Empresarial, obteniéndose un resultado 

favorable del 99% de los encuestados, los cuales distinguen el concepto y saben que es un proceso  
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sistemático, con elementos definidos que se manejan en una secuencia de pasos para el 

desarrollo de un proyecto de empresa. 

Figura No. 45 -Definición de Proyecto Empresarial 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

La séptima pregunta formulada fue referente al contenido de un Estudio de Mercado en un Plan 

de Negocios, El 97,1% de los estudiantes encuestados respondieron de manera correcta, comprendiendo 

que en este estudio se debe detallar el producto y especificaciones, establecer los costos y precio, la 

distribución y las estrategias de promoción y publicidad. 

Figura No. 46 -Variables de un Estudio de Mercado

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 
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En la octava se preguntó sobre los elementos orientadores de la planificación empresarial. Las 

respuestas a esta pregunta fueron acertadas en un 99%, equivalente a 98 estudiantes.  Los estudiantes 

comprenden que los planes brindan a las empresas información de calidad que ayuda a la toma de 

decisiones. 

Figura No. 47 -Elementos Planificación Empresarial 

  
Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

La novena pregunta formulada fue referente al contenido de un Estudio Financiero en un Plan de 

Negocios, El 98% de los estudiantes encuestados respondieron de manera correcta, comprendiendo que 

en esta fase se deben proyectar los estados financieros y la inversión. 

Figura No. 48 -Estudio Financiero y sus variables 

 
Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 
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Para finalizar la evaluación, se les preguntó sobre los recursos que deben reunir un emprendedor 

para sacar adelante su idea de negocio. Los resultados detallan que el 97,1% de los encuestados, 

equivalentes a 96 estudiantes dieron una respuesta correcta. Eligiendo el ítem b, Financieros, Físicos, 

Tecnológicos y Humanos. 

Figura No. 49 -Recursos de un Emprendedor 

 
Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

Los resultados del Test Final evidencian que los estudiantes de la Institución José de la Vega 

reconocen las principales variables en el proceso de emprendimiento, demostrando un excelente 

conocimiento en los temas expuestos. 

Tabla 5 - Respuestas Correctas o Incorrectas por Preguntas – Prueba de entrada 

RESPUESTAS / PREGUNTAS 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

CORRECTAS 97 98 98 98 96 97 98 98 98 98 

INCORRECTAS 2 1 1 1 3 2 1 1 1 1 

TOTAL 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

En una escala de valoración de 01 a 05 se obtiene una puntuación promedio general de 4,8 por 

estudiante, evidenciándose de esta manera que los estudiantes presentan un desempeño Superior  
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comprendiendo las variables en materia de la temática en emprendimiento. El grupo investigador 

concluye que la implementación del web site EMPRENDETIC como estrategia didáctica, motiva y 

despierta el interés de la comunidad estudiantil, y lo apoyan en al mejoramiento de las competencias en 

emprendimiento y educación financiera. Evidenciándose de esta forma la superación de dificultades para 

comprender las variables principales de un emprendimiento, ideas y planes de negocio, para que 

posteriormente, encontrar el significado con base en los conocimientos previamente adquiridos en el uso 

del recurso educativo digital propuesto. 

Evaluación del Recurso Digital Diseñado: modelo UNE 

 

El modelo instruccional basados en las fases de Análisis, Diseño, Desarrollo, Implementación y 

Evaluación (ADDIE) se define como un modelo pedagógico interactivo para crear y organizar material 

educativo a partir del desarrollo de criterios sistemáticamente organizados.  

La fase de la Evaluación, es la etapa en la cual se evalúa el proceso de los contendidos del RED, 

en el caso de nuestra investigación evaluamos a partir de la norma UNE 71362, la cual establece un 

modelo de calidad que proporciona los fundamentos para evaluar, facilitar la creación, mejora y 

selección de recursos educativos digitales RED. Esta norma es una ayuda para todos los agentes 

involucrados que busquen mejorar sustancialmente todas estas acciones con el fin de obtener RED 

eficaces para el aprendizaje y la enseñanza, tecnológicamente perdurables, sostenibles y educativamente 

usables.  

La Norma UNE 71362 proporciona un modelo de base para definir y evaluar, cuantitativa y 

cualitativamente, la calidad de los materiales educativos digitales. Para ello, incluye 15 criterios que 

permiten medir la eficacia didáctica del material, la eficacia tecnológica y la eficacia respecto a la 

accesibilidad. Su objetivo es guiar a los productores en la creación de los materiales educativos digitales,  
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a los usuarios en su selección y a los evaluadores en su valoración. Según esta norma, un recurso 

educativo digital es de calidad, si es eficaz en tres dimensiones: la didáctica, la tecnológica, y si es 

accesible. 

Es eficaz didácticamente si contribuye a mejorar la enseñanza y el aprendizaje y, por lo tanto, su uso 

mejora los resultados académicos. Es eficaz tecnológicamente si como producto tecnológico es robusto, 

interoperable, usable y escalable. Es accesible si sirve para los destinatarios previstos, con 

independencia de sus diferentes capacidades. 

La norma UNE plantea 15 criterios: 

Los Didácticos: 

descripción didáctica: valor y coherencia didáctica.  

(2) calidad de los contenidos. 

(3) capacidad para generar aprendizaje. 

(4) adaptabilidad. 

(5) interactividad. 

(6) motivación. 

Los Tecnológicos: 

(7) formato y diseño, 

(8) reusabilidad, 

(9) portabilidad, 

(10) robustez 

Los de Accesibilidad: 

12) Navegación 

(13) Operabilidad 

(14) Accesibilidad del contenido     audiovisual 

(15) Accesibilidad del contenido textual 
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La Norma está diseñados para evaluar desde una plataforma de aprendizaje hasta un 

micro contenido, haciendo complicado su uso, ya que se presentan criterios o indicadores 

cuya consideración no aplicaría. Por tal motivo se realizó una adaptación del instrumento para 

que sea más fácil su uso y aplicación. 

Los criterios seleccionados para la evaluación del RED son los siguientes: Descripción 

didáctica, Calidad de los contenidos, Capacidad para generar aprendizaje, Adaptabilidad, 

Interactividad, Formato y diseño, Reusabilidad, Estabilidad técnica, Navegación, 

Accesibilidad del contenido audiovisual, y Accesibilidad del contenido textual.  

APLICACIÓN DE LA NORMA UNE 71362 AL RECURSO EDUCATIVO 

DIGITAL EMPRENDETIC. 

La valoración de cada subcriterio seleccionado se Puntúa con: 0 (si no aplica) y de 1 a 

3 según el grado de cumplimiento. 

Tabla 6 - Escala de valores cuantitativos de valoración de RED 

Escala de valores cuantitativos de valoración de RED 

Menor de 60% El RED NO cumple los requisitos mínimos para ser validado 

Entre 61% - 90% 

El RED cumple los requisitos mínimos para ser validado, pero podría 

mejorar 

Entre 91% - 100% El RED cumple los requisitos mínimos para ser validado 

Fuente: Norma UNE. 
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Tabla 7 - Identificación Recurso Educativo Digital (RED) 

https://sites.google.com/view/emprendeticjosedelavega2022/inicio  

TÍTULO DEL RED: EMPRENDE TIC JOSE DE LA VEGA 

AUTORÍA: GRUPO CANELIHUM – MAESTRÍA RECURSOS DIGITALES APLICADOS A LA EDUCACIÓN. 

DIMENSIÓN CRITERIOS ITEMS SUBCRITERIOS Puntuación 
(0-1-2-3) 

 
EVALUACIÓN 
DIDACTICA  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
EVALUACIÓN 
DIDACTICA 

1 Descripción 
didáctica 

1 1.1 Se especifican de manera clara 
datos como los objetivos, 
competencias, destinatarios, 
conocimientos previos, tiempo de 
aprendizaje, etc. 

3 

2 1.2 Existen instrucciones o 
sugerencias sobre los posibles usos 
didácticos para el/la docente y/o el 
alumnado. 

3 

2 Calidad de los 
contenidos 

3 2.1 El contenido es coherente con 
los objetivos didácticos y ofrece 
elementos de apoyo para facilitar 
su comprensión y realización de 
actividades. 

3 

4 2.2 El contenido se presenta de 
manera clara y comprensible. Se 
destacan las ideas clave y se dan 
instrucciones claras en las 
actividades. 

3 

5 2.3 El contenido está actualizado o 
bien es intemporal (no es necesario 
actualizarlo). 

2 

6 2.4 Los contenidos se presentan de 
forma atractiva o innovadora. 

2 

7 2.5 El contenido respeta los 
derechos de propiedad intelectual 
si utiliza otros materiales. 

2 

3 Capacidad para 
generar aprendizaje 

8 3.1 Promueve el aprendizaje 
significativo (y autónomo) del 
alumnado. 

3 

9 3.2 Existe relación entre lo 
aprendido y el desempeño 
profesional. 

3 

10 3.3 Se fomenta la creatividad e 
innovación, que el alumnado 
genere nuevas ideas y formas de 
aplicarlo. 

2 

11 3.4 Existen actividades en formato 
digital y analógico, potenciando 3 

https://sites.google.com/view/emprendeticjosedelavega2022/inicio
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diferentes formas de que el 
alumnado se exprese. 

12 3.5 Se posibilita tanto el 
aprendizaje individual como 
colaborativo. 

2 

13 3.6 Se contemplan acciones para 
planificar y revisar el aprendizaje 
incluso por el propio alumnado. 

2 

 

 
 
 
 
 
 
EVALUACIÓN 
TECNOLÓGICA 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

4 Adaptabilidad 14 4.1 Se puede modificar fácilmente el 
contenido/actividad para ajustarlo a 
distintos tipos de alumnado o de acciones 
formativas. 

0 

15 4.2 Se proponen diferentes 
contenidos/actividades o diferentes 
itinerarios de contenidos/actividades según 
los niveles de conocimiento y posibilidades 
de aprendizaje. 

3 

16 4.3 Los materiales pueden usarse 
independientemente del método de 
enseñanza y aprendizaje. 

2 

5 Interactividad 17 5.1 Fomenta la participación del alumno 
durante la lectura, visualización o 
interacción con el recurso. 

3 

18 5.2 Se facilita que el alumnado controle y 
maneje su aprendizaje. 

3 

19 5.3 Se puede obtener el historial de 
ejecución de la actividad del alumno. 

1 

20 5.4 La tipología de actividades interactivas es 
variada. 

3 

6 Formato y 
diseño 

21 6.1 El diseño está bien organizado siendo 
claro, conciso e intuitivo. 

3 

22 6.2 El diseño es simple, relevante y atractivo, 
con una interfaz amigable. 

3 

23 6.3 Incluye formato multimodal (variedad de 
formatos): texto, imagen, audio y/o vídeo. 3 

24 6.4 Los contenidos audiovisuales facilitan 
y/o refuerzan el aprendizaje. No son 
adornos que entorpecen o ralentizan. 

3 
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EVALUACIÓN 
TECNOLÓGICA  

6. Formato y 
diseño  

25 6.5 Las imágenes, audios y vídeos son 
de calidad. 

3 

26 6.6 Permite personalizar la interfaz. 0 

 
 
 
7. Reusabilidad 
 
  

27 7.1 Se organiza modularmente de 
forma que es escalable o permite 
crear nuevos materiales. 

2 

28 7.2 Está creado con formatos de uso 
libres, mayoritarios o estándares (por 
ejemplo txt, odt, pdf, html, xml, wav, 
mp3, mp4, png, etc.). 

3 

29 7.3 Puede ser utilizado en cualquier 
dispositivo (con o sin conexión a 
internet). 

1 

Fuente: Cálculo de los autores con base a la Norma UNE. 

 

Resultados Obtenidos Evaluación RED 

Los resultados obtenidos evidencian que el Recurso Educativo Digital evaluado 

cumple con los ítems de calidad establecidos. De los cuarenta y dos Subcriterios evaluados, el 

86% cumple con los estándares establecidos.  

En el caso del criterio # 1 Descripción didáctica, cumplen con el estándar los 

subcriterios:  1.1 - Se especifican de manera clara datos como los objetivos, competencias, 

destinatarios, conocimientos previos, tiempo de aprendizaje, etc.; y el 1.2 Existen 

instrucciones o sugerencias sobre los posibles usos didácticos para el/la docente y/o el 

alumnado. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

8 Estabilidad 
técnica 

30 8.1 Su funcionamiento es correcto y no 
falla durante su uso. 

2 

31 8.2 Se proporciona funciones de ayuda 
sobre problemas comunes de los 
usuarios y sus soluciones. 

3 

9. Navegación 32 9.1 La navegación es compatible con 
diferentes plataformas y dispositivos, 
con enlaces que se abren 
correctamente en una nueva ventana. 

3 

33 9.2 Se proporciona información al 
usuario acerca de dónde se encuentra 
en todo momento. 

3 
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EVALUACIÓN 
ACCESIBILIDAD 

34 9.3 El alumno conoce su progreso en la 
ejecución del contenido. 

0 

35 9.4 Se evita el paso obligado por 
elementos de contenido repetitivos. 

3 

36 9.5 Incluye opciones de 
personalización en la navegación. 

0 

10. Accesibilidad 
del contenido 
audiovisual 

37 10.1 Hay contraste suficiente entre el 
color de las imágenes y el color de 
fondo para que se vean bien. 

3 

38 10.2 Todos los contenidos 
audiovisuales tienen una descripción 
textual alternativa. 

2 

39 10.3 En los contenidos audiovisuales el 
alumno tiene el control del manejo de 
la reproducción, audio y de sus 
alternativas textuales. 

3 

11. Accesibilidad 
del contenido 
textual 

40 11.1 El texto es legible y/o puede 
ajustarse su tamaño. 

2 

41 11.2 Existe contraste entre el color de 
texto y el color del fondo para leerlo 
claramente y sin esfuerzo. 

3 

42 11.3 Tipos de letra homogéneos. 3 

Fuente: Cálculo de los autores con base a la Norma UNE. 

 

En el caso del criterio # 2 Calidad de los contenidos, cumplen con el estándar los 

subcriterios: 2.1 El contenido es coherente con los objetivos didácticos y ofrece elementos de 

apoyo para facilitar su comprensión y realización de actividades. El 2.2 El contenido se 

presenta de manera clara y comprensible. Se destacan las ideas clave y se dan instrucciones 

claras en las actividades. El 2.3 El contenido está actualizado o bien es intemporal (no es 

necesario actualizarlo). El 2.4 Los contenidos se presentan de forma atractiva o innovadora. 

El 2.5 El contenido respeta los derechos de propiedad intelectual si utiliza otros materiales. 

En el caso del criterio # 3 Capacidad para generar aprendizaje, cumplen con el 

estándar los subcriterios: 3.1 Promueve el aprendizaje significativo (y autónomo) del 

alumnado. El 3.2 Existe relación entre lo aprendido y el desempeño profesional. El 3.3 Se 

fomenta la creatividad e innovación, que el alumnado genere nuevas ideas y formas de 

aplicarlo. El 3.4 Existen actividades en formato digital y analógico, potenciando diferentes 

formas de que el alumnado se exprese. El 3.5 Se posibilita tanto el aprendizaje individual 
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como colaborativo. El 3.6 Se contemplan acciones para planificar y revisar el aprendizaje 

incluso por el propio alumnado. 

En el caso del criterio # 4 Adaptabilidad, cumplen con el estándar los subcriterios: 4.2 

Se proponen diferentes contenidos/actividades o diferentes itinerarios de 

contenidos/actividades según los niveles de conocimiento y posibilidades de aprendizaje. El 

4.3 Los materiales pueden usarse independientemente del método de enseñanza y aprendizaje. 

En el caso del criterio # 5 Interactividad cumplen con el estándar los subcriterios: 5.1 

Fomenta la participación del alumno durante la lectura, visualización o interacción con el 

recurso; El 5.2 Se facilita que el alumnado controle y maneje su aprendizaje; El 5.4 La 

tipología de actividades interactivas es variada. 

En el caso del criterio # 6 Formato y diseño cumplen con el estándar los subcriterios: 

6.1 El diseño está bien organizado siendo claro, conciso e intuitivo. 6.2 El diseño es simple, 

relevante y atractivo, con una interfaz amigable. 6.3 Incluye formato multimodal (variedad de 

formatos): texto, imagen, audio y/o vídeo. 6.4 Los contenidos audiovisuales facilitan y/o 

refuerzan el aprendizaje. No son adornos que entorpecen o ralentizan. 

En el caso del criterio # 7 Reusabilidad cumplen con el estándar los subcriterios: 7.1 

Se organiza modularmente de forma que es escalable o permite crear nuevos materiales. 7.2 

Está creado con formatos de uso libres, mayoritarios o estándares (por ejemplo txt, odt, pdf, 

html, xml, wav, mp3, mp4, png, etc.). 

En el caso del criterio # 8 Estabilidad técnica cumplen con el estándar los subcriterios: 

8.1 Su funcionamiento es correcto y no falla durante su uso. 8.2 Se proporciona funciones de 

ayuda sobre problemas comunes de los usuarios y sus soluciones. 
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En el caso del criterio # 9 Navegación cumplen con el estándar los subcriterios: 9.1 La 

navegación es compatible con diferentes plataformas y dispositivos, con enlaces que se abren 

correctamente en una nueva ventana. 9.2 Se proporciona información al usuario acerca de 

dónde se encuentra en todo momento. 9.4 Se evita el paso obligado por elementos de 

contenido repetitivos. 

En el caso del criterio # 10 Accesibilidad del contenido audiovisual cumplen con el 

estándar los subcriterios: 10.1 Hay contraste suficiente entre el color de las imágenes y el 

color de fondo para que se vean bien. 10.2 Todos los contenidos audiovisuales tienen una 

descripción textual alternativa. 10.3 En los contenidos audiovisuales el alumno tiene el 

control del manejo de la reproducción, audio y de sus alternativas textuales. 

En el caso del criterio # 11 Accesibilidad del contenido textual cumplen con el 

estándar los subcriterios: 11.1 El texto es legible y/o puede ajustarse su tamaño. 11.2 Existe 

contraste entre el color de texto y el color del fondo para leerlo claramente y sin esfuerzo. 

11.3 Tipos de letra homogéneos. De acuerdo a los anteriores resultados de los criterios 

evaluados, se obtienen el puntaje por cada dimensión. El puntaje más alto lo obtiene la 

dimensión accesibilidad con un cumplimiento de 90,1%; seguida de la dimensión tecnológica 

con un 87,5% de cumplimiento; por último, se presenta la dimensión didáctica o educativa 

con un puntaje de 84.6%. 

El Recurso educativo digital- RED: EMPRENDETIC Evaluado obtiene un resultado o 

puntaje final de 87%, lo que indica que este recurso educativo puede ser validado, pero es 

susceptible de mejora en algunos apartados como se evidencia en la Tabla # 1. 
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Tabla 8- Evaluación RED - EMPRENDETIC 

Tipo de Evaluación Puntaje Criterio 

Evaluación 
didáctica 84,62 

El recurso educativo cumple los requisitos mínimos 
para ser validado, pero podría mejorarse. 

Evaluación 
tecnológica 85,71 

El recurso educativo cumple los requisitos mínimos 
para ser validado, pero podría mejorarse. 

Evaluación de 
Accesibilidad 90,91 

El recurso educativo cumple los requisitos para ser 
validado. 

TOTAL 87,08 El recurso educativo puede ser validado pero es 
susceptible de mejora en algunos apartados 

Fuente: Cálculos de los autores según la Norma UNE 71362 

 

En general, después de analizar los resultados de la evaluación de los criterios del 

recurso educativo digital EMPRENDETIC, se puede concluir en sus tres dimensiones que es 

muy Accesible, y presenta buen resultado en su Evaluación didáctica y Evaluación 

tecnológica. 

En cuanto a los criterios que se deben mejorar para alcanzar el nivel más alto de 

calidad se encuentran los siguientes: 

El criterio 4.1 se puede modificar fácilmente el contenido/actividad para ajustarlo a 

distintos tipos de alumnado o de acciones formativas. Permitir que el docente en su 

navegabilidad tenga la oportunidad ajustarlo de acuerdo a los distintos estudiantes y su 

rendimiento académico. 

El criterio 5.3 No se puede obtener el historial de ejecución de la actividad del 

alumno. Este punto es clave, debido a que nos permitiría seguir la trazabilidad del estudiante 

y su interacción y progreso con el recurso, el cual también impactaría el criterio 9.3. 
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En cuanto al criterio 7.3 Puede ser utilizado en cualquier dispositivo (con o sin 

conexión a internet). Se debería tener la opción de descargarlo para trabajar off line y así 

avanzar en su proceso formativo. 

Los resultados de la evaluación permitieron identificar que existen objetos de 

aprendizaje que, aunque cuentan con buenos criterios y pautas accesibles, no cumplen 100% 

con todo lo necesario para hacer efectiva la entrega del recurso a los usuarios. 

Es por esto, que se hace necesario seguir evaluando la accesibilidad en los recursos 

educativos digitales, debido a que se hace fundamental entregar recursos educativos 

inclusivos y de calidad que potencialicen el proceso de enseñanza y aprendizaje. 

Prueba de Hipótesis: 

Ho: µB = µA  

H1: µB > µA 

α = 0, 05 

Varianza Prueba Diagnostica Varianza  Prueba Final 

 

0,834250087 0,21648709 

 

   

Prueba z para medias de dos muestras   

     

  Prueba Final 
Prueba 

Diagnostica 

Media 4,906862745 3,191176471 

Varianza (conocida) 0,21 0,83 

Observaciones 102 102 

Diferencia hipotética de las medias 0   

Z 16,99109207   

P(Z<=z) una cola 0   

Valor crítico de z (una cola) 1,644853627   

Valor crítico de z (dos colas) 0   

Valor crítico de z (dos colas) 1,959963985   
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Valor Prueba > Valor critico  

16,99109207 > 1,959963985                                          

Decisión: Se rechaza la Ho: µB = µA 

Se puede concluir que el puntaje promedio de la prueba final es diferente al puntaje 

promedio de la prueba diagnóstica, por lo que se rechaza Ho y se concluye que con una 

significancia 𝛼=0,05 el puntaje promedio obtenido por los estudiantes en la prueba de salida, 

es superior al puntaje promedio obtenido en la prueba de entrada. 

Con este resultado podemos afirmar que la aplicación de la propuesta causó un 

impacto positivo en los estudiantes de 11º grado, al momento de resolver preguntas con 

relación a la temática en emprendimiento y educación financiera mediados por el web site 

Emprende TIC. 
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Capítulo 5. Conclusiones y Recomendaciones 
 

La metodología que se planteó es precisa y está bien definida por un paso a paso, que 

permite visualizar hacia dónde se quiere llegar y los medios necesarios para lograrlo. 

Mediante el fundamento de la presente investigación, se posibilitó la construcción de 

comunidades de aprendizaje con los maestros para mejorar los procesos de enseñanza del 

emprendimiento desde la educación financiera. 

A demás, La formación en emprendimiento y el desarrollo de competencias 

emprendedoras permitió innovar en las estrategias didácticas utilizadas por los docentes desde 

las diferentes áreas académicas.  

Esta investigación ofrece información relevante con respecto a las concepciones de 

emprendimiento, educación financiera y el uso de las TIC, sirviendo como un camino para el 

diseño de programas académicos orientados al desarrollo de competencias emprendedoras y 

las habilidades cognitivas de los estudiantes, en este sentido los proyectos de emprendimiento 

asumen un rol importante dentro de la formación integral de los estudiantes al permitirles 

fortalecer la creatividad, la autoconfianza, participación, entre otros.  

El Emprendimiento tal como lo establece la guía 39 del MEN, permitió trabajar la 

temática de emprendimiento de forma transversal e interdisciplinar en diferentes áreas y 

articulado a los diferentes proyectos institucionales y de aula, por lo tanto, es posible trabajar 

el emprendimiento ambiental, el emprendimiento artístico y cultural, el emprendimiento 

social. 

Una vez finalizadas todas las actividades programadas según el cronograma de 

actividades planteado con el fin de dar respuesta a los objetivos específicos propuestos, se 

puede concluir que: 
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Las estrategias didácticas mediadas por las Tic(web Site) aplicadas en el proceso 

formativo en los estudiantes de grado Once de la I.E Jose de la Vega de la Ciudad de 

Cartagena de Indias. presentó muy buenos resultados en su proceso de implementación, como 

lo evidencian las pruebas realizadas por los estudiantes cuyos análisis de los resultados de 

todos los instrumentos utilizados en la presente investigación se encuentran como material 

anexo, de igual forma  las actividades complementarias  también  contribuyeron a que el 

proceso resultara más significativo. 

Con los resultados obtenidos en la prueba de hipótesis podemos afirmar que la 

aplicación de la propuesta causó un impacto positivo en los estudiantes de 11º grado, al 

momento de resolver preguntas con relación a la tematica en emprendimiento y educación 

financiera mediados por el web site Emprende TIC.  

En los resultados se evidenciaron que el puntaje promedio de la prueba final es 

diferente al puntaje promedio de la prueba diagnóstica, por lo que se rechaza Ho y se 

concluye que con una significancia 𝛼=0,05 el puntaje promedio obtenido por los estudiantes 

en la prueba de salida, es superior al puntaje promedio obtenido en la prueba de entrada. 

Al respecto de la ejecución de la estrategia didáctica a partir de la implementación del 

web site, Melo Hernández (2018) afirma, que la pertinencia didáctica y la calidad de los 

recursos y actividades tecnológicas, están orientas a crear las condiciones necesarias para 

fomentar docentes capaces de llevar en su quehacer académico diario, procesos que permitan 

la construcción del conocimiento de una manera eficiente y eficaz en el marco de la 

pedagogía, en ambientes mediáticos propios de los tiempos actuales. En este sentido, las TIC 

se convirtieron en un factor esencial en la implementación de estrategias didácticas 

permitiendo la interacción transversal del emprendimiento y la concientización de la 

educación financiera, de esa forma se pudo desarrollar competencias que fortalecen el 
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aprendizaje a la hora de ejecutar proyectos empresariales que se enfoquen a las necesidades y 

situaciones económicas de los estudiantes. 

El web site como herramienta motivadora dentro del proceso de enseñanza-

aprendizaje, propició que los estudiantes pese a no contar con herramientas tecnológicas 

apropiadas en sus casas en su gran mayoría, aun así hallan decidido participar en forma activa 

en el proceso de asimilación de los conceptos e ideas claves en cuanto a la educación 

financiera y el emprendimiento. 

El proceso deobjetivo Implementación tuvo tres momentos claves, el primero de ellos, 

la fase inicial permitió realizar un diagnóstico a los estudiantes de grado 11 en las 

competencias de emprendimiento y educación financiera para determinar el nivel de 

conocimiento en estas áreas,  

a través de un cuestionario virtual diligenciado en Google forms, en este se les evaluó 

y se permitió establecer la situación real de los estudiantes en cuanto a los saberes propios de 

la cultura de emprendimiento y educación financiera, arrojando un resultado con un 

porcentaje elevado en cuanto al desconocimiento de estos saberes propios, el porcentaje de 

mas del 90% de los estudiantes con desconocimiento así lo avalúa. 

En la segunda fase, se procedió al diseño de un web site como propuesta educativa 

mediadas por las TIC para el fortalecimiento del énfasis en emprendimiento y educación 

financiera, con la mayor cantidad de herramientas y recursos digitales posibles con el fin de 

dar prioridad a una dificultad que afectaba los procesos de enseñanza y aprendizaje   en 

emprendimiento y educación financiera en los estudiantes de grado once de la institución 

educativa José de la Vega. Se diseño y se puso a disposición de los estudiantes un sitio web, 

con la capacidad de permitir que el estudiante contara con las suficientes herramientas para 

ser autodidacta en su proceso de aprendizaje. 
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En la tercera fase, se evaluaron las competencias de emprendimiento y educación 

financiera alcanzadas por los estudiantes durante el proceso de implementación de la 

propuesta educativa mediada por las Tic, se realizó una prueba individual en forma de 

cuestionario virtual, que arrojó como resultado un alto grado de apropiación de conceptos en 

términos individuales y generales sobre emprendimiento y educación financiera, lo que se 

evidencio en la forma como desarrollaron las actividades que se plantearon en el web site. 

A continuación, se presentan varias recomendaciones teniendo en cuenta la propuesta 

desarrollada y las conclusiones de la presente investigación.  

-Fomentar el uso de las herramientas TIC, como mecanismo de fortalecimiento de los 

procesos de enseñanza y aprendizaje. 

-Crear conciencia en la comunidad educativa sobre el fortalecimiento de los procesos 

de enseñanza de emprendimiento y educación financiera, como alternativa viable en los 

proyectos de vida de los estudiantes. 

-La implementación de la estrategia didáctica web site, se constituye en una 

herramienta valiosa para ser implementada en forma permanente en el currículo de la 

asignatura de Ciencias Sociales, ya que la conceptualización manejada en el proceso de 

emprendimiento y educación financiera y las actividades propuestas desde el sitio web son 

pertinentes con las temáticas desarrolladas en esta área.  
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Análisis, Conclusiones y Recomendaciones 

El presente capitulo, pretende dar a conocer los resultados obtenidos, con su 

respectivo análisis y las conclusiones en las distintas etapas que se realizaron durante la 

implementación de la propuesta de investigación. 

El siguiente cuadro permite analizar la implementación de la estrategia didáctica a 

través del análisis de las relaciones de los objetivos específicos, las competencias o variables, 

las estrategias pedagógicas, TIC usadas, hallazgos, conclusiones y recomendaciones. 

 

Tabla 9.  Análisis, Conclusiones y recomendaciones 

Objetivos Específicos Competencias Estrategias 
pedagógicas 

TIC usadas Hallazgos Conclusión 

Realizar un 
diagnóstico a los 
estudiantes de grado 
11 en las 
competencias de 
emprendimiento y 
educación financiera 
para determinar el 
nivel de 
conocimiento en 
estas áreas. 

 
Desarrollo de 

competencias 
tecnológicas. 

Competencias en 
Emprendimiento y 
educación financiera. 

 
 
 
 

Diseño e 
implementación de un 
cuestionario virtual con 
preguntas sobre los 
presaberes o 
conceptos previos que 
manejan los 
estudiantes. 
Presentación de un 
diagnóstico, que será la 
ruta de trabajo a 
seguir. 

-Web site El 89,5% de los 
estudiantes, 
presento un 
deficiente manejo de 
los saberes previos o 
prerrequisitos que el 
estudiante debe 
saber para iniciar sus 
estudios en 
emprendimiento y 
educación financiera. 

El 89,5% de los 
estudiantes de 
grado Once   
que realizaron 
la prueba 
diagnóstica 
presentan 
dificultad de 
comprensión 
sobre los 
conceptos 
propios en 
emprendimien
to y educación 
financiera. 

Diseñar un web site 
como propuesta 
educativa mediadas 
por las TIC para el 
fortalecimiento del 
énfasis en 
emprendimiento y 
educación financiera. 

Desarrollo de 
competencias 
tecnológicas.  

Creación de una 
secuencia didáctica con 
fines pedagógicos a 
través de la 
implementación del 
web site. Diseño e 
implementación de un 
curso virtual  en 
emprendimiento y 
educación financiera. 

Web site. 
Youtube 
Voki 
Gennialy 
 

Las actividades se   
diseñaron en el web 
site con base en una 
secuencia didáctica 
enfocada en 
presentar una serie 
de Unidades 
didácticas, las cuales 
contienen los 
conceptos básicos a 
asimilar y aplicar en 
emprendimiento y 
educación financiera. 

Las actividades 
de la secuencia 
didáctica 
permitieron 
que cerca del 
97% de los 
estudiantes 
participaran en 
forma activa 
en la 
realización de 
las mismas. 
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Evaluar las 
competencias de 
emprendimiento y 
educación financiera 
alcanzadas por los 
estudiantes durante 
el proceso de 
implementación de la 
propuesta educativa 
mediada por las Tic. 

 
Desarrollo de 

competencias 
tecnológicas. 

Competencias en 
Emprendimiento y 
educación financiera. 

 

Desarrollo de las 
actividades propuestas 
en el web site por 
parte de los 
estudiantes. 
Evaluación final de 
competencias básicas 
en emprendimiento y 
educación financiera. 

Web Site Participación del 
100% de los 
estudiantes en las 
actividades 
propuestas en el web 
site y en la 
evaluación final 
planteada. 

La 
participación 
activa de los 
estudiantes en 
la realización 
de actividades 
y visita a el 
web site, 
evidenciaron 
un 
compromiso 
superior al 98% 
de los 
estudiantes, 
los resultados 
obtenidos en la 
evaluación 
final así lo 
evidencian, 
donde la 
mayoría de las  
respuestas, 
son acertadas 
en un nivel 
superior al 
98%. 
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Análisis, Conclusiones y Recomendaciones: Objetivo#1 

 

 

 

TEORIA HALLAZGOS ANALISIS CONCLUSIONES RECOMENDACIONES 

Denegri y otros (2013) 
educación económica:  
“destrezas, actitudes y 
conocimientos 
financieros y 
económicos que les 
permiten a los 
individuos tomar 
decisiones de manera 
más acertada porque 
cuentan con juicios 
informados y mayor 
entendimiento de su 
entorno a la vez que 
prestan atención a sus 
hábitos de consumo, 
uso del crédito y 
planeación del futuro 
económico. 
 
En los establecimientos 
oficiales y no oficiales 
que ofrezcan educación 
formal en los niveles de 
básica, y media, se 
promoverá el 
fortalecimiento de 
aptitudes y habilidades 
que permitan a futuro 
el desarrollo de 
competencias referidas 
al emprendimiento, 
incluyendo la educación 
cooperativa y en 
economía solidaria, en 
el marco de las Leyes 
79 de 1988, 454 de 
1998 y el artículo 27 de 
la Ley 1780 de 2016. 
Congreso de la 
república de Colombia 
(2020) 
 

- Un alto porcentaje de 
estudiantes con 
carencias de elementos 
tecnológicos. 
 
- Cerca del 97% de los 
estudiantes o manejan 
lo conceptos de 
Emprendimiento o 
educación financiera. 

- las preguntas cuyo eje 
central lo constituyen 
los conceptos de 
emprendimiento y 
educación financiera 
fueron donde se 
presentaron mayores 
desaciertos. 
 
- Las preguntas 
relacionadas con el 
manejo de recursos 
tecnológicos fueron las 
que tuvieron menos 
aciertos. 

- La mayoría de los 
estudiantes (89,5%) no 
manejan los conceptos 
o competencias básicas 
en emprendimiento y 
educación financiera. 
 
-El 72,6% de los 
estudiantes no cuentan 
con herramientas 
tecnológicas en el 
hogar. Los estudiantes 
no manejan en forma 
adecuada plataformas 
digitales, sitios web, 
etc, a través de los 
cuales puedan 
interactuar y 
desarrollar su 
aprendizaje autónomo. 

-Implementar desde el 
currículo institucional, 
las competencias 
básicas en educación 
financiera y 
emprendimiento. 
 
-Generalizar la 
implementación y 
utilización de Recursos 
digitales y 
herramientas 
tecnológicas dentro de 
los programas de las 
demás asignaturas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

RELACIÓN CON EL OBJETIVO #1 

REALIZAR UN DIAGNÓSTICO A LOS ESTUDIANTES DE GRADO 11 EN LAS COMPETENCIAS DE EMPRENDIMIENTO Y EDUCACIÓN 

FINANCIERA PARA DETERMINAR EL NIVEL DE CONOCIMIENTO EN ESTAS ÁREAS. 
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Análisis, Conclusiones y Recomendaciones: Objetivo#2 

 

  

 

  

TEORIA HALLAZGOS ANALISIS CONCLUSIONES RECOMENDACIONES 

TIC: Son el conjunto de 
recursos, herramientas, 
equipos, programas 
informáticos, 
aplicaciones, redes y 
medios; que permiten 
la compilación, 
procesamiento, 
almacenamiento, 
transmisión de 
información como: voz, 
datos, texto, video e 
imágenes (Art. 6 Ley 
1341 de 2009). 
 
Estrategia Didáctica 
Web Site: Selección de 
actividades y practicas 
pedagógicas en 
diferentes momentos 
formativos, métodos y 
recursos en los 
procesos de Enseñanza 
_ Aprendizaje.” 
(Velazco y Mosquera 
2010). 
Según, Alpízar, Sibaja y 
Rojas, 2013  En el 
diseño mixto utilizado 
bajo un enfoque 
cualitativo se 
caracterizan por 
señalar y estudiar la 
realidad en su contexto 
natural y cómo sucede, 
sacando e 
interpretando 
fenómenos de acuerdo 
con las personas 
implicadas 
 

--Participación del 
100% de los 
estudiantes en la 
realización de las 
actividades planteadas 
en el web site. 
 
- Alto nivel de 
motivación para la 
realización de las 
actividades propuestas 
en el web site, a pesar 
de no tener o contar en 
su gran mayoría con 
recursos tecnológicos. 
 

-A lo largo de la 
secuencia didáctica, los 
estudiantes siguieron a 
plenitud las 
orientaciones del web 
site para la realización 
de las actividades. 
 
-La facilidad de 
navegación del web 
site, contribuyo a una 
efectiva y dinámica 
participación en las 
actividades. 

--Los estudiantes que 
participaron en la 
realización de las 
actividades, 
evidenciaron un alto 
compromiso en la 
entrega y calidad de las 
mismas. 
 
-Evidenciaron una alta 
navegabilidad en el 
web site 
 

 
-Facilitar al interior de 
la Institución, mayores 
puntos de acceso a 
Internet para el trabajo 
de los estudiantes. 
 
- Generalizar la 
implementación y 
utilización de Recursos 
digitales y 
herramientas 
tecnológicas dentro de 
los programas de las 
demás asignaturas 

 

 

 

 

 

 

 

 

RELACIÓN CON EL OBJETIVO #2 

DISEÑAR UN WEB SITE COMO PROPUESTA EDUCATIVA MEDIADAS POR LAS TIC PARA EL FORTALECIMIENTO DEL ÉNFASIS EN 

EMPRENDIMIENTO Y EDUCACIÓN FINANCIERA. 

http://www.editorial.ucr.ac.cr/ciencias-sociales/item/2268-tecnicas-cualitativas-de-investigacion.html
http://www.editorial.ucr.ac.cr/ciencias-sociales/item/2268-tecnicas-cualitativas-de-investigacion.html
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Análisis, Conclusiones y Recomendaciones: Objetivo#3 

 

 

 

TEORIA HALLAZGOS ANALISIS CONCLUSIONES RECOMENDACIONES 

-El 48.9% de los 
estudiantes 
colombianos está en 
instituciones 
educativas que 
incluyen temas 
financieros en sus 
currículos. 
El 59.0% de los 
estudiantes de 
Colombia está en 
instituciones 
educativas con 
profesores que no 
tienen formación 
específica en educación 
financiera. Avendaño 
(2014). 
- la evaluación y El 
desarrollo de un 
enfoque teórico-
practico mediado por 
las Tic consolida un 
verdadero aprendizaje 
significativo en cuanto 
a las competencias 
básicas en 
emprendimiento y 
educación financiera. 

-Participación del 100% 
de los estudiantes en 
las visitas al web site y 
en la realización de las 
actividades propuestas. 
- Resultados altamente 
positivos en la 
evaluación final, donde 
se evidencia un nivel de 
apropiación de 
conceptos bastante 
significativo 

 
-Alto nivel de 
motivación para 
participar en las 
actividades que 
contribuyen en su 
proyecto personal de 
vida. 
- Coherencia entre la 
forma como se 
desarrollaron las 
unidades didácticas y 
las actividades con los 
resultados de las 
evaluaciones 

Una estrategia 
didáctica e innovadora 
facilita la asimilación de 
conceptos y la 
consecución de un 
aprendizaje 
significativo por parte 
de los estudiantes. En 
la evaluación Final, En 
una escala de 
valoración de 01 a 05 
se obtiene una 
puntuación promedio 
general de 4,8 por 
estudiante, 
evidenciándose de esta 
manera que los 
estudiantes presentan 
un desempeño 
Superior 
comprendiendo las 
variables en materia de 
la temática en 
emprendimiento. 
-La formación en 
emprendimiento y 
educación financiera 
contribuye a brindar 
herramientas para el 
mejoramiento de la 
calidad de vida de los 
estudiantes. 

 
 
Generalizar la 
implementación y 
utilización de Recursos 
digitales y 
herramientas 
tecnológicas dentro de 
los programas de las 
demás asignaturas. 
- incluir la formación en 
emprendimiento y 
educación financiera 
como parte del 
proyecto personal de 
vida de los estudiantes. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

RELACIÓN CON EL OBJETIVO #3 

EVALUAR LAS COMPETENCIAS DE EMPRENDIMIENTO Y EDUCACIÓN FINANCIERA ALCANZADAS POR LOS ESTUDIANTES DURANTE EL 

PROCESO DE IMPLEMENTACIÓN DE LA PROPUESTA EDUCATIVA MEDIADA POR LAS TIC. 
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Anexos 

 

Anexo 01 – Guía De Aprendizaje Catedra Empresarial 

1. IDENTIFICACIÓN DEL CURSO EN LÍNEA. 

1.1. Nombre de los diseñadores. 

Carlos Jiménez Jiménez 

Humberto Gómez Paternina 

Libisay Marimon Peréz 

Nelson Eduardo Ocampo Henao 

1.2. Institución Educativa u Organización. 

       Institución Educativa José De La Vega 

1.3 Nombre del curso en línea. 

      Emprendimiento y Empresarismo  

1.4 Asignatura, grado o departamento. 

     Catedra Empresarial e Ideas de Negocios – Grado 11. 

1.5 Tiempo estimado para desarrollar el curso. 

       80 horas  

1.6 Objetivos de aprendizaje 

Desarrollar en los estudiantes el espíritu emprendedor, las habilidades y competencias 

necesarias para la preparación del Plan de Negocio, estableciendo los fundamentos para el 

desarrollo de un producto o servicio como satisfactor de necesidades, determinando los 

pasos y elementos de formalización de un proyecto productivo.  

1.7 Espacios de comunicación general  

Plataforma educativa virtual soportada en la aplicación web Moodle. El estudiante cuenta 

con espacios de interacción y comunicación con el tutor y compañeros de curso a través de 

foros, chat, mensajería interna y correo electrónico, 

1.8 Descripción de la intención para el diseño del curso en línea. 

Los procesos formativos referentes a la creación de empresas permiten contextualizar al 

estudiante en los ámbitos del saber hacer, en el desarrollo empresarial y la generación de 

riqueza. En esta Asignatura, se establece un paralelo de conceptualización entre el mundo 

de los negocios y la inmersión de la unidad empresarial en el sistema organizacional, 

buscando en el estudiante potencializar sus habilidades personales, mediante el análisis de 

oportunidades y competencias, que se reflejarán en la consolidación de una idea de 

negocio, a través de un proyecto empresarial. 
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2. AMBIENTE DE APRENDIZAJE 

2.1 Competencia a desarrollar:  

Gestionar procesos de la cultura emprendedora y empresarial de acuerdo con los requerimientos 

de los contextos social y productivo. 

 

2.2 Diseño instruccional:  

El modelo ADDIE es un proceso de diseño Instruccional el cual incluye cinco etapas: Análisis, 

Diseño, Desarrollo, Implementación y Evaluación. etapas de las cuales deriva la sigla o 

acrónimo. 

➢ En la etapa Análisis se realiza: 

El análisis de necesidades, el análisis del público destinatario, y el análisis de temas y tareas. 

➢ En la etapa Diseño se plantean: 

Los objetivos de aprendizaje, la secuencia, la estrategia pedagógica, la estrategia de entrega de 

contenidos, y la estrategia de evaluación. 

➢ En la etapa Desarrollo se produce: 

Los contenidos, el guion gráfico y programas pedagógicos, todos estos hacen parte del 

contenido interactivo multimedia. 

➢ En la etapa Implementación se: 

Imparte formación a los estudiantes, se instalan los recursos pedagógicos en un servidor, y se 

administra y facilitan las actividades de los estudiantes. 

➢ En la etapa Evaluación se lleva a cabo: 

La evaluación formativa de cada una de las etapas del proceso ADDIE, las reacciones de los 

estudiantes, el logro de los objetivos de aprendizaje, la transferencia de conocimientos. 

 

2.3 Resultados de aprendizaje esperados 

➢ Integrar elementos de la cultura emprendedora teniendo en cuenta el perfil personal y 

el contexto social, económico y productivo. 

➢ Caracterizar la idea de negocio teniendo en cuenta las oportunidades y necesidades del 

sector productivo y social. 

➢ Elaborar el plan de negocio de acuerdo con las necesidades y tendencias del mercado. 

3. CONTENIDOS TEMÁTICOS Y MATERIAL DE APOYO 

3.1 Contenidos Temáticos: 
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➢ Unidad 1: El concepto de Emprendimiento y Empresa: 

    -Emprendimiento como Oportunidad de Vida  

               -Camino al Emprendimiento  

               -Características de un Emprendedor 

 

➢ Unidad 2: Ideas de Negocio: 

              - Identificación de la Idea de Negocio 

              -Técnicas para Identificar Ideas de Negocios  

              -Características de una Buena Idea de Negocios  

              -Ideas de Negocio Propias 

 

➢ Unidad 3: Plan de Negocios, estructura y características. 

       -Cómo construir un modelo sobre una idea 

       -Modelo de negocio – Canvas 

       -Estructura de un Plan de Negocio 

3.2 Material de Apoyo: 

➢ Unidad 1: El concepto de Emprendimiento y Empresa: 

- Historia de la empresa: antecedentes, orígenes y evolución escrito por Daniela 

Rodríguez,  publicado en la página web https://www.lifeder.com/historia-de-la-

empresa/  

- Conceptos de emprendedor y emprendimiento social 

https://revistas.urosario.edu.co/xml/1872/187263918004/html/index.html  

- Espíritu empresarial. Yokoi Kenji – Emprendimiento 

https://www.youtube.com/watch?v=YZi5vam33ow  

- tipos de empresas que se pueden constituir en Colombia. https://www.ccb.org.co/Cree-

su-empresa/Pasos-para-crear-empresa/Informacion-general-para-creacion-de-empresa  

- tamaño de las empresas según la nueva clasificación empresarial del Decreto 957 de 

2019. 

- https://actualicese.com/empresas-colombianas-tendran-nueva-clasificacion-a-partir-

de-sus-ingresos-estas-son-las-novedades/  

 

➢ Unidad 2: Ideas de Negocio: 

- Convierte tus ideas y tu creatividad en acción. Eduardo Krestol – TEDx Comodoro 

Rivadavia. 

 https://www.youtube.com/watch?v=KCNIzNU92pc  

- Manual para la identificación de oportunidades de negocio INFOEM. 

https://www.uv.es/motiva/MarDelPlata06/infoem/documents/3_dentificacionOportun

idades_SAE.pdf  

 

https://www.lifeder.com/historia-de-la-empresa/
https://www.lifeder.com/historia-de-la-empresa/
https://revistas.urosario.edu.co/xml/1872/187263918004/html/index.html
https://www.youtube.com/watch?v=YZi5vam33ow
https://www.ccb.org.co/Cree-su-empresa/Pasos-para-crear-empresa/Informacion-general-para-creacion-de-empresa
https://www.ccb.org.co/Cree-su-empresa/Pasos-para-crear-empresa/Informacion-general-para-creacion-de-empresa
https://actualicese.com/empresas-colombianas-tendran-nueva-clasificacion-a-partir-de-sus-ingresos-estas-son-las-novedades/
https://actualicese.com/empresas-colombianas-tendran-nueva-clasificacion-a-partir-de-sus-ingresos-estas-son-las-novedades/
https://www.youtube.com/watch?v=KCNIzNU92pc
https://www.uv.es/motiva/MarDelPlata06/infoem/documents/3_dentificacionOportunidades_SAE.pdf
https://www.uv.es/motiva/MarDelPlata06/infoem/documents/3_dentificacionOportunidades_SAE.pdf
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- 10 Ideas de negocios más rentables en Colombia este 2020 

https://www.youtube.com/watch?v=sJft98yP7O4  

 

➢ Unidad 3: Plan de Negocios, estructura y características. 

- Manual para la elaboración de planes de negocios del Ministerio de comercio, Industria 

y Turismo. 

https://www.camarachoco.org.co/sites/default/files/adjuntos/manual_para_la_elabora

cion_de_planes_de_negocios.pdf  

- Guía Modelo Canvas - Cultura Emprendedora. 

https://descargarmodelo.com/descargar-modelo-canvas/  

- Cómo aplicar el modelo Canvas en el lienzo - Ejemplo práctico 

https://www.youtube.com/watch?v=i1Le5GYkBT8  

 

4. ACTIVIDADES 

4.1 Actividad Inicial o Exploratoria 

   Ítem Descripción de la actividad Temas Producto 

1 Actividad de carácter Individual  
 
 
 

Ideas de 
Negocio y su 
Identificación. 

 
 
 
 

Participación en 
el Foro Inicial 
dando respuesta 
a los 
interrogantes 
planteados.  

2 

Inicie el desarrollo de la presente asignatura observando 
el siguiente video denominado emprendimiento del 
conferencista colombo-japones Yokoi Kenji, el cual se 
encuentra en la URL 

https://www.youtube.com/watch?v=YZi5vam33ow 

3 

A partir de su visualización cada estudiante debe 
responder las siguientes preguntas: 
¿Qué debería mejorar de mí? 
• ¿Cuál es mi mayor temor? 
•Cuando trabajo en grupo ¿qué debo fortalecer en mis 
relaciones con mis compañeros? 
• ¿Qué me dicen las personas que me conocen sobre mi 
actitud? 
• ¿cuál es mi mejor habilidad? 
•De acuerdo al video ¿Cuál cree usted que es su 
plataforma para emprender? 

4 

Participar en el Foro Inicial y dar respuesta a los 
interrogantes planteados. 

 

4.2. Actividades de aprendizaje o apropiación del conocimiento. 

4.2.1. Actividades Unidad Uno  

4.2.1.1 El concepto de Emprendimiento y Empresa. 

   Ítem Descripción de la actividad Temas Producto 

1 

Realice de manera autónoma la lectura del 
artículo sobre la Historia de la empresa: 
antecedentes, orígenes y evolución escrito por 
Daniela Rodríguez,  que se encuentra publicado 
en la página web 

https://www.lifeder.com/historia-de-la-
empresa/  

 
 
 
 

Concepto la 
Empresa y su 

Informe o 
documento 
escrito con 
normas APA 
versión 7 

https://www.youtube.com/watch?v=sJft98yP7O4
https://www.camarachoco.org.co/sites/default/files/adjuntos/manual_para_la_elaboracion_de_planes_de_negocios.pdf
https://www.camarachoco.org.co/sites/default/files/adjuntos/manual_para_la_elaboracion_de_planes_de_negocios.pdf
https://descargarmodelo.com/descargar-modelo-canvas/
https://www.youtube.com/watch?v=i1Le5GYkBT8
https://www.youtube.com/watch?v=YZi5vam33ow
https://www.lifeder.com/historia-de-la-empresa/
https://www.lifeder.com/historia-de-la-empresa/
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Realice lectura conceptos de emprendedor y 
emprendimiento social para ser socializados en 
sesión de formación. 

https://revistas.urosario.edu.co/ 

xml/1872/187263918004/html/index.html 

evolución 
Histórica. 

Este 
documento 
debe contener: 
Portada 
Introducción 
Desarrollo 
Actividad 
Referencias 
Bibliográficas  

 
2 
 

 
Evidencie los 05 aspectos o ideas más 
importantes de las lecturas en un informe 
escrito para ser socializados posteriormente en 
sesión de formación. 

 

4.2.1.2 Tipos y Clasificación de las Empresas. 

   Ítem Descripción de la actividad Temas Producto 

1 

Ingrese al link de la Cámara de Comercio de 
Bogotá y mediante un mapa conceptual 
defina los tipos de empresas que se pueden 
constituir en Colombia.  

https://www.ccb.org.co/Cree-su-
empresa/Pasos-para-crear-
empresa/Informacion-general-para-
creacion-de-empresa  

 
 
 

 
 
 
 

Concepto la 
Empresa y su 
evolución Histórica. 

Informe o 
documento 
escrito con 
normas APA 
versión 7 
Este 
documento 
debe contener: 
Portada 
Introducción 
Desarrollo 
Actividad – 
Cuadro 
sinoptico 
Referencias 
Bibliográficas   

2 
 

Hacer lectura y establecer las diferencias 
mediante un cuadro sinóptico de acuerdo al 
tamaño de las empresas según la nueva 
clasificación empresarial del Decreto 957 de 
2019. 

https://actualicese.com/empresas-
colombianas-tendran-nueva-
clasificacion-a-partir-de-sus-ingresos-
estas-son-las-novedades/  

 

 

4.2.2. Actividades Unidad Dos  

4.2.2.1. Actividad - Ideas de Negocio  

   Ítem Descripción de la actividad Temas Producto 

1 
Actividad colaborativa - Conformar  grupos 
de máximo 04 personas. 

 
 
 
 

Ideas de Negocio y 
su Identificación. 

Informe o 
documento 
escrito con 
normas APA 
versión 7 
Este 
documento 
debe contener: 
Portada 
Introducción 
Desarrollo 
Actividad  

2 

Realizar una Entrevista a un emprendedor o 
empresario de como Inició su Negocio. 

3 

Plantee las siguientes preguntas: 
¿Recuerde cómo inició su negocio? 
¿Cuáles fueron sus metas iniciales? 
¿Cómo era su producto o servicio? 
¿Quiénes fueron sus primeros clientes? 
¿Qué pasos siguió para llegar a ser lo que es 
hoy? 

https://revistas.urosario.edu.co/
https://www.ccb.org.co/Cree-su-empresa/Pasos-para-crear-empresa/Informacion-general-para-creacion-de-empresa
https://www.ccb.org.co/Cree-su-empresa/Pasos-para-crear-empresa/Informacion-general-para-creacion-de-empresa
https://www.ccb.org.co/Cree-su-empresa/Pasos-para-crear-empresa/Informacion-general-para-creacion-de-empresa
https://www.ccb.org.co/Cree-su-empresa/Pasos-para-crear-empresa/Informacion-general-para-creacion-de-empresa
https://actualicese.com/empresas-colombianas-tendran-nueva-clasificacion-a-partir-de-sus-ingresos-estas-son-las-novedades/
https://actualicese.com/empresas-colombianas-tendran-nueva-clasificacion-a-partir-de-sus-ingresos-estas-son-las-novedades/
https://actualicese.com/empresas-colombianas-tendran-nueva-clasificacion-a-partir-de-sus-ingresos-estas-son-las-novedades/
https://actualicese.com/empresas-colombianas-tendran-nueva-clasificacion-a-partir-de-sus-ingresos-estas-son-las-novedades/
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¿Qué problemas o necesidades de los 
clientes resuelve con su negocio? 

Referencias 
Bibliográficas  

4 

Consignar las respuestas en un informe 
escrito en formato Word. 

 

4.2.2.2. Actividad – Formulación de la Idea de Negocio  

   Ítem Descripción de la actividad Temas Producto 

1 
Actividad colaborativa - Conformar  grupos 
de máximo 04 personas. 

 
 
 
 

Ideas de Negocio y 
su Identificación. 

Informe o 
documento 
escrito con 
normas APA 
versión 7 
Este 
documento 
debe contener: 
Portada 
Introducción 
Desarrollo 
Actividad  
Referencias 
Bibliográficas  

2 

 
Realizar un resumen de su Idea De Negocio 

3 

Desarrollar los siguientes Puntos: 
a. Nombre Idea de Negocio a Realizar: 
b. Tipo de Negocio: 
c. Cuáles serán los productos y/o servicios a 
ofrecer: 
d. Quienes serán mis clientes: 
e. Cuáles son las necesidades de mi 
clientela: 
f. Que experiencia, habilidades y 
conocimientos tengo sobre esta idea de 
negocio. 
g.¿Qué problemas o necesidades de los 
clientes resuelve con su negocio? 

4 

Consignar las respuestas en un informe 
escrito en formato Word. 

 

4.2.3. Actividades Unidad Tres. 

 4.2.3.1.  Actividad Plan de Negocios, estructura y características. 

   Ítem Descripción de la actividad Temas Producto 

1 
Actividad colaborativa - Conformar  grupos 
de máximo 04 personas. 

 
 
 
 

Plan de Negocios, 
estructura y 
características. 

Informe o 
documento 
escrito con 
normas APA 
versión 7 
Este 
documento 
debe contener: 
Portada 
Introducción 
Desarrollo 
Actividad mapa 
mental o 
conceptual 
Referencias 
Bibliográficas  

2 

Hacer lectura del documento denominado 
_Manual para la elaboración de planes de 
negocios del Ministerio de comercio, 
Industria y turismo. Ver documento en los 
materiales de apoyo de la unidad. 

3 

Considerando el documento propuesto, 
elaborar con su Grupo de trabajo un mapa 
mental o conceptual en el cual se planteen 
los  elementos clave de un plan de 
negocios. 

4 

 
Consignar las respuestas en un informe 
escrito en formato Word. 
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4.2.3.1.  Actividad Plan de Negocios Modelo Canvas 

   Ítem Descripción de la actividad Temas Producto 

1 
Actividad colaborativa - Conformar  grupos 
de máximo 04 personas. 

 
 
 
 

Plan de Negocios, 
estructura y 
características. 

Informe o 
documento 
escrito con 
normas APA 
versión 7 
Este 
documento 
debe contener: 
Portada 
Introducción 
Desarrollo 
Actividad  
Referencias 
Bibliográficas  

2 

De acuerdo con lo visto y afianzado en las 
sesiones virtuales, sobre el desarrollo de la 
idea empresarial presentada en GAES. 
Deberán desarrollar los siguientes puntos 
en una plantilla tipo CANVAS. 
Ver formato en los materiales de apoyo. 

3 

Se deben reflejar las siguientes variables de 
un plan de negocios Tipo Canvas: 
1. Segmento de clientes. 
2. Propuesta de Valor. 
3. Canales. 
4. Relación con clientes. 
5. Flujo de ingresos. 
6. Recursos Clave. 
7. Actividades Clave. 
8. Asociaciones Clave. 
9. Estructura de Costes 
Explicar el plan de negocios en un Pitch 
Video de máximo 05 minutos y subirlo a 
Yotube. 

4 

Consignar las respuestas en un informe 
escrito en formato Word. Se debe 
relacionar el enlace del video subido a 
youtube. 

 

5. Coevaluación Final 

   Ítem Descripción de la actividad Temas Producto 

1 

 
Coevaluación en plataforma, Foro de 
realimentación: 
 
Un representante por grupo cargará el link 
del video subido a youtube. del plan de 
negocios que crearon en equipo en la 
unidad 3 y hará un párrafo descriptivo del 
propósito y estructura del mismo. 
 

 
 
 
 

Plan de Negocios, 
estructura y 
características. 

Coevaluación de la 
asignatura. 

 
Realimentación a 
alguno de los 
trabajos (mínimo 
uno) presentados, 
dando respuesta al 
interrogante: 

 
¿El grupo logra hacer 
una propuesta de 
impacto de acuerdo a 
la estructura y 
características de un 
plan de negocio tipo 
Canvas?   

2 

 
Los estudiantes integrantes de los demás 
grupos ingresarán y realimentarán el 
trabajo de cada equipo, desde los 
conocimientos y aprendizajes adquiridos. 
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ASPECTOS A 
EVALUAR 

RÚBRICA DE EVALUACIÓN 
SUPERIOR  ALTO      BÁSICO   BAJO 

4.7 a 5.0 Entre 98% 
y 100% de logros 

alcanzados 

4.0 a 4.6 Entre 80% 
y 97% de logros 

alcanzados 

3.0 a 3.9 Entre 
60% y 79% de 

logros 
alcanzados 

1.0 a 2.9 Entre 
0.1% y 59% de 

logros 
alcanzados 

SABER 
(40%) 

Demuestra un 
excelente 
conocimiento de los 
temas 
desarrollados. 

Demuestra un buen  
conocimiento de los 
temas desarrollados. 

Demuestra un 
conocimiento 
parcial de los 
temas 
desarrollados. 

Demuestra poco  
conocimiento de 
los temas 
desarrollados. 

HACER 
(35%) 

Demuestra 
habilidades y 
destrezas 
respondiendo a la 
formación por 
competencias. 

Demuestra 
habilidades y 
destrezas, con 
algunas actividades 
complementarias, 
respondiendo a la 
formación por 
competencias. 

Alcanza los logros 
mínimos con 
actividades 
complementarias 
dentro del período 
académico. 

No alcanza los 
logros mínimos y 
requiere 
actividades de 
refuerzo y 
superación. 

SER 
(25%) 

No presenta 
dificultades en su 
comportamiento y 
en sus relaciones 
interpersonales. 

Reconoce y supera 
sus dificultades de 
comportamiento. 

Presenta 
dificultades de 
comportamiento y 
se le dificulta 
superarlas. 

Presenta 
dificultades de 
comportamiento y 
no logra 
superarlas. 
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Anexo 02 Test de emprendimiento: ¿qué tipo de emprendedor eres? 

Objetivo: Identificar las competencias y cualidades emprendedoras en el estudiante. 

1. ¿Por qué es importante emprender?  

a. Para cambiar el mundo, ¿qué más?  

b. Para desarrollar nuevas herramientas dentro de una empresa.  

c. Para dejar de trabajar. Nadie merece una vida en la oficina.  

d. Para cambiar. Para compartir nuevas ideas, para innovar.  

e. Para crear nuevas empresas que ofrezcan oportunidades a más personas. 

 

2. ¿Qué es lo que más disfrutas de la vida?  

a. Cambiar, aunque sea un cachito del mundo. 

b. Tener un proyecto propio y liderar equipos. 

c. Viajar, desarrollar mis propias ideas. 

d. Crear, crear y crear.  

e. Trabajar en un gran lugar que me permita ser creativo y hacer lo que amo.  

 

3. ¿Qué camino eliges si estás en dificultades?  

a. Un sitio donde pueda ayudar y hacer cambios. 

b. Desarrollar nuevas cosas, sin perder mi seguridad.  

c. Los nuevos, siempre los diferentes. 

d. Empezar nuevos ciclos.  

e. Desarrollar nuevos proyectos 

 

4. ¿Por qué te gustaría estar frente a un auditorio lleno? ¿Por qué te gustaría ser 

reconocido?  

a. Por haber sido capaz de impulsar causas sociales.  

b. Por innovar dentro de mi compañía.  

c. Por desarrollar mi propio proyecto. 

d. Por haber desarrollado un invento único. 

e. Por crear un proyecto exitoso. 
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5. A veces estás arriba, a veces, abajo... ¿qué harías para impulsar tus sueños?  

 

a. Ir a alguna organización civil para saber qué hacer para cambiar el desorden y 

mejorar la calidad de vida de las personas.  

b. Impulsar mi propio negocio. 

c. Ir a una incubadora de negocios y crear un startup. 

d. Hacer algo grandioso en la plataforma de una gran empresa.  

e. Crear y hacer crecer mi negocio 

 

6. ¿Cuál de las siguientes iniciativas te inspira más? 

 

a. Google 

b. Un negocio propio 

c. Crowdfunding 

d. Snapchat 

e. Coca-Cola 

 

7. ¿Qué tipo de personas te gustaría tener en tu equipo?  

a. Socialmente responsables, con la intención de dejar huella. 

b. Líderes que adoren los proyectos nuevos. 

c. Que busquen nuevas tendencias e ideas. 

d. Diferentes, que piensen fuera de la caja. 

e. Personas creativas e innovadoras. 

 

RESULTADOS DEL TEST DE EMPRENDIMIENTO 

Mayoría de A: emprendedor social 

Eres de aquellos que desarrollan actividades a favor de sectores vulnerables y que 

buscan elevar la calidad de vida de esas personas sin recibir un pago. Generalmente 

desarrollas empresas socialmente responsables u ONGs. 

Mayoría de B: intraemprendedor 

Puede que seas empleado de una organización que desarrolla nuevos proyectos para tu 

empresa, generalmente buscando la innovación en productos, servicios o mejora de los 
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procesos. Son entrepreneurs en su propio ambiente, es una de las características más 

fomentadas por grandes corporaciones como Google.  

Mayoría de C: interemprendedor 

Eres una persona que trabaja dentro de una empresa durante un tiempo, conoce y 

aprende todo sobre un negocio y después lo aplica en su nuevo emprendimiento. Excelente: 

¡así comienza la mayoría de los emprendedores! 

Mayoría de D: emprendedor productor 

Cuentas con un alto nivel de ingenio y conoces los recursos técnicos para generar 

nuevos productos. Eres una persona innovadora, que sabe utilizar la tecnología para generar 

negocios profesionales y de impacto. Así que, sin duda, tienes la clave de cómo saber qué 

negocio emprender. 

Mayoría de E: emprendedor empresario 

Eres de los emprendedores que desarrollan habilidades administrativas para generar 

negocios. Sabes hacer networking a la perfección. Además, por lo general, tienes grandes 

dotes de liderazgo y sabes motivar a tus equipos. 
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Anexo 03 Prueba Final de Conocimientos en emprendimiento y Empresarismo  

1.  Pregunta Según lo abordado en la materia, ¿cuál de los siguientes errores es común entre los empresarios? 

 

Respuesta 

1 
        

X 

Falta de planeación 

2  Mentalidad abierta al cambio 

3  Perseverar y no darse por vencido 

4  Mal concepto del financiamiento 

 

Justificación 

De nada sirve ser un gran inventor si no se es capaz de utilizar todos los recursos que se 

tengan alrededor de una manera coherente y ordenada para que su idea crezca y se desarrolle sin 

contratiempos generando beneficios tanto para los empresarios como para aquellos que obtienen 

utilidades de la empresa 

2.  Pregunta La siguiente no es característica distintiva de un emprendedor 

 

Respuesta 

    1  Ajustarse a los cambios del entorno 

    2  Capacidad de visualizar oportunidades de mercado y 

de articular los recursos necesarios para poner en marcha una 

actividad productiva 

    3           

X 

Mentalidad de no asumir riesgos que puedan 

ocasionar situaciones indeseables, todo debe ser certero y con 

exhaustiva planeación 

    4  Permitir que cada persona encargada de alguna 

actividad de la empresa sea capaz de resolver problemas de su 

área. 

 

Justificación 

Un emprendedor se caracteriza por ser una persona decidida para asumir cualquier tipo de riesgo 

(financiero, familiar entre otros), también porque posee confianza en sí mismo, cree que puede 

enfrentar los retos y vencerlos.  Tiene un sentido de dominio sobre los tipos de problemas que podría 

encontrar. 

3.  Pregunta La importancia del emprendimiento radica en: 

Respuesta 

 1  Gestión de recursos 

2 
          

X 

Generación de riqueza 

3  Generación de una cultura emprendedora 

Justificación Los proyectos empresariales llevados a la práctica del mundo empresarial son la fuente de generación 

de riqueza, es desde allí, que se abren los espacios para el acceso al conocimiento y el aprendizaje 

permanente dentro del contexto del desarrollo económico y social. 
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4.  Pregunta La creatividad es un proceso que se desarrolla en cada individuo, y que se caracteriza por la 

originalidad, la adaptabilidad y por sus posibilidades de realización concreta.  Responder falso (F) o 

verdadero (V)  

Respuesta 1 V  

Justificación La persona creativa se caracteriza por aprovechar todas las oportunidades que se le presenten para 

sacar los mejor de ellas, es la persona que hasta en los momentos de adversidad encuentra una 

coyuntura que le permite emprender algo nuevo, por eso es cierto que una persona creativa se 

caracteriza por su originalidad, adaptabilidad y realización concreta de sus proyectos. 

5.  Pregunta La cultura de movilidad se refiere a: 

 

Respuesta 

         

1 

 Desarrollo de la capacidad de asumir y enfrentar el cambio para 

mantenerse vigente en los entornos competitivos 

         

2 

         

X 

Tener una actitud de búsqueda continua de las oportunidades, 

independientemente de donde ellas se encuentren 

         

3 

 Capacidad de cambiar de un sitio a otro eludiendo el objetivo a  

conseguir 

 

Justificación 

Las tendencias actuales de apertura y cambio por la cual atraviesan los países, no sólo afectan los 

mercados, sino que también afectan a los individuos que los conforman.  Por eso, ser empresario no sólo 

significa crear una empresa, sino también, estar dispuesto a buscar oportunidades donde quiera que se 

encuentren, es decir, se requiere de un cambio de actitud. 

6.  Pregunta ¿Cuáles son los recursos que debe reunir un emprendedor? 

 

Respuesta 

1 
        

X 

Financieros, Físicos, Tecnológicos y Humanos 

2  Tecnológicos y Humanos 

3  Financieros y Tecnológicos 

 

Justificación 

Todo proyecto emprendedor tiene que tener unos recursos para lanzarse al mercado. Estos son los 

Financieros, Tecnológicos y Humanos. Toda empresa necesita capital o dinero, personas que realizarán 

las actividades o tareas, y un lugar donde operará la empresa, con la tecnología disponible. 

7.  Pregunta Las necesidades se definen como: 

 

Respuesta 

    1  Alternativas y opciones 

    2  Reconocimiento del entorno 

    3           

X 

Faltantes o carencias 
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Justificación 

El proceso de selección de las ideas de negocios tiene un fin último que es el cumplir con el objetivo de 

satisfacer mediante productos o servicios una necesidad o aportar una alternativa de solución al 

problema de la vida cotidiana de un grupo o grupos determinados. 

8.  Pregunta A que denominamos una idea de negocio: 

Respuesta 

 1 
 La idea de negocio tiene que cubrir una necesidad o 

deseo y ser viable. 

2 
          

X 

La idea principal resulta de las materias primas. 

3  Resulta del conocimiento y estudio de factibilidades. 

Justificación Se entiende un proyecto empresarial como una secuencia de pasos de investigación de las que se busca 

como resultado la obtención de información amplia y suficiente para formalizar la idea que condujo a 

iniciar dicha búsqueda de elementos constitutivos del Proyecto Empresaria 

9.  Pregunta Un proyecto Empresarial es: 

    Respuesta 

 1  Ideas y propuestas de negocios 

2 
           

X 

Secuencia de pasos para crear una empresa 

3 
 Información de la investigación para la constitución 

de una empresa 

Justificación La persona creativa se caracteriza por aprovechar todas las oportunidades que se le presenten para 

sacar los mejor de ellas, es la persona que hasta en los momentos de adversidad encuentra una 

coyuntura que le permite emprender algo nuevo, por eso es cierto que una persona creativa se 

caracteriza por su originalidad, adaptabilidad y realización concreta de sus proyectos. 

10.  Pregunta La innovación es un concepto transversal en la generación de ideas de negocios, su implementación se 

caracteriza por: 

 

Respuesta 

         

1 

 La aprobación social de los productos 

         

2 

          Influir en el contexto social de los empresarios 

         

3 

        

X 

Ofrecer mejores alternativas en la satisfacción de necesidades 

 

Justificación 

Las empresas deben estar a la vanguardia de las necesidades y tendencias actuales, así como 

utilizar herramientas innovadoras que permitan optimizar los procesos, y así  ofrecer nuevos productos o 

servicios. 
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Anexo 04 Figura No. 50 - Diseño Metodológico 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Gómez, Jiménez, Marimón & Ocampo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



160 
 

 

Anexo 5 Registro Fotográfico Intervención Pedagógica 
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ANEXO 06 
 
 
 
 
 
 

Anexo 06 Formato de Validación de Instrumento de Investigación 

 

 

Estimado Magister __GABRIEL CASTILLO CASTILLO__ 

El motivo de la presente es solicitar su valiosa colaboración en la revisión del 

instrumento anexo, el cual tiene como objetivo medir el impacto de la implementación de la 

página web a los estudiantes de grado once en cuanto al aprendizaje en emprendimiento y 

educación financiera. Esta es una prueba interactiva que consta de 10 preguntas las cuales se 

responden de manera sucinta, señalando la respuesta que se elige entre las distintas opciones 

presentadas. 

Acudimos a usted, debido a sus conocimientos y experiencias en la materia, los cuales 

aportarían una útil y completa información para la culminación exitosa de este trabajo de 

investigación denominado “Análisis del Aprendizaje en Emprendimiento y Educación 

Financiera a Través de la Implementación de Estrategias Didácticas Mediadas Por Las Tic 

(Web Site) En Los Estudiantes De Grado 11 De La I.E Jose De La Vega De La Ciudad De 

Cartagena De Indias D.T & C. 

Lo invitamos a explorar el recurso y validar cada indicador propuesto. 

Gracias por su valioso aporte y participación. 

 

GUÍA DE JUICIO DE EXPERTOS 

1. Identificación del Experto 

Nombre y Apellidos:     GABRIEL CASTILLO CASTILLO      

Institución donde labora:   SENA     

Título profesional:       Magister en Educación 

Institución donde lo obtuvo: Universidad Simón Bolívar 
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2. Instrucciones  

Estimado magister, a continuación, se muestra un conjunto de indicadores, el cual tiene que 

evaluar con criterio ético y estrictez científica, la validez del instrumento propuesto. 

 Para evaluar dicho instrumento, marca con una x una de las categorías contempladas en el 

cuadro: 

1. Bajo                        2. Básico                                  3. Alto                               4. Superior 

N° INDICADORES 
VALORACIÓN 

1 2 3 4 

1 El recurso presenta coherencia con el problema de 

investigación. 

   X 

2 El recurso evidencia el problema detectado.    X 

3 El recurso guarda estricta relación con los objetivos del 

proyecto. 

   X 

4 El recurso facilita la comprobación de la hipótesis 

planteada en la investigación. 

   X 

5 La redacción de las actividades es clara y apropiada para el 

nivel de los estudiantes. 

   X 

6 Las actividades planteadas promueven el alcance de los 

objetivos propuestos en la investigación. 

   X 

7 En las actividades se hace evidente la progresión de los 

aprendizajes. 

   X 

8 En el recurso se abordan los contenidos de tal manera que 

los estudiantes puedan comprender y entender los 

aprendizajes a fortalecer.  

   X 

9 Calidad en el diseño de las fases y actividades del recurso. 

(visión general) 

   X 

10 Grado de objetividad del recurso. (visión general)    X 

11 Grado de relevancia del recurso (visión general)    X 
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3. Conclusión general de la validación y sugerencias del experto 

Los recursos utilizados “Video Juego Emprende Aprendiendo” y  Prueba Final de 

Conocimientos en emprendimiento y Empresarismo (On Line) permiten atender con 

pertinencia el problema planteado y abordarlo de acuerdo a los objetivos planteados en el 

trabajo de investigación denominado “Análisis del Aprendizaje en Emprendimiento y 

Educación Financiera a Través de la Implementación de Estrategias Didácticas Mediadas Por 

Las Tic (Web Site) En Los Estudiantes De Grado 11 De La I.E Jose De La Vega De La 

Ciudad De Cartagena De Indias D.T & C. 

. 

4. Constancia de Juicio de experto 

 

El que suscribe GABRIEL CASTILLO CASTILLO  identificado con C.C N° 9.289201, 

Certifico que realicé el juicio del experto al instrumento diseñado por los maestrantes 

Carlos Jiménez Jiménez, Humberto Gómez Paternina, Libisay Marimon Peréz, Nelson 

Eduardo Ocampo Henao. 

 

 

Firma del experto 
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Formato de Validación de Instrumento de 

Investigación 

 

Estimado Magister     JOSE DEL CASTILLO MERCADO  

 

El motivo de la presente es solicitar su valiosa colaboración en la revisión del 

instrumento anexo, el cual tiene como objetivo medir el impacto de la implementación de 

la página web a los estudiantes de grado once en cuanto al aprendizaje en emprendimiento 

y educación financiera. Esta es una prueba interactiva que consta de 10 preguntas las 

cuales se responden de manera sucinta, señalando la respuesta que se elige entre las 

distintas opciones presentadas. 

Acudimos a usted, debido a sus conocimientos y experiencias en la materia, los 

cuales aportarían una útil y completa información para la culminación exitosa de este 

trabajo de investigación denominado “Análisis del Aprendizaje en Emprendimiento y 

Educación Financiera a Través de la Implementación de Estrategias Didácticas 

Mediadas Por Las Tic (Web Site) En Los Estudiantes De Grado 11 De La I.E Jose De 

La Vega De La Ciudad De Cartagena De Indias D.T & C. 

Lo invitamos a explorar el recurso y validar cada indicador propuesto. 

Gracias por su valioso aporte y participación. 

GUÍA DE JUICIO DE EXPERTOS 

 

1. Identificación del Experto 

 

Nombre y Apellidos:  JOSE DEL CASTILLO 

MERCADO Institución donde labora: 

UNIVERSIDAD DE CARTAGENA Título 

profesional: MAGISTER EN 

ADMINISTRACIÓN 

Institución donde lo obtuvo: UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DE BOLIVAR 
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2. Instrucciones  

 

Estimado magister, a continuación, se muestra un conjunto de indicadores, el cual tiene 

que evaluar con criterio ético y estrictez científica, la validez del instrumento propuesto. 

Para evaluar dicho instrumento, marca con una x una de las categorías 

contempladas en el cuadro: 

1. Bajo 2. Básico 3. Alto 4. Superior 
 

N° INDICADOR
ES 

VALORACIÓN 

1 2 3 4 

1 El recurso presenta coherencia con el problema de 

investigación. 

   X 

2 El recurso evidencia el problema detectado.    X 

3 El recurso guarda estricta relación con los objetivos del 

proyecto. 

   X 

4 El recurso facilita la comprobación de la hipótesis 

planteada en la investigación. 

   X 

5 La redacción de las actividades es clara y apropiada para 

el nivel de los estudiantes. 

   X 

6 Las actividades planteadas promueven el alcance de los 

objetivos propuestos en la investigación. 

   X 

7 En las actividades se hace evidente la progresión de los 

aprendizajes. 

   X 

8 En el recurso se abordan los contenidos de tal manera que 

los estudiantes puedan comprender y entender los 

aprendizajes a fortalecer. 

   X 

9 Calidad en el diseño de las fases y actividades del recurso. 
(visión general) 

   X 

10 Grado de objetividad del recurso. (visión general)    X 

11 Grado de relevancia del recurso (visión general)    X 



2 
 

 

3. Conclusión general de la validación y sugerencias del experto 

 

Los recursos utilizados “Video Juego Emprende Aprendiendo” y Prueba Final de 

Conocimientos en emprendimiento y Empresarismo (On Line) permiten atender con pertinencia el 

problema planteado y abordarlo de acuerdo a los objetivos planteados en el trabajo de investigación 

denominado “Análisis del Aprendizaje en Emprendimiento y Educación Financiera a Través de la 

Implementación de Estrategias Didácticas Mediadas Por Las Tic (Web Site) En Los Estudiantes De 

Grado 11 De La I.E Jose De La Vega De La Ciudad De Cartagena De Indias D.T & C. 

 

 

4. Constancia de Juicio de experto 

 

El que suscribe JOSE DEL CASTILLO MERCADO identificado con C.C N° 9.104.782, Certifico 

que realicé el juicio del experto al instrumento diseñado por los maestrantes Carlos Jiménez 

Jiménez, Humberto Gómez Paternina, Libisay Marimon Peréz, Nelson Eduardo Ocampo Henao. 
 
 

 

 

 

 


