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Tente en el munlclplo de MomposV lo que no permlte

T ,4‘ f H

t

'gran representat1v1dad'ante‘la producc1on total del -
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. vemos qué 1anyucé,.como’

pa 28 OOOhas del:total en 1a. zona; - seguldamente end

]
s Ccif lCOSu cupando el segundo renglé
j16,151haég

el maiz, cultivo .

econemia campesina:; abarca 5.78lhas;

umgivos‘de ajonjbb&;}45has), tabaco (7
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I
5
!
“jol (208has en San Fernqn
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;;es%hdios; es de01r, los consumldores de los'

jEddémosupreruﬁ

'nentes de la dleta diariar allment1c1a de los campe—

S

-De esta manera vemos que la- yuca, cultlvo gue ge- .

__nera 28 000 toneladas anuales,

dlente a 24,360 tOneladas, es . consumlda por 1os mls—-

|l
JL

Hacemos referencia~a la, -

_‘permitekﬁatisfaéebﬁlas

. B -
1 =

,c1plos de Mompos, Talalgua Nuevo, Margarlta y\San:

Fernando, como tamblén los de sus re5pect1vos co=

llzaremos el cuadro N. 5 tenlendo en cuenta el des—

L ".‘..

;Elno de cada uno - de los cultlvos proplos de la zo- e
,naA"r-* S

hque los prlmeros productos decla -
Depre51on Momp051na como son la yuca, el malz y el T
. | B R
#platano mafufo se con51deranalos pr1nc1pales compo-

l
l
I
i
P

RN

,sinos; de 1la zona, ya que’ estos~productos son désti- SR AN
u 3 : |
hnados en- mayores porcentajes al consumo local.

-en'un 87%rcorresPon—

mos productores y algunos campe51nos de la zona,

h
;
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neladas de las 2 115 que’se-prgducen anualmente.

' o -
. ‘l oo
T L§
A

JPara determlnar la parte de la produc01on destlnadac

al consumo nac1onalfse tendra en cuenta el porcenta-'

he de la producc10n vendlda en los mercados corresﬁ

< v . s
m T x .
v s

f‘ ndrentes ‘a la zona externa de la Depre51on‘Mompo--

‘m. s

VWCaftagenaﬁ Barranqullba, El Bancoﬁ(Magdalena) 'San

’#Sebastlan (Magdalena), El Carmen de Bollvar, Magan4
= l _:‘ . . . .{' S

‘gue y Medellln.'

ace p051ble que4 . ‘mer—-"-
R Vool S :
':cados,\ya que el . productor por 51 solo se 51ente en
“la
=




?e esta manera
\

Jl

- i

JEs prec1so.ano-

toneladas al ano.

Ty -

lo que 1nd1ca que traerlo.f

desdefel sur encarece el producto.

= Ve A
*

1

s ' .
| - -'f ” 1:,> oo
B

=

E1 platano mafufo ‘en un ‘10% es vendldo fuera’ de lai

"

'§1endoésu:p51nC1pal mercaQO la plazajde_Magan—'

om ST : e T
o =
Un producto ﬁe poc “51gn1f1cado en. la producc1on ;
’P' : , i o : 3
anual de la zona es el ajonjoll, del cual ”se pro-
- " 3 - * Bl ~ . ;; N - N
dycen 45 toneladasgal afio y en su” totalldad son ven- g

'didaswpara el consumo na01onal 51endo.su prlnc;pal
o s s i o E . B
: mFIQado,lasjplazas?de Eb“Baggdﬁ(Magdalena) y Barran-
L T R TEe T ' o

ek G oE S -
& o quillas o oy - '
A L . . ' -
PR . . i :
! : B Do . ’ ® o T - v
} tabaco con su produccidn anual de 75 toneladas; a

s vendido én el .Carmen .de BSlivar , principal com- .




s com-

del departamento de Bollvarg
B

4
j

v

JElL Banco.‘ Dependlendo esto de las’ condlclones pac—

J . ’ .:_:? 2 z . i:

Hadas entre 1ntermed1ar10 comprador.l' e

l sorgo en su totalldad (300 toneladas) es vendldo"var

i

1 ' R:? BT ‘:: '
t - g -
‘para el consumo nac1onal 51endo Sl] pr1nc1pal com-—

1'.

"n" i

estos mgrcadosa‘ Esto se debe mas que todo«a las

4 .
blen los consumldores externos son mas ex1gentes

i-

el producto, el de mejor calldad es el que se q
"o : . o

destlna parahsatlsfacer a los mlsmos.
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1°

v

i

'icesadora de pulpa de naranja, en- el municipid def]' R

.

' mlento de este produ'

¥

. Ta -fina-

- * :.' L
‘coopera- . !

tamento de Bollvar) los productoreé de yuca experl— : ;
meht;ron cén e;tos mercados obtenlendo‘muy buenos‘ ’4‘3
resdltados y- no - alcanzan ademas a cubrlr los volu_;. ? ﬁ

i . | . S

'menes requéridos‘por?los‘miSmos.' e RO T it

. ' : L
Pard la naranja, por ejemplo, se tiéne proyectado. ..
(aAébrto plazo)ilagconsgruccién.defuﬁa~§lantaﬂpror e

Margarltaﬁ cuyo ObjethO pr1nc1pal es &1’ aprovecha*

que se plerde en gran can—il'

’tldad por: ser un producto perecedero. Seapretende' SRR

b . -

con este proyecto ademas de satlsfacer la demanda 'ﬁfq:ﬂ'

1nte§na (en el pals) de jugo de naranja, produc1r

b




'Europa._ Para lograr 1n~5

1

cos, 1o que lo

-la yuca, elrcu.lﬂpresento un rendlmlento de

o

e :% Jix : Lo -
- 79 300kgs X has_cult;vada, cuyo pr1n01pal produc—

. ‘s

Nuevo, presen—:f




1

Erljol

i
i

produc01on, presentaron rendlmlentos anuales de

!i RS b - '
] 500” 1. 500 y 208kgs X ha cultlvkda respectlvamen—

otra parte encontramos los cultlvos.de produc—

S F

'6n'empresar1al -51endo el arroz mecanl?ndo el

B
'

lthO que presento en el ano 1990 un volumen to-

i

Vi
tal de 18 OOOkgs&x has cultlvadas.~




SR
ompren51on de esta estructura

'..-su-,
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‘trlcultores,~es pré%ﬁso anotafﬁg"

i .g-ww

- solo .se hace 1n1C1almente, ya gque este conlleva

~juna vqr;edad de facores qgue van a generar una serle
-‘4 ,"‘ ‘,_‘ N ' N
de costos que el campeSLno no estara dlspuesto a

:,‘ i S '

afrontar, durante el proceso de 51embra de su pro-

qucto.

‘7.1 En la prueba de campo se puede constatar

* 'Ha que -se da en- la zona de la Depre51on Momp051na,

LN P

L?los productores no utlllzan los dlferentes abonos

1 ; 2 : .

fﬁprfung1c1das existentes-en‘el“mercado, tan solo 1

‘4productor del total de encuestados utlllza abonos

-“11.‘ Vo

1en_spszcult1yosuya4ide estos%utiliza fungicidas,
3 "

i ’
)

'.Fepresentado estos»el l 7% y el 6 7% respectlvamen—

e w

'~como&en este tlpO predomlnante de economla campe51-‘

stos 5 productores son aquellos gue a menor @s—;;




Sa
‘la y demas enseres utlllzados para labores agrlco—

En la prueba de campo encontramos que el 31%

i K3

VE o I |

3
'l [
! ) . "

: las caracterlstlcas‘de sus. cultlvos. Ademésﬁioé

"fjmlsmos nlveles de producc1on no guardan la propor-

desearlan para cubrlr ese

vatpor este céncepto hasta de_ﬁBODO,_lo'cgal se’ cons-

referanc1a al machete, barreton;wazadon, plco,'pa-"

del total de productores encuestados tlénen gastos

N TR ‘ s T : . e o
ftltuye en un costo_cons;derable para.ellos, dadas -

-




*fE1 ?est§§

Vi

f.sén

_ !
. }'“

Zﬁ;é

‘|-=
l

unldades de

jprOQucciéﬁ;“

i
'E E.n_.‘
i

'flos prod

an en. este rubro

uct%res encuestados (29) pre—

cuanto al pago de jornaleros,
16. 7% representadowen 10 encuestados, tlenen costo

por este concepto, lonque 1nd1ca el pago de jornaie—f¢rq‘w;

'31no que Se dedlcan ellos

_cién.T s610 para los cul—;

¥ .f)” A

encontramos que el

Lo ante-"“

ﬁoUno

de produc01on de sus cul*



i
-
g
i

costos totales de producc1on q =

ferentes estratos

_de hectareas ‘en’

u'k i FE
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\thO Ja fuerza de trabajo, de los miembros de la’

~unldad y los 1nstrumentos para las labores agrlco-”

s P
© . G TR . S g |
R gién de la parcela al alquller de pastos. _
4 ‘I : é :. 3 ";'.‘ . . - s . e : J
‘ T . L . :
|

iEn el 51qu1ente intervalo de costos de - producc1on




3

A @%_1

T

ta%fonn dedlcan a las act1v1dades agrlcolas-

'hasta un)max1mo del 402 defSus_parcelés.

s r

L

e I u'

€

encuestados,«representado en 9. campe51nos

nductoreSN
ui . I‘ . X IA,

‘“-de la zona. © . R ': éﬁ

i
Voo

-G,'Cabe destacar en este rangoraelos productores que

( -

ﬁ 4-"-

pagan jornales, pues observamos como 7 de ellos
u'

L

Fxplotan entre 0 y & hectareas de tlerra De acuer—f=7

i
do a nuestra praeba de campo, estos productores,
1 > :

al tener este tlpo»de costos plenaan en el. merca—u

.“ . E .k

'do como manera de compensar los gastos, de ahl que ’

1» ’

¥< La producc;on de yuca_y malz en un 80% va al mercado.




't;Lpara lo cual elaboramos el 51gu1ente cuadro.

El. cuadro nosﬁmuestra que s

) -
r 4

I
|+

>

"

3

,

i,
cos'ros DE TRANSPORTE
'| T l .: . i N - B4 w

: Slgulendo en el estudlo de los factores determlnan- .
N Ii'

'tes en la

SN
EgIlCOIaS

-u_ Tt :

anallzaremos ahora la 1nc1denc1a del transporte,“

£,
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“Los otros 22 produCtpres—présehtan un incfemento
H T T

de este gasto ya que sobrepasa los $6000 Y- no, ex—

ceden los 514000 -esto como consecuen01a de ser
e

#ow

3ﬂ Tayores los volumenes de produc01on destlnados .pa~-

, : . £

:i . R L B :
| . - . N . L . '7*'

e 1

;;?l cuadro nos muestra ademas, como el 20. 3% repre—-
; ! . ) S
1

i uentado por'los 12 productores utlllzan el medlo

- 3

il =

dcuatlco o f&uv1al para transportar sus productos.
A !l

Fara tal: efecto ex1sten los llamados Chalupos o Ca-—

1{ A.a: %
I g Y

Fr -

noas,dutlllzadas, segun la prueba de. campo, por los
by _ :




A 2 . e . ’,
jzona, .es asi

fsﬂvq&ﬁﬁenésédeapgoeﬁ

al

Qltos%costos de mov1llzac1on de*
"’-_ aq },_.,#: . ?\Jﬁ,l ) : .
”rrep é%entar“los gastos de’ producc1onfque estaran re—'_.
+ : . T :

semlllas, fertlllzantes y ‘sis-

2
.,. .

I %&h ' e
pfesentados-enzlnsumos,
. L

"Zdlagnpstlcos sobre la producc1on agrlcola y
9 2 MRS :

la oferta de

ﬂﬂ

‘I
allmentos en el pals, como - componente




,vonsumrdore
A ] A

v

N ' e et
erubr a‘qrandes volumenes de campe51nos Y%

»%%?ﬁ't

que cumplen én papel 1mportante ‘en lafplaneac1on de

maf defmercadeo Y. comerc1allzac1on de los producto—

‘1

1n01denC1alen el pre01o flnal

la a51gnac1on de recursos._ Por eso

-

“

‘| . L

- oAl finalizarvcomﬁ

- probamos que el 80% de la producc1on es de consumo

f;mlllar.




;v .F‘-.

productosyagrlcolas prov 1

de los

que se’ pueden %ﬁgﬁgcar dos princi4'

:

g» . ¥ b ) s R ) v ._':
Ty

o [ T ’ T . : ) ) I o : ‘
Los5productQSmmas‘repregentatlvosude 1a zona tomgh

;“# R . :
muyrpartlculares en su comer01allzac1on. Hemos

€ S

tlnado al.consumo famlllar y el resto (un 20%apro-.

- . _
X1madamente) se«vende a mayorlstas -de las cabece—.

e

T

ras mun1c1paTes (1ntermed1arlos), qulenes van a

b
=ofrecerlos a mercados mas grandes tales comoc El

P . 6’ : ’

s
Banco (Magdalena)

ATAGENSE
.'., * .}-l_t;}:;m‘. N

e gt




Cmp o s

.esto es, la transforma en

|
‘masa,'

it

- - ¥
i o S _
En el caso de la ] por ser un pro-
h . e 3
ducto voiuminoso; si on se 'da.en for-
b : : L L ;
ma partbcular, va que se dlstr buye en los mismos
.L : ' .
§ rorreglmgent_spo mun1c1plos, es“decir, detallando el
' ‘; A W; . N E ' B -
‘ ‘como el arroz, sorgo, ajonjoli.y la
f pE _ P . o :
i B - . .
naranja son vend dos al mayoreo traves de los in-
o G i l ; .
. termeg;gr.os, qu1enes lo llevan a los mercados o i E

Gomo Sintesis genggal para nﬁeé%fo estudfo podemos “
\ ¢ : *\ . '
aflrmar la ausenc1a de los llamados canales lnstltu- :
ﬂh zona de‘la Depre51on Momposxna.
b : 2
l - B ‘L. . .
' '
3.3.2 SISTEMAS DE VENTAS

\' - ) - . .
En nuéstro estudio, al tratar de .describir los sis-
1! . - . . . : . K B ]

. ~temas de mercadeo utilizados por los productores en-

H 1] t . i 7 . ii

cuestados podemos determinar las siguientes

-73

I
! ; .
|
)

v

b con el fin de)venaefla detaiia,amente{: _ . N ;
, . - . LT .

|

i
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L 'produccion. al@mencado. . ¢ notamos -anteriermen—-- . .

AL | TP IR
entdje .de sugiproduccidn va dirx

, e

“ Dg’'esta manerd hemds elaborgdod

que rios permite hacer reéferencia’al.mercado-
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L e - A




W ;: .
- b * i -2 :
X 5 s A
= s E - T e T == - = D= mes ol ] -
C . "
- A e M 4k by e - - s - # ow gk -n — e oa
b B ¥ . f 2 -
o ?
o

-

. | y T T STYOLONAONd ¥ VESANONA ' :HINANI

e P e | seTvaon

YWHAT

| svtooT¥dY
ATLYEI00D

[ JYIAEWEEINT
| R S
TTEIET Y

ifen - odvodamn. |
qq ¥Z¥Id|

z

o s
i Ea

. 0Ionaodd




_dg mayor

R

damente su: producc1on, lo que

.

c1a la venta a bajos prec1os de sus productos, ya

' que 1a estructura y capa01dad de compra de este
i I .

-sisgemg de mercaded?e de 1ngresos muy bajos.

e . T A P . LEN .. C
1 P . K < S PR ;

“fUn 42 4% de los productores utlllzan 1ntermed1a—

'rios, qu1enes generalmente compran los productos

"qﬁeise les ofrece. Este fenomeno de los interme-

4

.dlarlos no es a]eno a; la forma deaproducc1on pro—
m“_
L £

p1a de la zona, como es. conoc1do por todos, ‘los

,'*x;

'1ntermed1araos son cla51f1cados como. los agentes ' 3"31

economlcos de mayores lngresos por la func1on



l.

; e

ﬁt a

-}pCla de entldades estatales como el IDEMA cﬁya

3

ifunc1on ba51ca es la de fac111tar el mercadeo de

l -, - H *

los, productos agrlcolas. .

I . .

b - o 1

. I RS :

! “E e

. , _ - ; .

nSabemos blen la 1mportanc1a gue tiene - para el. res-—
l

.—r' 4

ﬁde los productos agrlcolas, y una de las. func1ones

Idel IDEMA es tratar de:c
[ ; i . &
;campe51no,,con el fln de«retrlbulrle buenos 1ngre-

s

comprarle dlrectamente al

Lot i

sos al pnoductor y a la vez proporc1onarle a la -
Economla buenos prec1os de dichos productos,ffun—
i

ijlon esta que no se cumple en la zona objeto de
. | . '

3

,,estudlo. . Lo }= _ -

i En‘ ‘es—"

to de la economla el comportamlento de los prec1os’

3

Wy
s ks

b
x| LA
g1
Lt
i %




4
Y

1ntermed1ar10

penetra01on en muchas zonas campe51nas) perdldas

‘Qecqngmlcas (por el rapldo deterloro de los produc-”

g
3




m
 ,co ech~ destlnada .al mercado, se constltuye

o

gunfica sallda que tlene el campe51no para Lo
cﬁ% S - “
sailr de "S- producc1on, ya que n '

En algﬁngs casos se puede observar el estrecho - EQIJ,
. : -
Z} ,Vpﬁ¢ulo comerclal EX1Stente entre el productor - tihh ]
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