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n palabras de Espina (19853), “la radio, en efecto, es un
instrumento técnico que s¢ pucde poner al servicio de la
ensefianza. Es mds, es un instrumento que puede servir
muy adecuadamente para la transmision eficicnte del
mensaje didactico y para la optimizacion de la
comunicacion didactica. Lo cspecifico de este instrumento
técnico es que sirve para la comunicacion masiva, esto ¢s,
que se emplea para hacer llegar ¢l mensaje del que emite a
una masa amplia de receptores. Se incluye entre los
ltamados medios de comunicacion social, en cuanto que ¢l
instrumento técnico cmpleado, la emisora de radio,
consigue que la comunicacién de uno solo, llegue a
muchos simultaneamente™.

A proposito de ¢llo, dentro del universe de los medios
masivos de comunicacion radiofonicos en Colombia,
estan las Emisoras de Interés Puablico, bajo la
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El rol de las emisoras de interés piablico universitarias

responsabilidad de las diversas instituciones publicas
estatales de distinte orden. Los pardmetros que guian y
orientan su funcionamiento, dependen tanto de sus
responsabilidades generales, derivadas del hecho de hacer
presencia como parte del Estado en ese espacio pablico;
asi como, de las caracteristicas especificas de las entidades
a las cuales perienceen, dado que estas cmisoras cumplen
un pupel fundamental alrededor de su tuncion social, el
cual debe ejecutarse de acuerdo con las exigencias del
mundo contemporanco. En el caso de las emisoras de
interés piblico adjudicadas a las universidades publicas,
sin dejar a un lado la funcién de entretenimiento que, como
medio masivo, desempenia permanentemente la radio,
estas deben desarrollar estrategias que combinen de
manera eficiente las funciones de formacion v desarrollo
socidl con la de entretenimicnto, $in que necesariamente se
conciban de manera separada; mas aidn, cuando la radio
como medio de comumicacion vive el auge de la
comercializacion, dibujandose un camino alejado de la
dimensidn socio educativa con que nacid, para asumir una
logica consumista y ccondmica (Merayo, 2000},

En particular, las ¢misoras de cardcter universitario que
ademis son de inter¢s publico, deben marcar un derrotero
que permita generar educacion y cultura dirnigida a las
diferentes audiencias, lo que permitird una mejor
asimilacion de los contenidos por parte de los sujetos. Esta
intencidén no necesariamente debe ser prominente en cada
caso, no debe interferir con la creacion, ni debe convertirse
en un “didactismo™ que produzea aburrimicnto o rechazo,
en vezde formar,

Siendo la programacion un aspecto determinante en el
desarrollo de la intencidn comunicativa en ¢l medio radial
{Marti Marti, 2004), ¢l analisis de la funcion que cumplen
las Emisoras Universitarias de Interés Pablico, reflejadas
en sus parrillas de programacion, resulta, para las
instituciones educativas con interés en estos medios, una
tarea inaplazabie de valor tedrico y utilidad practica, por
los apories que se pucden brindar para el buen desempenio
de las mismas. En cste sentido, una valoracion detallada,
permitira la claboracidn de una guia orientadora para ¢l
manejo de la programacion, su periodicidad, el contenido
temdtico, el sistema de participacidn, los perfiles de
formacion del equipo de trabajo, las necesidades, intereses
y expectativas de la audiencia; asi como, la proyecciédn al
contexto proximo a la luz de los Proyectos Educativos
Institucionales; mas si se tiene en cuenta que fa radio
educariva es el séptimo mecanismo registrado en el Plan
de Deswrvollo para mejorar la calidad de la educacion
(Plan Nacional de Desarrollo, 2003).

En Colombia, después del ultimo encuentro de radios
universitarias  del pais, ya llegan a 35 emisoras
universitarias, de las cuales XXX son de interés publico.
Lste destacado nimero de emisoras apoyadas en la
normatividad que determina la naturaicza de su
funcionamiento, tienen una oportunidad histdrica y
mediatica de propiciar espacios de formacién y desarrollo,
para lo cual las instituciones encargadas de otorgar las
licencias también tienen el compromiso de hacer
seguirmicnto, acompafiamicnlo y moniloreo para cfcclos
de alcanzar los objetivos trazados. En algunos casos de las
emisoras universitarias. las silvaciones tienden a
particularizarse, alefandose de una unificacion de criterios
que les favorezea a todas. En este sentido, hay que destacar
los grandes esfuerzos adelantados a través de la red de
Radios Universitarias de Colombia RRUC, agrupacion
que desde ya revela un ejercicio de construccidén de
ciudadania importante para cl pais. A pesar de ¢llo, para
Omar Rincdn, la idea de hacer y programar la radio en las
universidades sigue siendo ambigua, si se tiene en cuenta
que algunas universidades optaron por ¢l proyecto emisora
como una estrategia para fortalecer su imagen
institucional, por mejorar sus ingresos; para estar en el
mismo nivel de otras universidades con emisora, entre
otros aspectos, cada uno de ellos muy subjetivos. (2004),
Esto, precisamente s¢ ha cvidenciado en las dificultades
presupuestales y de financiacidn, su posicién dentro de la
esiructura organizacional, la débil conforniacion de sus
equipos de trubajo. entre otros factores.

De otra parte, cuando sc observan detalladamente las
parrillas de programacion de las emisoras culturales y
educativas, se puede percibir la concepcidn sobre lo
cultural y cducativo de acuerdo con sus contenidos
tematicos en los que en algunos casos se podria entender la
cultura como aquellas actividades de tipo sofisticado o
refinado, todo un proceso de cultivo de la mente humana
{Williams, 1976). Esta programacion incluiria segln este
concepto: masica clisica, informacién clasificada sobre
bellas artes, entre otros, desvirtuando las manifestaciones
cotidianas, las costumbres y los valores socio-culiurales
del contexto en que se proyecta este medio de
comunicacion, v sobre todo, seducicndo el espacio de
participacion del ciudadano de a pie, del comin, lo que la
funcién social que se estd analizando. Podria dilucidarse
en esto la primera diferencia entre radio cultural y una
universitaria que fomente la cultura. Por cjemplo, la
emisora HICK con su slogan “l¢ radio de la inmmensa
minoria " bien podria darnos una idea de lo que es ser
cultural sin tener ¢l compromiso absoluto de formar o
educar, como ¢n ¢l caso de Jas universitarias de interés
piblico, pucs tendria que contemplar la posibilidad de
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ampliar a una “gran mayoria”, donde si tengan cabida los
gustos, necesidades y aportes de quienes conforman la
audiencia, muchas veces tan heterogénea como nuestra
misma sociedad.

Por ¢llo, la necesidad de que a través de las emisoras
universitarias de interés publico, se oferten propuestas
incluyentes, participativas, hacen que todos los sectores y
la audiencia de cada comunidad enriquezcan sus
contenidos, sumado a su habito de escuchar radio a través
del formato musical, lo que a su vez debe indicar una
ampliacion del lenguaje radiofonico en sus contenidos ¢
integrar mayores clementos sonoros, que al momento de
su difusion, produzcan estimulos sensoriales, cstéticos e
intelectuales, para crear imagenes en los receptores que
favorczcan el mejoramiento de su calidad de vida; y
cuidando mucho no caer en el populismo desmesurado.

En la categorizacion que hace el estatuto de radiodifusion
de Colombia sobre las emisoras de interés publico, el
Ministerio de Comunicaciones, sefiala que las emisoras

educativas tienen a su cargo la radiodifusion estatal con el
objeto, entre otros, de difundir la cultura, la ciencia y la
educacion, de estimular ¢l flujo de investigaciones y de
informacion cientifica y tecnoldgica aplicada al
desarrollo, de apoyar cl proyecto cducativo nacional v,
servir de canal para la generacién de una sociedad mejor
informada y educada. Este servicio se prestard a traves de
las entidades educativas pablicas de nivel superior (2004).

Universidad y Sociedad

El siglo XXI y la posmodemnidad ha confrontado a las
sociedades en su identidad, lo local y lo global, lo tecno-
logico, entre otros aspectos. Asi mismo, hacen parte de
nuestras realidades posmodernas las mas duras crisis y
problematicas econdmicas, sociales, medio ambicntales y
politicas, incluido el papcl que han jugado los medios de
comunicacién y las nuevas tecnologias. La Universidad
como una de las mas importantes instituciones formativas
de la sociedad, no puede estar alejada de estos grandes y
prioritarios retos.
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Como quizds nunca lo habia hecho, anota Carrizales
(2000), la Universidad tiene la mision universal de
intensificar sus interrogantes, sus dudas, su inconfor-
midad, diversificar sus opciones y transgredic su propia
identidad. Las Universidades contemporaneas ticnen que
inventar las mediaciones que permitan el vinculo entre lo
trascendental y el instante, asi lo local, la diversidad v lo
multiculturai seran representaciones del sentido universal,
En el caso de Colombia la Universidad, estd llamada a
atender asuntos como la integracion ¢ interculiuralidad, ¢l
cambio social, los derechos humanos, la resolucién de
conflictos, entre otros.

Para Thomas HMolloway (2000} académico, docente e
investigador en cl drea de historia en Estados Unidos, uno
de los desafios que enfrentan las universidades en la
socicdad actual, mis alld de la democratizacion de la
cducacion cstd reclacionado con ascgurarse de que sus
contribuciones y repercusiones en la sociedad puedan ser
relevantes a la mayor proporcidn de la sociedad posible, en
cuanto los medios de comunicacién tendrian aqui un papel
preponderante que cumplir para ayudar a la socializacion
no solo del conocimiento sino también para la
construceidon de tejido social; lo que en la Conferencia
Mundial sobre Educaciéon Superior en Paris, cl Instituto
Venezolano de Investigaciones Cientificas en cabeza de
Hebbe Vessuri, ratificod a través de un doecumento en el que
sefiala la pertinencia de la Universidad como uno de los
factores claves en la educacion del siglo X X1, refiriéndose
al papel v al lugar de la educacion en la sociedad, pero mas
alla, al acceso y la participacion, convirtiéndose en centro
de investigacion, de informacion, de servicio a Ila
comunidad y de busqueda de solucidn a los problemas mas
apremiantes de la sociedad. Es en estas instancias donde
las Universidades con medios audiovisuales adquiercn
una herramienta atil y eficaz para conectarse con el
mundo. La programacion de una emisora universilaria de
este tipo debe estar concctada con los propdsitos de
formacion y contribucion al desarrollo de las regiones
donde se encuentran inmersas. Las ondas hertzianas que
viajan {isicamente desde el centro de cada Universidad, no
pueden éstar alejadas del corazdn y la esencia de ellas.

Entonces, a la luz de la normatividad colombiana las
Universidades pablicas deben entender fa dimension de lo
publico, donde se visibilizan, se dirimen y se desarrollan
los temas del interés colectivo, haciendo uso de su alto
potencial de convocatoria, formacion, credibilidad ¢
impacto soctal. Segin lo seiiala el documento del
Ministerio de Comunicaciones “Esto exige que la
interaccion en el espacio prblico deba ir mds alld de

promover y difundir la informacién veraz y oportuna " (p:
64). No aporta mucho una programacion universitaria
radial que desarrolle las formulas mejoradas de los
formatos que utilizan las comerciales, sino incluye
primero no solo nuevos formatos, sino mas anin, nuevos
contenidos enriquecidos con las producciones
académicas, actividades y los aportes de su talento
humano.

Sibicn las universidades, pablicas y privadas, tiecnen como
fin principal prestar el scrvicio de formacidn a la sociedad
a traves de difercntes disciplinas, al tiempo de aportar a la
investigacion, desarrollo de Ia ciencia y la tecnologia y ¢l
bienestar de la comunidad, la pniversidad pulblica a
diferencia de la privada ticne aln mas un caracter
pluralista, socializador y participativo, sin distingos de
credos, razas ni estratos, cvidente en las aulas de clases, y
en todos los cspacios donde inteructia la umiversidad
plblica. La Universidad Publica por naturaleza es libre
pensadora.

LEs entonces entendido que los medios de comunicacion
publicos deben ser espacios de comunicacidén que
dependiendo econdémicamente del patrimonio de todos,
para su funcionamiento, sean el espacio donde se haga
posible la participacion democratica y pluralista; el
servicio a la comunidad a través de su vinculacion vy
estimulo a su contexio social; a la atencion de sus diversos
intereses sociales, culturales, educativos y de integracion.
Los medios de las universidades publicas al servicio de los
intereses colectivos en el pais deben ser mucho mas
sensibles y comprometidos formando auna audienciaen el
ambito de la lectura critica del mensaje sonoro.

Bien lo recuerda Angel Faus, cuando escribe: “La
radiodifusion  nace vy se desarrolle en un mundo
académico muy lejano al bancario que vivid Gutenberg, a
la intnicion de Nipkow y a las investigaciones industriales
de Zworikvn para la Westinghouse” (p: 214), en un intento
de reforzar el caricter de la radio asociado al quehacer
académico.

El relato de estos procedimientos evidencia el alto impacto
de la relacion entre comunidad académica, medio de
comunicacion y comunidad en general, con unas parrillas
abiertas siempre a nuevas ideas, como premisa esencial,

Mds atn, el dltimo documento del Ministerio de
Comunicaciones (2008} titulado “Radio y Ampliacién de
lo Publico- Politicas de radiodifusion Sonora de Interés
Pablico”, particulariza a las emisoras de interés publico
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universitarias, situacion antes mas general, sefalando las
siguientes funciones en aras de difundir ampliamente su
actividad investigativa y de formacion, estimulando un
fluyjo de investigaciones y de informacidn cientifica y
tecnologica para aplicar al desarrollo social y econdmico,
apoyando de esta forma ¢l proyecto educativo nacional, y
sirviendo de canal para la gencracion de una sociedad
mejor informada y educada.

En conclusidn, la apropiacion social del conocimiento, la
divulgacion y circulacion de los saberes que no pasan por
los medios comerciales, el conocimiento de las audiencias
que hasta ahora ha sido medida cuantitativamente para
obtener unos puntos de raiting que potencialicen las
oportunidades de mercade de los medios, mas ne ¢l
impacto y la sostenibilidad social de los mismos; asi como,
la pluralidad de saberes y discusion de los mismos, en cada
contexto y las programaciones bien realizadas e
investigadas para el desarrollo de la radio misma: deben
constituirse en la brijula de las instituciones educativas
del pais (colegios o universidades) que le hayan o quicran
apostarle a los medios de comunicacién como una
estrategia mas de formacion, aporte a la cultura y al
civismo en conexion con la comunidad.

En buena hora la Universidad de Cartagena decidio
apostarle a un medio de comunicacion tan efectivo en los
procesos de formacion, como la radio, y mas aun, la de
interés phblico, para continuar y extender a través de las
ondas hertzianas de los 99.5 FM, su labor de formacién y
su aporte al desarrollo de la ciudad, la region y el pais. Sin
duda, csta es una oportunidad para que cartagenecros y
cartageneras, construyamos ciudad, fortalezcamos nuesira
identidad caribe y nos conectemos con el mundo a traves
de las noticias, la muasica, las investigacioncs, sus
personajes, etc.

A pesar de lo anterior, no solo seguird siendo importante el
compromiso de las directivas de la Universidad, el cual de
hecho hizo posible la U de C radio, sine mas adn, el animo,
convencimicnto y compromise de toda la comunidad
académica (docentes, estudiantes, egresados, adminis-
trativos, pensionados) para que desde lo que somos,
sabemos y hacemos, aportemos al posicionamiento de los
sonidos que integran, garantizando la sostenibilidad social
de tan importante proyecto.
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