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Cartagena, octubre 15 de 1997

Sefiores

Comité de Tesis

Facultad de Ciencias Sociales y Educacion
Programa Trabajo Social

Universidad de Cartagena

Cordial saludo

En los momentos actuales en los gue el temay Medio Ambiental esta al orden
del dia y es analizado desde distintas posturas, y conociendo el interés y la
importancia que para la Universidad de Cartagena y la Facultad de Ciencias
Sociales tiene el impulso, apoyo y/o asesoria de este tipo de proyectos, pongo
en consideracién para su anélisis y aprobacién el trabajo denominade LA
EDUCACION AMBIENTAL, UN CAMINO PARA IMPULSAR EL.-
DESARROLLO SOCIAL. e

Este trabajo es el resultado de la sistematizacién de una experiencia y practica .
de Trabajo Social, realizado por la estudiante RUBIELA- VALDERRAMA *f«

HOYOS, el cual vengo asesorando desde marzo del presente afio. . ' yff” AP

e de fitil, me suscribo

Esperando que este egluerzo re
7
Atentam: |
/ ~.
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Cartagena, octubre 15 de 1997

Sefiores

Comité de Tesis

Facultad de Ciencia Sociales y Educaciéon
programa Trabajo Social

Universidad de Cartagena

Reciban fraternal saludo

Con el objetivo de realizar un aporte significativo para la practica del Trabejo
Social hemos desarrollado la sistematizacién de un proceso de educacién
ambiental que por su contenidos; filoséficos, metodologico y pedagégicos se
constituyen en una experiencia piloto interesante para replicar, gnardando eso
si Ias particularidades sociales y culturales de las comunidades.

Teniendo en cuenta el interés de 1a Facultad de Trabajo Social de generar teorfa
desde la practica cotidiana, el presente trabajo se constituye en una propuesta
para la discusién profesional sobre que tipo de desarrollo social deseamos o nos
merecemos, sobre como desarrollar procesos educativos-ambientales
comunitarios y metodologicamente como abordamos esos procesos.

El trabsjo tiene como titulo: LA EDUCACION AMBIENTAL, UN CAMINO
PARA IMPULSAR EL DESARROLLO SOCIAL.

Ponemos entonces en consideracién el presente trabajo para su andlisis y
aprobacién.

A
ubifls Valderrama Hoyos
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' $ A todas las personas

\ que de una u otra forma
’ ﬁ contribuyeron con la realizaci6n de este trabajo

mil gracias
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ECOLOGICO

La agonia del arbol en el rio se siente,
gime la tierra y el clima enloquece,
huye la sombra y se esfuma el verde,

muere el planeta y el ser humano muere.

Arbol derribado es agua que se agota
agua que es agota es nube que no sale
nube que no sale s lluvia que no cae
lluvia que no cae es vida que no nace.

Capa que se rompe es rayo que penetra
rayo que penetra es cuerpo que padece
cuerpo que padece es risa que termina
risa que termina es rabia que comienza.

Verde que se pierde es desierfo que se gana
desierto que se gana es cosecha que perece
cosecha que perece es hambre que aparece

hambre que aparece es guerra que se agranda

Comercio que devora es especie que se acaba
especie que se acaba es vida que no vuelve
vida que no vuelve es ausencia que se extiende
ausencia que se extiende es ser humano que se extingue.

La agonia del arbol en rio se siente,
gime la tierra y el clima enioquece,
huye la sombray se esfuma el verde,
muere el planeta y el ser humano muere.



INTRODUCCION

La importancia de la sistematizacién de une experiencia radica bdsicamente y a
mi modo de ver, en la en la reflexién posterior, en la reflexién tranquilla,
pausada, coherente y evidentemente sistemética de los logros, resultados y
obstéculos de los procesos ya sean de cardcter social, econmico o cultural

Esta reflexién o anélisis posterior, nos posibilita recoger detalles y desde una
mirada evaluativa precisar fallas o errores, que serdn dimensionados para
futuras experiencias.

Pero quizés lo mas satisfactorio de la sistematizacién es recordar la
cotidianidad de la experiencia vivida, sobre todo si se trata de, como en este
caso, de un proceso en el cual, upea como persona Yy profesional ha
retroalimentado sus conocimientos teéricos con los histéricos y cotidianos de
la comunidad, ha vivido cada momento, fase o etapa y en ella las alegrias y
frustraciones mnaturales de un proceso vivo; democritico, participativo,
pedagbgico y creativo.

La experiencia del proceso educativo del Aula Ambiental de Bazurto, refine
muchos elementos que nos ponen de presente la necesidad un debate juicioso
sobre temas como el futuro de las plazas de mercados publicas, sobre el modelo
de desarrollo que deseamos los y las ciudadanas y como abordar con
responsabilidad, respeto y democracia los procesos educativos comunitarios.

En este sentido, entonces empezamos a plantear que si bien es cierto el grado
de deterioro extremo que tienen la mayoria de las plazas de mercados piblicos
del pais, la solucién tampoco es el cierre, por el contrario deben ser mejoradas
ya que el estado no esta en condiciones de generar la cantidad de empleo que
se produce alrededor de los mercados.

por otra parte, los mercados son uno de los pocos espacios que tiene }a gente
pobre ( al menos la de Cartagena ) para encontrarse, compartir, discutir con el
otro u otra (en este caso con vendedores ), Tegatear precios, mandar recados
para el pueblo, realizar el olvidedo trueque y demés situaciones que hacen del
mercado un espacio vive, humano, animado, en el que se propicia el dialogo,
en el que se fortalece la amistad y de pone a prueba la tolerancia, en fin un
proceso vivo, no impersonal e individuatista del supermercado.



en el que se fortalece la amistad y de pone a prueba la tolerancia, en fin un
proceso vivo, no impersonal e individualista del supermercado.

De igual forma una propuesta de Desarrollo Humano Sostenible debe
necesariamente contar con los pobres, tampoco debe ser ese desarrollo que solo

genere crecimiento econbmico, sino que distribuya su beneficio
equitativamente, que propugne pot la equidad de genero, que genere medio
ambiente antes que destruirlo.

Debe ser aquel desarrollo que de prioridad a los pobres ampliando sus
oportunidades y permitiendo su participacién en las decisiones que los
afectan.

Para ello los procesos sociales y educativos que desarrollemos debe ser
altamente participativos y democréticos, que propicien cambios de actitud y
mentalidad en las personas frente a las designaldades socio econémicas y por
supuesto frente & su entorno ambiental, de tal manera que la construccién del
Desarrollo Humano Sostenible se realice desde el quehacer ciudadano en cada
barrio, en cada grapo de jovenes hombres y mujeres, en las nuevas dindmicas
sociales.

A nuestro juicio el Aula Ambiental de Bazurto fue una experiencia que
combino mfltiples elementos ; técnicos, pedagogicos, culturales en un marco
de respeto y participacion democradtica de todos los actores sociales
concurrentes, de alli la importancia de recoger la experiencia, que a
continuacién desarrollamos.



CAPITULO 1

1. EL PROYECTO DE AULA AMBIENTAL, UNA EXPERIENCIA PARA
SISTEMATIZ AR

En este primer capitulo pretendemos mostrar la propuesta de Aula Ambiental
tal como fue formulada por la ONG. Corporacién Volver a 1z Gente,

Se trata de explicitar la propuesta en su intencionalidad filoséfica, sus objetivos
metodologia, asfcomo el equipo coordinador y asesor de la misma.

Mostraremos como el proyecto plantea la conjugacién de la investigacién,
capacitacion - educacién, participacién Y concertacién de la comunidad entre si
y de estas con las autoridades locales.

De igual forma se trata de especificar la participacién de los y las trabajadoras

Sociales en el proyecto, finico de este tipo desarrollado en la ciudad de
Cartagena.
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1.1. LA FORMACION Y LA PRACTICA INVESTIGATIVA

En el marco del proyecto de Aula Ambiental, se entendi6 la Educacibn
Ambiental como un proceso investigativo para la formacién y preparacién de
hombres y mujeres, ( teniendo en cuenta las variables de génmero y
generacional; asi como de etnia y cultura ) que permitiera la identificacién y
anflisis de las causas del deterioro ambiental, las alternativas de solucién y la
formulacién de programas participativos, proyectos econémicos y productivos
y de politicas municipales que impulsen y consoliden una cultura ambiental
para el deserrollo humano sostenible, en el marco de la democracia a

participativa.

En consecuencia fue indispensable que la “ Educacién Ambientsl “ como
concepto y modelo pedagégico, superara las acciones y planes circunstanciales
de “ cursos de capacitacién y seminarios “, provistos de contenidos funcionales
e inmediatistas. Fue necesario que la Educacién Ambiental estuviera provista
de una mirada més estratégica en el proceso de formacién cindadana.

Como estrategia, pretendi6 constituirse en la punta de lanza de o pivote de un
proceso de mayor calado : ” La construccién de un nuevo ethos y cultura

cindadana. Dentro de esta estrategia esta concebido el programa general de
Aulas Ambientales “. (1)

De acuerdo a lo anterior, la Educacién Ambiental debi6 facilitar no solamente
los conocimientos relativos a los recursos naturales, su composicién, uso,
deterioro, etc., sino propiciar y fortalecer capacidades politicas y conocimientos
técnicos que permitieran la planeacién y participacién en el desarrollo; la
identidad, formulacién y ejecucién de proyectos de acuerdo & las nuevas
realidades institucionales y econ6micas; el significado y la posibilidad practica
de una gestion pfiblica participativa que favorezca el medio ambiente; el
conocimiento de la normatividad constitucional en lo relativo a los
mecanismos de participacién ciudadana y control social sobre la inversion.

En ese escenario también fue indispensable avanzar en COMO poder divulgar
el conocimiento, democratizando le informacién y disefiando procesos
participativos de comunicacién, para que los diversos actores sociales tuvieran
la capacidad de realizar directamente los materiales educativos, en los cuales
pudieran expresar a otros sectores més amplios de la poblacion sus propuestas
y alternativas de solucién a las probleméticas ambientales, de acuerdo a su
entorno y a su diversidad cultural

(1 jMirusteno del Medio Ambiente. Subdirecién de Educacién Ambiental, Culture pare la Paz. Hacia une polftica de
educacién ambiental, Santahé de Bogota, 1995.
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En este horizonte ls Educacién Ambiental fue un proceso dirigido a construir
las bases de cambios actitudinales de cardcter individual y colectivo, de manera
que el conjunto. social conozca Yy tenga las herramientas metodologicas,
conceptuales y técnicas que le permitan, no solamente un control fiscalizador
sobre la situacién ambiental, sino asumir propositivamente la gestion
ambiental, fortaleciendo los espacios de concertaci6n entre la sociedad civil y
de ella hacia el Estado Ppara impulsar y hacer realided un Desarrollo Humeno
Sostenible.

1.2. QUE ES UN AULA AMBIENTAL:

" El aula ambiental se concibe como un proceso educativo de carécter no
formel en el cual, mediante la activa participacién ciudadana y el dialogo
permanente, los cindadanos en cuestién procederdn a la identificacién de los
problemas ambientales locales, al reconocimiente de sus causas 14
consecuencias y al examen de sus relaciones con problemas ambientales en
escalas mds amplias, y disefiaran pPropuestas y mecanismos para la solucién o
mitigacién de tales problemas.

En dichos espacios educativos se fomentard el reconocimiento generalizado de
los valores ambientales, de los procesos sociales en que tiemen lugar su
preservacién, modificacién o destruccién, y el de los derechos y deberes que
todos y cada uno de los cindadanos Henen con respecto a la conservacién y
calidad ambientales en términos de sus propios conceptos de calidad de vida.”

Ideen.

1.3. OBJETIVOS DEL AULA AMBIENTAL:

1.3.1. GENERAL:

¢ Contribuir a 1a construccién de un modelo pedag6gico de Aula Ambiental
en el Mercado de Bazurto, para propiciar la formacién de nuevas actitudes
cindadanas que fortalezcan los espacios de concertacién y convivencia
ambiental, dirigidos a materializar las alternativas de solucién de las
diversas probleméticas identificadas.

1.3.2. ESPECIFICOS:

o Dejar una capacided instaleda en DAMARENA, como entidad
gubernamental desde la cual se coording e] proyecto, asicomo en los actores
sociales participantes del proceso, de tal manera que los conocimientos

12
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edquiridos les permitan mnuevas acciones de carécter permanente,
conformando una “ rutina “ social pare dinamizer nuevos procesos de
Educacién y Convivencia Ambiental

Disefiar y desarrollar procesos eduncativos con todos los participantes del
proyecto, para generar nuevos hébitos y comportamientos tendientes a
optimizar los mecanismos de reutilizacién de desechos y de limpieza del
espacio piblico.

Articular las dimensiones vivenciales y los conocimientos de los asistentes,
en un contexto amplio de Educacién Ambiental teniendo en cuenta las
variables de género, generacional, de etnia y cultura.

Disefiar las matrices, instrumentos técnicos'y metodologias que permitan el
Anélisis de Sitnacién Ambiental

Contribuir a le articulacién y cualificaciébn de los procesos de control y de
participacién ciudadana en los diversos espacios de concertacién con el
Estado, de tal manera que los participantes del proceso educativo, logren en
las aplicaciones de los recursos de inversién pfiblica y en la politica social de
Gobierno y en los planes de Desarrollo, de manera que favorezca la
preservaci6n y mejoramiento del medio ambiente en Cartagena y en
particular en el Mercado de Bazurto y sus zonas adyacentes.

Contribuir al disefio y desarrollo de procesos de comunicacién participativa
que articnladamente dinamicen los aspectos de educacién e investigacién
como fundamento de la construccién del conocimiento ambiental, el
intercambio de experiencias y la democratizacién de la informacibn,
mediante 12 elaboracién de materigles educativos por los participantes del
proyecto y de grupos comunitarios.

14
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1.4. LA PROPUESTA METODOLOGIA DEL AULA AMBIENT AL

Investigacién - Educacién - Comunicacién, esla trilogia que compone el disefio
metodolégico de Educacién ambiental en el proyecto Aula Ambiental del
Mercado de Bazurto.

La metodologia en las diversas é4reas del proyecto y de las actividades
realizadas, estuvo articulada bajo los siguientes criterios:

No puede existir un proceso investigativo, si este mismo no significa un
proceso colectivo de educacién, el cual es transferido y divulgado a través de
procesos comumicativos.

A su vez no puede haber un proceso de educacién que no se articule con
procesos de comunicacién que democraticen el conocimiento y que permitan
paralelamente procesos de investigacién sobre la realidad.

Finalmente, no se concibe el desarrollo de la comunicacién participativa sin un
acercamiento investigativo de la realidad para la produccién de medios de
comunicacién y estos por si mismos no significan an proceso en tanto no se
articulen a los procesos educetivos mediante estrategias especificas, disefiadas
y evaluadas participativamente.

1.41. EL METODO PEDAGOGICO

El método concibié la construccién del conocimiento a partir de dos ( 2 ) tipos
de saberes: El técnico - cientifico y el histérico - cotidiano. La articulacién,
retroalimentacién flexible y dindmica, de estos dos, nos provee de un proceso
de ensefianza - aprendizaje, que relacionado con la practica social, permite la
base para construir nuevas actitudes en los participantes y no simplemente
pautas de conducta y comportamiento, como es el propésito del modelo clésico
de educacién. '

Propuso la formulacién de iniciativas, planes, proyectos y politicas que
favorezcan el desarrollo sostenible en los diferenies espacios de la practica
social y cotidiana "de los participantes, como un ejercicio de derechos
econbémicos, sociales, culturales, politicos y ambientales consagrados en la
Constitucién Nacional

415
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1.42 METODOLOGIA OPERATIVA

En términos operativos se trabajo el Anilisis de situacién a través de talleres
de formacién y capacitacién, en los cuales se desarrollaron tres {3 ) aspectos
bédsicamente:

A)Definicién y descripcién de situaciones o problemas.

B) Anélisis de las soluciones que se han dado a las situaciones o problemas.

C) Evaluacién de los vacios en las soluciones, ocasionados por una deficiente

ejecucion.

Nota: Al finalizar este informe presentamos a manera de propuesta y en
forma detallada la metodologia trabajada en el Aula Ambiental, la cual
como lo manifestamos méis adelante puede ser aplicada en cualquier tipo de
proyecto y contexto guardando las particularidades propias del lugar.

1.5.. EL EQUIPO ASESOR Y COORDINADOR DEL AULA AMBIENTAL

El equipo de trabajo del Aula Ambiental del Mercado de Bazurto estuve
conformado bdsicamente por Trabajadores Sociales, Quienes fueron participes
desde la formulacién del proyectos; recoleccién de informacién secundaria,
primaria, visitas a 1a plaza y diversas reuniones para la formulacién del mismo,
pasando por la presentacién y sustentacién ante las Instituciones Distritales
como DAMARENA, regionales como CARDIQUE y nacionales como el
MINISTERIO DEL MEDIO AMBIENTE, hasta la ejecucién y asesoria en la
gestion de los proyectos que resultaron como alternativa de solucién a la
problemitica identificada.

Los Trabajadores sociales de direcci6bn y coordinacién fueron: Rubiela
Valderrama Hoyos; directora del proyecto por parte de la Corporacién Volver
a2 la Gente, se desempefia como coordinadora regional de la misma, Victor
Madero Jirado, Juan Manuel Daza Molina.

Paralelamente a esta labor se realizaron actividades donde hubo 1a necesidad
de apoyo de otras profesionales, es asi como para el desarrollo del Area de
Sensibilizacién contamos con la participacién de Merly Romero Arrieta,
también trabajadora Social, en la realizaci6bn de las encuestas aplicadas a
vendedores y compradores para el diagnostico participaron Consuelo
Hernéndez Santiz y otras Trabajadoras Sociales.

1%
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La coordinacién Imstitucional desde DAMARENA ( Divisién de Educacién
Ambiental ) la realizo la Trabajadora Social Idas Afloro, con otros miembros
de la Divisién. '

Por otra parte el Aula Ambiental conté con la participacién permanente de dos
(2) Comunicados Sociales: Herrando Jiménez y Palla Jiménez, miembros de la
Corporacién Volver a 1a Gente.

El equipo en general estuvo destinado a apoyar, coordinar y asesorar los
diversos aspectos logisticos, técnicos, metodolégicos, pedagégicos y
conceptuales.

Para lo anterior el equipo preparaba de antemano cada uno de esos aspectos;
elaboracién de cronograme de actividades ( amexo ), conocimiento de la
realidad a intervenir, conocimiento de las organizaciones con las cuales se
desatrollo el proceso, talleres, discusiones y estudios previos de la metodologia
propuesta y del manejo del Anélisis de Situacién, preparacién colectiva de las
herramientas pedag6gicas a utilizar en cada taller, aprendizaje interno del
manejo de las c§maras de video para apoyar al equipo de comunicacion etc.

De acuerdo a esto se realizo un buen trabajo social en el Aula Ambiental Del
mercado de Bazurto

17
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CAFTIULO I

2. LA SISTEMATIZACION COMO PROPUESTA SITUACIONAL ({ LOS
MERCADOS )

En este capitulo nos interesa recoger a nivel general cual ha sido la evolucién
de los mercados en el mundo, desde la aparicién de el hecho concreto del
intercambio hasta la comercializacién actual

Se trata en primer lugar de una mirada general por las primeras civilizaciones
desde Mesopotamia hasta la América precolombina.

Mirar la situacién de los mercados en nuestro pais, fundamentalmente en las
principales ciudades y donde estos han tenmido procesos de traslados y
reubicaciones como en el caso de la Cindad de Cartagena.

Finalmente, en este capitulo mostramos la situacién de los mercados locales de
Cartagena, primero el antigno mercado de Getsemani, su proceso de deterioro
y como afectaba el dessrrollo arquitecténico del corralito de piedra, que se
proyectaba turfsticamente.

Seguida mente mostramos la propuesta de construccién del mercada de
Bazurto con todos sus componente, mostramos los planos de las propuestas de
disefio de los demés mercados sectoriales y la central de abastos en el marco de
la propuesta de comercializacién de alimentos que se disefio en ese entonces.

Explicitamos a demés la estructura organizativa para la venta de los productos
en Bazurto, su ubicacién, limites y el proceso de deterioro paulatino de la plaza
de mercado y como afecta a la ciudad.

18
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2.1. GENERALIDADES DE LOS MERCADOS

El concepto, asi como el escenario de mercado piiblico se remonta a las
primeras civilizaciones.

Inicialmente, la forma de organizacién del intercambio reposaba sobre los
principios de redistribucién: en los estados que se conformaron en el Il y II
milenio a. de C., en Mesopotamia, en la América precolombina y en los reinos
Africanos, el comercio ( el realizado a grandes distancias ) era organizado por
el poder central.

Entre los Egipcios, servian de centro de comercio los alrededores de los
templos, también existieron pequefios mercados en las plazas de cada pueblo.

" Es antigua lz institucién de mercados en Jerusalén, més conocidos como
MARKOLET, siendo famosos los de pascua.

En Grecia el mercado sirvi6 a la vez de centro de reuniones para las asambleas

populares.

En la confederacién de las ciudades Aztecas, los comerciantes eran
considerados también como funcionarios,

En gran parte del Africa tradicional existian mercados y en particular Africa
occidental. Su papel era, sinembargo, més restringido que en nuestra sociedad:
gran parte de las transacciones se les escapaban, pues los bienes esenciales
estaban, en general, sometidos a una redistribucién en el seno del sistema
familiar o del sistema politico. Muy a menudo, el mercado no tenia més que
una funcién geogréfica; permitia que una oferta y una demanda se encontrasen
en el seno de una zona determinada.

Es apenas a partir del siglo XVIII cuando comienzan las reformas modernas de
los mercados, pasando a manos de las autoridades mumnicipales.

Entre las definiciones o acepciones de mercados encontramos:

“ comunidad de individuos, denominados consumidores, susceptibles de
adquirir un producto o un servicio a otros, lamados productores ”.

“ Punto de comjunci6n entre oferta y demanda “. (2)

“ En un sentido més restringido, lugar en el que.se compran y venden_

mercancias “.

(2 ). Nuevo Larousse. Diccionano Enciclopédico, Flaza & Janes.

19
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“ Ambito en el que se enfrentan la oferta y la demanda para fijar un precio ”.

“ Sitio piblico destinado permeanente o periédicamente a la compra, venta o
intercambio de mercancias .

“ Por extensién, conjunto de operaciones mercantiles que afectan a un émbito
o lugar de intercambio dados, { mercado de Londres, mercado de capitales ) “.

“ En una acepcién més amplia, contexto en el que se realiza una transaccion
voluntaria “.

“ Para la teoria econémica, modelo de sociedad en el cual las acciones de todos
los individuos vienen determinadas por el mévil de la ganancia. Se habla asi,
de sistema de mercado ( Economia de Mercado ), en contraposicién a los
sistemnas gobernados por la tradicién ( Economia Tradicional ), 0 a la autoridad

( Economia Planificada }“.  (3)

En sus origenes , el mercado fue primeramente un lugar de ventas, un edificio
o una superficie donde se efectuaban los intercambios, en unas horas y dias
establecidos.

En la actualidad, el mercado de una empresa estd representado por todos
aquellos sujetos susceptibles de comprar sus productos; pueden estar
diseminados en el espacio y evolucionan con el tiempo bajo la influencia de la
economia general de la competencia, de la existencia de productos
substitutivos y de las caracteristicas que vaya adoptando la propia empresa.

Los mercados constituyen un mecanismo esencial para la mayoria de las
economfas. Permiten evaluar la oferta y la demanda de un articulo, asegurar la
relacién entre los productores y los consumidores y ajustar las decisiones a las
anticipaciones de otros.

El papel de los mercados es, pues, mfiltiple:

o Geogrifico, puesto que crean la transparencia y facilitan la aparici6n de
corrientes de intercambio.

o Temporal, puesto que indican a la vez, la situacién en un momento dado y
las perspectivas que se derivan de los stockes, los deseos de los consumidores y
los proyectos de los productores.

{3 ). Economia Planeta, Ticcionane Enciclopédico, Edita, Flanets, Barcelona
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o Temporal, puesto que indican a 1a vez, la situacién en un momento dado 'y
1as perspectivas que se derivan de los stockes, los deseos de los consumidores y
los proyectos de los productores.

e Funcional, ya que en ellos se intercambian informaciones directas e
informeciones reactivas, gracias a las cuales se logra el equilibrio econémico
a través del feed- back y de las revaluaciones.

Es importante darse cuenta de la complejidad de los servicios que prestan los
mercados: una plaza o parque de una ciudad, no comporta ninguna instalaciéon
fija, no necesita ninguna inversién. Se asiste al pintoresco acontecimiento de
ver a los campesinos reunidos, a la calidad de los productos que ofrecen, al
ritual un poco curioso de las transacciones.

Detrds de esta tosca apariencia, hace falta realizar un esfuerzo para darse
cuenta dél juego fundamental que asegura el funcionamiento de una regién y
de una economia, y la armonia de una civilizacién.

22. 1LOS MERCADOS EN COLOMBIA

Los mercados en Colombia por lo general siguen una misma tendencia y
presentan similitud en sus problemas de funcionamiento, de alli que en casi
todas las ciudades importantes del pais se hayan visto abocados a
descentralizar el sistema de comercializacién de alimentos hacia nuevas plazas
de mercado llamadas sectoriales.

En la mayoria de los casos, los mercados centrales van siendo insuficientes e
inc6modos para un sistema de distribucién de alimentos en ciudades cada vez
més populosas.

Casi en todas las ciudades Colombianas hay una propensién a la desaparicién
de los mercados pfiblicos; 1a falta de organizaci6n, aseo y servicios al cliente, asi
como la fuerte competencia cada vez més creciente de lujosos e higiénicos
supermercados tienen en jaque a los tradicionales mercados, donde no solo,
como en la antigua Grecia, se realiza el intercambio de mercancia por dinero,
sino también se propicia el encuentro y la reuni6n entre las gentes.

En la cuidad de Medellin, se produjeron diversos traslados de vendedores y de
plazas de mercado; la de Cisneros en abril de 1968, en 1970 se produce el
traslado de vendedores ambulantes a las diferentes plazas ( Guayaquil, Belén,
Castilla, Flores, América y Campo Valdés ) y en 1975 se construye l& primera
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central de abastos para ubicar a los mayoristas, en la actualidad todo el sistema
de mercados ptiblico es complementado con los modernos supermercados.

En Cali, la situacién de la antigna plaza central de mercado guarda gran
similitud con la desaparecida plaza de Getseman{ en Cartagena, ( en las zonas
donde funcionaban se produjeron problemas de congestién vehicular, zonas de
prostitucién, delincuencia que afectaban a la ciudad ), de igual forma se
propone la creacién de varias plazas satélites o sectoriales; Siloé, Alfonso
Lopez, Santa Elena, Alameda, Floresta y Porvenir,

Cuando se llevo a cabo el traslado a las plazas de Siloé y Altonso Lopez,
muchos de los usuarios prefirieron irse para la plaza de Santa Elena,
convirtiéendose en una plaza con los mismos problemas de la plaza anterior,
hoy dia se realiza un proceso de Aula Ambjental con el objetivo de propiciar su
recuperaci6n social y ambiental

En la ciudad de Bogoté, se produce el traslado de la plaza de Espafia en 1972, a
la de Paloquemao, sinembargo en esta ultima tampoco hubo un proceso de
orgamizacion.

Maés adelante se construye Corabastos como alternativa para le ubicacién tanto
de mayoristas y minoristas.

En otras cindades del pais como Barranquilla y Pereira las plazas centrales de
mercados se encuentran afrontando los mismos problemas de desorgenizacién,
higiene y congestién en el trafico vehicular, en el caso de l1a plaza de
“Barranquillita” se desarrollo recientemente un proceso de Aula Ambiental
que logro sensibilizar a usuarios vendedores y compradores de la problemitica
socip ambiental del mercado.

2.3. LAS PLAZAS DE MERCADO EN CARTAGENA

En la cindad de Cartagena encontramos las primeras ventas de alimentos
alrededor de las murallas, fundamentslmente en el sector conocido
antignamente como la boca del puente, hoy reloj péiblico,

Més adelante, a raiz del crecimiente poblacional y comercial se estipulo la zona
donde hoy se encuentra el Centro de Convenciones, para establecer el primer
mercado piblico de Ia ciudad, el mercado de Getsemani, que lleva el nombre
del barric donde estaba ubicado.

Por varias décadas los Cartageneros disfrutaron de un centro de comercio de
alimentos de ficil acceso y donde se abastecian de productos frescos, de

I

primera necesidad, para entonces la ciudad era una aldea en crecimiento “.
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Para los afios 60°s, el crecimiento de la poblacién y la falta de empleo,
produjeron un acelerado hacinamiento y desorden en el mercado de
Getsemani, se comienza a congestionar el trafico en el centro amurallado y
ante la falta de programas de limpieza y de una infraestructura més adecuada
se comienza & deteriorar le bahie de las Animas, ya que se vertia en ella todos
los desechos que generaba la actividad de comercializacién.

El répido crecimiento de la ciudad y el indice de desocupacién en esa época
fueron el resultado de los movimientos migratorios del campo a la ciudad; por
la violencia, la falta de tierras para trabajar y por la atraccién que produjo el
desarrollo industrial de Mamonal y la zona franca.

Esto trajo con sigo la aparicién del comercio no organizado en el centro de la
cindad; vendedores ambulantes y la invasién de zonas peatonales en el
mercado de Getsemani.

Cartagena antes de la década del 60, marchaba sin ningfin patrén que
demarcara su crecimiento urbanistico, es asf como ante la imperiosa necesidad
de canelizar su crecimiento y desarrollo, el Instituto Agustin Codazzi, en 1965,
adelanto estudios para un plan piloto de desarrollo urbano. Sinembargo este
plan no se Ilevo a cabo.

Solo hasta 1977, siendo alcalde de la cindad el Ingeniero José H. Rizzo Pombo,
es cuando se vuelve a plantear el tema y se trabaje el Plan de Desarrollo dentro
del cual se contemplaba la creaci6én de un sistema de comercializacién de
alimentos para la cindad.

El mencionado sistema de comercializacion de alimentos contemplaba la
construccién de seis ( 6 ) mercados sectoriales y una central de abastos.

Los mercados sectoriales fueron:

¢ Mercado sectorial ubicado en el centro de la ciudad ( los posibles sitios
fueron, San Diego, la Matuna o la calle larga).

¢ Mercado sectorial Santa Rita.
¢ Mercado sectorial de Bazurto

o Mercado sectorial Oriental ( posibles sitios, las delicias, el Carmen o
Andalucia). .

¢ Mercado sectorial Bocagrande ( esie fue obviado por la construccién de
supermercados privados).

29
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e Mercado sectorial en el barrio Ternera
e Central de Abastos ( mayorista }

En el desarrollo del plan solo se logra la construccién de do (2 ) de los seis (6)
mercados propuestos; el de Santa Rita y el de Bazurto, & los cuales fueron
trasladados, en 1978 los comerciantes del mercado de Getsemari.

' 24 FL MERCADO DE BAZURTO, ESCENARIO DE LA EXPERIENCIA DE
EDUCACION AMBIENTAL

E] mercado de Bazurto, su infraestructura fisica, vias, zonas de acceso, ZON&s de
transito interior y los servicios, fueron disefiados para albergar 750 locales,
pero ante el incumpiimieﬁto del plan disefiado , fueron trasladados alli tanto
el comercio minorista como el mayorista, produciendo de inmediato
congestion en todos los sentidos.

La plaza de Mercado fue administrada por las antiguas Empresas Pfiblicas
Municipales, pero a partir de 1993, ante la liquidacién de esta ( EE.PP.MM ) se
procede a conformar la Sociedad de Mercados de Cartagena, SOMECAR, quien
asume la direccion.

241 UBICACION Y DISTRIBUCION

El Mercado de Bazurto y sus zonas adyacentes, esta ubicado a 15 minutos &l
sur del centro colonial de la ciudad de Cartagena. Limita por el norte con la
Avenida Pedro de Heredia y por el sur con el cafio de Bazurto, la Avenida
del Lago y el Barrio Martinez Martelo ( residencial en buen estado ). por el
oriente limita con un irea privada de bodegas del comercio mayorista, por el
occidente con el Barrio Chino ( en alto grado de deterioro ).

Es importante tener en cuenta que el mercado de Bazurto esta ubicado en la
zona o franja de tierra mds estrecha de la cindad; entre el cerro de la Popa y el
Cafio que lleva su mismo nombre.

Esta particular situacion, asi como el hecho de estar ubicado entre las dos ( 2)
de las cuatro { 4 ) vias de acceso que tiene la ciudad, de norte-a sur, hacen de 5u
ubicacién un problema, debido a la permanente congestion vehicular en la
ZONA.
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El Mercado de Bazurto ha contado desde sus inicios con pabellones dispuestos

para la organizacién de mercancias de cada género, conm la siguiente
distribucion:

o Pabellon Central ;: Destinado a la venta de abarrotes, viveres y verduras.

e Zona de Acoviba : Destinada a la comercializacién al por'mayor de vivieres
y abarrotes. |

e Zona de Carnes : Destinada exclusivamente & la venta de todo tipo carnes
(tes, aves, cerdo, pescado, y productos licteos ).

o Zona del Merendero : Destinada a 1a venta de comidas preparadas.
e Zona del Boca : Destineda a la venta de viveres.
e Zona de los Huecos : Destinada a la venta de granos.

o Zona de Descargue : Destinada al cargue y descargue de todos los productos.
Incluye 1a plazolets de Bayuncs, ocupada hoy por vendedores de fruta.

o Zona del titnel : Destinada a la venta de frutas.
o Otras Zonas : Zona del Calzado, zona de farmacias y misceléneas, zona de
cuartos frios.

Hoy, en el Mercado de Bazurto, estas zonas no estan determinadas por la
naturaleza de los productos comercializados, sino que en cada uno se venden
todo tipo de productos, produciéndose una  gran desorganizacién y
aglomeracién de productos y vendedores a la largo y ancho de la plaza.

2472 DETERIORO AMBIENT AL DEL MERCADO DE BAZURTO

~ Son miltiples los factores que han llevado al deterioro ambiental del mercado
podemos mencionar los siguientes:

e La no disposicién, desde el diseho original de la plaza, de una zona para

depositar las basuras mientras estas se recogen y se Hlevaban & su destino
final
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Hoy la basura es depositada en la zona de cargue y descargue de los alimentos,
produciendo fuertes y putrefactos olores que inundan todo el sector, la
recoleccion se realiza en horas de actividad comercial

o La sobre poblacién, producto del creciente desempleo y las continuas
tmigraciones del campo a la cindad.

Esto ha provocado el hacinamiento, la invasién del espacio peatonal, zonas de
acceso, de transito, parqueo, zonas verdes, etc. Segtin Planeacién Municipal
Bazurto tiene una poblacién censadas de 2.500 personas que tienen legalizada
su presencia para el desarrollo comercial. Paralelamente deambula una
poblacién “ flotante “ de.vendedores ambulante, de oficios varios, pordioseros,
ayudantes de carga, menores trebajadores y delincuentes, que pueden llegar a
duplicar 1a poblacién censada.

En general la poblacién permanente presenta un cuadro socioeconémico con
altos indices de N'BL, siendo los de mayor incidencia el bajo nivel ecadémico, la
insalubridad y los ingresos econfmicos.

¢ Los deficientes servicios pfblicos:

Debido al traslado de masivo de comerciantes minoristas y mayoristas a la
plaza de Bazurto la infraestructura de servicios como alcantarillado, energia y
aseo que estaban dispuestos para 750 locales se vuelve deficiente.

En los actuales momentos existe un problema de sobrevertimiento de desechos
liquidos; Bazurto cuenta con dos ( 2 ) sistemas de desagtie, uno (1) en el Barrio
Martinez Martelo y otro en el Bosque, a estos desagties llega el 80% de los
desechos liquidos y el 20% testante se deposita al cafio de Bazurto sin ningan
tratamiento.

Es servicio de aseo, a pesar de contar con dos ( 2 ) cooperativas y la sociedad
Ciudad Limpia es deficiente, por la cantidad de basuras que se producen
diariamente, la acumulacion de estas dentro y fuera de los locales, asi como en
las vias de acceso, de transito peatonal y vehicular, generan pésimo aspecto y
problemas de insalubridad que afecta tanto usuarios vendedores como
compradores,

El servicio de energia es suministrado por la Electrificadora de Bolivar, la
facturacién mensual asciende a la suma de sesenta y dos { $62.000.000.00 ),
millones de pesos aproximadamente. Muchas de los locales legalizados y sin
legalizar tienen conexiones piratas . por otra parte ante el incumplimiento del
pago del servicio se ven abocados a cortes constantes.
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o Dentro del proceso de deterioro de Bazurto, el cafio que lleva su mismo
nombre y que lo rodea por la parte sur a sufrido la peor consecuencia, el glto
grado de contaminacion eutrofica y de sedimentacion, hoy amenazan de
muerte a este cuerpo de agua |

El estado actual del cafio, foco de malos olores, zancudos, infecciones, etc.
representa un peligro para los usuarios compradores, vendedores, asi como
para la poblacién que vive al rededor de el

El deterioro de algunos sectores importantes del mercado tales como el sector
Los Luceros, conocido antignamente como el salivén, han convertido al
Mercado y sus alrededores en focos de contaminacién, desorganizacién e
insalubridad; en este sector se encuentran ubicados 40 puestos de ventas de
comidas las cuales son preparadas en medio de malos olores y basuras.

El sector los Luceros, asi como el sector de la plazoleta de Bayunca y la zona de
Carnes podemos decir son las que estén en peor estado de insalubridad.

Por otra parte la falta de control de las administraciones de la plaza, usando en
muchos casos la politiquerfa en la adjudicacion de los espacios ptiblicos como
espacio para venta de productos, ha contribuido al crecimiento de la
desorganizacion de la plaza.

Hoy cnando las problemas son ya de gran magnitud, Somecar a querido
resolverlos por las via de la fnerza, en contravia de los nuevas propuestas de
concertacién, formacién y participacién ciudadana y social , en la bfisqueda
conjunta y democritica de alternativas de solucion a las problemaéticas
existentes,

Esta actitud impidi6 que esa entidad, una de las més importante del proceso
de Aula Ambiental se marginara del mismo colocindose en un momento dado
en obstaculizadora de la concrecién de algunos de los proyectos planteados
como alternativa de solucién a la problemética identificada.

Es una actitud entendible en aquellos administradores tecnécratas que disefian
soluciones entes de haber identificado el 4mbito real de los problemas y de los
deseos y suefios de las personas.

2.4.3. SITUACION GENERAL

La vision genersal de la problemitica en el Mercado de Bazurto ha sido lograda
a través de la observacién y la aplicacién de una encuesia a los vendedores y
compradores del mercado ( se tomo una muestra de 518 encuestas ) en el
marco del desarrolio del proceso de Aula Ambiental

35
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Los resultados analizados fueron:

Con respecto a las organizaciones del mercado el 31% de los encuestados
manifestaron su pertenencia a algfin tipo de organizacién, el 66% no esta
organizado y el 3% no respondi6.

Al analizar las organizaciones existentes encontramos que hay unas con
grados de gestion importantes y otras en proceso de formacién. Las
orgamizaciones existentes son:

AMICOC; Asociacién de Micro Comerciantes de Cartagena, cuenta con 245
afiliados, lleva dos anos de fundada y constituida legalmente, es quizds una de
1as organizacién mas activas del mercado.

ASOVENESBAZ; Asociacién de Vendedores Estacionarios del mercado de
Bazurto, se conformo recientemente ante las amenazas de desalojo, los
afikados ocupan el espacic publico de la Avenida Pedro de Heredia, esta
organizacién se preocupa por sensibilizar a sus atiliados y demés personas con
los problemas ambientales.

COOMULMERCAR; Cooperativa Multiactiva del Mercado de Cartagena,
recientemente creada, sus miembros eran antiguos socios de la U.P.C. Estos
tienen contratos con la administracién del mercado. Sus relaciones con las
demés organizaciones no son buenas ya que esta ante los problemas se coloca
de parte de la administracién.

U.P.C; Unién de Pequefios Comerciantes, es un de las organizaciones mas
antiguas del mercado, fue creada para la defensa de sus intereses, se encuentra
en proceso de reestructuracién.

ACOMIBAZ; Asociacién de Comerciantes Minoristas de Bazurto, es también
de las orgenizaciones mas antiguas, pero hoy se encuentra inactiva, una parte
de sus socios conforman a Coomulmercar.

ACOVIBA; Asociacién de Comerciantes Mayoristas de Bazurto, no se relaciona
con las demds organizaciones, conforman la elite comercial de la plaza, los
minoristas se quejan del comercio desleal de los mayoristas ya que estas no solo
venden al por mayor, sino también al detal

Se encuentran otros sectores de comercializacién como los Bananeros,
Plataneros, vendedores de pescado fresco, la carbonera, las piladoras, que no se
encuentran legalmente constituidos pero que actfian con representantes en
todas las actividades del mercado.
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Lo anterior nos demuestra que existe interés en la orgamizacién ya que se
entiende como un herramienta para el logro de reivindicaciones propias de
cada sector, como elemento de fuerza para la conquista y mantenimiento del
espacio de trabajo y como compromiso para una eficaz participacién
ciudadana.

En torno a los principales problemas del mercado de Bazurto el 60% de las
personas encuestadas consideran que el mayor problema es el mal manejo de
las basuras, seguido por los malos olores ( 56% ) y en tercer lugar la
inseguridad

(13% )

En el Mercado de Bazurto existe una problemética ambiental y social
generalizada que afects directamente a vendedores y compradores.

Al analizar } a opini6n de los encuestados se llego a la conclusion de gue en
realidad los casos de atracos y robos en el mercado son esporddicos y no se dan
con la magnitud que el comfin de la gente cree.

El problema de las basuras y asi lo reconocen los vendedores es el principal y
tiene dos causas fundamentales; una es la no disposicién de un sitio adecuado
para su manejo, por otra parte la poca infraestructura; no hay canecas ni sitio
donde depositarlas, esto acompafiado de una actitud de desaseo de los
vendedores.

Con respecto a como afectan estos problemas a la plaza de mercado el 56%
considera que retira la clientels, ya que la gente cada dia busca su comodidad
al comprar, desea ver las cosas limpias y al no encontrar eso en Bazurto
prefiere pagar mas en un supermercado. El 35% considera que genera
problemas de salud; en la piel y vias respiratorias, el 2% restante consideran
que no les afecta en nada.

La existencia de estos problemas es atribuida en un 49% a la negligencia,
ineficacia y politiquerfa traducida en las malas administraciones del mercado.
Un 31% lo atribuye a la falta de educaci6n ambientaly el 7% al bajo sentido de
pertenencia de los vendedores, sobre todo de los ambulantes.

Al ser consultados sobre que harian para solucionar los problemas del merca do
el 45% respondi6 que colaboraria con jornadas de limpieza, el 29% considera

que con adulacién ambiental.

Referente a las condiciones y niveles de vida de los vendedores se encontrb

' que solo el 12% esta afiliado al sistema de salud y el 7% &l sistema de pension.
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El 85% saben leer y escribir, el 12% son analfabetas y un 3% son alfabetas
funcionales.

En cuanto & las viviendas el 66% vive en casa propia y el 27% en casa
arrendada.

E1100% posee el servicio publico de energia eléctrica, e181% el de agna potable
y el65% gas natural
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CAPITULO III

3. RECONSTRUYENDO LA PROPUESTA DESDE UNA PERSPECTIVA
TEORICA

El tercer capitulo nos acerca & la construccién de una propuesta teérica sobre
el tipo de desarrollo que deseamos.

Se trata entonces de recoger algunos elementos teéricos que a mivel de la
discusion permanente con colegas y profesionales de otras disciplinas sociales
venimos realizando.

Retomamos a manera de aportes las propuestas'de investigadores destacados
tales como el equipo de Maax-neef, Augusto Angel y Amparc Saldarriaga
entre otros.

Lo fundamental en este capitulo, como lo deciamos inicialmente es acercarnos
a la construccion de una propuesta, que a demés muchos de sus elementos
constitutivos son la recopilacion del anélisis y la reflexién de las comunidades
donde hemos intervenido socialmente.
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31 MEDIO AMBIENTE Y DESARROLLO HUMANO SOSTENIBLE

31.1. DESARROLLO

Es evidente que, en general, una de las fracturas de los modelos de Desarrollo
que hemos conocido es que estos han sido asumidos y disefiados como un
aspecto meramente técnico, dirigido al mejoramiento socioeconémico del
conjunto social. Sin embargo, estos modelos poco o nada han considerado en
profundidad los deseos, suefios y aspiraciones individuales y colectivos de la
poblacién.

Es por esto, que para saber nuestro grado de desarrollo, se sistematizan una
serie de datos cuantitativos con los cuales, se supone, podemos conocer nuestro
Desarrollo y Bienestar Social. Son cifras e indicadores que miden ejecutorias y
coberturas poblacionales bajo rangos preestablecidos por técnicos dedicados a
estas labores.

De esta manera se mide nuestro Bienestar ,por ejemplo, con factores como: Las
Necesidades Bésicas Insatisfechas (N.B.L) y/o El Producto de Ingreso Bruto
(PIB).

Pero definitivamente parece ser que estas mediciones de bienestar no
trascienden mas alld de la realidad virtual de las estadisticas.

por lo anterior, cabe traer a colacién las palabres de Augusto Angel cuando
plantea, “ todos somos partidarios de la defensa del medio ambiente, pero en
el terreno que no contradiga nuestros propios intereses “.

Hoy dia para nuestras condiciones y necesidades se hace indispensable que el
Desarrollo en si mismo, conforme un paradigma para la diversidad social y
para las posibilidades de expresion de esa diversidad.

Se requiere entonces de un paradigma en el cual puedan existir, por ¢jemplo,
Indicadores Ambientales de la vida barrial o el mejoramiento de la calided de
vida a partir del anélisis de la nifiez y de la juventud y del desarrollo que estos
hacen de sus capacidades, potencialidedes criticas Y creativas o de las
iniciativas auténomas que pueden establecer sobre su entorno de vida.

Y es casualmente alli en donde necesitamos que en los diversos espacios de la
vida social (la cindad, el barrio, la fabrica, la oficina, la escuela, el colegio, la
universidad, la familia, la calle, los parques) Aquellos actores sociales con
posibilidades de decisién en el desarrollo y/o aquellos lideres; vecinos, grupos
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de jévenes, profesores, etc., articulen dindmicamente las nuevas realidades
tecnolégicas y vivenciales, para que puedan "Decir" cual es el desarrollo que se
requiere, un desarrollo en el cual el eje sea el ser humano. '

En otras palabras, para que individual y colectivamente se pueda expresar y
comunicar qué se quiere, qué se siente y en acciones pedagégicas impulsar
politicas de Desarrollo Sostenible, de manera que se pueda avanzar
estratégicamente en un Modelo que permita Un Nuevo Enfoque del ser
humaeno y del Desarrollo, que armonice la consecucién de las satisfacciones
propiamente humanas con la consecucién de las satisfacciones materiales
necesarias para vivir.

Para estos procesos de Desarrollo los modelos innovadores deben ser el
resultado de acciones individuales y colectivas, en las cuales se reflejen las
condiciones culturales, sociales, politicas e historicas de las diversos sectores
que conforman los universos urbanos con sus subculturas, contraculturas, asi
como la "cultura general® de cada cindad.

312  CUALHA SIDO Y ES LA SITUACION

Vivimos y trabajamos modelos casi virtuales de sociedad. se desconoce la
complejidad cada vez mayor de la sociedad real en que estamos inmersos. De
alli que observamos, leemos o nos invade la informacién de los medios de
comunicacién con el quehacer febril y obsesionado de los tecnbcratas que
disefian soluciones antes de haber identificado el 4mbito real de los problemas
y de los deseos o suefios de las personas.

La justificacién para los modelos de desarrollo las buscan desde los modelos
mismos, de manera que cuando las soluciones fracasan, no es por fallas del
modelo sino por trampas que hace la realidad.

Esa realidad real, que es nuestro diario vivir y acontecer cotidiano, no la
perciben los tecn6cratas como un fenbémeno que hay que superar
comprendiendo nuestro entorno humano y el Ser individual y colectivo-social
de la poblacién, sino como un obstéculo que hay que domesticar imprimiendo
afin con mayor fuerza la aplicacién reincidente de modelos de desarrollo en
contravia del ser humano y del entorno vital de vida que lo sustenta.

Es por esto que observamos en la dirigencia politica y tecnécrata un miedo &
que exista la posibilided de que hombres y mujeres desde su cotidianidad,
Jogren caminos protagonicos de Autonomia, del tal manera que logren

desarrollar toda su Potencialidad individual y colectiva e incidan en las
decisiones de los Planes de Desarrollo y Bienestar en cualquiera de los espacios
sociales ya mencionados.
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En este orden establecido histéricamente, E1 Desarrollo y la preservacién del
entorno ambiental han estado orientadas por aquellos que se dan el lujo de
desconocer las posibilidades que se construyen desde el quehacer ciudadano en

cada barrio, en cada grupo de jévenes, en las mujeres, en las nuevas dindmicas
sociales.

Esta actitud proviene de la concepcién del Desarrollo que se maneja y en este
sentido encontramos a los paises “ desarrollados “ usurpando los recursos de
los paises “ pobres “, a raiz de la practica del llamado Desarrollo Sostenido,

“ el cual hace referencia a una forma de desarrollo mantiene su explotacién,
produccién, consumo y crecimiento inmodificables, es decir sin cambios, al
menos mientras duran los recursos que se estén utilizando “, (4)

Por su parte plantea Augusto Angel; “es necesario readaptar el desarrollo en
una dimensién tal, que no sabemos si las fuerzas sociales en juego estin
dispuestas & aceptar las consecuencias”.

“ 5i el proceso actual de desarrollo no logra readaptarse, al final del camino y
posiblemente es un camino corto, no nos espera el cataclismo universal
anunciado por los profetas del desastre ecolégico, sino un cambio cultural
mucho mas profundo que el que encierra el concepto de desarrollo sostenible y
por tanto mas radical que el que estamos dispuestos a aceptar”. (5)

De esta manera se disefian programas para “concientizar ambientalmente®,
porque por alguna extrafia razén se supone que el que sufre no sabe por qué
sufre y al que le va mal no sabe que es lo que le aqueja.

Se trabsja la construccién de un orden de Desarrello y por lo tanto de unas
politicas socicambientales, sin entender lo que es ordenable ni lo que estén
ordenando. Es por esto el culto que profesamos por la forma. Confundimos de
esta forma la ley con la justicia y el reglamento con la eficiencia. Identificamos
la generosidad con la limosna y la participacién con la reivindicacién
concedida.

Utilizamos las palabras sin respetar su contenide y acabamos construyendo
caricaturas de Desarrollo, Participacién, Bienestar y Autonomia, en vez de
contextos coherentes en los cuales se sustenta la construccién de los proyectos
de vida que cada ser tiene para siy su colectividad.

(4) Saladmage Amparo, Sostenible, Sustentabie o Sostenido?, U de C, 19596,
(5) Angel, Augusto. Desarmollo Sestenible o Cambio Cultural, revists diversa. MinAmbiente, 1995.
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Parad6jicamente el fenémeno al que hemos legado, luego de varios afios de
"Programas y Planes de Desarrollo y Bienestar®, es que como resultado
evidente encontramos poco Desarrollo, poco Bienestar y poca preservaci6én del
Entorno Ambiental

En este marco de resultados poca o ninguna importancia se le ha otorgado a la
construccién de propuestas y conocimientos propios desde la cotidianidad
vivencial de la poblacién.

No se ha comprendido que preservary mejorar los entornos ambientales de los
seres humanos, como aspecto substancia para la vida social e individual lleva
explicito el fortalecimiento de la capacidad cognoscitiva de hombres y mujeres
dirigido a generar und pedagogia de libertad, para reasumir los valores
humanos y avanzar en las decisiones del Desarrollo, de acuerdo con 6us
intereses, expectativas y suefios. ,
Precisamente, en esta situacién, se genera, avanza, discute y comienza a
redefinirse entre otras cosas, el concepto de “desarrollo a escala humana”. A
pesar del escepticismo, existen mtltiples personas, hombres y mujeres,
adolescentes, niftos y nifias, abuelos y abuelas, que hoy son mas conscientes de
su capacidad critica y constructiva, de su potencial creativo y reflexivo y de la
importancia de su experiencia histérica, cultural y cotidiana.

Esto obliga & redifinir el método y las metodologias de trabajo, de manera que
permitan una expresién mas libre y democratica y permitan elaborar una
Cultura Ciudadana para la comstruccién del bienestar, el desarrollo y el
conocimiento.

Sinembargo lo anterior ha tenido y tiene obstdculos para ser materializado
desde las instituciones. Es necesario comprender que en el caso més amplio, el
aspecto de desarrollo y bienestar no se refiere tanto a un concepto formal de
educacién e informacién sino al comocimiento que tengan los diferentes
grupos de su propia realidad y de las posibilidades de modificarla.

La realidad es que en la préictica el disefio e implementacién del Bienestar se
basa en principios de ofrecer algunas satisfacciones materiales y de la
~Capacitacién” para comprender el bienestar.

Es indispensable comprender que cuando hablamos de Desarrollo Sostenible,
supone una acciéon mutua y pluralista de los diverso grupos humanos para

generar variadas y dindmicas posibilidades de intervencién democrética del

conjunto social en los Planes de Desarrollo.
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32. EN EL DESARROLLO SOSTENIBLE, UN DESARROLLO A ESCALA
HUMANA

En el capitulo denominado “Reflexiones para una Nueva Perspectiva”, del
texto “Desarrollo a Escala Humana; Una Opcién para el Futuro”, el grupo de
Mantred Max-Neef, Antonio Elizalde y Martin Hopenhayn, enfocan su anélisis
sobre la necesidad de ubicar un paradigma de Desarrollo Social, que nos
permita ubicar nuevamente a los seres y en particular al ser humano como el
centro sobre el cual gravita las bisquedas por una mejor calidad de vida.

“Un desarrollo a escala humana orientado en gran medida hacia la satisfaccién
de las necesidades humanas, exige un nuevo modo de interpretar la realidad.

Nos obliga & ver y evaluar el mundo, las personas y sus procesos, de una
manera distinta de la convencional Del mismo modo, una teoria de las
necesidades humanas para el desarrollo, debe entenderse justamente en esos
términos: como una teoria para el desarrollo”. (1)

Al tratar de identificar y consolidar el Escenario Municipal como el espacio
propicio para una nueva propuesta de desarrollo a escala humana, es necesario
conocer los pilares bésicos sobre el cual este puede ser construido. En principio
podemos decir:

El Desarrollo se refiere a las personas y no a los objetos. Este es el postulado
bésico del desarrollo a escala humana.” (2)

Aceptar este postulado nos obliga necesariamente a formular la siguiente

pregunta prioritaria: Como puede establecerse que un determinado proceso
de desarrollo es mejor que otro?.

Hemos dicho que dentro del modelo tradicional de desarrollo se tienen verios
indicadores como el producto interno bruto (P.LB.), sinembargo este y otros
son indicadores del crecimiento cuantitativo de los objetos, necesitamos ahora
un indicador del crecimiento cualitativo de las personas. Cual podria ser?.

Para ello es necesario resolver el asunto respondiéndonos de la siguiente
manera: "El mejor proceso de desarrollo seréd aquél que permita elevar més la
calidad de vida de las personas® (3). Entonces es necesario que nos
respondamos la siguiente inquietud: Qué determina la calidad de vida de las
personas?.
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La calidad de vida dependeré de las posibilidades que tengan las personas de
satisfacer adecuadamente sus necesidades humanas fundamentales® (4). De
ignal manera nos surge una nueva inquietud: Cuéles son las necesidades
fundamentales? y/o Quién decide cudles son?.

Antes de respondernos es mnecesario establecer algunas aclaraciones
conceptuales para avanzar en “Como” determinar un desarrollo humano que
permita generar las Potencialidades y la Autonomia de cada hombre y mujer,
en busca de una mejor calidad de vida.

3.2.1. NECESIDADES HUMANAS

Es casi una idea generalizada, que las necesidades humanas pueden ser o son
infinitas; se piensa que estas necesidades estén en continuo cambio,
adicionalmente se cree que cambian de una cultura a otra y que ademés estas
son diferentes en cada época de la humanidad.

Este tipo de creencias o de supuestos, una vez que son nbicados en un marco
de Desarrollo, creen apreciaciones incorrectas que, precisamente, da lngar a
enfoques distorsionzdos y que en muy poco han beneficiado a 1a poblacién.

El exror consiste o surge a partir de ubicar el fenémeno del Desarrolle Humano
Sostenible desde un concepto equivocado.

Esta equivocacién nace, porque al abordar el anélisis sobre que es o cual es el
significade de las Necesidades Humanas Sostenibles, los tecnoécratas,
diseftadores de los Planes de Desarrollo y Bienestar, no definen con claridad la
diferencia fundamental entre lo que son propiamente Necesidades Humanas y
lo que son los Satisfactores de esas Necesidades.

Es prioritario y de suma importancia, establecer cual es la diferencia entre los
dos conceptos, no solamente por necesidades epistemolégicas, sino aun por
necesidades metodologicas.

En principio debemos comprender gue la persona es un ser de necesidades
mtltiples e independientes. Debido a lo anterior requerimos de comprender
que las necesidades humanas son como un sistema en el cual se interrelacionan
e interactuan estas necesidades humanas.

Las Necesidades Humanas pueden definirse o agruparse mediante variados
criterios; seglin categorias existenciales y segfin categorias axiolgicas.
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1) Las categorias existenciales sox: Ser, Temer, Hacer, Estar.

2) Las categorias axiolégicas som: Ocio, Proteccién, Afecto, Entendimiento,
Participacion, Subsistencia, Creaci6n, Identidad, Libertad. (5)

Las anteriores son las que consideramos Necesidades Humanas para un
Desarrollo Humano Sostenible.

La combinacién de estas permite investigar y analizar, mediante una matriz,
aquellas realidades que se estin generando en determinadas circunstancias y
en determinados espacios sociales.

De la clasificacién propuesta se desprende, por ejemplo, que alimentacion y
abrigo no deben considerarse como necesidades, sino como satisfactores de la
necesidad fundamental de Subsistencia.

De igual manera la educacién (ya sea formal o informal), el estudio, la
investigacién, estimulacién precoz com los nifios y la meditaciéon son
satisfactores de la necesidad de Entendimiento.

Por otra parte, los sistemas curativos, la prevencién y los esquemas de salud en
general, son satisfactores de 1a necesidad de Proteccion.

3272 NECESIDADES HUMANAS Y SATISFACTORES EN EL
DESARROLLO SOSTENIBLE

En este contexto de entenderse, como ya quedo dicho, que las necesidades
humanas no solo son carencias sino también y simulténeamente
potencislidades para el impulso y consolidacién de las capacidades
individuales y colectivas.

Los satisfactores por otra parte son formas elegidas de acuerdo a las
determinantes culturales de cada poblacién. Porque lo que esta culturalmente
determinado no son las necesidades bésicas humanas, porque estas son las
mismas para un habitante de Alaska, como para un habitante de Cartagena.

Lo que esta determinado culturalmente por los modelos de Desarrollo son los
tipos de satisfactores que se presupone requiere la poblacién.

En otras palabrasy a decir de Max-Neef “Las necesidades fundamentales de un
individuo que pertenece a una socieded consumista son las mismas de aquél
que pertenece a una sociedad ascética. Lo que cambia es la eleccién de cantidad
y calidad de los satistactores y/o posibilidades de temer acceso & los
satisfactores requeridos. “
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Necesariamente no existe una correspondencia biunivoca entre necesidades y
satisfactores. Un satisfactor puede contribuir simultdneamente a la satistaccién
de diversas necesidades o, a la inversa, una necesidad puede requerir de
diversos satisfactores para ser satisfecha.

Ni siquiera estas relaciones pueden ser permanentes. Pueden variar segfin el
tiempo, lugar y circunstancias. Es por lo anterior que necesitamos comprender
que “Los Satisfactores no son los bienes econ6émicos disponibles sino que estdn
referidos a todo aquello que por representar formas de Ser, Tener, Hacer y
Estar, contribuyen a la realizacién de las Necesidades Humanas” (6)

Habiendo diferenciado los conceptos de necesidad y de satisfactor, es posible
formular dos criterios adicionales:

Primero: las necesidades humanas fundamentales son finitas, pocas y
clasificables. '

Segundo: las necesidades humanas fundamentales (como las contenidas en el
sistema propuesto) son las mismas en todas las culturas y en todos los periodos
histéricos. Lo que cambia, a través del tiempo y de las culturas, es la manera o
los medios utilizados para la satisfaccion de las necesidades.

En conclusién, en este contexto de reflexiones el Desarrollc Humano Sostenible
no puede ser entendido como simple "satistaccién de necesidades bésicas de
subsistencia®, donde lo que interesa, es demostrar con cifras estadisticas, el
cubrimiento poblacional “por necesidad atendida y/o cubierta. .

Porque, cuando se dice desarrollo o bienestar, donde estdn los indicadores
para otras necesidades ? que como en el caso de la “reflexién” o de la “ternura”
o de la “Solidaridad”, concretan en el ser humanc una Potencialidad de
crecimiento mds alld de las N.BI. Dénde se atiende a la importancia de la
autoestima y del sentido de pertenencia como dinamizadores de procesos de
transformacién en lo individual y en lo social ? Dénde se concibe la identidad
social como una categoria & ser impulsada y financiada en los planes de
Desarrollo y Bienestar como algo totalizador e integrador de la condiciér
objetiva y 12 necesidad subjetiva’ '

Quizé la anteriores reflexiones nos planteen nuestra mayor desesperanza, o
quizé porque existen nos ofrecen una mayor oportunidad para encontrarnos en
ana nueva mirada como personas en equidad y sin discriminaciones,
despojéndonos de viejos y pesados ropajes que hemos cargado tanto tiempo,
para comprender la comstruccién de cada hombre y mujer como una
arrasadora utopia de vida en un pais necesitado de suefios y proyectos mas
generosos hacis el ser humano y menos para la economia,
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CAPITULO IV

4 FL SENTIDO TEORICO -PRACTICO DE LA EDUCACION AMBIENTAL

El cuarto capitulo nos permite mirar reflexivamente el desarrollo de la
experiencia del Aula Ambiental

Se trata entonces de recoger los elementos que a nuestro juicio fueron los mas
significativos, paralelo & ello analizamos las caracteristicas e importancia de las
diversas actividades, el grado de participacién y compromiso de los actores y
actrices del proceso.

Para una mejor sintesis y una mejor interpretaci6n de nuestra parte hemos
organizados la experiencias en tres (3) dreas configurativas a saber; drea de
sensibilizacién, érea de formacién- capacitacion e investigacién y drea de
planteamiento de alternativas de solucién.

Por otra parte recogemos en este capitulo los resultado y dificultades que
afrontaron y obtuvieron los sujetos del proyecto.

Finalmente ponemos en consideracién una propuesta metodologica para
intervenir en procesos socioambientales que tengan como finalidad contribuir
en la construccién del desarrollo sostenible a escala humana.
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41. LA EDUCACION AMBIENTAL, Y EL DESARROLLO SOCIAL

Es necesario partir recomociendo que este fue un proceso altamente
participativo, que esta participacién fue un acto voluntario y de toma de
posicién de los actores y actrices sociales del Mercado frente a la realidad
vivida.

Teniendo en cuenta esto considero que esta participacion podemos enmarca en
el concepto de participacién que propone Alejo Vargas Veldzquez, “ La
participacién en su forma més elemental es un acto de voluntad, de tomar
posicion, de tomar partido en lo relacionado con equellos procesos de los
cuales se es protagonista. Esto como accién individual

En los procesos sociales, como acto colectivo, podemos entenderla como accién
colectiva de interaccién social a través de la cual un actor social busca inciden
en el proceso vivido por una actividad pfiblica ( es decir su gestién, discusién,
formulacién de repuestas, ejecucién de las mismas, control del proceso ),
intentando transformarla para que esta responda a sus intereses colectivos “. (4)

De acuerdo a esto consideramos importante recoger esta experiencia
enmarcéndola en tres { 3 ) dreas bdsicamente:

411. AREA DE SENSIBILIZACION:

Teniendo en cuenta como realiza el equipo del Aula Ambiental del Mercado
de Bazurto la sensibilizacién consideramos que esta fue la exploracién inicial
de los sentimientos, bisquedas y suefios de gentes humildes que dia a dia y sol
g sol permanecen en lucha contra la pobreza y las condiciones laborales
adversas.

En ese sentido la sensibilizacién no fue otra cosa que el reconocimiento
permanente & los vendedores de su interés por unas condiciones realmente
dignas de trabajo en lo ambiental y social

Para ello recogemos las signientes actividades que & nuestro juicio
posibilitaron la sensibilizacién y el compromiso de los vendedores:

La primera actividad de sensibilizacién se trabajé a través de pequefias puestas
en escena de las situaciones problemdéticas a nivel ambiental
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El equipo de trabajo se ubicaba por sectores de ventas y con megdfonos
invitaba a los vendedores a participar, al finalizar las puestas en escenas se
abria un espacio para el andlisis y se recogian las propuestas e iniciativas, al
mismo tiempo se hacian el compromiso de pasticipar en el proceso del Aula
Ambiental.

Por sectores seleccionaban diez ( 10 ) personas y estas se inscribian y
comprometian a participar en todo el proceso.

Por otro lado se dirigieron cartas a las organizaciones de vendedores para que -

de igual forma escogieran diez (10 ) representantes y participaran en el Aula.

Se realizaron distintas reuniones con todas las organizaciones y algunas
instituciones y secretarias del Distrito como Planeacién, Dadis, Educacién entre
otras. '

Para lograr un mayor grado de sensibilizacién de los vendedores de Bazurto
frente a su sitnacién ambiental, se trabajo por grupo de vendedores unas
carteleras en forma de rompe cabezas en la cual estaban dibujados los distintos
sectores del mercado, con las basuras tiradas, los cafierfas destapadas, los
vendedores ocupando el espacio publico etc.

El juego consistia en que ellos y ellas identificaran y se identificaran con esas
situaciones an6émalas, que grado de responsabilidad tenfan y como podrian
empezar a trabajar para el mejoramiento de las pésimas condicionasen que
trabajan.

Las distintas actividades del érea de sensibilizacién lograron los resultados
esperados, ya que analizando el registro de asistencias los y las participantes
permanecieron en todo el proceso.

Si analizamos la sensibilizacién desde su acepcién mas corriente la

entendemos como la accién de impresionarnos frente alguna situacién en
particular.

Como la facultad de sentir, de recibir las impresiones de algo tierno o rudo, es
una facultad exclusiva de los seres humanos, por lo que necesariamente
conduce a una reflexion.

Muy a pesar de vivir cotidianamente los problemas ambientales y sociales,
los vendedores de Bazurto no habian reflexionada nuncs sobre la posibilidad
de contribuir de alguna manera al meioramiento de su entorno, su conciencia
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ambiental estaba dormida y no habian pensado que mejorando las condiciones
ambientales mejoraban sus ingresos, la sensibilizacién eporto muchos
elementos para esta reflexién, es por esto que consideramos de suma
importancia 1a lzbor realizada por el Aula Ambiental

La etapa de sensibilizacién tuvo una duraci6én de tres (3) meses y en esta
participaron alrededor de 200 personas.

4172 AREA DE FORMACION - CAPACITACION E INVESTIGACION.

A nuestro modo de ver, esta frea fue fundamental para todo el proceso ya que
en ella el equipo asesor del Aula Ambiental realizo un trabajo paralelo de
capacitacién, e investigacién que dio como resultado los siguientes elementos:

o Anilisis cie la naturaleza del problema:

Al iniciar cada taller se realiza una explicacién del tema y se procede a
desarrollarlo, asi; se investigaron cuales eran los problemas ambientales y
sociales de la poblacién de Bazurto, como afectan sus condiciones de vida y
cuales son las necesidades principales del grupo poblacional

Esta primera parte se desarrollo con una dindmica; “ la pesca milagrosa “,
consistié en que cada participante con un cordel en la mano, pescaba un pez de
cartén que llevaba escrito el nombre de un problema ambiental

De esa forma todos y todas pescaron un “pez- problema”. Seguidamente lo
colocaban en orden de prioridad en un papelografo. Al final se obtuvo el
signiente listado de problemas prioritarios:

Problemas Ambientales Problemas Sociales

- Mal disefio de la plaza de mercado - Mal uso del espacio publico
- Mala disposici6n de residuos s6lidos - Malas administraciones

- Mala disposicién de residuos lquidos - Bajo mivel de capacitacion

- Contaminacién de los cuerpos de agua - Analfabetismo

- Contaminacién por ruido - Beja autoestima
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- Contaminacitn del aire - Poco sentido de pertenencia

- Desproteccion en salnd - Atracos y peleas.

En el segundo taller se procedi6 a trabajar por grupos de la siguiente manera:

GRUPO 1: El grupe 1 analiza las causas de los problemas priorizados, ese
andlisis arrojo lo siguiente:

Consideran que la plaza esta mal disefiada ya que investigaron y encontraron
que el nivel es esta con respecto al cano es mas bajo, se plantean entonces que
es la razon del estancamiento de las aguas pluviales y residuales, los
vendedores mas antiguos de la plaza recnerdan que desde el primer ano de el
traslado del mercado les tocaba barrer las aguas estancadas en toda la plaza.
Por otra parte, las tuberias de desagfle son de un didmetro muy pequefio para
la cantidades agua que reciben hoy, debido al aumento de la poblacitn.

e La sobre poblacién que tiene actualmente el mercado, la cual genera
desorden y hacinamiento, se debe a 12 falta de oportunidades de empleo en
otros sectores de la cindad, & las migraciones del campo a la ciudad a
consecuencia de la violencia y a 1a falta de planeacién y control por parte de
1as administraciones de mercado de Bazurto,

¢ Des de el mismo disefio de la plaza de mercado no se contemplo la
ubicacién de una zona para el manejo de las basuras, por lo que hoy deben
realizarse en un sitio inadecuado desde cualquier punto de vista como es la
zona de descargue de los alimentos.

e El mal manejo de los residuos sélidos y liquidos & originado el deterioro
paulatino del cafio de Bazurto, encontrdndose en lamentable estado,
perdiendo su profundidad por los sucesivos rellenos con basuras por ello,
afectando las especies que lo habitaban.

o La escasa capacitacién de la poblacién vendedora, por los estratos sociales a
los que pertenecen y por las desigualdades sociales existentes en la sociedad,
han convertido a muchas de estas personas en agresivas y violentas.

Sin embargo existe un potencial humano importante & los que hay que
brindarles las oportunidades que se merecen como seres humanos.

GRUPO 2: Este grupo procedi6 & analizar los problemas por sectores de ventas
y como afectan a los usuarios compradores y vendedores.
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Sector Acoviba y Plaza de Bayunca: los problemas fandaménteles del sector
son las basuras y las aguas estancadas, estos dos problemas estén afectando
las ventas; pocos usuarios compradores llegan hasta el sitio de venta, la
insalubridad, los malos olores, los zancudos, etc.

Sector Rampla: es un sector afectado por malos olores ya que en el se
manipula la basura a cielo abierto, los olores son fuertes producto de la
descomposicién, originando enfermedades respiratorias en muchos
USUATIOS.

Sector los Luceros: esta afectado por la zanja semitepada que lo rodea por la
parte occidental, las basuras y los malos olores producto de los desechos
producidos por las vendedoras de comida del sector, los afecta en la baja de las
ventas y en la salud.

Sector Carbonera: toma su nombre del principal producto de venta y es
precisamente este producto el que genera la contaminacién por aire, por que
el producto es expendido a cielo abierto sin implementos de proteccién,
perjudicando la salud tanto de compradores como de vendedores.

Sector el Boca: este sector esta afectado por basuras y por la invasién del
espacio publico.

Sector de Carniceria: Afectado por el detetioro de la infraestructura total del
sector, los mesones de manipulacién de las carnes ( res, aves, pescado y
productos licteos ), estin descascarados, con huecos y enchapes caidos, los

pisos del sector permanecen encharcados y los ductos de aguas residuales no
dan abasto.

Esta sitnacion estd afectando la salud de toda la poblacién Cartagena que se
abastece de carne de la plaza de mercado y & los expendedores por estar
expuestos a 1a permanente humedad e insalubridad.

GRUPO 3. Este grupo investigb sobre las necesidades principales del grupo
poblacional, Inego de la capacitacién sobre la como aplicar la matriz de
necesidades{ segfin la propuesta de Manfred Max Neef ). Los resultados

tueron:
Problema Necesidades
- Competencia desleal de los - Competencia comercial sana y leal

mayoristas, venden también

( necesidad de subsistencia )
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- Puestos comexciales privados - Mayor entradas de recursos y
en forma de pasajes. organizacién de los puestos de ventas.
{ necesidad de subsistencia)

- Enfermedades y accidentes de - Protecci6n en salud, equipo de
trabajo y atropellos por parte de primeros auxilios.
las autoridades. ( necesidad de proteccion)
- Respeto de las autoridades a los
vendedores.

( necesidad de proteccion)

- Autoritarismo - Toma de decisiones, dialogo admén.
USUArios.
( necesidad de participaci6n ).

- Analfabetismo - Capacitacién.
( necesidad de entendimiento )

- Sobre poblacién de vendedores - Espacio fisico adecuado para el

en espacio publico. trabajo.

( necesidad de subsistencia ).

o Fn el tercer taller, trabajado en forma de plenaria se analizo El Alcance
del Problema:

Los grupos de trabajo, investigaron durante 15 dias, lnego de la capacitaciébn
pertinente, cual era la composicién por genero 'y las edades de las personas
afectadas por la problematica identificada,

Toda la problemética y necesidades antes mencionadas estin ubicadas en el
mercado de Bazurto, a demds afectan a los barrios Martinez Martelo y el barrio
Chino, ubicados junto con el mercado en la comuna 9 de 1a ciudad.

De igual forma se analizo la situacién por sectores de ventas:
e Sector Bayunca; alberga 164 vendedores con puestos fijos y una poblacién

flotante de aproximadamente 80 personas, las edades de estas personas
oscilan entre 30 y 60 anos, la poblacién infantil en el sector es poca.
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e Sector Rampla y zona de Descargue; el genero predominante es el masculino
con edades entre 20 y 60 anos, estos constituyen el 80% de la poblacién del
sector. Las mujeres se encunentran en edades entre 15 y 20 afios.

e Sector Carniceria incluye la venta del pescado fresco; en el sector de las
carnes el genero predominante es el masculino con edades entre 20 y 60
afios, mientras que la venta de pescado fresco es una actividad casi
exclusiva de las mujeres, las edades de estas oscilan entre 20 y 60 afios.

Sector Galeria Interna; es el sector mas organizado del mercado, donde se
encuentran ubicadas las colmenas, la poblaciébn es mayoritariamente
masculina, con edades entre 40 y 60 afios, es la zona menos afectada por los
problemas ambientales generales del mercado, por la condicion de
adjudicatarios 1a gente de este sector es un poco apédtica a las organizacién y

participacién.

¢ El cuarto taller trabajé sobre El Contexto Social del Problema; el anélisis
Iuego de la investigacién plantea lo siguiente; existe un poblacién de diversa
extraccién social y cultural, tipica de las plazas de mercado de Colombia,
donde a través de la actividad econ6émica confluyen personas de distintas
partes del pais que tan con sigo costumbres creencias y su visiébn particular
del mundo, originéindose un ambieate de intercambio cultural permanente.

En este sentido es dificil establecer un contexto social finico, ya que nos
encontramos con un variedad de puntos de vista que difieren de acuerdo & sus
concepciones ideologicas y al grado de organizacién en el que se encuentren.

Haciendo un andlisis especifico de los sectores trabajados por el Aula
Ambiental ( placita de Bayunca, los Luceros, y Calle de las Naranjas ), la
familias de estos vendedores estin ubicados en su mayoria en el estrato
socioecondémico 1y 2, son habitantes de barrios de invasién y sus ingresos no
superan el salario minimo para mantener una familia extensa.

e Enel quinto taller se realiz6 el Analisis de las soluciones que se han dado
al problema; los grupos de trabajo e investigacibn visitaron a Ia
administraci6bn del mercado y recogieron la poca informacién que al
respecto pudieron suministrarles de esta se concluye que a los problemas
identificados por los vendedores como prioritarios, enunciados
anteriormente, no se les han dado soluciones eficaces y reales debido a la
falta de andlisis oportuno, concertado y participativo, que permitan una
adecuada planeacién e inversién de los recaudos y presupuestos con que
ctenta ls plaza de mercado.
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413 AREA DE PLANTEAMIENTO DE ALTERNATIVAS DE SOLUCION
A LA PROBLEMATICA IDENTIFICADA Y PRIORIZADA. :

Luego de la investigacién diagnostica realizada a través del Andlisis de
Situacién Ambiental, se procedi6 a examinar con detenimiento cuales serian
los puntos meurélgicos y que propuestas de solucién consideraban las
protagonistas del proceso eran las mas adecuadas y prioritarias de tal manera
que produjeran un cambio significativo para la plaza de mercado.

En ese orden de ideas se procedié nuevamente al trabajo grupal, cada de grupo
vendedores con el diagnostico en la mano y haciendo recorridos por la plaza
analizaban, preguntaban y discutian con otros vendedores las posibles
propuestas de soluci6n a la problemética identificada en el sector donde
laboraban.

De esa forma surgieron las siguientes propuestas:

o Proyecto: Mejoramiento de la infraestructura fisica y sanitaria del sector
los Luceros:

El proyecto fue justificado y descrito asi: El estado actual de deterioro del
sector los Luceros, por la existencia de basuras, aguas servidas, malos olores,
puestos de ventas antihigiénicos, terreno sin pavimentar y la tuberia de las
aguas Tesiduales destapadas tienen a este sector de la plaza de mercado como
uno de los mas contaminados, perjudicando no solamente a los vendedores o
compradores, sino también a 70 nifios del Hogar Infantil los Luceros que
colinda con el mencionado sector.

Se propuso su recuperacion a través de la construccién de 40 médulos para la
venta de comida, pavimentaci6én, instalacién de agua potable, gas natural,
arborizacién del sector y realizacién de un proceso educativo con las 40 sefioras
" que venden en el sector para de esta manera garantizar la sostenibilidad del
proyecto.

A través de la participacién y la concertaron permanente con este grupo de
persona se dejo planteado dentro del proyecto la cofinanciacién del30% de las
obras de infraestructura por parte de la comunidad beneficiaria, el 70%
restante se gestionan & través de la Red de Solidaridad Social, programa
Empleo Urbano.

506



45

* Proyecto: Recuperaron Ambiental del Cano de Bazurto ( o Ciénaga de las
Quintas ): :

El alto grado de contaminacién eutrofica y la sedimentacién del cano de
Bazurto amenazan la vida de este cuerpo de agua. Hoy es foco de malos olores,
zancudos e infecciones que afecta tanto a usuarios compradores, vendedores,
las comunidades que viven alrededor de la plaza de mercado y la cindadania
en general que transita por la Avenida del Lago.

El proyecto busca recuperar ambiental y socialmente el cano de Bazurto,
realizando un enmallado en toda la zona, arborizacién con mangle para que se

constituya a demés en una cerca viva , construccién de una zona recreativa en
la parte mas amplia y un paseo peatonal ,

® Proyecto: Construccién de Médulos para venta de frutas y verduras en la
Placita de Bayunca del Mercado de Bazurto.

Con el objetivo de mejorar las condiciones locativas, de higiene e insalubridad
en que se encuentra la placita de Bayunca, ( es el sector donde se venden las
frutas y verduras en el mercado de Bazurto ), se propuso la construccién de 164
médulos, la pavimentacién de la placita, instalacién de bafios y lavaderos de
frutas y verduras.

Es sector esta afectado por problemas de basuras, aguas estancados situacién
que afecta sobremanera las ventas ya que por pésima organizacién de los
actuales médulos de madera, los que se encuentran en pésimas condiciones, no
estin demarcadas las calles por donde los usuarias compradores puedan entrar
Y comprar con comodidad.

El proyecto recuperara totalmente la placita, esto se realizara la participacién
de los vendedores del sector duefios de los médulos actuales, quienes
cofinanciaran el 30% del costo aportando la mano de obra.

o Proyecto: Mejoramiento sector de la Carniceria.

Luego de analizar ]a magnitud de los problemas identificados en el sector de
las carnes y mirar objetivamente la imposibilidad de un proyecto concreto que
mejorara substancialmente el sector, el Aula Ambiental planteo a las
mshituciones y entidades pertinentes las siguientes recomendaciones:
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e Establecer control en las puertas de acceso a las carniceria en horas de la
tarde y noche ( después del aseo general ), de tal manera que personal ajeno
al sector y al mercado no entren ha ensuciar el sitic de manipulacién de las
carnes.

o Revisién integral del sistema eléctrico unido a una renovacién de lamparas
las cuales se encuentran inservibles.

¢ Recuperaciébn del sistema sanitario, mejoramiento de ls instalacién
hidréulica.

e Los acabados de las mesas de trabajo necesitan ser removados con una
superficie deslizante de mayor durabilidad.

e Las autoridades sanitarias deben ejercer mayor control en la forma de
manipulacion de las carnes, los utensilios de trabajo y el vestuario de los
vendedores.

e Se hace urgente la colocacién de grifos y albercas en el érea de labores.

Las ideas que surgieron como alternativa de solucién en esta etapa se
trabajaron por grupos de investigacién y se plantearon como proyectos, estos
se realizaron en metodologia BPIN, con fichas EBL '

La realizacién de cada proyecto se constituyo al mismo tiempo en un taller de
capacitacién y formacién sobre formulacion, tramite y metodologias de
proyectos. De alli que estos fueron realizados con la participacién directa de
los actores y actrices del proceso.

La parte técnica de planos para las propuestas de infraestructura la
acompafio un arquitecto y la gente con sus conocimientos empiricos.

Anexamos los proyectos y fichas EBI de cada uno.

En esta etapa como en la anterior hubo una participacién permanente de 60
personas representantes de las organizaciones del mercado.
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472 RESULTADOS Y DIFICULTADES EN LA EXPERIENCIA
421. Resultados.

En términos de resultados concretos la experiencias del Aula Ambiental del
Mercado Bazurto tenemos que resaltar en primer lugar la unificacién de las
distintas organizaciones de la plaza, ya que estas existen desde hace mucho
tiempo pero trabajeban parceladamente por su sector u organizacién.

Se prodmjo el fortalecimiento de algunas de ellas fundamentalmente de
AMICOC que fue una de las que maés se comprometi6 en el proceso, debido a
que sus afiliados estén ubicados mayoritariamente en los sectores donde
trabajo el Aula Ambiental

Respecto al proceso de capacitacién - formacién se desarrollaron cinco (5)
talleres sobre la aplicacién del Amndlisis de sitnaciébn Ambiental como
herramienta de investigacién diagnostica y de planteamiento de alternativas
de solucién a problemas.

Para el Anélisis de Sitnacién, se trabajaba primero en el taller su metodologia y
luego se procedia al campo & aplicar lo aprendido, como en un proceso de
mvestigacién - accién.

En este sentido se obtuvo como resultado final un diagnostico general de la
problemética ambiental del mercado y las propuestas de solucién de a las
mismas.

Anexo, matrices trabajadas.

Se realizaron 8 talleres sobre manipulacién de frutas y verduras resultando dos
( 2) cartillas educativas elaborados con participacién de las vendedores. En
teste momento se encuentran en edicién.

De igual forma resultaron del proceso dos (2 ) videos; uno sobre manipulacién
de alimentos y otro sobre la experiencia general del Aula Ambiental que se
constituye en la memoria visual de la experiencia. Se encuentran también en
edicién.

Finalmente encontramos como resultado el fortalecimiento de la Division de
Educacién Ambiental de Damarena; personal capacitado sobre aplicacién de
matrices de investigacién socio ambiental y las herramientas para futuros
procesos educativos { videos y cartillas ).
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4272 Dificultades.

Como en todo proceso, el Aula Ambiental no fue la exencién, en el anélisis
que hacemos encontramos que se presentaron dificultades sobre todo de tipo
institucional

El proyecto se comenz6 a ejecutar sin la firma del contrato por parte de la
Alcaldia Distrital de Cartagena, se realizo un acta de compromiso (por escrito )
entre Damarena y 18 ONG. ejecutora, sobre esa base se empez6 a trabajar.

Sinembargo transcurrieron los meses y la Alcaldia nunca firmo el contrato,
ante las circunstancias, ya iniciado y avanzado el proceso de Sensibilizacion y
Anélisis de situacién Ambiental la ONG asumié econémicamente el proyecto,
pero se continuo trabajando en coordinacién con Damarena.

En este momento, segin la informacién obtenida para este trabajo, continfian
la gestién para la recuperacién del dieren invertido, ya que este se encuentra
depositado en una cuenta especial de la Alcaldia al ser girados oportunamente
por el BID ( Banco Intesramericano de Desarrollo ) & traves de FONADE, delo
cual existe un convenio interadministrativo firmado entre las partes ( Fonade -
Alcaldia )

A pesar de la anteriormente expuesto el proyecto se desarrollo sin
contratiempos por el compromiso social de la ONG y los y las trabajadoras
sociales que permanecieron con el mismo entusiasmo ¥ profesionalismo en el
proceso hasta el final

Hubo dificultades con la administracién del mercado de Bazurto por su
politica de desalojoy la aplicacién de la fuerza ( incluida la fuerza publica ) en
su plan de recuperacién del espacio publico y mejoramiento del mercado.

Esta politica choco con la propuesta del Aula Ambiental sobre todo por el
proceso de participacion democrética y de toma de decisiones conjuntas que
esta planteaba.

Frente a esto los vendedores organizados se rebelaron justificadamente contra
el administrador y teniendo en cuenta que €n el Aula Ambiental se le abrib
siempre el espacio para las negociaciones y concertaciones con los vendedores,
hubo todo la posibilidad de Hegar & cuerdos concretos donde los vendedores
podrian ceder y comprometerse con propuestas concretas.

Pero el estilo tecnocrata y represivo del administrador, que en nada tienen gue
ver con los nuevos momentos constitucionales y participativos hicieron
dificultar un proceso comunto y con mejores resultados para las partes.
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Por parte de los sujetos del proceso la dificultad estuvo en el tiempo, pues son

personas pobres y deben trabajar de sol a sol para rebuscarse el sustento
cotidiano. '

Realmente los participantes hacian un esfuerzo y con mucha voluntad Y
apropiamiento realizaron la investigacién y estuvieron en todo el proceso.

43. ANALISIS PROSPECTIVO DESDE TRABAJO SOCIAL

Es claro que en el marco de la nueva Carta Constitucional los procesos sociales
que se gemeren, ( a partir de 1991 ), deben necesariamente consultar los
intereses y aspiraciones de las comunidades beneficiarias de dichos procesos,
sinembargo :
vemos todavia en muchas proyectos la manipulacién y aprovechamiento de
recursos por parte de los ejecutores, Personas, Entidades, Instituciones y
ONG's, que no consultan las realidades sociales y tecnocrédticamente plantean
soluciones incoherentes a los problemas de la gente.

Esta practica ha traido como consecuencia la incredulidad de muchas
comunidades quienes ya no solo deben “ ciudarse “ de las promesas de los
politiqueros, sino y muy desafortunadamente de Instituciones y ONG's.

Si bien es cierto los y las Trabajadoras Sociales no somos duefias de las
comunidades, debemos ejercer una especie de veeduria sobre esta situacién, en
el marco de respeto y participacién democrdtica que plantea la Constitucién
Nacional.

En este sentido el compromiso social que he defendido y propuesto desde la
profesi6n debe traducirse en proyectos concretos y desde nuestro quehacer
cotidiano en procesos que de alguna manera contribayan al fortalecimiento de
la participacién, autoestima, sentido de pertenencia y toma de decisiones de las
comunidades sean estas educativas, empresariales o barriales.

La experiencia del Aula Ambijental del mercado de Bazurto, dirigida y
coordinada desde una mirada y practica de Trabajo Social, nos da muchos
elementos y un poco de autoridad para expresar lo anterior.

El criterio bésico en el proyecto de Aula Ambiental del Mercado de Bazurto es
que los participantes, fueran protagomistas desde el inicio del proceso,

entendido el mismo desde el Acercamiento Diagnostico, hasta 1a formulacion

de proyectos y alternativas de solucién en los espacios de concertacitén y
convivencia ambiental que para tal efecto se Jograron constituir.
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La calidad de la participacién en los procesos sociales, la posibilita a nuestro
- modo de ver la metodologia que se implemente en estos.

El grado de apropiamiento y sentido de pertenencia de las sujetas y los sujetos
de los procesos sociales, lo propicia la democracia interna de dicho proceso, es
decir que tanta informacién y conocimiento tienen los y las participantes de los
TeCursos que Se manejan.

Un alto nivel de autoestima y toma de decisiones de los actores y actrices de
los procesos sociales, lo genera la valoracién de los conocimientos histéricos y
cotidianos de estos.

Finalmente consideramos que un buen proceso social debe combinar los tres
elementos anteriores, a demds de los aspectos ladicos, pedagbgicos y
creativos.

En el marco de lo anteriormente expuesto  proponemos la siguiente
metodologia para trabajos socisles en proyectos de cardcter ambiental y social

431 UNA PROPUESTA METODOLOGIA PARA FUTURAS
EXPERIENCIAS EDUCATIV AS.

La siguiente propuesta metodologia, no pretende ser la panacea de los futuros
proyectos que intenten construir desarrollo social, se trata simplemente de un
aporte modesto que pretende contribuir de alguna manera a mejorar los
diagnésticos socioambientales que en nuestro quehacer cotidiano realizamos

los las Trabajadoras Sociales.
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4311 METODOLOGIA PARA EL ANALISIS DE LA SITUACION
AMBIENTAL CON LA PARTICIPACION CIUDADANA Y SOCIAL

La participacién cindadana y social es concebida como el aspecto fundamental
para avanzar en la Gestibn y Desarrollo Ambiental en cada Municipio, asi

como en el Departamento.

Se necesita impulsar un proceso de Encuentros Ciudadanos entre los
diferentes sectores de la poblacién y las autoridades territoriales y sus
instituciones.

Los Encuentros para la realizacién de los Anélisis de la Situacién Ambiental,
estén dirigidos a faciliter la identificacién y reconocimiento por parte de los
participantes sobre las diversas problematicas del deterioro ambiental, sus
causas y alternativas de solucion.

Metodologicamente, se busca una accién multilateral del conocimiento y de la
praxis social, de manera que se generen capacidades reflexivas y sensibilidades
para generar nuevas actitndes y unra nueva cultura medioambiental en los

diversos actores sociales participantes del proceso.

Es por lo anterior que, a deméds de las diversas actividades y modalidades
meteorolégicas, impuisadas para los procesos de convivencia ambiental, se
realiza en particular una accién pedagogica de cardcter investigativo y
comunicative, con la aplicacién flexible y dindmica de un instrumento como es

el Anélisis de Situacién Ambiental.

QUE ES UN ANALISIS DE SITUACION AMBIENTAL?

En los procesos participativos para el reconocimiento diagnostico sobre las
diversas problemdticas medioambientales, asi como de los factores
condicionantes de las mismas, un Andlisis de Situacién significa poder

determinar reflexiva y conscientemente cuales serdn las acciones més
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adecuadas para modificar una(s) situacién(es) en particular.

Un Andlisis de Situacién permite un dinémico y enriquecedor intercambio
para recoger, analizar y divulgar la informacién necesaria que permita
comprender y resolver los problemas por parte de los grupos ciudadanos e

institucionales en acciones compartidas hacia las alternativas de solucidn.

Es importante comprender que un Anélisis de Situacién es un proceso de
educacién participativa y de solucién de problemas. Se busca mejorar y
aumentar la comprensién de los problemas y/o situaciones e identificar los
factores que los condicionan o los han originado. Con el Anélisis de Situacion
es posible mejorary

aumentar la comprensién de la problemética ambiental y conocer el por qué

ha surgido.

Un buen Anilisis de Situacién nos permitiré potencializar las experiencias
adquiridas por las comunidades e instituciones, articulando sus logros,
dificultades, éxitos, equivocaciones asi como las perspectivas en la bisqueda
de mejorar, recuperar y/o preservar el medio ambiente. También permite
determinar participativa y concertadamente las necesidades reales de la
poblacién para la creaci6n de nuevas soluciones. Por lo tanto se constituye en
una fuente continua de innovacién y creatividad en la bfisqueda de soluciones

para las diversas probleméticas ambientales.

El desarrollo, implementacién y ejecucién del Anélisis de Situacién por parte
de organizaciones sociales, grupos comunitarios, agentes institucionales y/o
antoridades ambientales, se constituye en una herramienta meteorolégica para
impulsar, conformar y dinamizar los espacios de concertacién y participacién,
en los cuales los diversos actores sociales puedan construir Encuentros de

Convivencia ambiental, con el ejercicio pleno de sus derechos constitucionales.

o7



54

Existe la necesidad de identificar COMO se estén materializando las nuevas
relaciones constitucionales e institucionales entre Autoridades Locales y
Sociedad Civil en el marco de las politicas sociales y aquellas relativas al medio

ambiente.

En general podemos advertir que el panorama es tan nuevo y novedoso, que se
trata de un aprendizaje y construccién mutua, en donde es necesario reconocer
que existe

una institucionalidad con bastantes dificultades para estar al ritmo de la actual
Constitucién Politica, y una cindadarnie marginada en la identificacién de
probleméticas y alternativas de solucién, con fuertes perdidas en su

autoestima, su identidad y sus sentidos de pertenencia.

En este escenario no se han logrado resolver adecuadamente los problemas
inherentes al medio ambiente y por lo tanto a la bfisqueda de un desarrollo

humano sostenible, bisicamente por dos aspectos:

A) Los Espacios de Participacién y/o concertacién por la dindmica de
convocatoria, por el método utilizado y por las necesidades précticas a
solucionar, no permiten en general un ejercicio real por parte de hombres y
mujeres de sus Derechos Constitucionalesy por lo tanto una presencia de estos,
de manera efectiva y decisoria en las ejecutorias de politicas y programas

tendientes al desarrollo y al mejoramiento y preservacién del medio ambiente.

B) En lo referente a las autoridades territoriales, las instituciones y entidades,
encontramos que con frecuencia los agentes y/o funcionarios que tienen las
decisiones para favorecer los procesos del Desarrollo y la participacién
ciudadana, no comprenden las diversas problemdticas tan profundamente

como creen que lo hacen.

De acuerdo & lo anterior la decisi6bn de realizar un Andlisis de Situacién

~ Ambiental como instrumento de apoyo metodolégico en el reconocimiento de
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los problemas y propuestas de solucién, puede ser decisivo para las dindmicas
de concertacién porque "obliga® a los diversos actores participantes del proceso
no solamente a examinar los motives de cada uno y sus ideas preconcebidas,
sino también a examinar con una mirada mdés critica sus planes de trabajo,
programas, politicas y la gestion adelantada en el desarrollo y el mejoramiento

del medio ambiente.

Es conveniente tener en cuenta que diversos programas de gestién ambiental
aprobados localmente o por entidades nacionales, pueden estar sustentados en
criterios erréneos sobre lo que significa Participacién Ciudadana, Educacién
Ambiental, Politica Social, Gerencia Social y Desarrollo Humano Sostenible
para el municipio. Es importante advertir lo anterior porque los programas
basados en errores fundamentales de criterio pueden resultar més que
despilfarradores; pueden empeorar la situacién, aumentando las dificiles
condiciones de vida y generando la espiral de conflicto y violencia frente a las -

soluciones” propuestas.

En este sentido el Andlisis de Situacién Ambiental es substancialmente
importante y ttil, si su elaboracién significa una amplia dindmica y reflexiva
interaccién ciudadana e institucional, por que de esta manera se supera la
deficiente informacién que grupos poblacionales tienen sobre los factores que
estén condicionando su vida y su medio ambiente, al igual que las soluciones

que se propongan o los programas que para el efecto se implementan.
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QUE ASPECTOS IDENTIFICAMOS CON EL ANALISIS DE SITUACION
AMBIENTAL?

Un Anélisis de Situacién es un proceso que comprende una accién multilateral
de todos los sujetos sociales en um Iarco de educacién, investigacién y

comunicacién y se realiza atendiendo tres aspectos bésicos.
A)Definicién y descripcion de situaciones o problemas.
B) Anélisis de las soluciones que se han dado a las situaciones o problemas.

C) Evaluacién de los vacios en las soluciones, ocasionados por una deficiente

ejecucion.

A) DEFINICION Y DESCRIPCION DE UNA SITUACION O
PROBLEMA:

Esto quiere decir conocer o identificar el tamafio y caracteristicas generales del

problema, con el fin de comprender:

* La Naturateza del Problema: Cuél es exactameﬁte el problema ambiental,
social y/o de desarrollo, que tiene la comunidad o algfin grupo especifico?
Cémo afecta esta situacién sus condiciones de vida? Cuéfles son las necesidades
principales del grupo Cuéles son las principales consecuencias que causan el

problema en la localidad.

* E| Alcance del Problema: Cuil es el territorio o region en donde estd ubicado
el problema? Cuéntas personas o familias se encuentran en el drea geogréfica
del problema? Cuél es su distribucién por edad y sexo? Cuéles son las
tendencias generales (lo que puede pasar) en relaciébn con el problema, la

situacién social/ambiental y el grupo comunitario sfectado?.
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* La Familia y el Contexto Social del Problema: Cuéles son las caracteristicas
culturales y socioeconémicas de los grupos comunitarios? Cuél es el ambiente

familiar, comunitario e institucional?.

B) ANALISIS DE LAS SOLUCIONES QUE SE HAN DADO AL
PROBLEMA:

Una de las acciones importantes a realizar en el Anilisis de Situacién es la
evalnacién de las medidas de bienestar y desarrollo existentes que favorecen o
desfavorecen elmejoramiento o preservacién del medio ambiente, asicomo la
convivencia demacritica y que influyen en las vidas de los grupos

comunitarios. Esto significa 1a necesidad de estudiar:.

* Soluciones Legislativas y Politicas: Qué leyesy politicas repercuten en el
cuidado y preservaciéon del medio ambiente, el ignal que en el fortalecimiento
de 1as organizaciones sociales, en los grupos comunitarios. En qué forma? Qué
tan eficaces son? Qué medidas han dado buenos tesultados y cudles no?

Porqué?

+ Programas como Solucién: Qué programas y/o politicas existen para
solucionar los problemas de mejoramiento del medio ambiente, del desarrollo
local, y qué enfoque utilizan? Qué tan efectivos y eficaces sony cuél es su

cobertura? Qué ha funcionado en ellosy qué no ha funcionado y porqué?

* La Perspectiva de Género en las Acciones Realizadas: Cuél ha sido los roles
desempefiados por hombres y mujeres en los programas ambientales? Cuél ha
sido el acceso y la oportunidad que han tenido las mujeres en las decisiones?
Cémo se han planeado las actividades, cudles horarios, en qué dias, durante
que época? En la definicién de las soluciones realizadas se ha tenido en cuenta
el impacto negativo que pueden tener en la vida social, familiar e individual de

~ los hombres? De las mujeres?.

71



‘?

98

C) EVALUACION DE LOS VACIOS EN LAS SOLUCIONES
OCASIONADOS POR UNA DEFICIENTE EJECUCION

El an4lisis anterior nos sirve para evaluar si las soluciones que se han dado a la
problemética medioambientsl, estin de acuerdo a los intereses comunitarios.
De cualquier manera estén o no estén de acuerdo a los intereses comunitarios,
necesitamos conocer las fallas, debilidades, obstdculos y problemas que esas

soluciones han tenido. Para hacerlo es indispensable analizar:

* Vacios entre Problemas y Soluciones: Cudles son las diferencias o
contradicciones entre el problemae y las soluciones que se le han dado? Cuéles

de estos vacios son los mds importantes?

* Cambios a través del Tiempo: Cudles son las tendencias en las condiciones
medioambientales de la zona y en la calidad de la vida de la poblacién de
acuerdo a la situacién de deterioro existente. Las soluciones que se han venido
realizando, han cambiado en alguna medida la situacién y han estado acordes

con los cambios o necesidades que se dan en el conjunto social?

* Lo que se Necesita para Reducir las Diferencias o Contradicciones: Qué
tipo de accién son més urgentes para resolver eficazmente la problematica
ambiental? Cuéles son los criterios de éxito? Qué otras formas posibles hay de
intervenir? Qué es ftil entre lo que existe ahora y qué propuestas deben

introducirse?
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EN CONCLUSION:

Los resultados finales de este proceso metodolégico participativo, educative e
investigativo, para el reconocimiento diagnostico de la situacién ambiental,
permite en lo inmediato la identificacién, formulacién y disefio de acciones
especificas a través de proyectos de gestibn ambiental, que de manera
concertada genere el conjunto social con las diferentes autoridades locales o
ambientales. También permite identificar la potencialidad y capacidad de la
gestion socinl'y valorar la institucional, para dinamizar estrategias operativas
que faciliten procesos de cambio actitudinal respecto &l medio ambiente
construyendo una nueva cultura ambiental de convivencia y democracia

partcipativa.

De esta manera y con programas como el de Aulas Ambientales podemos ir
construyendo elcamino que impulse el desarrollo social

El programa de Auls Ambiental por su contenido filoséfico y propuesta
operativa, tal como estd disefiado por el ministerios del medio ambiente,
puede ser aplicado en cualquier espacio social donde existan problemas
ambientales, su desarrollo operativo lo dard la institucién y ONG que lo
dirigian y coordinen, esto es fundamental ya que esto depende el éxito de este
tipo de procesos.
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Preseniacion

E! presente documento aspira simplemente a ofrecer algunos lineamientos basicos a
partir de los cuales las entidades administrativas de los érdenes regional y local relacio-
nadas con el medio ambiente (Corporaciones Auténomas Regionales, Departamentos
Administrativos del Medio Ambiente, Secretarias departamentales y municipales de Edu-
cacion o del Medio Ambiente, etc.) ademas de organizaciones ambientalistas no guber-
namentales, puedan estructurar y presentar proyectos que tengan como objetivo primor-
dial la formacién ciudadana en temas y problemas ambientales.

Por tratarse meramente de un documento “programatico”, es natural que en €l apa-
rezcan apenas esbozados los principios y objetivos mas generales que ios proyectos en
particular deberian considerar. En consecuencia, no hay alusién ninguna a metas, activi-
dades o planes de accién concretos, los cuales —como podra advertirse mas adelante—
deberan emerger en cada caso de la interaccion resultante entre los funcionarios locales
y/o regionales, los animadores de los procesos de formacion ciudadanay los ciudadanos
mismos que sean objeto y sujeto de tales procesos. Volveremos sobre este en punto en
la exposicién de ia metodologia.

1. Educacién civdadana’

La politica ambiental nacional encuentra su expresion en un programa de accién de
largo aliento, programa dentro del cuai la educacion ambiental es una de sus estrategias
prioritarias. En sus elementos principales, esta estrategia tiende a posibilitar, por un lado,
la apropiacién consciente y generalizada por parte de la sociedad en su conjunto de la
problematica ambiental y de las normas ambientales vigentes, y, por otro, el recohoci-
miento de los valores ambientales y la toma de conciencia sobre los derechos y deberes
implicados en la convivencia ciudadana. De este modo, apunta a generar cambios nota-
bles en las orientaciones de accién de los ciudadanos entre si y con respecto asu entorno
o ambiente. En otras palabras, la estrategia de educacion o formacién ambiental preten-
de constituirse en la punta de lanza o pivote de un proceso de mayor calado: la construc-
cién de un nuevo ethos y cultura ciudadanos. Dentro de esta estrategia se inscribe el
programa de Aulas Ambientales. '

La ciudad colombiana, en medio de deterioros criticos clel espacio, del ambiente urba-
no y de fa convivencia, muestra un rasgo que permitiria ver el futuro con optimismo: una
gran capacidad ciudadana para imaginar y producir salidas y soluciones. Pero, ;como
canalizar de forma positiva esa capacidad?; jcomo propiciar una mayor participacion en
la busqueda de soluciones colectivas?; en fin, ¢como desarroliar la democracia como
mecanismo eficaz?

La Constitucién Politica de 1991 reconoce expresamente el papel fundamental de la
participacion como elemento principal para el desarrollo de la democracia colombiana.
Se entiende que la participacion es la manera de llegar a consensos legitimos sobre

I Ministerio del Medio Ambiente. Subdireccién de Educacion Ambiental, Cuftura para fa paz. Hacia una
politica de educacion ambiental, Santafeé de Bogotd, 1995,
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politicas, programas, estrategias y ejecucion de soluciones. La participacién antes que un
mecanismo debe ser entendida como un sentido del cual deben estar impregnadas todas
las acciones que se realicen descle el Estado.

La educacion ambiental ciudadana se nutre de este principio fundamental de ia Cons-
titucion: busca animar procesos de participacion ciudadana y crear espacios de encuen-
tro ciudadano que desarrollen la concienciacion y sensibilizacién colectivas sobre el me-
dio ambiente urbano, sus procesos de gestion, conservacion, reorganizacion y control.
La educacion ambiental ciudadana apunta no solo a crear conciencia y sensibilidad a
través de la participacion de los ciudadanos, sino tambien a facilitar la comprension de
los problemas ambientales, capacitar al ciudadano en su solucién y fomentar el cumpli-
miento de las responsabilidades individuales e institucionales.

2. ¢Qué es un auvla ambiental?

En reiteradas ocasiones se ha dicho que toda politica es el arte de convertir lo posible
en probable. Esta nocién no sélo ha inspirado la politica de educacién ambiental en su
conjunto, sino también, desde luego, todos y cada uno de los programas que conforman
dicha politica. Asi, la democracia y la participacién ciudadana; la toma de conciencia
sobre los deberes y derechos ciudadanos implicados de modo necesario en la conviven-
cia ciudadana; la “animacién” sociocultural respecto de la problematica ambiental; una
adecuada comprension intelectual de tal problematica; la necesidad de promover una
relacion mas transparente, eficaz y efectiva entre la ciudadania y las administraciones
publicas locales y regionales; la accion comunicativa no coactiva entre los ciudadanos y
la autorregulacion ciudadana son “elementos” o “principios” que, en el reino de lo posi-
ble, informan el programa de Aulas Ambientales y'que éste, allegando recursos y con-
centrando esfuerzos, pretende introducir en el ambito de lo probable.

Sobre la base de tales principios, €l Aula Ambiental se concibe entonces como un
proceso educativo de caracter informal en el cual, mediante ia activa participacion ciuda-
dana y el didlogo permanente, los ciudadanos en cuestion procederan a la identificacion
de los problemas ambientales locales, al reconocimiento de sus causas y consecuencias
y al examen de sus relaciones con problemas ambientales en escalas mas amplias, y
disefiaran propuestas y mecanismos para la solucion o mitigacion de tales problemas. En
dichos espacios educativos se fomentara el reconocimiento generalizado de los valores
ambientales, el de los procesos sociales en que tienen lugar su preservacion, modifica-
cién o destruccion, y el de los derechos y deberes que todos y cada uno de los ciudada-
nos tienen con respecto a la conservacion y calidad ambientales en términos de sus
propios conceptos de calidad de vida.

En este tipo de espacios educativos los papeles tradicionalmente involucrados en la
actividad educativa pueden ser desempefados indistintamente por quienes participen
en ellos. Dicho de otro modo, todos los participantes en los procesos correspondientes
son, de manera virtual, “docentes y discentes”. Las acciones comunicativas habrin de
regirse en cualquier caso y en lo posible per las pretensiones de validez respectivas. De
este modo, el Aufa Ambiental se concibe como un espacio de comunicacion en el cual
“|a dnica coaccion posible es la del mejor argumento” y donde la posibilidad de construir
consensos en torno a metas y actividades educativas y a reglas o acuercdos minimos para
la gestion y el control ambientales —reiterémosio— podria acaecer como probabilidad.
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¢Qué queremos con
las aulas ambientales?

El objetivo general de estos procesos educativos (experimentales, dialégicos y
participativos) consiste en inducir cambios més o menos sensibles en las pautas de com-
portamiento de los ciudadanos entre si y en relacién con su entorno o ambiente. Tales
cambios, empero, presuponen la necesidad de incidir en la cultura ciudadana, esto es, en
ese “saber de fondo (o trasfondo de sentido, dicen otros) que regula las orientaciones y
comportamientos de individuos y de grupos sociales”. Tal “saber de fondo” esta consti-
tuido en lo fundamental por conocimientos, habitos, valores y costumbres.

En consecuencia, el logro de ese objetivo fundamental requeriria el transito por los
siguientes objetivos:

1. Estimular el interés de Ia poblacién correspondiente por identificar y reconocer los
problemas de su entorno inmediato, sus causas y consecuencias, y por considerar
sus relaciones con problemas ambientales en escalas mas amplias.

2. Promover el interés por la apropiacion generalizada de la normatividad ambiental
vigente para la prevencion y mitigacion del deterioro ambiental y para la solucién
de conflictos ambientales.

3. Auspiciar el develamiento del potencial cultural ambientaimente alternativo (saberes,
valores, costumbres o habilidades) y posibilitar su “socializaciéon” o circulacion
dialégica (y escrita) entre los ciudadanos.

4. Impulsar la concientizacion y sensibilizacion indispensables sobre los valores am-
bientales histérica y/o actualmente existentes en el espacio en cuestion y sobre los
procesos sociales que los han afectado, los estan afectando o podrian afectarlos en
lo futuro de modo negativo (esto podria implicar la “reconstruccién colectiva” —con
la mayor participacion posible de la ciudadania—- de procesos historicos locales).

5. Propiciar una efectiva apropiacién y comprension de nociones tales como concien-
cia del medio, criminalidad ambiental, proteccion del medio, calidad de vida, dere-
chos a un medio ambiente sano, entre otros.

6. Fomentar el interés por la generacion de formas de organizacion o asociacion entre
los ciudadanos y de reglas o acuerdos minimos para la gestion y el control ambien-
tales (autorregulacion ciudadana.
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¢Qué camino seguir?

Los proyectos particulares, situados en el presente contexto, deberian en lo posible
comprender basicamente dos etapas o fases.

En primera instancia, quiza sean necesarias:

|. la consecucién de informacién sobre acciones institucionales y ciudadanas respec-
to de la problematica considerada, y

2. la creacion de “grupos de trabajo”, los cuales promoveran la discusidn inicial con el
mayor namero posible de ciudadanos a través de “mesas de trabajo” o “encuen-
tros ciudadanos” sobre la problemadtica ambiental. A partir de tales discusiones,
habra de surgir un diagndstico participativo sobre los problemas ambientales pen-
sados y sentidos por los habitantes mismos. Es presumible y deseable que en este
punto se constituyan diversos grupos de accion ciudadana: de educacion, de con-
trol, de gestion, de comunicacion, etc. (Hablamos de diagnostico participativo no
sélo por la virtud politica que en si misma comporta el ejercicio de la participacién
sino también por la necesidad de crear lo que se denomina una “realidad compar-
tida" por y para los sujetos interactuantes y con eilo aumentar la probabilidad de
éxito en el desarrollo de los diversos proyectos).

En segundo lugar, con base en dicho diagnéstico y con ia participacion de la ciudada-
nia, se elaborara consensual y concertadamente un plan de accién que contendra metas
y actividades especificas, las cuales tendran que ser congruentes con los problemas am-
bientales identificados y con los objetivos mencionados més arriba. Dicho plan de accion
puede contemplar —naturalmente— uno, dos o mas proyectos.

Como se dijo, el denominado pian de accion, consensualmente producido, serd un
conjunto global de acciones que, como respuesta a la problematica ambiental identifica-
day reconocida por la poblacion objeto-sujeto del proyecto de Aula Ambiental respecti-
vo, podra estructurarse (jerarquizarse, delimitarse, especificarse, etc.) en uno, dos o mas
proyectos, cada uno de los cuales habra de o podra referirse a cualquiera de estos tres
posibles 4mbitos: educacién stricto sensu, capacitacion y gestion {entendiendo por este
Gltimo el desarrollo de acciones conjuntas entre la ciudadania y la administracion local
respectiva orientadas a la solucion de problemas especificos, situados y reconocidos
como tales por los mismos ciudadanos.

Entendemos por proyectos educativos, aquellos conjuntos de actividades orientados
a facilitar o proporcionar el espacio y los elementos necesarios para

1. el fomento de una adecuada comprensién de la problematica del entorno inmedia-
to y de las relaciones que ésta evidencie con otras de “escalas mas amplias”, y

2. el fomento de responsabilidades que les competen a los ciudadanos y a las institu-
ciones con respecto al mejoramiento de la calidad del entorno y de la vida.

En cuanto a lo primero, es preciso indicar que dicha comprension no es patrimonio
exclusivo, o al menos no deberia serlo, de aquellos que tienen el privilegio de acceder a
los distintos niveles de la asi lamada educacién formal, especialmente a sus niveles
superiores, y que el acceso a dicha comprension o su cualificacion no tienen por que
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darse exclusiva o necesariamente en los términos en que tal acceso acontece en esos
ambitos que denominamos “instituciones ecucativas”. Con este fin pueden emplearse
“seductores instrumentos de visualizacién” de caracter ludico o de caracter expresivo.

Entendemos por proyectos de capacitacion aquellos dirigidos a facilitar los instrumen-
tos necesarios —conocimientos estrictamente técnicos, consistentes en destrezas y habi-
lidades, y referidos esencialmente al como operar- para acometer la solucién de proble-
mas especificos o la satisfaccién de necesidades asimismo especificas. En consecuencia,
deberia tenerse en cuenta que el significado del concepto de capacitacion esta sensu lato
relacionado con la dotacion y asimilacion de destrezas y habilidades para la manipulacion
operativa del o sobre el entorno.

Entendemos por proyectos de gestion aquellos orientados hacia la identificacion y
desarrollo de acciones conjuntas entre la ciudadania y la administracion local respectiva
para la solucién de problemas especificos, puntuales, y reconocidos como tales por los
sujetos de los respectivos procesos.

¢Como operar?

1. Recoleccion de informacién, presentacion del proyecto y animacion

. Contacto con organizaciones o asociaciones ciudadanas (ambientalistas o de
otra naturaleza) y con organizaciones de carécter oficial (Unidades Ambientales
Locales, Consejos Locales de Cultura, por ejemplo) que hayan adelantado o
estén promoviendo acciones relacionadas con la solucién de problemas-am-
bientales especificos (a partir de aqui se obtendra un “inventario” de este tipo
de organizaciones y de las acciones que adelantan). Presentacion inicial del pro-
yecto. '

. Establecimiento de "grupos de trabajo” con base en los contactos realizados.
Estos grupos asumiran tres “frentes de trabajo” basicos: educacion, comunica-
cién y gestion.

. Avance de “acciones ciudadanas” con miras a “crear ambiente y sensibilidad”
para la ejecucion del proyecto.

2. Realizacién de los primeros “encuentros ciudadanos”

. Los “animadores” del proceso y los “grupos de trabajo” establecidos organiza-
ran y publicitardn los primeros “encuentros ciudadanos” en los que se presenta-
ra formalmente el proyecto a la “comunidad”. A continuacién se discutiran pa-
blicamente los diagnosticos existentes sobre la problematica ambiental del es-
pacio en cuestion (el nimero de “encuentros” dependera asi de la complejidad
de la problematica y de la respuesta ciudadana). El resultado emergente consis-
tira en un diagnéstico de los problemas ambientales especificos del espacio
urbano y/o rural delimitado para el proyecto, en una memoria del proceso ade-
lantado y en un video.
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. Sobre la base de la memoria realizada se elaborara material diclactico y se proce-
dera a su difusion masiva (este material habra de contribuir persuasivamente a
una mds amplia participacién ciudadana para el desarrollo de la segunda fase
del proyecto).

3. Realizacion de los segundos “encuentros ciudadanos”

De nuevo, los animadores del proceso y los grupos de trabajo organizaran y
publicitaran los segundos encuentros ciudadanos en 1os que se propendra al con-
senso y la concertacion de un plan de accion. Como se indicd anteriormente, este
plan de accién debera contener metas y actividades consistentemente referidas a
los problemas ambientales reconocidos en el diagnostico local y a los objetivos del
programa ya descritos.

4. Realizacion de los terceros “encuentros ciudadanos”

En estos encuentros se desarrollaran seminarios, charlas, mesas redondas, confe-
rencias, foros o talleres en concordancia con las metas establecidas en el plan de
accion (o en los distintos proyectos que lo conforman). Especiaimente importante
en este punto es dedicar algunos de tales espacios para la consecucion de efectivos
acuerdos (o reglas de convivencia socialy entre los ciudadanos y las instituciones
implicados en el proceso con respecto al cuidado y conservacion del entorno.

Acaso sea necesario construir una imagen consensualmente compartida sobre el en-
8torno deseado para poder arribar a dichos acuerdos o reglas. El Ministerio de! Medio
Ambiente o la entidad ejecutante concurrird con el personal necesario. Se trabajard en la
produccién de una memoris total del proceso descrito arriba, para su evaluacién y propa-
gacion, toda vez que se piensa como una semitla de la cual brotard un frondoso bosque.



CRONOGRAMA DE ACT!VIDADES / PLAN OPERATIVO / AULA AMBIENTAL DE BAZURTO
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| ACTIVIDAD JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE
1a. Sem. [2a Sem. {1a. Sem. {2a. Sem. 11a. Sem. {2a. Sem._ |[1a. Sem. |2a. Sem.

Estudio de factibilidad tecnica,
social y financiera para la elaboracién 15 —1—20
del pericdico de Bazurto

Estudio de factibilidad técnica, social
‘ y financiera para el montaje de un 15 ———20

sistema de radio

Presentacion oficial en reuniones
‘ con organizaciones de usuarios, 15 ———4——25
| del proyecto por parte de DAMA

RENA y Volver a la Gente

Disefio de estrategias de Divulgacién
e informacién del auia

1a. fase de la campafa de 20 20
divulgacion (sensibilizacion)
Acto de lanzamiento de! Aula
Ambiental

-

5§ ——20

¥

Rueda de prensa 28
Acto de Bazurto 30
Tramite de solicitud para la sede
del aula en et Hogar Infantil Los 15 —1—20
Luceros
Disefio de encuestas sobre ia
situaciéon ambiental 15 —17
Usuarios del mercado
Visitantes/compradores
FY Apiicacion de las encuestas (500) 30— 7
' Tabulacién 8 —9
Andglisis e interpretacién 10
Talleres de capacitacion sobre 8 30
analisis de la situacién ambiental
Talleres de capacitacion por
sectores 8 30
Carnes
Frutas
Talleres sobre manejo de desechos 8 30
sélidos
2a. fase de Ja campafia de 2 30
divulgacién {acciones}
Encuentros pedagdgicos/culturaies - 15 15

Sistemnatizacion del analisis de la
* ‘ situacion ambientaj, elaboracién. . S N I L
o presentacién de proyectosy <~ - |7 1—15)
propuestas de concertacion
Produccién de videos
Manipulacidn de
alimentos (carnes,
frutas) 20 15
Experiencia General

3a. fase de la campaiia de
divulgacion {resultados/perspectivas) 30{-——15
Foro de concertacién 15
(Evaluacion del proceso) —
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ENCUESTA PARA CONOCER LA SITUACION AMBIENTAL
DEL MERCADO DE BAZURTO
VENDEDORES - CARTAGENA 1996

GALERIA INTERNA

FECHA:

1. DATOS PERSONALES

1.1. Nombre

4.2. Actividad Economica

1.3. Sector del mercado donde trabaja

1.4. Pertenece a alguna organizacién del mercado?
Sl- 8
NO- 72

2. PROBLEMATICA GENERAL DEL MERCADO

21. Cudles son los grandes problemas ambientales del Mercado de Bazurto?

A - Basuras 35
B - Malos olores 35
C - Inseguridad 10

22 Coémo afectan estos problemas al mercado?

Retira clientes 47
Problemas de salud 54
Nada 0

2.3. Porqué existen estos problemas?

Falta Educacién 29
Negligencia directiva 65
Bajo interés 3

2.4. Qué puede hacer usted para solucionar estos problemas?
Colaborar 45
Educar 15

85



3. PROBLEMATICA AMBIENTAL POR SECTORES

3.3.

3.6.

Hace limpieza de la mercancia antes de venderla?
SI 128
NO 10

Qué hace con la basura producida por su negocio?
Caneca 90
Barredor 40

4. NECESIDADES BASICAS HUMANAS

4.1

4.2,

4.3.

44.

4.5.

4.6.

Esta afiliado al sistema de seguridad social?
Salud 25
Pensién 15

La vivienda donde vive es?

Propia 106
Arrendada 8
Qué servicios tiene?
Luz 139
Agua 101
Gas 80

Qué problemas ambientales existen en su comunidad?

Ninguno 56
Malos olores, basuras, etc. 57

Sabe leer y escribir?
Si 124
No 12

Participa en actividades recreativas?
Si 45
NO 92

go
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ENCUESTA PARA CONOCER LA SITUACION AMBIENTAL
DEL MERCADO DE BAZURTO
VENDEDORES - CARTAGENA 1996

BAYUNCA, RAMPLAS, ACOVIBA, C. NARANJOS, ZONA DESCARGUE

FECHA:

1. DATOS PERSONALES

1.1. Nombre

1.2. Actividad Economica

1.3. Sector del mercado donde trabaja

1.4. Pertenece a alguna organizacion del mercado?
Si- 81
NO - 466

2. PROBLEMATICA GENERAL DEL MERCADO

24. Cuéles son los grandes problemas ambientales del Mercado de Bazurto?

A - Basuras 121
B - Malos olores 79
C - Inseguridad 34

2.2. Como afectan estos problemas al mercado?

Retira clientes 72
Problemas de salud 26
Nada 1

2.3. Porqué existen estos problemas?

Fatta Educacion 45
Negligencia directiva 36
Bajo interés 7

2.4. Qué puede hacer usted para solucionar estos problemas?
Colaborar 51
Educar 58

&9



3. PROBLEMATICA AMBIENTAL POR SECTORES

3.3.

3.6.

Hace limpieza de |a mercancia antes de venderia?
St 75
NO 2

Qué hace con la basura producida por su negocio?
Caneca 47
Barredor 28

4. NECESIDADES BASICAS HUMANAS

4.1

4.2

4.3.

44,

4.5.

4.6.

Esta afiliado al sistema de seguridad social?
Salud 9
Pension ) 4

! a vivienda donde vive es?

Propia 48

Arrendada 31

Qué servicios tiene?

Luz 79

Agua 74

Gas 63

Qué problemas ambientales existen en su comunidad?
Ninguno 25

Malos olores, basuras, etc. 26

Sabe leer y escribir?

Si 75

No 5

Participa en actividades recreativas?
Sl 42

NO 38

ao



ENCUESTA PARA CONOCER LA SITUACION AMBIENTAL

DEL MERCADO DE BAZURTO COMPRADORES - CARTAGENA 1936
BAYUNCA, RAMPLAS, ACOVIBA, C. NARANJOS, ZONA DESCARGUE

FECHA:

1. PROBLEMAS AMBIETALES

1.1.

1.2

1.3.

1.4.

1.5.

Qué problemas ambientaies observa en el Mercado de Bazurto?
A - Basuras 15
B - Malos olores 6

Porqué se producen?

Falta limpieza 11
Mala administracion 4
Falta educacion B

Se pueden solucionar
St 19
NO 0

Qué haria usted para mejorar el medio ambiente en el Mercado de Bazurto?
Colaborar con limpieza 7

No ensuciar 2
Educar 6
Queé deben hacer las autoridades?
Mas presencia 7
Vigilar 9
Mano fuerte 3

2. MOTIVOS PARA COMPRAR EN EL MERCADO

2.1.

22

Porqué compra en Bazurto?

Economia 19

Producte fresco 0

Como es la calidad del producto?
Buena 17
Regular 2

Mala 0

a1
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ENCUESTA PARA CONOCER LA SITUACION AMBIENTAL
DEL MERCADO DE BAZURTO
VENDEDORES - CARTAGENA 1996

CARBONERA

FECHA:

1. DATOS PERSONALES

1.1. Nombre

1.2. Actividad Economica

1.3. Sector del mercado donde trabaja

1.4. Pertenece a alguna organizacién del mercado?
St- 12
NO- 70

2. PROBLEMATICA GENERAL DEL MERCADO

21. Cuales son los grandes problemas ambientales del Mercado de Bazurto?

A - Basuras 27
B - Malos olores 67
C - Inseguridad 0

2.2. Cémo afectan estos problemas al mercado?

Retira clientes 59
Problemas de salud 22
Nada 5

2.3. Porqué existen estos problemas?

Falta Educacién 23
Negligencia directiva 40
Bajo interés 4

2.4. Qué puede hacer usted para solucionar estos problemas?
Colaborar 35
Educar 23

3454y



3. PROBLEMATICA AMBIENTAL POR SECTORES

3.3.

3.6.

Hace limpieza de la mercancia antes de venderia?
Sl 77
NO 5

Queé hace con la basura producida por su negocio?
Caneca 70
Barredor 11

4. NECESIDADES BASICAS HUMANAS

4.1

4.2,

4.3.

44,

4.5.

4.6.

Esta afiliado al sistema de seguridad social?
Salud 12
Pension 7

La vivienda donde vive es?

Propia 62

Arrendada 20

Qué servicios tiene?

Luz 82

Agua 75

Gas 61

Qué problemas ambientales existen en su comunidad?
Ninguno 69

Malos olores, basqras, etc. 13

Sabe leer y escribir?

Si 25

No 57

Participa en actividades recreativas?
Sl 8

NO 35

a5
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ENCUESTA PARA CONOCER LA SITUACION AMBIENTAL
DEL MERCADO DE BAZURTO
VENDEDORES - CARTAGENA 1996

LOS LUCEROS

FECHA:

1. DATOS PERSONALES

1.1. Nombre

1.2. Actividad Economica

1.3. Sector del mercado donde trabaja

1.4. Pertenece a alguna organizacién del mercado?
Si- 13
NO - 32

2. PROBLEMATICA GENERAL DEL MERCADO

2.1. Cuales son los grandes problemas ambientales del Mercado de Bazurto?

A - Basuras 31
B - Malos olores 21
C - Inseguridad 10

2.2. Como afectan estos problemas al mercado?

Retira clientes 15

Problemas de salud 15

Nada 1
2.3. Porqué existen estos problemas?

Falta Educacion 14

Negligencia directiva 17

Bajo interés 6

2.4. Qué puede hacer usted para solucionar estos problemas?
Colaborar 15

Educar 18

ad
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3. PROBLEMATICA AMBIENTAL POR SECTORES

3.3.

3.6.

Hace limpieza de la mercancia antes de venderia?
Si 19
NO 0

Qué hace con la basura producida por su negocio?
Caneca 28
Barredor 13

4. NECESIDADES BASICAS HUMANAS

4.1

4.2

43.

4.4

4.5.

4.6.

Esta afiliado al sistema de seguridad social?
Salud 0
Pensién 0

l.a vivienda donde vive es?
Propia 21
Arrendada 23

Qué servicios tiene?

Luz 381

Agua 27

Gas 19

Qué problemas ambientales existen en su comunidad?
Ninguno 13

Malos olores, basuras, etc. 21

Sabe leer y escnbir?

Si 13

No 18

Participa en actividades recreativas?
Sl 8

NO 35

a9
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ENCUESTA PARA CONOCER LA SITUACION AMBIENTAL

DEL MERCADO DE BAZURTO COMPRADORES - CARTAGENA

1996
LOS LUCEROS

FECHA:

1. PROBLEMAS AMBIETALES

1.1.

1.2

1.3.

14.

1.5.

Qué problemas ambientales observa en el Mercado de Bazurto?
A - Basuras 20
B - Malos olores 0

Porqué se producen?

Falta limpieza 10
Mala administracion 4
Fa'ta educacion 7

Se pueden solucionar
Si 20
NO 0

Qué haria usted para mejorar el medio ambiente en el Mercado de Bazurto?
Colaborar con limpieza 4

No ensuciar 3

Educar 13

Qué deben hacer las autoridades?

Mas presencia 10
Vigilar 8
Mano fuerte 1

2. MOTIVOS PARA COMPRAR EN EL MERCADO

2.1,

2.2

23

Porqué compra en Bazurto?
Economia 20
Producto fresco 0

Como es la calidad del producto?

Buena 20
Regular 0
Mala 0

Que piensa de la limpieza e higiene de los productos?
Buena 6
Regular 13
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ENCUESTA PARA CONOCER LA SITUACION AMBIENTAL 10'5
DEL MERCADO DE BAZURTO COMPRADORES - CARTAGENA
1996
MARIA LA BAJA

FECHA:

1. PROBLEMAS AM BIETALES

1.4. Qué problemas ambientaies observa en el Mercado de Bazurto?
A - Basuras 10
B - Malos olores 6

1.2, Porquese producen?

Falta limpieza 6
Mala administracion -1
Falta educacion 2

4.3. Se pueden solucionar
Si 9
NO 0

1.4. Qué haria usted para mejorar el medio ambiente en el Mercado de Bazurto?
Colaborar con limpieza 3
No ensuciar 2
Educar 1

15. Qué deben hacer las autoridades?

Mas presencia 3
Vigilar 2
Mano fuerte 2

2. MOTIVOS PARA COMPRAR EN EL MERCADO
24. Porqué compraen Bazurto?
Economia 8

Producto fresco 1

22 Cbémoesla calidad del producto?

Buena 8
Regular 1
Mala 0

23. Qué piensade la limpieza e higiene de los productos?
Buena 3
Regular 4
Mala 2
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ENCUESTA PARA CONOCER LA SITUACION AMBIENTAL

DEL MERCADO DE BAZURTO VENDEDORES - CARTAGENA 1996
MARIA LA BAJA

FECHA:

1. PROBLEMAS AMBIETALES

1.1. Qué problemas ambientales observa en el Mercado de Bazurto?
A - Basuras 10
B - Malos olores 6

1.2. Porqué se producen?

Fahta limpieza 6
Mala administracién 1
Falta educacion 2

1.3. Se pueden solucionar
Si 9
NO 0

1.4. Qué haria usted para mejorar el medio ambiente en el Mercado de Bazurto?
Colaborar con limpieza 3

No ensuciar 2
Educar 1

1.5. Qué deben hacer las autoridades?
Mas presencia 3
Vigilar 2
Mano fuerte 2

2. MOTIVOS PARA COMPRAR EN EL MERCADO

2.1. Porqué compra en Bazurto?
Economia 8
Producto fresco 1

2.2 Como es la calidad de! producto?

Buena 8
Regular 1
Mala 0

2.3. Qué piensa de la limpieza e higiene de los productos?
Buena 3
Regular 4
Mala 2



3. PROBLEMATICA AMBIENTAL POR SECTORES

3.3.

3.6.

Hace limpieza de la mercancia antes de venderia?
sl 87
NO: : 1

Qué hace con la basura producida por su negocio?
Caneca 75
Barredor 1"

4. NECESIDADES BASICAS HUMANAS

4.1

4.2

4.3.

4.4

4.5.

4.6.

Esta afiliado al sistema de seguridad social?
Salud 8

Pension 4

La vivienda donde vive es?

Propia 53

Arrendada 35

Qué servicios tiene?

Luz 87

Agua 76

Gas 59

Qué problemas ambientales existen en su comunidad?
Ninguno 45

Malos olores, basuras, efc. 40

Sabe ieer y escribir?

Si . 84

No 3

Participa en actividades recreativas?

Si 22
NO 66
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1.4.

2.1
2.2
23.
24

4.1
4.2.
43
44

1.1
12
1.3
14

2.1
22
23,

CONVENCIONES VENDEDORES

Si

Basura

Retira Cliente
Falata Educacién
Colaborar

Caneca

Salud
Propia
Luz
Ninguno

No

Malos Olores
Problemas Salud
Negligencia Directivas
Educar

Barredor

Pension

Arrendada

Agua

Malos Olores, Basuras,etc

Insegunidad
Nada
Bajo Interés Vendedores

Gas

CONVENCIONES COMPRADORES

Basuras
Falta Limpieza

Colaborar Limpieza

Mas Presencia

Economia
Buena
Buena

Malos Olores
Mala Adm.
No ensuciar
Vigilar

Producto Fresco
Regular
Regular

Falta Educacion
Educar
Mano Fuerte

Mala
Mala

110
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SECRETARIA DE PLANEACION
UNIDAD BANCO DE PROYECTOS

FiGH4 DE IDENTIFICACION DE PROGYECTOS DE INVERSION
1. IGENTIFICACION

oM A
2SS e R ) | OO

NOMERE PROYECTO ©  RECUPERACION AMBIENTAL DE LA SECTOR

l...E.mG}-‘- CE LAS QUINTAS

2. LOCALIZACION

EROVING A MUNICIPIO AREA COBERTURA
URBANG | RURAL URBANC] RURAL
BOLIVAR CARTAGENA DE INDIAS X %] 100

3. JUSTIFICACION
=T R TC CRADD DE CONTNAINACION EUTROFICA Y LA SEDIMENTACION DE LA CIENAGA Lz LAS U uu
MR AN CON LA MUERTE DE ESTE CUERPU DE AGUA. SON PRODUCTO DE LOS DUS FACTORES

BIOFES LOS MALOS OLORES. ZANCUDOS, FOCOS DE INFECCION, GUE HACEN DEL ESTADO A c*u,m
CTENAGA UN PELIGRO PARA LUS USUARIOS DE BAZURTO Y LA CIUDADANIA EN GENERAL

4. DESCHiF‘CiON

EL PRCVECTQ BUGCA RECUPERAR TANTO AMBIENTAL COMO SOCIALMENTE LA CIENAGA DE LAS QU
"TAS, REALIZANDO UN ENVALLADG ¥ _SIEMBH BRA DE ARBOLES, CREACION DE ZONAS RECREAT[\!AS Y !
TWEDIO DE LAG RE&LE:.AC.!ON OF JORNADAS DE EDUCACICN AMBIENTAL EN TORNO AL CUIDADO Y PF

e ———r———,

SERVACION DE ZONAS VERDES.

M
f
in
4
m
m
w
..|
[
o}
el
o
m
2
m
n
-
Pt
O
N
=
)}
pa
4
I8l
[
i
5
Dy

K AN 1495 ANG 1946 ) ANG 1457 i
MUNICIPIO $7 000.000.00 i
DEPTO i
NACION
o —— —

OTROS $8°500.000.00
TCTAL i $157000,0600,00
WMETA PROFPUESTA CJECUCION _ Lo
SELERVACIONLS F%Rla-’tﬁ '"‘ESDG N':’,'L\E‘.LE




SECRETARIA DE PLANEACION 112’
UNIDAD BANCO DE PROYECTOS

‘ FICHA DE IDENTIFICACION DE PROYECTGSE DE INVERSION
1. IDENTIFICACICN

recial T T [C ) IO

NOMBRE PROYECTC . MEJORAMIENTO DE LA ESTRUCTURA FISICA ¥ SANITARIA DEL
SECTOR "LOS LUCERDS”

|
>
VR —

2. LOCALIZACION

PROVINC & FUNICIPID AREA COBERTURA
URBANC | RURAL URBANO| RURAL
EOL VAR CARTAGENA DE iNDIAS x 1 100

3, JUSTIFICACION

'L ESTADO ACTUAL TE DETERIORC DEL SECTOR "LCS LUCERGE" #UR LA EXISTENCIA DE BASU
FAT, f:"‘.':UI'\D NEGR \r\v Wl 0S ULORES. PUESTOC DE VENTA ANTH m.,lr.’*aiubo Y CC“«I TERRENCS
1

j\,‘:_quApnrsre S DBECIPANTE ¥ HPGE RECUPERARI O EN St !hFPAESTRJCTU:A FISICA v

SANITARIA. UNIDO A PROC ESO° DE EDUU’-\C—!ON HACIA EL MEJORAMIENTO DE LAS CONDICIO-

'NES AMBIENTALES DE SU ENTURNC . CONDE SE DEGARROLLAN VENTAS DE COMIDA,

4. uESCh PC'C,N'

ATRAVES DE LA CONSIRUCCION DE CUARENTA 140 RODULGS DAP.A AVENTA DE COMIDAS,
PAVIENTAGION, INSTALACION DE AGUA PUTABLE . GAS NATURAL SEMBRADU DE ARBOLES Y
'EDUCACICN DE LOS USUARIOS VENOEDURES SF PRETENDE R'tSCATTAR ESTE SECTOR DE UNA,
[FAANERA INTEGRAL RESPEIANDG LUS PRINCIPICS DE SOSTENIBILIDAD

5. TIENE ESTUDIOS DE PREINVERSION? Si NO ESTADO

6. COSTO ESTIMADO DEL PROYECTO $

7. PUSIBLES FUENTES DE FINANCIACION

ENTIDAD ! ANC 1994 ANOC 1805 AND 1986 ANQ 1947
MUNICIPIO 8

DEPTO

NACIGN

j—

OTROS

TOTAL | |
META PROPUESTA EJECOTION -

DBSERVALIONRES FiRiAs RESPONSABLE




112
AULA AMBIENTAL DEL MERCADO DE BAZURTO

PROYECTO : MEJORAMIENTO DE LA INFRAESTRUCTURAFISICA'Y
SANITARIA DEL. SECTOR LOS LUCEROS.

DIAGNOSTICO.

En el sector Los Luceros estan ubicadas 40 vendedoras de comida, las cuales
laboran en condiciones precarias y antihigiénicas. Este sector hace parte del
antiguo salivén, el cual era hasta hace pocos anos la cloaca del Mercado de
Bazurto donde se amojaban las basuras, era nido de delincuencia,
hacinamiento y putrefaccion, las aguas servidas y pluviales corrian por alli ya
que en realidad ese era el desaguadero de todo el sector-. Hace cuatro afos
el sector salivon fue recuperado y se instalé tuberia para este. - Sin embargo,
el espacio colindante con el Hogar Infantil Los Luceros, estda en franco
deteriodo ya que no se alcanz6 a pavimentar,- y la tuberia instalada quedé
abierta en esta parte y la actividad econdmica que se desarroll6 : venta de
comida, produce mucha basura, residuos de carbon, de bastimento etc.

LA PROPUESTA.

En el marco del proceso de Aula Ambiental se detectd y analizd la
problematica de insalubridad, poca higiene y pésima infraestructura de los
maédulos de las vendedoras de comida del sector Los Luceros, procediendo a



444

concertar con ellas la necesidad de mejorar las condiciones ambientales de su
entomo y dignificaciéon de su trabajo.

Lograda la concertacion que planteaba la propuesta de “Mejoramiento de la
Infraestructura Fisica y Sanitaria del Sector Los Luceros”, las 40 propietarias se
comprometen a aportar el 30% del costo total de la obra.

Se construiran 40 modulos con servicio de agua y gas natural. La
especificacion de los moédulos, asi como la presupuesto se detalla a
continuacién. '




AULA AMBIENTAL DEL MERCADO DE BAZURTO
ACTA DE COMPROMISO

Mediante la firma del presente documento, yo
me comprometo a participar en forma activa y consciente en la realizacion del proyecto
MEJORAMIENTO DE LA INFRAESTRUCTURA FISICA Y SANITARIA DEL
SECTOR LOS LUCEROQS, a través de la construccion de 40 modulos para las
vendedoras de comidas, la pavimentacion, arborizacion del sector y realizacion de un
proceso de sensibilizacion y capacitacion ambiental.

Me comprometo, como adjudicataria, a aportar el 30% del valor de mi modulo, o seala
suma de $225.000.00 en total, de fa cual aportaré en efectivo $100.000.00 al inicio de la
obra y los $125.000.00 redtihtes los aportaré en mano de obra no calificada ( ayudantes
de albafiileria).

Para constancia firmo: ’

WAL 1ip Mg W55 0EE T2

CC#

119
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NOMBRE DEL PROYECTO: MEJORAMIENTO DE LA INFRAESTRUCTU RA [
k_ FISICA Y SANITARIA DEL SECTOR “LOS LUCEROS” ¢

A o

FORMATO FICHA BPIN

Proyecios mMenores Ap#ndice - Facto et ge VPN - Pagina
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NOMBRE DEL PROVE
FISICA Y SANITARIA DEL SECTOR “LOS LUCEROS"

CTO: MEJORAMIENTO DE LA INFRAESTRUCTURA |

FORMATO ID-01: DESCRIPCION DEL PROBLEMA O NECESIDAD.

SRR ae e e pmoype

- Describa el problema o necesidad que se quiere solucionar con el proyecto:

La plaza det mercade de Bazurio desarrolla en tados sus punics cardmmales,
activigades comerciaies de toda incole, desde e rebusque hasta las grandes
colmenas; ilegandose a identificar aigunos sectores por sus particularidades en
cuanic a [a venta de productos y estado del entorno debido a las practicas culiurales
en ef procesamiento de determinados productos, ef estado de lcs puesios de venta y
la infraestructura sanitaria que ios sustenta.

iCs sectores es el de “Los Lucercs” donde estan ubicadas Cuarsnta (40;
trabaje en condiciones precarias y
' alivon” el cual era nasta hace

S g
antihigicincas, Este sector hace naite dgel an
s B

Sin embargo ef espacio colindante con el Hogar Infantil "Los Luceros” esta en franco

deteriors’ ya que no se alcan®e 3 pavimentar, 1a tuberia instalada en ests sector
¥ } §

quedo gestapada v la activigad que se desarrolia {venta de comidas) produce mucha

basura. residuos de carbon en e! ambpiente, aguas negras, malos oiores que afectan
la saiud de ios consumidores, vendedoras y ics nifios dei Hogar infantil.

Por io anterior, el estado actual de deterioro del sector “Los lLuceros® es
preocupante y urge recuperario en su infraestructura fisica y sanitaria unido a

| procesos de educacion hacia el mejoramiento de las condiciones ambientales de su

entorna y dignificacion de su trabajo. _

Como Uitime, la falta de empiec en Cartagena trae a este sector cada dia mas
personas nacia el rebusque, invadiendo espacios publicos por ia necesidad de

trabajo, incrementando el hacinamiento.

* S —— = e yamLAR et

P1oyectos Menores Apéndice - Factores ge VPN - Pagina
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MOMBRE DEL PROYECTO: MEJORAMIENTO DE LA INFRAESTRUCTURA
FISICA Y SANITARIA DEL SECTOR “LOS LUCEROS"

FORMATO iD-02: OBJETIVO DEL PROYECTO

- Indique o que se espera lograr con el proyecto:

-1 Mejorar la infraestructura fisica v sanitaria de Los Luceros a traves de la
. construccion de cuarenta (40) modulos para venta de comida. 1
i 2. Promover el embellecimiento y limpieza permanente del sector Los Luceros por 'L
:  parte de las vendedoras. |
i, I
5 ‘

- Fortalecer la organizacion y el sentido de pertenencia de las vendedoras en su ;
zona de trabajo. '

4. Organizar espaciaiments el sector Los Luceros.

e e T e qesear e memey ave e eee s eem e e

Proyectos Menores Apéndice - Factores de VPN - Pagina
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NOMEBRE DEL PROYECTO: MEJORAMIENTO DE LA 'NFRAESTRUCTUPA

FISICA Y SANITARIA DEL SECTOR “LOS LUCEROS” ',5
FORMATO ID-03: IDENTIFICACION DEL GRUPO OBJETIVO §
: i
' 1. CUANTIFICACION

ARCSs dei proyecto: Aitos calendario 1
: GRUFOC ? ?
OBJETIVO ,,
‘ : i b
{ 1907 L1359 199 |
 Lujeres ;' 40 :
; i i
r
{ : 1 !
' Totai * l 40 A 1 ll
.L ' !f
ruente; '

. 2. PRINCIPALES CARACTERISTICAS DEL GRUPO OBJETIVO:

R

Especifique las caracteristicas mas importantes de la poblacidon que se
atendera con el proyecto:

L En el marco central del proyecto, la poblacion total beneficiada es de cuarenta (40)
personegs. Ademas se calcula un grupc poblacional beneficiado a través de ia
generacion de empleo con el pago de jornales para el desarrolio de!
proyecto, que se contratariz come mano de obra no calificada en el mercado de
Bazuro,

Las cuarenta (40) mujeres beneficiadas presentan como caracteristicas el
pertenecer a estrates 1y 2, ser mujeres cabeza de hogar, ser antiguas de estar
lzaborando en el sector como vendedoras de comida v de tener 1 0 2 ayudantes.

ma e mmnn 3 e g mm e et TV T RS ST T T
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NOMBRE DEL PROYECTO: MEJORAMIENTO DE LA INFRAESTRUCTURA :
' FISICA Y SANITARIA DEL SECTOR “LOS LUCEROS" i
: , ;
: FORMATO 1D-04 POLITICA NACIONAL Y/ O SECTORIAL QUE RESPALDAN EL f
: PROYECTO i
El presente proyecto es respaldado desde ef plan de desarrolic “EL SALTO r
i SOCIAL” y la formulacion de politicas de generacion de empleo urbano de la Red de :
. Solidaridad Social. t
|
; !
t- i:
:
L :
:

¥
!t :
|
|
b
}
I
|
i

Pioyectos Menores Apentice - Factores oe VPN - Pagina
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NOMBRE DEL PROYECTO: MEJORAMIENTO DE LA INFRAESTRUCTURA

- FISICA Y SANITARIA DEL SECTOR “LOS LUCEROS”

CORBATO D08 ESTUDIC LE ALTERNATIVAS

b rraa g e ganeie = a et e perems es

S

- Enumere y describa las diferentes formas de solucionar el problema o
necesidad:

ALTERNATIVA No. 1

Miejoramiento de fa infraestructura fisica y sanitaria de Los Luceros a través de la |

vincuiacion de mano de obra no calificada en el proceso téchico.

DESCRIPCION

El mejoramientc de iz infraestructura fisica y santtaria es la parte centra! del
proyecte, el cual utilizs gran cantidad de mano de obra no caiificada, !a cual sera
coniratzda de la genie mas necesitada de empleo del mercago de Bazurto,

Se ha impulsado a partir de diferentes convocatorias un proceso de organizacion de
fas vendedoras en el sector Los Luceres, que velara por el mantenimiento de las
obras civiles y a su vez aportara el 15% de los recursos financieros para la ejecucion
de fas mismas, lo cual contribuira a un mayor compromiso y sentido de pertenencia
nacia su espacio de trabzjo de cada uno de los actores sociales.

SRR S ——

Proyectios Menares

Apéntice - Factores oe VPN - Pagina
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i"NCF\"BDC DEL PRCOYECTO: MEJORAMIENTO DE LA INFRAESTRUCTURA‘
FISICA Y SARITARIA DEL SECTOR “LOS LUCEROS" i

FORMATO ID-06 DESCRIPCION DE METAS FiSICAS DE LA ALTERNATIVA No.1

META No. 1 -
NCOMBRE Y DESCR!PCICN: Construccion de cuarenta (40) modulos para fa venta !
de comida. '
UNIDAD DE WMEDIDA, madulos.

T TR

: METANO. 2
NOMEBRE Y DESCRIPCION: Apoyo generacion de ingresos mano de obra no |
i calificada en jornaies.
UNICAD DE MEDIDA: Jornales.

META Mo "'

HaY ¥ LolwEo

PIRIIMYV A Y

UNIDAD DE H‘EDiuA w.ts 3o tuberia. coz :

P META No. 4

NOMBRE Y DESCRIPCION: Conexion tuberias para agua potable para 40 moédulos.
. UNIDAD DE WEDIDA: Mts de tuberia. 1=

_ Y -

r META No. 5
1 NOMWBREY DESCREPQION: Siembra de veinte {40} arboles de sombra.
UNIDAD DE MED!IDA: Arboles. '

META No. 6

NOMBRE Y DESCRIPCION: Instalacion de una (1) valla informativa sobre las obras
' realizadas. “

UNIDAD DE MEDIDA: valla.

. META No, 7

NOMERE Y DESCRIPCION: Talleres sobre educacion ambiental con cien (100)
perscnas aproximadamente.
- UNIDAD DE MEDIDA: Taiieres.

META No. 8 | i
NOMBRE Y DESCR!PCION: Pavimentacion de = 2= mts2.
UNIDAD DE MEDIDA mts2

Provecios Menores Apénthce - Facioras de VPN - Pagina
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" METANo. 9 _
. NOMBRE Y DESCRIPCION: Construccion de cuarenta i40) mesas de concreto. 1
| UNIDAD DE MEDIDA: Mesas de concreto. 7.co < .60 '

Proyecios Menores npinﬂocg - Factores o8 VPN - Paging
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NOMBRE DEL PROYECTO: MEJORAMIENTO DE LA !NFRAESTRUCTURA

" FISICAY SANITARIA DEL SECTOR LOS LUCEROS”

-]-_—1—- e

FORMATO
ALTERNATIVA No.1

ID-07 CUANTIFICACION DE LAS METAS FiSICAS DE LA

SRR

Ia ]
—

e g e e s

. "NOMBRE O

.DCQCD!D(“{(‘M

i.C

. Pavimentacion de

ansiruccicn 44U modules

2. Seneracidn de ingrescs mano

de obra ne calificada

Conexion mis tuberia
0as iiatd!'::l

_Conexion mts tuberia

agua polfable

. Siembra de 40 arboles de sombra
. Instaiacion de 1 valia informativa

. Telieres sobre educacion ambienta!

mis2 en concreto

. Construccion de 40 mesas en concreto

N

S

ANOS DEL PROYECTO! ANOS CALENDARIO!
1847

00
)

40 moduios

jornales

40 arboles
1 valia
100 personas

°5  mis2

40 mesas

o eparegrT emoe o —————

mrmn f e eermpT St Em e mr vr e
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NOMBRE DEL PROYECTO: MEJORAMIENTO DE LA INFRAESTRUCTURA
L FISICA Y SANITARIA DEL SECTOR “LOS LUCEROS”

L

i

_i

FORMATO PE-01 DESCRIPCION PRINCIPALES BENEFICIOS DEL PROYECTO

Gty ag e m s m e e eeemge s

Tty p——— -

s e —arm

DESCRIPCION:

Para la reslizacion del proyecio se nha partido de una experiencia base de
investigacion sobre ia situacion ambientsl del sector que invoiucro de una manera
directa a ias

- ' —~ 3 -~ HTWoe o 3 -~ i ra— "~ - e el el ale] o
ias autcrndades 1IDCaIES, INSIUCIGNES, orgaldzacionss del mercado Qe
Bazurto v iz comumdad del sector !n que es13 gazrantizante 'z particinacian ge.
SECTON TEMTRND B NS LS TESNNSE0ES 38 DUSHIC,
¥ 3.
Esta

xperiencia base de investigacion ambiental también ha detectado otros
g s en la plaza del mercade de Bazurto, donde se estan gestionando
FECUrses con proyectos de impacto ambiental como e recuperacion de la cienaga de
Las Quirias. colindante con e sector Los Lucercs y ciras abras civiles en ia misma
Zona, 1o cual crea togo un cinturon de recuperacion ambiental y social,

Todo esto, en un marco de educacion ciudadana, lo ambiental superando el concepto
de un aula cerrada hacia un aula abierta donde el desarrolio iocai es compromiso de
todos y todas.

Proyecios Mencres Apentuce - Factores de VPN - Pagina
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: |
. NCMEBERE DEL PROYECTO: MEJORAMIENTO DE LA INFRAESTRUCTURA ;
FISICA Y SANITARIA DEL SECTOR “LOS LUCEROS” L
. FORMATO PE-02: VALORACION DE LOS COSTOS POR ACTIVIDAD DE LA |
ALTERNATIVA No.1 ;
; :
i - _ !
. ACTIVIDAD COSTO ANOQS DEL PROYECTO - ANOS !
UNITARIO CALENDARIO. 1- 1997 ‘
| 1. Construccion 40 modulos
i ;
L 2. Generacion de ingresos mane i
i  deobra no calificada E
11
+ 3. Conexidn mts tuberia |
; gas natural :
: !
t 4. Conexion mts tuberia b
| agua potable !
i 5. Siembra de 40 arboles de sombra '
i ;
: b
. 6. instaiacion de 1 valia informativa ¢
7. Taileres sobre educacion ambiental ;

i.

. §. Pavimentacion de mts2 en concreto i§
9. Construccion de 40 mesas en concreto ;
. TOTAL 1
;

! |
: ;
i t
; |

Proyectos Menores
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NOMBRE DEL PROYECTC: MEJORAMIENTO DE LA INFRAESTRUCTURA
FISICA Y SANITARIA DEL SECTOR “LOS LUCEROS” ;

O

FORMATO PE-05: EFECTO AMBIENTAL DE LA ALTERNATIVA No. 1

El proyecto de mejoramiento de fa infraestructura fisica y senitana dei sector Los
Luceros tiene unas repercusiones favorables a nivel del entormo fisico por la
adecuacion de 1os especios de comercializacion con ei fin de que tengan mayor
higiene. mejor presentacion con la adopcich de nhuevas techologias para ia
manipulacion ce alimentcs y desechos que les representen mayor economia y
sostenibitidad de! medio ambiente.

et e e s apegTnT

A su vez influye sobre el entorno social en cuanto a la preservacion de la salud de
cienio cincuenta (150 nifics y nifias que viven en el Mogar de Bienestar infantil Los |
Lucercs, consumidores y vendedores del sector expuestos g fa altz contaminacion ¢
por basuras. malos olores, gases, etc. |

Por dltimo el proyecto en su parte formativa dirigidc a los vendedores Cel sector,
. resaltarz el mejoramiento de las condiciones ambientales y la organizacion
i comunitaria.

LR

e i e g eI Tm ot IEEE T ST ITEOMLR AR RIS SAE sk e SIS AT S i ams e S I A & Tk - Do SR | R LTILRARUSCL
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' NOMBERE DEL PROYECTO: MEJORAMIENTO DE LA .
i INFRAESTRUCTURA FiSICA Y SANITARIA DEL SECTOR "LOS ;
' LUCEROS” ‘ g
| FORMATO FF-01 PROGRAMACION FISICO-FINANCIERA DEL ARO |
C— i

v

o= =

' CURETNERTE U SUL Ul LewTgs L paaTn o T kE
i =1 WIADES B : NIRRT D Toeng
i z R : ) 3
' = : .
i i ; , oyE. Boe. emE LT b
i i ! . MAR S ik a o S {
! i : ; el = | i
I : Ji
b : it
3 ! H
b ; i
: .
i R —_ — i !7
- —
i ) L
: :
! ——— e i, — s ‘
' — -
3 |
i |
y 1
W
4
e
n
|
;
& e
r b
- i

i

b

i

+ i
: : i
e oy e i+ A s i
; .
Y S
; :
3 t 1

!
1
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NOMBRE DEL PROYECTO: MEJORAMIENTO DE LA INFRAESTRUCTURA ;

' FISICA Y SANITARIA DEL SECTOR “LOS LUCEROS”

t

! FORMATO FS-05: FUENTES DE FINANCIACION DEL PROYECTO

5 ANO DEL PROYECTO 0

ANC CALENDARIO 1997

: FUENTES

| TOTAL

f.

|

[ .
;

t N
.*
J
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AULA AMBIENTAL DE BAZURTO

INVESTIGACION SOBRE CARNES:
Observaciones sobre el estado de la carniceria (Infraestructura)

1 Instalacion hidralica; (Tuberias de agua potable y alberca)

Existe un sistema de albercas que suple la necesidad de agua de toda la
camiceria (lavado de los puestos de trabajo y visceras) el cual es insuficiente
debido a la alta demanda existente.

Anteriormente cada puesto contaba con un grifo y lavamanos que fue
desapareciendo debido al mal uso que se le dié y a la falta de control por parte
de las autoridades y los usuarios.

La alberca no cuenta con grifos y el agua sale libremente, no se le hace una
limpieza frecuente en cuanto a remocién de solidos lo cual crea un alto grado
de contaminacion del agua utilizada en la camiceria.

2 Sistema sanitario: E) sistema sanitario de cada puesto fue removido y las
aguas servidas corren de las mesas a unos canales que se encuentran a la
interperie.

Esto genera problemas bacteriologicos por el estado de las aguas, lo que
amerita la recuperacion del sistema sanitario que otrora existia.
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3. Estructura de los puestos de trabajo : Cada‘puesto consta de un meson en
forma de “L” y el antiguo lugar donde estuvo ubicado un lavamanos.”

Su acabado interior esta hecho en ceramica blanca que en la actualidad le
faltan piezas, se encuentra desaseada y descascarada.

La mayoria de los acabados en las mesas de trabajo estan inservibles ya que
la superficie deslizante que tienen se encuentra con un alto grado de porosidad
que acumula residuos de grasa y suciedad.

Existen casos extremos donde no se tiene siquiera un enchape. El equipoy
las instalaciones para picar hueso son muy rudimentarias ,aun la picada de
huesos se ejecuta con hachas y sobre troncos de madera desaseados en
lugares con alto grado de humedad.

4. Hluminacién : Las areas de trabajo estan generalmente mal iluminadas
,aunque existen sitios en las entradas de la camiceria que se benefician con la
luz natural.

5. Drenajes pluviales : Existen unos canales en el suelo que conducen las
aguas servidas de cada meson hacia un sistema de drenaje que hace salir las
aguas hacia el cafio de Bazurto.

6. Pavimento : Presenta un desgaste natural debido a su permanente uso. Aun
la superficie es lisa aunque ya se aprecian los agregados del concreto.



7. Aseo : Cada uno de los propietarios contribuye mensualmente con $12.000
pesos por concepto de aseo (barrido) , adicionalmente paga voluntariamente
otra suma de dinero a un particular para el lavado del puesto de trabajo. Es
preciso anotar que la camiceria no tiene un lugar adecuado para la disposicion
de residuos sélidos (p.e cuemos) ,que son amontonados en un rincon contiguo
a una puerta principal .

La mayoria de los camiceros no utilizan una ropa adecuada 6 uniforme que los
distinga y les de un mejor aspecto ante el cliente.

RECOMENDACIONES GENERALES

El control de las puertas de acceso a la carniceria en las horas de la tarde y de
la noche (después del aseo general) ,es una medida preventiva que deberia
tomarse en cuehta para mantener los puestos de trabajo en un estado de
higiene aceptable que permita recibir la came para su manipulacion .

Se sugiere una revision integral al sistema eléctrico unido a una renovacion de
lamparas que se encuentran inservibles.

Es importante la recuperacion del sistema sanitario e instalacion hidraulica de
la camiceria debido a los riesgos sanitarios que presenta el actual.

Los acabados de las mesas de trabajo necesitan ser renovados con una
superficie deslizante de mayor durabilidad.

oY~
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Las autoridades deben ejercer un control permanente sobre la utilizacién de
vestuario adecuado para el trabajo en la camiceria.

Colocacion de grifos en la alberca .
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AULA AMBIENTAL DE BAZURTO POR LA
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SI TENEMOS BUENA
HIGIENE LAS VENTAS SON
MEJORES

AULA AMBIENTAL DE BAZURTO POR LA
VIDA Y EL TRABAJO EN UN AMBIENTE

SANO

ALCALDIA MAYOR DE CARTAGENA - DAMARENA-
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: AULA AMBIENTAL DEL MERCADO

: DE BAZURTO

:  PARA PODER VIVIR Y TRABAJAR EN UN MEDIO

: AMBIENTE SANO

:  El Aula Ambiental de Bazurto es un proceso de  »
ducacion ciudadana de caracter no formal, en el que:
. la participacién activa y comprometida de los y las

participantes es el eje principal para detectar, analizar
: ¥ transformar los problemas ambientales de la plaza
© "% de mercado de Cartagena. :

Para una-informacién mas amplia acerca de este :
proceso los estamos invitando 2 la rueda de prensa
que se llevara a'cabo maniana viernes 28 de junio a las
:9:00 am, en el'salén Luis Carlos Galan de la Alcaldia,:

y al Acto Oficial de Lanzamiento; el domingo 30 de
Junio de 1996 a la 1:00 pm. en la zona de descargue -

- del Mercado de Bazurto. :

 INVITAN DAM‘&RENA, MNAMB]EN TE, CORPORACION
:VOLVER A LA GEN TE, ORGANIZACIONES DE BAZURTO
: Y SOMECAR. .

N e J



ALCALDIA MAYOR
DE CARTAGENA DE INDLAS

Cartagena de Indias D.T. v C.. 18 de Diciembre de 1996

Doctor

JOSE VICENTE MOGOLLON
Ministro dei Medio Ambiente
Santa Fe de Bogota D.C.

Apreciado Doctor :

Es para nosotros grato satudarle ¢ informarle sobre los adelantos que nos ha permitido el
desarrollo del Programa Aula Ambiental implementada en nuestra plaza de mercado.

Como es de conocimiento general este sector de nuestra ciudad es uno de los mas
problematicos en materia ambiental, sin embargo el proceso desarrollado en el aula
ambiental ha detectado y analizado en detalle puntos criticos y elementos que necesitan
mayor atencion y forialecimiento como es el componente educativo y de sensibilidad

social frente a la problematica.

Consideramos necesaria la realizacion de una segunda fase del Programa Aula ambiental
del mercado de Bazurto que apunte al afianzamiento de este componente.

Para nosotros como cartageneros v €omo administracion Distrital es de suma
importancia el mejoramiento de esta plaza de mercado, que se constituye en una gran
proveedora de empleo y sustento diario de nuestra gente.

Agradecemos su atencion.

Cordialmente. ' )

™.

- RAFAEL VERGARA NAVARRO

Secretario General.

¢.c. Guillermo Solarte Lindo
Subdireccion de Educacion Ambiental
\inisierio del Medio Ambicnte
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ALCALDIA MAYOR DE CARTAGENA DE INDIASD.T. Y C.

DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DEL MEDIO AMBIENTE
DAMARENA

Cartagena de indias D.T .y C., 28 de Noviembre de 1996

Doctor

PEDRO E. ROMERO BARRAGAN
Coordinador del Programa
Ingenieria de Alimentos
Universidad de Cartagena

Ciudad.

Reciba un cordial saludo :
Con gran complacencia recibimos su colaboracion en el desarrolio del
Programa “Aula Ambiental del mercado de Bazurto’, permitiendo que los

participantes en el programa se capaciten en el manejo adecuado de camnes y
frutas.

Esperamos para el futuro poder contar seguir contando con su apoyo.

Atgntamente,

. / . ‘

. '/ // - -

J& L{/ _."/ z{ - /\ U /1 ‘>\

AGO PRENS YANCES RUBIELA VALDERRAMA HOYOQOS

—Jefe Diviston de Edicacion: - Corporacion Volver a la Gente
Ambiental. i

N

\

c.c. Ingeniero Pedro Gustavo Maecha
Ingeniero Edilberto Rodriguez Rivera



Cantagena de Indias geptiembre 4 de 1996

DOCTORA :
ELISA LUNA HERRERA
DIRECTORA DADIS.

Apreciada mniga

Ep o marce del proceso de Educacion Participativa ilamado AULA AMBIENTAL ,
desarrollade por la CORPORACION VOLVER A LA GENTE , DAMARENA ,
ALCALDIA DE CARTAGENAY LAS ORGANIZACIONES DE BAZURTO . ¢l
cual tiene como objetivo fimdamental la congtruccién de un modelo pedagogico de
capacitacion para propiciar la formacion de nuevas actitudes cindadanas que favorezean
los espacios de concerlaciony convivencia ambiental.

Fn el desarrollo del proceso iniciado se han desarrollado una serie de reuniones ¥
talleres (Andlisis de Situacion) con la participacion de las osganizaciones de Bazurto'y
las instituciones del Distrito , como producto de estas actividades se han establecido
grupos de investigacion conformados por los mismos usuarios vendedores del Mercado |
con ¢l fin de investigar cales son los problemas de Bazurto . qué los ha ocasionado ,
ciiales son las soluciones mas adecuadas .

En el problema de investigacién La Salud en el Mercado de Bazwto , ol grupo
investigador tiene la responsabifidad de buscar la informacién concerniente a qué
programas de salud se han realizado en Bazurto | su frecuencia citales se realizan
actualmente . qué se tiene proyectado realizar , qué resullados se han obtemdoe , ¥
cualquier otro dato de importancia que contribuya a cualificar fa investigacion propuesta

Por lo explicado anterionmente . pedimos se sirva atender al seiior BASILIO
MARTINEZ . a la sefiora ROSALBA LOPEZ y al joven OSCAR MONTALVO ,
integrantes del grupo de investigacion para el problema de la salud en el Mercado de
Bazurto.
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“omo una de las alternativas de solucion para el problema ha surgido la propuesta entre
los participantes del Aula Ambiental la construccién de un centro de salud en el Mercado
de Bazurto . que garantice la prestacion de los servicios médicos a los usuarios
vendedores , remitimos esta propuesta a usted como encargada de Ia salud en Cartagena
para que estudien su viabilidad , teniendo en cuenta la necesidad que existe de tales
servicios en el Mercado de Bazurto.

Agradecemos toda la ayuda que sea prestada en la ejecucion de este trabajo.

Cordialmente , cnrroRACIOh
] . NIT, 80v,3u3.512
lL@\ ima ..:.._.“____‘_M

UBIELA VALDERRAMA HOYOS ™"~
Coord. Corp. Volver a la Gente

(-(.p':nﬁmh' ;‘.-:.A_ -\or'.rs’eir_-.-i‘i/;//gé ,



