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INTRODUCCION’

Este trabajo titulado "LA COMUNICACION POLfTICA EN CARTAGENA

DE INDIAS, 1997: DE LA ACCION DRAMATURGICA A LA ACCION

CARNAVALESCA”, tiene como objetivo el de proponer la
~-=ewretinvestigacion de una nueva forma de accion-detdamcomunicacién

politica qu he detectado en la ciudad de Cartagena de Indias, y

que he llamado la Accidn Carnavalesca.

André Gosselin en la introduccién al libro “Comunicacién Politica”
identifica seis formas de accidn de la comunicacion politica:

a)Accidon teleoldgica: la comunicacién politica procede por
intencion, calculo, estrategia y anticipacidn, particularmente por
parte de los actores publicos de 1a politica.?

b)Accidon axiologica: cuando los "..agentes se consideran guiados
por valores, normas o cierta ética de conviccién, y también porque

a veces la comunicacién politica consiste en tratar de establecer

* GOSSELIN, André, “Introduccidn ™. En: Gilles Gauthier, André Gcsselin y Jean Mou’é@;’%@ﬁcomp.)
Comunicacion politica. Editorial Gedisa, Barcelona. 1998. Pag. iZ. “%.4‘--’_"'--';5”
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nuevos valores y reglas en el juego de la confrontacién de ideas o

de las ideologias a través de los medios".>

c)Accién “afectiva: Se presenta "..en el plano de la recepcidn
(manipulacién de las masas mediante la propaganda o mediante una
puesta en escena de la politica que pone el acento en ia
personalidad, el "lado humano” y el "estilo’' de los politicos)” i
d}Accion por habitus: sefiala "..precisamente del lado de la
recepcién, como- dessa- accién politica,- a menudo se verifican
conductas, no necesariamente irfaciona!es, sin que el actor pueda
hacer (o sienta necesidad de hacer) un esfuerzo reflexivo
permanente sobre el desarrollo, el sentido y las consecuencias de

su accién”". °

e)Acciéon Dramatdrgica: accion "..particularmente interesante en

comunicacién politica, en la medida en que se describe la accidn de - -~

aquellos que intentan salir a escena y producir en aquellos ante
guienes se muestran una imagen que esperan controlar del mejor

modo posible..". ®

Anne-Marie Gringras argumenta al referirse al accionar

dramaturgico que "La dramatizacion ejerce en la vida parlamentaria

> Ibidem. ' -
" Ibidem. g -
“ Tbidem -
= Ibidem 5 R ERA
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y partidaria de diversas maneras: el funcionamiento ciciicb por
crisis, la asimilacién de la politica a un espectaculo o a una
competencia depbrtiva y ‘la utilizacién de las emociones son -sdlo
algunas, entre otras". (Anne-Marie Gringras. "El Impacto de las
Comunicaciones en las Practicas Politicas'ﬂ'. En Comunicacién v

Politica (comp.). Editorial Gedisa. Barcelona, 1998. Pag. 35).

f)Accién Comunicativa: "..El modelo de accién comunicativa podra

inspirar la conducta“de los electores y de la clase politica en esos---

raros momentos en que ambos sectores tratan de dilucidar los
mecanismos de una intercomprensidon lingGistica ideal, a fin de
definir de manera conjunta y siguiendo los criterios de la verdad,
de la rectitud y -de ta veracidad, las situaciones cominmente

compartidas". ’

La accién carnavalesca de la comunicacion politic.:a de Cartagena de
Indias, acciona, evidentemente, cuando a propdsito de la eleccidn
popular de alcalde, concejales y gobernadores en el mes de octubre
de cada periodo electora!,‘ la éelite politica utiliza el patrimonio
cultural de la ciudad como{es las Fiestas del Once de Noviembre
para hacer proselitismo politico y producir impacto sobre el gusto

popular. Es decir, la élite politica utiliza la ideologia cultural

’ ibidem, pag. 19
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carnavalesca propia de la cognicién social de la ciudad para seducir

a la poblacién votante.

Para el tratamiento de esta propuesta investigativa en
comunicacidon politica, también he tenido en cuehta, primero, tos"
criterios que propone el critico holandés Teun Van Dijk para un
analisis critico del discurso, como son: a)La busqueda de una
“critica generalizada de actos repetidosimaceptables, no aislados”;
5)La bdsqueda de una “critica estructural, de instituciones y de
grupos mas que de personas”; c¢)"focalizacion en artes y actitudes
inaceptables que indiquen un abusc de poder y evidencien la
dominacién”S. También he tenido en cuenta los conceptos de
Cognicion Social, modelo y estrategia que propone este critico
holandés en su analisis critico ‘del discurso, 'sin que esto quiera

decir que esta investigacion esté sustentada sobre un analisis

critico de! discurso.

l
Por otro lado, también me he alimentado de disciplinas como la

i
Comunicacién politica (André Gosselin, Anne-Marie Gringras,

|
Domenique Wolton, etc), la !Comunicacic’m de masas, la Sociologia
|‘

de la Comunicacién (Paul [Felix Lazarsfeld, la Psicologia Social

|

(J.A.C. Brown) de estudios Culturales como "“Fiestas: Once de

O



Noviembre en Cartagena de Indias”, de Edgar Gutiérrez Sierra, de

Socioliteratura (Miguel Batjin), etc. también he acudido a mi

experiencia personal como habitante de la zona Sur Oriental de

Cartagena.

El caracter interdisciplinario de este trabajo no es una innovacion
mia, piensé que es una necesidad del pensamiento del hombre
moderno que se dedica a la formulacion y desarroilo de teorias
aplicadas a problemas sociales, politicos y cuftu'rales, como por
ejemplo Batjin, que estimula la literatura en lo social, el mismo Van
Dijk, gue en “Discurso, }?oder y Cognicion Social” afirma, al
referirse al andtlisis critico, que: “no es importante matricularme en
una determinada escuela; prefiero investigar sobre problemas
sociales o problemas en general,-sin preocuparme si se trata de la
aplicacion de la escuela generativa, estructuralista, post-
estructuralista; considero gue es mucho mas importénte analizar
problemas como el racismo, la desigualdad, el gobierno y la
autoridad, las ideologias; broblemas que pueden parecer

pragmaticos, pero que son igualmente tedricos.”®

No me interesa en este trabajo indagar ni describir las

caracteristicas de una ideologia en particular: (partidista o cualquier

* Ibidem, pag. 5 | g%&ﬂ @
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otra ideologia politica), soportados implicitamente por la
infraestructura discursiva de la élite politica. Sdlo deseo mostrar
cémo se vive en Cartagena, en el contexto eléctoral’de 1997 una de

las estrategias de persuasidn politica mas usada en Latinoamérica:

La Accién Carnavalesca.

No he encontrado en Cartagena ningln antecedente de este tipo de
analisis ~ren comunicacién politica. Sin embargo, he-t:sabido
indirectamente que ya el problema del uso, con fines politicos, del
patrimonio cultural de una sociedad, ha venido siendo investigado
por analistas como JesUs Martin Barbero, por ejemplo. Segun Fabio

Lépez, Jesis Martin Barbero expone en sus estudios un

‘pensamiento que articula la comunicacidn, la sociologia, fa politica,

la cultura y las tradiciones populares. Inciuso, comparte con Van
Dijk “...la preocupacién por la politica y por las maneras como se
articula la dominacién, la resistencia, la sumision o la negociacion

»10  sin embargo,

con los distintos planos y fendmenos de la cultura
en este trabajo de grado, no me he apoyado en los planteamientos
de Jesls Martin Barbero acerca de la comunicacion politica como

disciplina, y basado en la teoria socioliteraria de lo carnavalesco de

- Lopez de la Roche, Fabio. El Pensamiento de Martin Barbero, la situacior colcmbiana y ios
replanteamientos de la politica desde la cultura y la comunicacion en América L atina de fin de siglo.
En: Panorama Econdmico . Neo. 8. 19985, :
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Batjin, plantear una nueva accion de comunicacién politica desde

o carnavalesco.

Ayt de

Creo en la oportunidad de esta propuesta de investigacion: la
accion carnavalesca en la Comunicacién Politica dé Cartagena de
Indias, como una forma critica de disentir vy denunciar la
reproduccién de la desigualdad y el abuso de poder por parte de
A b 1Y 3
un grupo dominante: la élite bo[ftica. " Creo también~«en. ia
importancia de la comunion entre disciplinas como la linglistica, fa
Psicologia Social, la comunicacién de masas, la comunicacidn

politica y, en este caso, de la socioliteratura, que muestran ser

unas excelentes herramientas cientificas a la hora de aplicarias en

el analisis de fenémenos culturales, sociales y politicos.

Para terminar, creo necesario aclarar, primero, que a pesar de gque
este analisis critico del discurso parte de la propaganda politica que
aparece en El Universal de Cartagena, y en los afiches que circulan
en el territorio local, el mismo analisis de la proyecciéon y dindamica
de dicha propaganda, me llevé a tener en cuenta aspectos mas
pragmaticos que dan la sensacién de alejamiento del objetivo, como
cuando describo la accién de los agentes de campafas electorales,

y de los lideres de opinién, en interaccién con la poblacidn.

A3



Y segundo, hacer algunas aclaraciones pertinentes acerca de la

Comunicacién Politica vy la Propaganda Politica; importantes para

este estudio ‘dé - LA “COMUNICACION POLITICA EN CARTAGENA DE -

INDIAS 1997:. De la accién dramatlrgica a la accién carnavalesca.
Cuando aluda al discurso politico me referiré a él como los
mensajes puestos en accién, contextualizados por un grupo, o
pefsona representativa, que estd relacionado(a) con la adquisicidn,
ejercicio o mantenimiento del-poder. publico, es decir, relacionados

con la politica.

Domenique Wolton en su ensayo “Las Contradicciones de la
Comunicacion Politica” afirma que "La poll't_ica es inseparable de la
comunicacion..”', es decir, que hablar de politica es hablar de
comunicacién politica. El mismo Wolton ofrece en 1989 lo que el
mismo llama una definicidén restrictiva de 1o que es la comunicacién
politica, esto es “..el espacio en que se intercambian los discursos
contradictorios de los tres actores que legitimamente se expresan
en publico sobre politica, que son los politicos, los periodistas y la

opinién publica a través de.tos sondeos.”

1 \Wolton, Deminique. Las Cortradicciones de ta Comunicacion Pelitica. En: Gilles Gauthier, André Gesselin y
Jean Mouchoun {comps.). Comunicacidn Politica. Editorial Gedisa, Barcelona, 1998. Pag 111.
*~ Ibidem. Citado por €l mismo.
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Por otro lado, para André J. Bélanger “..la comunicacién politica
sirve para identificar la transmisién de signos o de simbolos
“tendiéntes a- que el receptor realice o se abstenga de hacer una

accién real o virtual.”*

E! uso, la manipulaciéon que se hace de esos simbolos y signgs para
el fin que describe Bélanger es la propaganda poiifica. Y asi como
afirmé que hablar de politica es hablar de comunicac-ic'm politica,
también puedo decir que hablar de propaganda politica es hacerlo

de la comunicacidon politica.

J.A.C. Brown en su libro "Técnicas de Persuasidén” cita a un profesor
de la Universidad de Queens en New York, llamado Kimbali Young,

quien define la propagand'a como "..el uso sistematico y mas o
menos deliberadamente planeado, de simbolos, ;_:Jrincipa[m‘ente
mediante sugestion y técnicas psicologicas similares, con la
intencién de alterar y encontrar opiniones, ideas y valores y, en
uitima instancia, cambiar las acciones publicas con arreglo a unas

lineas predeterminadas. La propaganda puede ser abierta y tener

un propdsito declarado o puede ocultar sus intenciones. Siempre

‘¥ 1. Bélanger, André. La Comunicacién Politica, o el juego del teatre y == ias arenas. En: Gilles Gauthier,
André Gosselin y Jean Mouchoun (comps.). Comunicacion Politica. Ediorial Gedisa, Barcelona 1998, Pag.
113,
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se mueve en una estructura sociocultural determinada, sin la cual

. s - " 4
no puede comprenderse sus aspectos psicolégicos y culturales. t

Una de las caracteristicas principales de !a propaganda politica es

esa que sefiala Young, la de ocultar sus intenciones .

Hace algun momento, cuando aludi al discurso polftico, usé el
término mensaje, porque posee una definicion mas amplia que el
del enunciado. Rogelio Tobdn Franco en “Estrategias de Ila
Comunicacién” lo explica asi: “Existen mensajes no-verbales:

gestuales, icdnicos (...} El término “enunciado” se reserva para un

tipo particular de mensajes construidos segun el codigo

Linglistico.”*

Por otro lado, el sentido del término Discurso usado en este trabajo
es el del lenguaje puesto en accién, realizado, efectuado en un
contexto dado, o sea, de un texto {verba! y no verbhal) efectuado en

un contexto (situacién, espacio, tiempo) determinado.

** Young, Kimbali. Citado por: Brown, J.A.C. Teécnicas de Persuasién. Editoriat Alianza, Madrid, 1986. Pag.
19,
¥ Tobén Franco, Regelio. Estrategias de la Comunicacidn, Serie Saber Comunicarse, Med. 1397, Pag. 36.
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LA COMUNICACION POLITICA EN CARTAGENA DE

INDIAS 1997

De la accion dramatdrgica a la accion carnavalesca

“E! Dr. Nufiez decia del pueblo de Cartagena
que se le manejaba mejor con mdsica que con

bayonetas” !
D. Lemaitre.

Hace aproximadamente unos cinco afios tuve como experiencia de
lectura uno de Iés libros mas famosos de Aldous Huxley (1894-
1963). “Nueva Visita ‘a un Mundo Fe!i;z.'”. En el capitulec V:
“Propaganda bajo una dictadura”, el escritor inglés afirmaba que
“Reunidas en una multitud, las personas pierden su poder de
razonamiento y capacidad de opcion. Se hacen mas sugestionables,
hasta el punto que dejan deé pensar o querer por su propia cuenta.

Se excitan muchisimo, pierden todo sentido de responsabilidad

' Citado también como epigrafe. Gutiérrez Sierra, Edgar. Fiestas: Once de Noviembre de Cartagena de
Irdias. Editerial Lealon, Medellin 2000, Pag. 144.

A7
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individual o colectiva y suelen tener repetidos accesos de rabia,

entusiasmo y panico™.

Cuando J.A.C. Brown e.;n el capitulo “La Transformacién.Cienrtifica
de la Mente” de su libro “"Técnicas de Persuasién”, se refiere a las
masas, explica que “Cuando hablamos ~de multitudes que son
“hipnotizadas” por un orador persuasivo no hay que entender que
son hipnotizadas en un sentido clinico, pero, por otro lado, es
cierto que éstén -siendo arrastradas a un estado de maydr
sugestionabilidad, que es una de las facetas del estado hipndtico.
Es mas, los métodos empleados por un determinado tipo de
oradores son muy parecidos a los que emplea el hipnotizador v,
como ha sefalado Kimball Young: "La sugestion directa.
Alco-mpaﬁ-ada de ritmo, monotonia, un buen montaje teatral vy
a!ﬁsiones ‘;-:1 las actitudes e ideas mas  profundas, a‘unciu:é
inconscientes, pueden muy bien inducir estados emocionales que no
son ajenos al estado hipnédtico". Los carﬁbios mas obvios que se
operan en un individuo impresionable cuando se convierte en
miembro de una multitud son: mayor emotividad, mayor
sugestionabilidad, menor capacidad de autocritica y viveza

intelectual, disminucién del sentido de ia responsabilidad o bérdida

: Huxley, Aldous. Nueva Visita a un Mundo Feliz

A8
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de los controles sociales habituales vy un sentimiento de poder y de

anonimato.’?

P R L IR

Por otro lado, Paul Felix Lazarsfeid, soéiéloéo pio;ero de las
investigaciones acerca de los efectos de la comunicacion de masas
en los afios cuarenta, argumenta en una investigacion "La Campafa
electoral h.a terminado”, que existen tres papeles cumplidos por los

contactos personales en las campafas de eleccidn:

BRSPS P L L

1)"El astuto agente de‘campaﬁa electoral, profesional o aficionado,
puede ajustar el argumento a la persona, y también puede alterar
sus tacticas al analizar las reacciones de su interlocutor.?

2)"Son mas las personas que confian en que los contactos
personales les ayuden a encontrar argumentos relevantes para su
propio bien en cuestiones politicas que las que se .apoyan en unaos
periédicos.."®

3) Finalmente, los contactbs personales pueden mandar un votante

a las urnas...®

He <citado tres investigadores de la propaganda y de la

comunicacién de masas: Aldous Huxley, J.A.C. Brown y Paul Felix

* Brown, J.A.C.. Técnricas de Persuasidn. Editorial Alianza, Madrid, 1986. Pag. 192-193.

* Lazarsfeld, Paul Felix. "La campafia electoral ha terminado”. En ; Miguel Moraga Spa (comp. ).
Sociclogia de la Comunicacion de Masas, V.II[. Pag. 39,

* Ibidem. Pag. 40

* Ibidem. Pag. 41.
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Lazarsfeld. Una revisién somera de sus argumentos nos mostraria

que las dos primeras posiciones (Huxley-Brown) son précticémente

gemelas en~'cuanto” a’puhtan- a la descripcion del efecto que el:w = .-.u nee
mismo Huxley denomina: “"Envenenamiento del Rebaro”. Por su

parte Lazarfeld se dirige al efecto que produce el “contacto ﬁara a

cara” y a la influencia de los lideres de opinion sobre los electores.

Drich'o de otra forma, son dos contextos diferentes, con actores en

diferentes situaciones, pero.-con .un mismo objetivo: persuadir. )
Podria también afirmar que se trata ' de dos arenas’ de
comunicacién diferentes, que por sus caracteristicas efectiva

(situacidn: evento y actores, espacio y tiempo) definen las acciones

(y reacciones) entre los actores de la comunicacién politica.

Plero, éQue relacion existe entre las dos situaciones descritas
anteriormente vy e.I ‘Vac.c.:ionar t‘eteoiégico en las arenas de la
propaganda politica, organizada para ser difundida por un drgano
iﬁformativo como El Universal de Cértagena? o0 éQué relacion tienen
con los carteles expuestos en el territorio’ Jocal: Cartagena de

Indias?

7 Gosselin, André. “Introduccidn”. En: Gifles Gauthier, André Gosselin y Jean Mouchoun (comp.)
Comunikacion politica. Editorial Gedisa, Barcelona. 1998. Pag. 10

Gosselin explica que "Las arenas de b comunicacidn poliica estdn constituidas por & conjunto de los dispositivos, las
férmulas, los marcos, las reglas y las estrategias que definen las stuaciones de interaccion en las que pueden confrontarse,
gifundirse plblicamente y evaluarse los discursos de los actores polticos” (pdg. 10).

Ibidem.

La comunicacidn polica se despliega en “.. territorics {gecgrificos y sectoriales), @nto cuando se trata de comunicacion
poliica en & escala ocal, regional, nacional o intemacional, come cuande nos referimos a la comunicacidn politica de los
estades, los partdos, los grupos de presicn, los sindicatos, los maovimientos sociales y las empresas”. (pa;grm);

[
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Pues, una refacidn primaria podria ser: que tanto el espectaculo
teatral-masivo, en los contactos personales {o “cara a cara"’) y en
las influencias de-los lideres de . opinidn como en la propaganda
politica publicada en la prensa local. Bl Universal, se usan las dos
formas linglisticas de |la palabra: la oral y la escrita. En fos dos
medios “..lo linglistico participa con gran peso e inﬂciuso, configura
el entramado del ienguaje de los medios. A pesar de las
mediaciones y de los cambios de soporte de esas mediaciones, la
lengua sigue formando parte de los lenguajes mediaticos. Se
integra con lo icénico en la comunicacion grafica; con efecto y
musica; en la radio; con la imagen y sonido en television vy
ordenadores. Por lo tanto, el dominio de la éxpresién verbal, de
las estrategias discursiva_s es condicién “sine gquo non” para quien
trabaja en y para los medios" °,
politica como especticuio masivo (‘show)' oriente su efecto
persuasivo*anic;mente hacia la forma, y no hacia el fondo, resuita
delicado. André Gosselin, preocupado por esa suposicion, en la
introduccion al libro “Comunicacién y Politica”, anota a pie de
pagina que “"Los analistas a:ue ven en la comunicacién politica una

accién dramatdrgica, tienen la tendencia a pensar que la

comunicacidn politica es el triunfo de la forma sobre el fondo, del

“ Echeverria, Mirta Clara. "La Expresidn Verbal en la Comunicacién Medidtica™, Ep: Revista Pancrema
Econdmyo, No. 6. Caragsna. 1997

. ; L AR
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Por esta razén, afirmar que la .
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espectaculo sobre la razdén. Nuestra definicion del accionar
dramatdrgico prefiere sugerir que la comunicacidn politica puede
adoptar el aspecto de una puesta en escena - esmerada en-la razén o

del fondo de una cuestidn”!i.

Sin embargo, en Cartagena, en el mes de octubre de 1997, en el
lamado “periodo de remate” (por ser el mes en que se cierran las
campahfas y se celebra el sufragio electoral), la accién dramaturgica
fue uno de los medios mas explotados en la é'oﬁ;dgglﬁacién hpoh'tica
de la ciudad. Sélo del 3 al 18 del mismo mes aparecieron en el
diario E! Universal*?, diecisiete invitaciones a verdaderas vy
espectaculares fiestas politicas: caravanas, desfiles, conciertos,
video-conciertos, veladas, festivales...cada Qha de estas
manifestaciones masivas incluian: madsica, videos, video-conciertos,
grupos y festivales de terapia -cri.olla: .Walditrudis, Alvaro “El
barbaro”, los Reyes de la Terapia. Cuentos: Omar “El Cuchilia”
Geles, y Jairo “El zorro”. Rifas: muebles, electrodomésticos, etc.
Grupos folcldricos, vallenatos, papayeras, orquestas, comparsas,

cantantes, grupos de danzas. Comidas y bebidas: Sancocho,

degustaciones, postres, comida rapida, gaseosas, ron, cervezas,

I Gosselin, André. Op. Cit. Pag. 27

‘2 gin embargo, segin tas apreciaciones de Sara Marcela Bomi, & Universal de Cartagena es uno de los penddicos
nacionales que mencs destina espacios publicitarics, con 9.328,125 em® de publicidad que representan el 21,811% del total
de ta informadidn. El que mayor espads ocupa es Ef Tiempo, con 26,348 cm® de publicidad, para un 32,2025% del area
total del periddico. (Bozz, Sara Mare's, (1959) “EHica y Derecho 2 la Informacidn®. En Revista Panorama Econcmico, No
8, Naviembre, Cartagena).
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etc., en fin, toda una amalgama de manifestaciones susceptibles de
un estudio desde las formas e imagenes carnavalescas ae las
fiestas de la cultura popular en-la accién-dramatirgica del “"periodo
de remate” de las campafias electorales en Cartagena de Indias.
{Ver anexos). Ademas, los grandes espacios de aglutinacién popular
donde cobran libertad dichas_ manifestaciones no dejan de ser
menos interesantes: plazas, parques, estadios, barrios, canchas,
calles, avenidas, clubes, etc. A estos tipos de.eventos que anuncia
El Universal, y que incitan a este tipo de festejos carnavalescos-
proselitistas acuden, en su gran mayoria, habitantes de la misma
zona en donde se festeja el evento. Es decir, en los estratos “bajo
bajo” (1) y “béjo” (2) de las zonas Sur Oriental y Sur Occidental de

la ciudad.

Pero, a pesar de la profunda crisis por la que atraviesa Cartagena
en sus diferentes sectores: la crisis econdmica gue afecta al sector
publico y al privado, la crisis del sector de la salud y la educacion,
a crisis social, cultural y de valores. Y muy a pesar de toda la
campafia adelantada por F.L.JNCICAR”, a través del Universal, en
contra de la corrupcion politica y administrativa. Y ademas de que

“"Es un hecho que el simbolo de este fin de siglo es el

*¥ FUNCICAR: Fundacion civico-social por Cartagena, furdada en 1993 por Roxana Segovia. Maneja 4 lineas:
1)Politica, 2)Lucha contra la corrupcidn, 3)Liderazgo, 4)La parte civica.

23
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descreimiento, es decir, que asistimos a un momento histérico de

la humanidad en que los grupos humanos piensan que ya no es

en el racionalismo econémico, ni en cualquier ideologia que se

precie de resolver los problemas del hombre”'*, el lleno a estas

fiestas populares proselitistas es masivo. Convirtiéndose asi, estas

dos zonas, en las mas apetecidas por los candidatos interesados en

el ejercicio del .poder publico. - i .

Sorprende saber que: primero. La proyeccion de poblacion que hizo
el DANE para la Cartagena de 1997 fue de 828.858 habitantes, de
los cuales 429.211 pertenecen a las dos zonas antes mencioﬁadas.
Los 399.647 restantes habitan en tres zonas: la zona Histérica 'y

Turistica, la zona Centro y la zona Norte. -

Para ningin grupo politico aspirante al poder pulblico la diferencia
de 29.564 posibles votos es desdefiable. Con todo, les es mas
provechoso intensificar mayores estrategias persuasivas en dos
zonas con una cognicidn 56--cial mdas cohesionada, y con mas de la
mitad de la poblacién de la ciudad, que hacerlo con tres zonas mas

dispersas y desiguales.

* Moyano Ortiz, Laura Guillerma . “Reflexiones en torno a las refaciones entre medios y pocer pelitico”. En:
Revista Panorama Econsmice, No. 6. Enero, Cartagena 1937, Pag. 165,

“posible“rear ni en un sistema de gobierno, cualquiera que sea; nt-

ARY

2
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Segundo, segun los «calculos del equipo del director del
Departamento de Circulacidén del diario Ef Universal, Javier Arnedo
- Afnedo, deilos 250 expendios que posee el diario en la ciudad, 100
se encuentran focalizados en las rutas 2 y 4, es decir, las rutas que
aproximadamente recorren {as zonas Sl..lr Oriental 'y Sur
Occidental®; con una circulacién de 4.467 ejemplares diarios,
incluyendo suscripciones. Las rutas 1,3 y 5 poseen 150 expendios y

una circulacion aproximada de 7.643 ejemplares diarios. b e

Como podemos ver, las zonas con mayor pob!aciSn en Cartagena
tienen menos acceso a la prensa local, por lo tanto, la poblacidén de
estas zonas es | E menos acertada por los mensajes
propagandisticos que la élite politica publica en ella.

“Po; ;t;rc;_nlado, el. Banco de Datos de la Secretaria deP;aneaCi;n Y
Desarrollo del Distrito, identifica en 1997 una deficiente oferta de
educacion de alto r;ivel, y un predominio de sistemas tradicionales
de enserianza. Y ademas del permanente flujo migratorio con bajos
niveles de capacitaciéon y -ligados a procesos de desplazamiento
forzoso, el total de la pobiacion desescolarizada en los estratos 1 y

2 entre cinco y diecisiete afios es de 7.078 jovenes, de los cuales el

‘> Barrio Espafa, Bruselas, Calamares, Torices, San Francisco, Avenida Pedro de Heredia, Crisanto Luque,
Piedra de Bolivar, Zaragecilla, Muevo Bosque, Ceballos, Olaya, Pozdn, Villa Rosita, Las Palmeras, i3 de Junio,
Chipre, Ternera, El Recreo, San José de los Campanos, efc.
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46% se retird por la situacién econdmica, el 23,20% por otros

factores, y el 9,4% por falta de cupo.

Agreguémosle a todo esto que para 1997 la poblacidn en estado de
miseria, en el Distrito de Cartagena, representaba un 359%,

clasificados en el Sisben en los niveles 1 y 2 de pobreza.

En conclusién, las comunidades a.las. que nos hemos referido son
las mas numerosas de la ciudad, las menos e'xpuestas a .Ios
mensajes de uno de los medios mas utilizados en estas campanas:
la prensa local. Primero, porgue la circulacién del diario El
Univérsai es irrisoria comparada con el numero de habitantes.
Segundo, porque el grado de desescolarizaciéon es muy alto y tiende
a perpetuarse. Y tercero,-porque la pobreza, sin exagerar, e€s uno

de sus sindénimos.

La respuesta, entonces, al por qué las zonas Sur Oriental y Sur
Occidental de |la ciudad son las c.omunidades mas apetecidas por las
élites politicas para llevar a cabo sus campafas electorales, resulta
un tanto evidente, pues .al ser estas comunidades bastante
menesterosas en todos los sentidos, el individuo habitante no

-1

desarrolia altos niveles mentaies o de consciencia, ni una actitud

K Jle\C.‘ A
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L Tl (271

26



21

critica o de resistencia ante las estrategias de persuasién que urde
la élite politica. Esto conlleva a que sus estructuras cognitivas, es
decir, el fondo mismo ‘de la~ p‘e'rsonalidad, sea débil y facil de
manipular. Ademas, el hambre, el resentimiento social, y las
falencias de todo orden, no sélo unen a estos individuos, sino gue
forman una comunidad cohesionada donde el reconocimiento mutuo
de las necesidades disminuye la ansiedad, los hace impersonanles, y
fos lleva a un estado de conformismo-social. Produce lo que Huxley
lHama “un sentimiento de poder y de anonimate”. Tienen necesidad
de promesas, y aunque, asi como lo 'he escuchado muchas veces,
con pocas o mas palabras, uno de los lugares mas comunes para
referirse a los lideres politicos sea: "“Estos hijuepﬁtas siempre

vienen a hablar paja, y no hacen un culo”, alli donde hay promesas

alli estan ellos protagonizando el-juego con la esperanza que a

traves del discurso mantiene la élite.

Preguntémonos, entonces, iCého es que las comunidades menos
expuestas a uno de los mgdios masivos mas utilizados en estas
singulares campanas, es I; gran masa asistente a estos eventos?
éQue archivos socio-cognitivos llevan a las c¢omunidades a ser

receptoras de este tipo de manipulacion teatral-carnavalesca?

27
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Bien, sabemos, por razones expuestas anteriormente, de que los
mensajes instilados a través de la propaganda politica publicéda en
= - El"Universal no cumplen su objetive persuasivo,-no llagan, por lo
menos no directamente, a la gran masa conformada por los

habitantes de las dos zonas de las que hemos estado hablando.

Quienes verdaderamente hacen el trabajo de persuasién son, por un
lado; fos lideres de opinién, y por el otro, de. forma masyingcisiva e

interesada, los agentes de las campafias electorales.

Los lideres de opinién actuan como mediadores entre la prensa vy
los individuos de las comunidades. Acttan, a la vez, como
receptores y emisores de mensajes, es decir, son el puente entre la
w.-- = oprensa y los individuos. Pero, por supuesto, este..mensaje ilega
tergiversado, o deberia decir reelaborado, porque los lideres de
opinion, que sonA generalmente estudiantes universitarios,
profesionalés, autodidactas, etc., poseen cierta capacidad critica e
interpretante para decodificar mensajes. Y ademas, dentro de la
comunicacion politica sus ';ormas de accionar son generalmente
teleolégicas, en el sentido de que como votantes buscan un
objetivo: “... conocer la posicién de cada uno de los candidatos o de
cada partid:o sobre las condiciones que le interesan, a fin de hacer

(2
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una eleccién que maximice las posibilidades de realizacidén de las

medidas politicas que quisiera ver aplicadas”'®.

También es cierto que los lideres de opinién por tener una
capacidad de discernimiento mas acentuada, a menudo, hacen
incurrir a sus interlocutores en una forma de accionar axioldgica.
Esto sucede cuando el lider de opinién se encuentra empatico con
. -el programa, normas y valores propuestos por el candidato, y que
supuestamente éste Gltimo posee y cumple. El animo del lider de
opinidon, entonces, seduce de tal forma al elector que éste no se
interesa, ni preve, la veracidad o divorcio entre el programa
propuesto y los recurs‘os con los que el candidato supone llevar a
cabo dicho programa. Muchas veces el elector no conoce siquiera
el proérama o las propuestas del candidato..Simplemente cree, a
través del Iidef de opinidn, que el aspirante al cargo publico esta

guiado por unos valores que le son.propios y que lo comprometen

espiritualmente con la sociedad.

Los agentes de campafas electorales, por su parte, son mas
incisivos y agresivos en sus tacticas de persuasién porque
pertenecen al movimiento, grupo o partido politico al que |e hacen

campana. Es decir, trabajan directamente con el candidato a

* Gosselin, André. Op. Cit., pag. 18.
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ejercer el poder publico. Su mision es llevar a la gente a las urnas

a como dé lugar, pues la victoria del candidato se extiende a ellos.

Cada candidato-tiene en su grupo politico alrededor de seiscientos

a setecientos agentes de campafas electorales que cubren las cinco

zonas de la ciudad y los corregimientos vecinos. Y cada agente de

campafa, a su vez, conforma en la comunidad su grupo de agentes.

Es en este contexto de interaccion comunicativa, cara a cara con el

e

agente electoral, donde se cultiva y prolifera el clientelismo:

compra de votos, o intercambio de votos por arena, block,

cemento o una posible ubicacién laboral, etc. En realidad lo que se

compra es la conciencia del electorado por una necesidad personal

satisfecha'’.

Al inicio de este capitulo me preguntaba por la relacion existente.. ..

entre las situaciones descritas por Huxley y Brown ({espectaculo

masivo), y Lazarsfeld (contactos

personales) . con la . accién

teleoldgica de la propaganda politica de la prensa local. Afirme

que, tanto en el espectaculo masivo y los contactos personales

como en la propaganda politica de la prensa se usan las dos formas

linglisticas de la palabra: oral y escrita.

Pero no expliqué en qué

7 Ver " Estudios del Clientelismo en £/ Pozdn” por Alma Campo Torres, Rosiris M. De Alvarez y Olga Sakedo
de Cuello. Y Clientelismo: “Su influencia en una Comunidad Marginada (La Boquilla) * por Alicia Posada y
Eriinda Diaz Chico. Trabajos de Grado presentados para optar al titulo de Trabajadora Social de la

Universidad de Cartagena en 1980.
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condiciones, ni qué papel cumplian los contactos personales y los
carteles publicitarios en la mediacién entre la prensa local y ta gran

masa comunitaria. : e

En la prensa, por supuesto, hay un mayor uso de I‘a.palabra escrita
comt_)inada con imagenes: iconos, diagramas, colores, etc. En los
contactos p-ersonales (lideres de opinidn y agentes de campafias
electorales) el discurso .oral se impone. . "Hay que-ganarse a la
gente de cuento” dice Astrid Mercedes Lorduy Lorduy, agente de
campafia electoral del candidato al Concejo de Cartagena David
Dager Leqguerica. Quiere decir esto que el agente de campana
electoral ti-ene como objetivo conseguir el beneficio (el voto) del

votante, con cualquier discurso. Persuadirlo con cualguier cuento.

El cuento.es un.género.literario, es decir, de ficcién, y esto connota _ .

inconsistencia entre lo que se dice y la realidad. El agente de
campana, entonces, persuade bero no convence, "Por
convencimiento impresionamos Ila mente y obligamos, a ser posible,
a pensar de acuerdo con nosotros. Por [a persuasion, conseguimos
5 ni8

que el sujeto actue y se mueva en un sentido que nos favorezca

Es decir, que el sujeto persuadido actia en contra de su voluntad.

‘% Ladrén Cegama, ). El Arte de Persuadir. Editorial Olimpo. México, 1865. Pag. 25

1
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Paralelo a todo esto consideremos la condicion en la que se
encuentra el agente de campafia como residente del barrio en
donde acciona y ha vivido durante "anos. AHi la interaccion
comunicativa se efectia dentro de la camaraderia y la familiaridad,
se comparte una ideologia, actitudes y modelos mentales (cognicion
social), un mismo cdédigo verbal y no verbal. El mismo contacto
fisico y la relacién horizontal entre el agente de campafia y el
votante produce un efecto de igualdad y confiabilidad que persuade
y a la vez legitima las intenciones, cualquiera que seaﬁ, del agente

de campana.

Por otro lado, también es cierto que el agente de campafa electoral
tiene casi asegurado una gran cantidad de votos de sus parientes
(accionar por habitus) que durante afiecs han apoyado el partido,

movimiento o grupo politico al que le hacen campafna.

Estos vinculos hacen sentir al elector comprometido con el agente
de campania electoral, y ven en el él puente para conseguir favores
y beneficios del candidato c;]ue representa, para ellos, el poder. Son
estos astutos agentes de campanas, y no la prensa, los que ir‘wcitan,
aglutinan y preparan a las comunidades, de !as_ que hemos hablado

antes, para el espectaculo masivo.

21
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Pero, ademas de las acciones persuasivas de los agentes, que no
son mas que tacticas, existe la propaganda politica que circula por
todo el territorio local, a través d‘e los carteles, y que legitiman y
confieren status a la candidatura del lider politico y a las tacticas
de los agentes de campafas. Llamare a los carteles publicitarios
que los grupos politicos hacen circular por el territorio cartagenero,
publicidad de pa.so.

k., AT

A diferencia de las imagenes que aparecen en la prensa, esta
publicidad politica de paso posee menos concentracion de signos
lingliisticos; porque no es publicidad para detenerse a leerla como

lo hace quien se dispone a informarse por medio de la prensa.

A menudo, la publ.icidad ~de- paso -55!0 posee el nombre del
candidato, el del movimiento o partido politico al. que pertenece, a
lo que aspira: concejo, alcaldia, gobernacion, etc., el nimero en el
tarjetén, y un eslogan. Las imagenes de la prensa, al contrério,
pueden contener otros anexos, como por ejemplo el programa de

gobierno del candidato, su trayectoria politica, etc.

La publicidad de paso estda hecha para que sus imagenes sean

consumidas, y no leidas. Aparentemente sélo respaidan? legitiman

dene
)
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la candidatura del aspirante, pero no, existe una sintaxis simbdlica
manipulada que seduce: son las imagenes de fondo que manejan

los creadores de este tipo de publicidad.

Tanto los lideres de opinidon, que en su gran mayoria pertenecen a
ia clase media, como los pobladores de los estratos 1 y 2, son

influenciados por este tipo de publicidad que es, junto con la

influencia.agresiva de los agentes de ¢ampanas. electorales, una de

&

las tacticas de cémo prepararlos para la grah recepcién de
mensajes en el espectaculo masivo politico (accién dramaturgica).
La imagen que han consumido y las tacticas persuasivas de los
agentes de campafias electorales han construido un modele
cognitivo acerca del candidato. El receptor esta disponible, sélo
falta la.- gran puesta en escena, la verdadera. estrategia .de
persuasion con que la élite politica generalmente cierra campafas

electorales en Cartagena de Indias: La Accidén Carnavalesca.

Paraddjicamente en Cartagena, en el mes de octubre, cuando se
celebra la forma méas importante de participacion democratica,
como es el sufragio electoral, se pasa dentro de la comunicacion

politica, por abuso de poder, de una accién dramatirgica a una

=84
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accién antidemocratica que me he atrevido a llamar: Accidén

Carnavalesca.

Me explico: En Cartagena de Indias |las manifestaciones
carnavalescas organizadas por la clase politica con sus intereses
propios son una forma de vender, comprar, ejercer poder, persistir

en la hegemonia del campo politico, o ser, por lo menos,

competitivo dentro de dicho campo. En esta, no tan nueva, forma

de accionar de la comunicacién politica en Cartagena, son tan
importantes los actores que intervienen como los escenarios

festivos publicos.

Di.go "ho tan nueva" porque, como afirma Edgar Gutiérrez Sierra en
"Fiestas: Once de Noviembre en Carta‘gern;_ﬂ d_'emIndia_s'_', algunas
plazas, como por ejemplo la de La Proclamacidon, son desde 1811
escenafios de manifestaci_ones del campo politico, donde la _multitp“d

que representa al pueblo se reunia alrededor de "..acontecimientos

politicos, de ritualidades de poder, siendo el escenario por
excelencia de las dramatizaciones e imagenes civiles, politicas y

festivas de la republica”.t®

¥ Gutiérrez Sierra, Edgar. Op Cit. Pag. 986,

75
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En Cartagena de Indias lo festivo-popular ha estado estrechamente
relacionado con acontecimientos historico-politicos. Posee una
":gran tradicion festivo-popular que se& remonta a la época de la
colonia con "..las celebraciones de las gestas republicanas de
Cartagena de Indias con mo'tivo de su declaracién de independencia

-

absoluta ante el poder colonial espaﬁql, el Once de Noviembre de

1811."%°

Sin embargo, con el crecimiento de la ciudad las manifestaciones
carnavalescas de las fiestas populares han tomado otros matices,
otros ritmos, e incluido otros participantes tanto de {a élite como
de las clases popuiarés provenientes de otras latitudes y regiones
de! pais. Jorge Garcia Usta afirma en un articulo publicado en
1996'en ia revista Solar de El Periddico de- Cartagena que "El
panorama politico de la ciudad_comienza a cambiar al compas con
el cambio social, demografico de la ciudad. La aparicién de
nuevos barrios extramuros hacia la década de los 60, implicé que
ya la ciudad no seguiria siendo la misma villé de privilegios y
herencias coloniales: apar;cieron sectores sociales, integrados por
inmigrantes de diversas estirpes: rurales, provincianos, arabes, que
jugarian un papel notable en la paulatina y controversial

democratizacién de la vida econdmica y politica cartagenera {(...)

T Ibidem. P&g. 15.
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la ciudad entra para siempre en una imparable dindmica de
crecimiento que si bien creé el contraste brutal de zonas de miseria

absoluta, conviviendo al lado de zonas de esplendor...*!

Por otro lado, el profesor Edgar Gutiérrez Sierra en [a investigacidn
citada anteriormente afirma que: "La década de Ios~70 y 80, mérca
otras pautas, el movimiento musical de la salsa, el resurgir de la
gaita, el valienato, la picomania y la musica afrocaribena
(ch‘am";:;eta, terapia criolia, etc.), conso!ida‘ ciertos gusfos‘:' n‘1'odas Y

habitos. Surgen nuevos espacios y formas organizativas con sus

221

comités civico-culturales, cabildos, carnavalitos y otros Pero no

solamente se traté de inmigrantes, como argumentdé Garcia Usta,
sino fa'mbién de un cierto éxodo de la clase popular de los barrios
tradicionales de Cartagena c:omo el Getsemani, San Diego, y el
r;1ismo Centro, que debido al fenémeno de Ie; .inéiu‘stri’éhturl'stica y a
la comercializacién de estas zonas, para entonces residenciales, se
vieron obligados a ‘desplazal-'se hacia_ las afueras de la ci-Llaad
amurallada. O como sucedié con el barrio Chambac( que a causa
de la descomposicion social QUe vivia, fueron desalojados por las

autoridades, asentandose la mayor parte en el ahora barrio de

Chiquinquird y Replblica de Venezuela.

! Garcia Usta, Jorge. 'La lucha por ef poder en Cartagena”. En Suplemento Solar (B Periddico de Cartagena), No 61. 4 de

Agosto de 1995. Pig. 11.
< Gutiérrez Sierra, Edgar. Op. Cit Paq. 248.
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Esta poblacion desplazada de la ciudad hacia las afueras llevo
consigoe la tradicion de las fiestas populares, fundando otros
espacios como argumenta Edgar Gutiérrez, y alimentidndose de
otros ritmos y elementos folcldricos traidos por los inmigrantes que
menciona Garcia Usta. Esta fusion da lugar a la nueva clase

popular que construye "..nuevas dinamicas festivas de creacidn y

w23

recepcion sobre el patrimonio simbdlico del Once de Noviembre”.

Es asi como se ha heredado en Cartagena de Indias el patrimonio
cultural simbolico de las Fiestas del Once de Noviembre; por un
lado, con una iaeologia carnavalesca enraizada en la cognicion social
de la clase popular, y por otro lado, con una carnavalizacion teatral
en el campo de la comunicacion politica que acciona, sobre todo, en
el mes de octubre, periodo denominado "de remate”, en donde la
eélite politica aspirante al ejercicio y administracién de Ila coga
publica aprovecha la cercania de las festividades populares de
noviembre para ejercer control sobre la mente (cognicidn social) y

las actitudes (actos) de la sbciedad, produciendo impacto sobre el

“* Ibidem. Pag. 243.
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gusto popular con montajes festivos-carnavalescos de indole

proselitista®?

Cuando aludo a la carnavalizacién teatral no estoy siendo
tautolégico. Sabemos que la teatralizacion es un elemento
constitutivo del carnaval, pero me refiero aqui al poder que ejerce
cierta élite social, como por ejemplo la politica, que juega con el
'patrimonio cultural de la ciudad, programando eventos politicos
carnavalizados (desfiles, caravanas, festivales, danzas, comparsas,

etc.) antidemocraticos.

Estas practicas son antidemocraticas en el sentido en que, a pesar
de la fuerza que adquiridé la democracia en la nueva Constitucién
Politica de 1991 con el concepto de sociedad .civi{, 'y que trajo como
consecuencia que "..los espacios tradicionales de hacer politica,
tales como las campafas electorales, los parlamentos, las redes
de los partidos; fueron rebasados‘y aparecieron nuevos espacios
con nuevos actores que le disputan el ejercicio de ta politica a los

llamados politicos tradicionales en un nuevo contexto que ofrece la

¥ Batjin, Mijali, Problemas de la Poftita de Dostnievski. Fondo de Cultira Econdmica. (ed.). México, 1965, Batin distirgue muy bien et
corcepto de carnaval del de camavalzacidn. El camaval fo dafre como el *(..conjuntn de dferentes festejos, rios y formas de tipo
camavalesco), de su esencia, de sus profundas raices en la sociedad y en el persamient primtivo dei ramibre {..) de su excepcional fuerza
Wit ¥ de g1 encant mperecadero. S(pég. 172). En cuanto a la camavalzacidn, la define come . fluencia deterrninarte del camaval schre
la iteratra..” (pég. 172). En este Tzbajo la kea de camavalizacion tiene gque ver con & influencla de uha “percepcidn camavalesca del
munda” (Deoiogia camavaresca) e 1a comunicacion poiitca en Cartagena de Indizs.
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posibilidad de construir unas nuevas relaciones de poder con el

fin de buscar el ejercicio de un concepto muy de moda:
Participacidon; a pesar de esto {repito}, estos eventos politicos
carnavalizados sélo reproducen la desigualdad social, el abuso de

las necesidades de las clases bajas y popuiares,.y la falta de

respeto por el patrimonio cultural de todos.

Demuestr—a esto que no es la participacion simplé lo gue garantiza
el sjercicio de la democracia, sino los intereses de los hombres o
grupos. Donde existen intereses mezquinos e individuos 0 grupos
partidistas en contra de los intereses de la colectividad; donde
unos viven la participacion y' otros observan y dirigen con hilos

invisibles dicha participacidn, la democracia no va.

El carnaval es democratico en el sentido en que como cognicion
social es celebrado peor todos, sin prevenciones, son reflexionar
sobre intenciones previas, se vive con toda su puesta en escena
(teatralidad) que antes de contradecirlo lo reafirma como verdad.
Lo carnavalesco es democ‘f:ético cuando es asi como lo expresa
Mijail. M. Batjin: "..un espectaculo sin escenario ni division en

actores y espectadores. En el carnaval todos participan, todo

- Saysne, doce Ardifc. 'La Demoaaeia, L conceptn dinamico y complejo”™. En; La Pregunta por 13 Demotracia {Module), Escuela pare la
Carmceracia. la Planeacion Participativa y el Desarollo Institucional en Cartagena de Indias, DT, v C. 2000.
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mundo comulga en la accién. El carnaval no se contempla ni

tampoco se representa, sino que se vive en él..."*°

Gutiérrez Sierra para explicar esta problematica de |Ia
carnavalizacién politica se apoya en Nestor Garcia Canclini cuando
este Ultimo afirma en "Culturas Hibridas" que: "La teatralizacién del
patrimonio es el esfuerzo por simular que hay un origen, una

sustancia fundante, en relacidon con la cual deberiamos actuar hoy.

-t 3

Esa es la b-as-e de las politicas culturales autoritérias. El mundo es
un escenario, pero lo que hay que actuar ya esta prescrito. Las
practicas y los objetos valiosos que se hayan catalogado en su
repertorio fijo. Ser culto significa conocer ese repertorio de bienes
simbélicos e intervenir correctamente en los rituales que los

reproducen”.?’

Despues de citar a Canclini, Gutiérrez Sierra remata diciendo que:
"En la celebracién de las Fiestas del Once de Noviembre (..) surge
una diversidad de intereses y contextos étnicos, politicos,
simbdlicos, que a la vez de_ construir y consolidar una ritu“a!izacién
nacionalista del patrimonio;.deja entrever las simulaciones que los
escenarios, eventos, actos, monumentos o cédigos simbodlicos hacen

mas evidente una dominacion que una socializacién solidaria de la

- Batjin, Mijail. Op Cit. Pig. 172.
- Gutiérrez Sierra Edgar. Op. Cit. Pég. 126.
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cultura. Oculta "de cierta manera" una heterogeneidad (conflictos
de tipo étnico, grupal o social, que los rituales y solemnidadés
pretenden neutralizar, aunqué por supuasto; con la evidente
jerarquia, autoritarismo y control del orden social por parte de una
élite conservadora que hace uso de los bienes sirﬁbélicos del

patrimonio como elemento complice de su hegemonia."?*®

En las culturas p'rimitivas el jefe tenia conocimiento de fos mitos
cosmogoénicos que heredaba, creaba Yy manipuiaba con el finmde
ejercer el poder y la dominacién con que organizaba y brindaba
seguridad existencial a su comunidad. Parece gue los tiempos, ©
no han cambiado mucho, o Latinoamérica atn no esta muy lejos de
su estado primitivo, o es una condiAcién siempre apreciable en la

o . .
conducta de los hombres, porque la €lite politica de Cartagena con

el conocimiento que tiene de la historia, las costumbres y

manifestaciones cﬁlturales_ de Ia ciudad, y ademas con el manejo
que posee de! metalenguaje politico, poco accesible a las x.:lases
populares mas bajas como son las zonas Sur Oriental y Sur
Occidental de los estratos i;y 2 con una grado de escolaridad muy
bajo, controla las actitudes de estas clases sociales utilizando como
estrategia de persuasién la estimulacién del gusto populfar que

tiene su asiento en la ideologia festiva carnavalesca que es la

Fibidem. Pég. 126-123.
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estructura principal de la cognicidn social de las clases populares

de Cartagena de Indias.

La estrategia, entonces, consiste en “exorcizar” |la ideologia
carnavalesca del archivo cognitivo que posee la poblacion, para
llevarla (a la poblacién) a un estado sensual donde pierda la

capacidad de razonar, de intervenir en forma critica, sugestionarlos

de tal manera que al desprevenirlos; el mensaje o consigna del-

lider politico, el de sus animadores y agentes de campana acierte

en la mente de fa masa.

Pero en este periodo de remate de campana lelectoral (mes de
octubre)el mensaje que pretende impresionar, persuadir a ‘la
multitud, es la misma puesta en escena, el espectaculo teatral
carnavalesco. E| fondo de los discursos, de los actos ilocutivos de
ios lideres de I_as campafias, es decir, de los aspirantes al éjercicio
del poder puablico pierde importancia. Lo que impor:ca en este
momento de la comunicacién politica es la forma espectacular
donde el discurso oral det fider politico, que es en el fondo
generalmente inane o perverso, solo sirva para animar y excitar a
la multitud hasta lograr un estado de apoteosis o algo asi como un

estado de "orgasmo” colectivo.

&3
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La manipulacién y control ritual del contexto como estrategia

discursiva de los eventos politicos carnavalizados se agudiza en el

périodo de remate. RN

La seleccidn del espacio, selecciona tambien a los participantes y

fos actos de habla. Esos espacios donde dije antes que cobran .

libertad las manifestaciones carnavalizadas de la politica, producen
~gpclaustramiento psicolédgico. Es decir, . la .libertad . que
aparentemente se puede ganar en el espacio fisico, se pierde en el
espacio psicologico; porque estos eventos tienen un programa
ritual, un montaje, y un orden de aparicion de los personajes, que
no son fortuitos, y que .tienen como efecto hacer sentir a cada uno
de los individuos como presos en la propia colectividad de la que

hacen parte.

La élite politica de Cartagena organiza y jerarquiza los actos con un
".acento -dice Gringras- puesto en las imagenes, el empieo de un
lenguaje teatral y de frases sorprendentes, asi coﬁo ja explotacidn
de las emociones, son todos—:elementos que tienen por objeto lamar

a9

la atencion de una manera espectacular.. con el fin de no

“ Gringras, Anne-Marie. "El Impacto de las Comunicaciones en las Practicas Politicas’. En Gilles Gauthier,
André Gosselin y Jean Mouchoun {comp). Comunicacién y Politica. Editorial Gedisa, Barcelons. 1998. Pag.
35,
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permitir la actuacién perlocutoria racional de los individuos ante el

acto ilocutivo del lider central del evento.

En el momento de la interaccién, existe un contacto personal entre
el lider y la multitud (gue en ese momento es una sola), donde el
acto perlocutivo de esta ultima se traduce en una reaccién masiva
donde no existe una actitud critica ni de resistencia de parte de la

masa.

. W g
1o A ke

Antes de la aparicion del lider central del evento, intervienen los
animadores que exaltan la idoneidad del lider del evento. Estos
animadores pueden ser integrantes del mismo grupo o partido
politico, como por ejemplo, los agentes de campanas electorales u

otros aspirantes ‘al ejercicio del poder publico, -diferente al que

aspira el lider del evento. Después de la intervencién de los lideres

politicos, estos crean con la multitud una especie de contacto libre
g 30 . e

y familiar’™ gque se desvanece con la consecuente desaparicion de

los lideres politicos de la vista de la multitud. Por mucho gque el

evento se prolongue, ellos no participan, ni viven el evento en su

totalidad.

* Batjin, Mijail. Op. Cit.

El contacto fibre y famifiar es una de las categorias del camaval explicadas por Batjin en Problemas de la
Poética de Dostorevski. 'Los hombres divididos en |a vida cotidiana por barreras jerarguicas insatvabies, entran
en contacto libre y familiar en la piaza de carnaval.." (pag. 173).

45
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Por dltimo entra en escena un elemento importante en toda fiesta y
gque se conserva aun, inciuso en las fiestas familiares. Digémoslo
asi como Batjin: £/ banguete. °El licor es irhprescind-ible en los
eventos politicos carnavalizados, pues la misma multitud lo exige.
Sin embargo, el acto de comer aparece, en estos ‘eventos, solo al
final o después de la intervencion de los lideres. Este es el gran
acto esperado por la multitud, y es ademas el gran enganche
publicitario: en las invitaciones a .loss eventos politicos
carnava‘lizados que aparecen en el mes de octubre en El Universal

de Cartagena, no se deja de mencionar el alimento que se brindara.

En este encuentro con el alimento el individuo de estas
comunidades menesterosas "..siente el gusto del mundo, lo
:-31‘

introduce en su cuerpo, lo hace parte de si~-mismo”"", se reconcilia

con el mundo sintiendo una sensacion de triunfo y de

- agradecimiento. Afirma Batjin que "..las imagenes del banquete

mantenian siempre su importancia maxima, su universalismo, su
vinculo esencial con la vida, la muerte, el triunfo, el
renacimiento."?, esta es otra de las estrategias del discurso

[

politico carnavalizado para hacer pasar la idea de triunfo en la

multitud,

Batjin, Mijail. La Cultura Popuiar en la Edad iMedia y en & Renacimienio”. Editorial Alianza. Pag. 253.
- Ibidem. Pag. 253

Y
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En Cartagena de Indias, la preocupacién de André Gosselin se
reafirma en forma negativa, existe un "triunfo de la forma sobre el

fondo, del espectaculo sobre {a razén".?3,

Cuando el patrimonio cultural simbélico, como el dre las Fiestas del
Once de Noviembre, es puesto al servicio del poder para crear
impacto sobre el guéto popular y ganar adeptes, estamos en
presencia de una forma de accion de la comunicacién politica: /a

gccion carnavalesca.

La acciéon carnavalesca en Cartagena de Indias tiene {ugar en
espacios puUblicos (calles, avenidas, canchas, plazas, parques, étc.),
con una ritualizacién y una puesta en escena estrategica de
elementos folcldricos propios de las festividades populares de la
ciudad (comparsas, danzas, grupos de terapia criolla, etc.) en
donde la multitud es llevada a un estado sensual de aceptacidn,
sopor mental y conformismo social. Para tal efecto la élite politica
escoge los sectores mas neg:'esitados, como las zonas Sur Oriental y
Sur Occidental, porgue ;’-.ademés de pertenecer a las clases
populares, son los que mejor responden a la excitacion y a la

vivencia carnavalesca; por ser esta una forma de escape, de

*3 Gosselin, André. Op. Cit. Pag. 27.
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evasién vy de triunfo sobre el mundo expiatorio (y fisiologico)

cotidiano.

En la accién carnavalesca el mensaje que circula entre los actores
de la comunicacién politica es el mismo eﬂspectéculo. Cuando la
ideologia del grupo politico esta en crisis, como sucede en
Cartagena, no convence. Entonces, se acudé al espectaculo, y se
abusa de él, a“la'estimulacion de los modelos mentales, perjuicios
culturales e ideologias populares, de la misma poblacién que se
desea persuadir, en este caso la ideologia carnavalesca de

occidente y del caribe.

Ei discurso politico que exalta a ja democracia, a la igualdad, a la
equidad, & " la unién, a la solidaridad, etc., es un--discurso
decorativo, simulador, pues se hace pasar por lo que no es.
Sabemos que el discurso politico que usa la accion carnavalesca
para persuadir, reproduce la desigualdad al condicionar a las clases

populares con sus propias ideologias y con sus propias necesidades.

Después de todo esto que se ha expuesto, puedo asegurar que la

accién carnavalesca es la comunicacion politica carnavalizada.

%
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CONCLUSIONES

1, Dentro de la Comunicacién Politica en Cartagena de Indias, la

_propaganda politica que circula a través de la prensa local, El

Universal, tiene poco impacto sobre las zonas marginales de
Cartagena (Sur -Qriental y Sur Occidental). Esta ‘poblacion que es la~ . ..
mas numerosa de Cartagena, que tienen poco acceso al estudio,

con una alta tasa de desempleo, con un estado de miseria para
1997_del 35% clasificados len el Sisben en los niveles 1 y 2 de
pobreza, poseen una ideclogia carnavalesca dentro de su cognicidon
social, cohesionadora. Dicha ideologia, que los define como cultura
popular,~es estimulada por la élite politica, como grupddominante,
poniendo al servicio del poder el patrimonio cultural de la ciudad,

como son, por ejemplo, las Fiestas del Once de Noviembre. -

La propaganda politica del periodo de remate de campaiia electoral,
es decir, el mes de octubre se convierte en un preambulo de las

Fiestas de/ Once de Noviembre, con una puesta en escena

organizada por la élite politica. Alli se enfrenta, en ese contexto, a

la poblacion cartagenera marginada con su propia ideologia



cultural, produciendo impacto sobre el gusto popular, llevandolos

aun mas a un estado de miseria cognitiva, y manteniendo asi el

status quo.

Aungque este trabajo de grado sefala ia propaga.nda politica del
pericdo de eleccién popular de 1997, esta practica de persuasién
politica que- he llamado dentro de la comunicacién politica como
Accién Carnavalesca, se sigue reproduciendo en cada periodo

electoral, como ocurrid en las recientes elecciones del 2000.

2. El  Analisis Critico d_el Discurso resulta ser una va]ioéa
herramienta de analisis para develar estrategias, y para denunciar,
evidenciando, la desigualdad y los abusos de poder de los grupos
dominantes. Sin embargo, creo importantisimo mantener la
sencillez de Ie"nguaje en este tipo de trabajo, pues no debemos
cometer el error de hacerlo impenetrable al entendirﬁiento de la

pobiacién marginada de la que he hecho mencidén en este trabajo.

SO
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PROPAGANDA POLITICA APARECIDA EN EL PERIODO DE
REMATE (MES DE OCTUBRE DE 1997) EN EL UNIVERSAL DE

CARTAGENA
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e nvite & wl Hests

SABADO 18 E OCTUBRE
PUNTO DE PARTIDA : Carmeera Troncal Frent @ SAD ¥ 13 WIKAN 2 ;
o HORA 2 30 PM.
7 Guillarmo _ PUNTO DE LEGADA s s St e s Govs MARQUE
} = HAMIREZ kLL.U. Ll.:lh..L‘l..L,"t -

Articipandonos a tas fiestas Novernbxinas, Ven y Disinta de un clerre de campania con sabor
a Bando. Grupos Valertos - Grupos Foicloncos - Orquestas -Aifas - Fral de Boxeo - Teapia -
Somyesas - pasabocas y con pantalia Gigante para que veas batear de Mt a Renteriay a -

Gudermo Ramiez. -

T L
GE)GOBERNACION 4~

" Amigo cartagenero,
amigo bolivarense, este
viernes dame tu mano
y acompaname a la Plaza de los Cochesa las 4:00 p m."

Concierto de los Reyes de la Terapia, Luis Tower, |

Charles Kien, Bugaloo, La Orquesta Mangle, Walditrudis.

Juntas camb:aremos ia h:stona de Bohvar

RAAD VA DONDE VIVE EL PUEBLO

Fiestas de La Transparenc:a Politicay Democratica en |

~SAN FRANGISGO

Cancha de Microfuthol 7p.m.

- GENI'H“ Sector Las Bovedas 7 pm. |
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: EXCLUSIVO! MYy Ven. comparte con tu proximo Gobernador, - . Lag
. B o & ©_ unavelada con gran alegria, misica, videos, I._lov
b K *’~\= rifas y degustaciones. Ademds: Sibado 11
>, Grupo Folclérico de octubire

“Zﬂn \\ " Conjunto Vallenato desde las
6:00.p.m. ;

Invitado Musuul Balupo e

| Grupo de terapia tnolla B i e
- H Pordn

ErEERTON
BA RBOZA

Se rea'l‘nrma |
En la Plaza de -\
Las Américas ¢ - [b
YZHOY Sabado 11 de Octubre 4:00 PM,

F&c‘llval de la Terapia, Concierto, Con]untos )
Vallenatos Papayeras y Waldltrudls

Ven, compaite con tu proxime Eehemador,
una velada con gran alegria, musica, videos,

Grupo Folclorico de octubre
Conjunto Vallenato B desde las
| Invitade Musm:l 7:00-p.m.

! Camgo d
Gropo de ferapia riolla]  [eield
* Te.esperamos? S fit

HOY}

nlasrdegustaciunes.Adama’s: _ Wemes-ll) '
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GRAN CARAVANA DE'-
BARB@ZA
SENIOR (Ey!

! GESTION Y PARTICIPACION -

500 vehicqlos ;,\
recorreran V'
todala civdad. ,( { - [ A 3
Se inicia en el Parque de la Marina y culmina

en la Plaza de Toros. Se invita a amigos y
segmdores 4:00 P.M. Viernes 10 de octubre,

K _amﬁil OE LEGEION Y CORONAGIDN
| " DELA CHIEA EITUCAR 97 - 38

Amemza Agrnanmn vallenala famemna ~
PIEL CANEIA
v L amll'n MUSICAL snnw I:AIIIBE

Dio : Maiiona sabado 11 de octubre - Hofu 4:00 PM.
I.ugur (ITU(AR Pie de o Popn (urnlno Arriba -

Tan

; b S IALMEN OCHOA umnmn CONCEJO 377
& NICOLAS CURI - .. =55 % ALCALDE 051

B ALBERTO nmmo ;. GOBERNADOR.03
novrtmu ~--~;,,.,_A§Ap4§l_.55 135

.- [ ol SR LI YO

56



