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“8i no conociera mi ciudad y si no supiera de la existencia de un lugar leno de
magia, historia, diversidad, cultura y folclor como la Plaza de San Diego no
desfulleceria en el intente de seguir buscando un tevritorio pava compuartir con mis

amigos un viernes por la noche en medio del bullicio, lus locuras, fas banalidudes v
complefidades que implica ser joven. ”




¢ Territorio joven?

NTRODUCCION

! \ Cartagena, “La Heroica”, como es conocida en todo

el mundo por la suerte de los proceres que en tiempo

de antario lc habitaron y las arduas batallas que en ella

se libraron, es hoy una ciudad turistica por excelencia

que se vende al mundo como una vitrina para el goce
y el disfrute.

"Cada Calle de esta ciudad tiene su historia, sus
fantasmas, sus adeptos. De dia y de noche Cartagena
siempre viste de gala para sus visitantes, pero s¢ ha
concentrado tanto en ellos que se olvida de sus hijos,
los cuales paridos y criados en medio del olvido se
dedican a construir espacios o reclamar porciones de
una tierra que parece no cstar disefiada para los
oriundos.
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ZFlaza de San Diego, territorio joven?

El centro de esta ciudad es un ejemplo de aquello que
a los cartagencros se les ha ido “expropiando™ por
decirle de alguna manera, en medio del afin de
comerciantes v gobiernos de “aristocratizar” para el
consumo de los turistas, y bueno para csc grupo
reducido dc cartageneros adinerados que sc pueden
darcl lujo de visitar esos lugares.

Es asi, como las mas importantes plazas de Cartagena
(San Diego, Santo Domingo, San Pedro, entre otras)
han sido convertidas de bien plblico a espacios
privados de consumo a los cuales no tiene acceso el
cartagenero promedio. *...Los cartagencros de
estratos | a 3 (el 80% de la poblacidn segin un
estudio del Observatorio del Caribe), son marginados
social y economicamente de las zonas cxclusivas de
la ciudad {Centro, Bocagrande, Laguito,
Castillogrande), por el valor econdmico y por el uso
del suelo. Deben, necesariamente, emigrar hacia
zonas mas baratas y donde no desentonen con el
entorno, ¢n una especie de segregacion social y
espacial que cada vez se acrecienta mas”. (Ruz,
2008).

Pero ni los comerciantes, ni el gobierno local habian
previsto las nuevas dindmicas que cnmarcan el
protagonismo de la juventud en la ciudad, afanada
ésta a su vez, por la falta de espacios propios que no
tengan como referentes al centro comercial o la
playa, sino la plaza, rememorando un ticmpo en el
que ecste cra cl epicentro de los procesos de
interaccion comunal y dando un espacio para la
ludica, la bohemia, la politica, la cultura.

“Las dindamicas urbanas actuales tienden a scgregar
mas que a unir, en lo que algunos autores han Hamado
el “urbanismo zooldgico™; Cada especie ¢ estrato
social tiene su celda aparte para evitar invadirse unas
a otras, en nuclecs habitacionales de estratos
determinados donde se generan comportamicntos,
tipologias y morfologias diferenciales. (Ruz, 2008).

L.os tradicionales escenarios de la convivencia social,
como la plaza y la calle, van mutando cn otros
espacios con dinamicas de consumo, como los
centros comerciales; en espacios andnimos sin la
fuerza ni la espontaneidad del encuentro personal, en
los “no-lugares” donde se erigen intereses parciales,

no legitimados culturalmente, porque son publicos
sdlo en apariencia: los derechos del ciudadano
quedan recortados al entrar en estos territorios,
regidos por log propietarios, gerentes,
administradores y policias. Poco a poco, sin la real
participacion de la ciudadania, en Cartagena se han
ido reformando o creando las normas para legalizar el
comercio del espacio pitblico del centro de la ciudad.

Segin las leyes vigentes antes de la aprobacion del
Plan de Ordenamiento Territorial (Decreto Distrital
977 de 2001), en Cartagena se prohibe un uso del
espacio publico diferente al recreativo y se habla de
éste como zona para el disfrute colectivo. A pesar de
ello, el Distrito expide autorizacienes para el uso de
las plazas y parques a restaurantes, cafés y bares,
permisos que son ilegales como lo ratifico el Consejo
de Estado cuando ordeno el desalojo de las mesas del
parque de San Diego, al decidir las acciones de
cumplimiento presentadas por [os habitantes de este
tradicional sector. El Decreto 715 de 2002 legalizd de
una vez por todas la ocupacion del espacio publico
que realizan los propietarios de estos
establecimientos de comercio, dificultando ahora si
la participacion de los ciudadanos en el manejo que
se le da a estas zonas.

De acuerdo con el decreto, las acciones,
intervenciones, administracion v aprovechamiento
de los espacios publicos del Centro Historico de
Cartagena se justifican por la “conservacion,
mantenimiento y destinacion al uso comuin, con la
posibilidad de desarrollo de usos compatibles
referidos al turismo, el comercio, la cultura v la
recreacion”. Sin embargo, la aplicacion del decreto
deja evidentemente por fuera las actividades
culturales y recreativas, dandole prioridad al turismo
y al comercio. Una vez mas se excluye al cartagenero
raso del goce y disfrute del centro, de las plazas v
parques, de ejercer en cllos el descanso, el encuentro
o simplemente el ocio. No se trata s6lo de quc exista
un espacio publico, sino de que éste exista en funcidén
de la construccion de una identidad ciudadana™.

Y entonces la pregunta es jcual es el nuevo rol del
territorio? Nos queda claro que se presenta como la
reproduccion de la interrelacion y dialéctica de
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fuerzas econdmicas, sociales, politicas y culturales.
Pero al mismo tiempo, nos obliga a reflexionar sobre
las nuevas formas de produccion del habitat juvenil
tendiendo a resignificar los elementos que integran el
medio construido, tanto por parte de aquellos que lo
planifican y gestionan, pasando por quienes ofrecen
sus bienes y servicios y, fundamentalmente, por parte
de quicnes estan demandando el espacio, que son
especificamente los jévenes. (Jara, 1999).

CARTAGENA Y LA DINAMICA DE SUS
PLAZAS

La plaza latinoamericana cristalizo en tfoda su
historia los procesos del pensamiento de la sociedad;
por ello, es imagen de la cultura. Como tal ha
mantenido un doble papel en el campo de la
significacion: por una parte, dio forma a significados
de uso que, una vez concretados, ayudaron a
configurar nuevos significados espaciales en un
proceso ciclico de proyeccion-conformacion-
devolucion de sefiales y, por otra parte, dio sentido a
ambiciones, ideales sociales y formales, al permitir la
representacion fisica de los modelos que los
contienen, creando en cada momento ¢l marco para
esas identidades. A través de este doble papel, la
plaza resulté ser el centro de proccsos en la
comunidad, a la vez que fue el marco para anunciar o
anticipar otros, como motor o promotor de ellos. Por
esos motivos, se afirma que no existe la plaza sin la
sociedad que se exprese en ¢lla y, al mismo tiempo,
sienta que ella es su expresion. Este es un proceso
dindmico, resultado de la historia, que nos permite
entender la plaza como el soporte formal de los
significados comunitarios, pero también como parte
de nuestro hoy integrado a la misma continuidad.
(Pérgolis, 1998).

En Colombia por ejemplo, especificamente en
Cartagena, la plaza fue un simbolo del movimiento
esclavista que surgié en la colonia y se prolongd
durante mas de un siglo en el que indios ¥y
posteriormente negros africanos eran ¢onsiderados
una cosa carente de humanidad y de ciudadania. Fue
esta una época en que en este pais la plaza era una
especie de mercado pablico para la compray venta de

esclavos. Ademas de esto, la plaza cn Cartagena de
Indias fue también un simbolo de la Inquisicion,
movimiento de cardcter religioso que buscaba
castigar comportamientos, actitudes, practicas y
pensamientos que fueran en contra de las buenas
costumbres de la época, o que sencillamente
atentaran contra el poder de las instituciones
socialmente establecidas en ese momento, como la
iglesia, Fue asi como la plaza se bafié de sangre de
muchos hombres y mujeres que fueron considerados
herejes y fue el nombre de Dios ¢l mas utilizado para
justificagfestos crimenes. Actualmente, las plazas de
esta ciudad cartagenera son utilizadas para la
presentacion de eventos publicos (Plaza de la
Aduana), cspectaculos de cabaret, escenario de
grupos folcloricos, sitios historicos de visita obligada
por los turistas y, por ultimo, son consideradas
restaurantes de “gente rica” y para la “gente rica”
(San Diego, San Pedro, Santo Dominge). Siendo la
Plaza de San Diego, por su cercania a la Escuela de
Bellas Artes, la mas concurrida por los jovenes y
concebida por ellos como un lugar de encuentro con
su grupo de pares. Y es que como sefiala Mayol,
frente al conjunto de la ciudad, atiborrada de codigos
que el usuario no domina pero que debe asimilar para
poder vivir en ella, frente a una configuracion de
lugares impuestos por el urbanismo, frente a las
desnivelaciones sociales intrinsecas al espacio
urbano, ¢l usuario consigue siempre crearse lugares
de repliegue, itinerarios para su uso o su placer que
son las marcas que ha sabido, por si mismo, imponer
al espacio urbano. (Herndndez Rosete, 2004).

DE LA RELACION ENTRE JUVENTUD Y
TERRITORIO

En Cartagena los jovenes cuentan con una baraja de
opciones de entretenimiento reducidas puesto gue no
existen lugares disefiados especialmente para ellos,
sino que se da por entendido que todos los lugares son
aptos para todo piiblico, desconociendo preferencias,
gustos, dindmicas interrelacionales y es que en
verdad aunque existan comités y grupos a nivel
estatal encaminados a ser veedores de la politica
local, no existe un interes real por entrar a examinar o
conocer dentro del marco de lo publico la manera de
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integrar a ese joven cartagenero dentro de Ia
planeacién que se hace de la ciudad. “La juventud ¢s
una categoria construida socialmente. A diferenciade
lo que preoponen algunos enfoques tedricos que
asumen a los jovenes como objetos de observacion
estaticos y buscan explicar sus comportamientos a
partir de leyes externas a la persona, la perspectiva
que ofrecen los estudios culturales para acceder a las
subjetividades que conforman las culturas juveniles
es analizar el sentido que los individuos atribuyen a
sus entormnos y a sus acciones. Al respecto Margullis y
Urrestri (2000) sefialan que “ser joven es un abanico
de modalidades culturales que se despliegan con la
interaccidn de las probabilidades parciales
dispuestas por la clase, ¢l género, la edad, la memoria
incorporada, las instituciones”. Este enfoque tedrico
permitird comprender que la juventud -
parafraseando a Bourdieu- es “algo mas que una
palabra™.

Los jovenes en términos generales, no cuentan con
un espacio privado propio, de alli que este sea uno de
los grupos sociales que establecen relaciones mas
intensas con el territorio. La construccion y la
posterior ocupacidon de los espacios publicos
influyen en la construccion de la identidad social.

Esos espacios, alejados de las miradas de los adultos,
“les permiten compartir ¢l ocio, la diversion, la
intimidad, el estudio y hasta la militancia social”.
(Castro, 2005).

Es por ello, que los jévenes que van a la plaza lo
hacen con el firme propésito de integrarse con los
suyos a la vez que hacen visible su espiritu y su
condiciéon de miembro de una comunidad que les
mantiene al margen porgue sencillamente los
considera parte de una generacién x que nadie
entiende ¢n la cual son rebeldes porque si y se visteny
actian raro para llamar la atencién, sin tener en
cuenta que es esa misma juventud la que estd
volcando la atencidn hacia una nueva construccion
de identidad social en la que la pluralidad y la
diferencia son entendidas como soporte de la
convivencia encaminada a cnriquecer las culturas.
“Es a través de la “territorializaciéon®”, de la
apropiacion simbolica de determinadas parcelas de la
ciudad -la cual se concreta en la privatizacion
afectiva de ciertos lugares publicos durante tiempos
especificos-, que las personas reconocen €
interactian con sus pares y con los demas y, de
manera hipotética, configuran comunidades
emocionales, tribus o micro-colectividades. La plaza

Un cuento en cada esquina
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es un lugar publico que las personas/consumidores
trastocan en espacio simbdlico, al conformar su
pertenerncia a un “estilo de vida” y vinculandose, de
alguna manera, a la metropoli contemporénea™.
(Cornejo Portugal, Inés; Elizabeth Bellon Cardenas,
2001).

Mas alla de querer colonizar un territorio, los jévenes
cartageneros ven a su ciudad como una gran casa en
la que estan reclamando una habitacidon propia, es
decir, un espacio libre de prejuicios donde puedan
expresarse libremente, lejos de la mirada
“inquisidora” de la sociedad que le juzga basandose
en un criterio de incomprension que ya esta por
demas obsoleto. “Construir una nueva forma de
sociabilidad, en donde lo fundamental ¢s vivir con el
grupe, alejarse de lo politico para adentrarse a la
complicidad de lo compartido al interior de lo
colectivo (codigos estéticos, rituales, formas de
escuchar musica, lugares propios). La sociabilidad
neotribal opone una actitud empatica en donde las
relaciones intersubjetivas se mueven en una cucstion
de ambiente mas que de contenidos especificos; de
Jfeeling mas que de una racionalidad medios/fines. A
diferencia del individuo que tiene una funcion en la
sociedad, la persona juega un papel dentro del
grupo”, (Matus Madrid, 2000).

La Plaza de San Diego, como territorio juvenil

Raul Porto del Portillo, (1998), en un pasaje de su
libro Plazas y Calles de Cartagena de Indias, hace la
siguiente descripcion hisidrica del nombre de la
plaza de San Diego: “Para el afio de 1571 fue llamada
Plaza de Bahamén, porque en aquellos contornos,
precisamente en el lugar donde se levantan Las
Bévedas, el Gobernador de aquél entonces,
Francisco Bahamon de Lugo, cultivaba una huerta de
arboles frutales. Al comenzar el afio de 1608 se
verificd la fundacidn del Convento de San Diego, por
el Padre Fray Sebastian de Chumillas, y entonces la
plaza tomo el mismo nombre del Convento. En el
afio de 1789 terminaron los trabajos de las veinte y
tres bovedas, para abrigo de la-guarnicion en tiempos
de sitio. Inmediatamente la plaza cambid de nombre
y s¢ le denominaba “Plaza de las Bovedas™, Con
motivo del triunfo de las armas colombianas en
Ayacucho, la Municipalidad dispuso que la plaza

llevara el nombre del valiente Mariscal “Antonio
José de Sucre”, y por ultimo, para el afio 1917, fue
expedido un Acuerdo por el cual se ordena que la
plaza se llamara “Plaza del Trabajo™. Pero a pesar
de tantas variaciones que el lector ha podido observar
referente a este lugar de la ciudad, los habitantes de
Cartagena no la llamaban sino “Plaza de San
Diego”. La tradicién se ha impuesto
categoricamente, y los “sandieganos”, entre ellos el
cronista Esquivia Viasquez, no aceptan
modificaciones para su espafiolisima Plaza de San
Diego”.

En caso de que la identificacion tenga un correlato
cspacial; es decir, en caso de que la identidad se
asocie a un determinado espacio construido
simbdlicamente, sobre el cual recaen significados
valorativos y emocionales asociados a cste mismo
espacio v al mismo grupo, puede hablarse de una
identidad social territorial (Rizo, 2006). A la hora de
describir las multiples maneras en que el entorno
configura la identidad individual y colectiva de las
personas, la literatura en psicologia y en urbanismo
lleva la delantera. Destacan las obras de Proshansky,
{1976), quien propone que los vinculos afectivos y de
pertenencia hacia ciertos lugares forman parte de la
estructura de identidad individual, a lo que llama
place-identity; la teoria de sistemas sociales, que
expone el concepto de lugarizacion para referirse a
aquellos espacios generados por cada grupo social,
donde cierto tipo de comunicaciones se vuelven
coherentes (Muntafiola, 1973) y la obra de Lalli,
(1992), quien seftala que 1a identidad urbana no sélo
se construye mediante la diferencia sino ademas que
la reintroduccion de esa diferencia en el grupo social
lo dota de ciertas caracteristicas, en un movimiento
de retroalimentacién que la refuerza constantemente.
(Cavafis y Greene, 2008).

Segin Jiménez (2000), el territorio es el espacio
apropiado y valorizado, instrumental y
simbélicamente por los grupos humanos. En el
primer caso, se enfatiza la relacidn utilitaria con el
espacio -ventajas geopoliticas, explotacion
econdmica-; en el segundo, se destaca el papel del
territorio como espacio de sedimentacion simbédlico-
cultural, como objecto de inversiones estético-
afectivas, o como soporte de identidades individuales
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y colectivas. El territorio es también objeto de
operaciones simbolicas y una especie de pantalla
sobre la cual diversos actores se “espejean” vy
proyectan sus concepciones del mundo. (Cornejo y
Bellon, 2001).

La relacidn entre juventud vy territorio se vuelve una
relacion entre juventud y sociedad, desde el
momento en que las funciones producidas en el
conglomerado metropolitano durante los noventa
advicrte un surgimiento de espacios de apropiacion
colectiva en el medio urbano de socializacion juvenil
donde sus integrantes encuentran obstaculos en su
transito hacia roles adultos. (Jara, 1999).

Conocer la experiencia que determinado grupo tiene
delaciudad, como en este caso la de los adolescentes,
implica considerar la realidad de ésta no sélo en su
dimensién material, sino también desde la
perspectiva del imaginario urbano que es el proceso
mediante el cual sus habitantes la representan, la
significan y otorgan sentido a partir de su experiencia
de habitarla, Por su cardcter multicultural, la
experiencia de la ciudad va de acuerdo a las
diferentes maneras como sus habitantes la viven, se
la apropian y la utilizan. De esta forma, las diferentes

Conversaciones bajo el arbel...

experiencias de la ciudad guardan correlacion con el
uso diferenciado que sus habitantes hacen de ella y
que van en correlacion al rango de edad y la actividad
de sus habitantes. { Hernandez Rosete, 2004).

De las dinamicas juveniles en la Plaza de San
Diego

Son las & de la tarde de un viernes cualquiera en la
Plaza de San Diego. Habitantes del barrio,
estudiantes, comerciantes y turistas rodean los
linderos del pintoresco lugar, que por demas se
encuentra lleno de una magia descomunal que
embarga a todos los presentes, en medio del bullicio y
las risas de los jovenes que la habitan. La Plaza de
San Diego, se encuentra ubicada en el centro
amurallado de *La Heroica™ haciendo parte de un
conjunto de casonas y negocios que integran el barrio
que Heva sumismo nombre,

Es esta una plaza donde cada tarde se hacen presentes
jovenes universitarios y de escuela por su cercania
con los centros cducativos del sector (colegios como
La Presentacidn, La Esperanza, Los Salesianos, entre
otros, y universidades como la UDC., Rafael Nificz,
Escuela Superior de Bellas Artes, UITL, etcétera.) de
distintas clases sociales y de diferentes niveles
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educatives, los cuales se agrupan en sectores
especificos de la plaza de acuerdo a sus preferencias
y habitos de pertenencia al lugar. Entrada la noche, se
empicza a desdibujar la sectorizacién y se da paso a
una integracién comunitaria entrc unos y otros
gracias a la existencia de vinculos afectivos
anteriores establecidos en el barrio u otros sitios de
reunion.

De las cuatro esquinas que tiene esta plaza dos estin
atiborradas de bares y restaurantes (Tango Feroz,
Zebra, Barandales, Teriyaki, Del Mar, cuyo
propietario es a su vez propietario de una cadena de
bares/restaurantes a lo largo del centro histérico
(Juan del Mar); en una de ellas, la Escuela Superior
de Bellas Artes y, en la otra, el Hotel Santa Clara. Ala
mitad de la plaza un pozo que se encuentra sellado
desde hace siglos alrededor del cual “‘arman parche”
una serie de artesanos del interior del pais. La plaza, a
su vez, estd rodeada de cocheros que buscan ganarse
unos pesos paseando a algunos turistas por el bello
entramado colonial que posee esta ciudad.

Las noches en esta plaza son un especticulo que deja
atdnito a cualquier espectador desprevenido que se
encuentre alli: grupos folcléricos que s¢ ganan la vida
bailando de plaza en plaza todas las noches dejan
apreciar ¢l torso desnudo de negros caribefios
moviéndose al ritmo de un mapalé. El circo/cabaret
también tiene su papel protagdnico c¢n esta plaza. Sin
importar si la diversion esta a cargo de extranjeros o
propios, los jovenes en la plaza gozan, disfrutan y
hacen parte del espectiaculo. Aqui mas de uno ha
bailado bajo la tenue luz de los faroles tango, bolero,
cumbia, vallenato, aqui mas de uno ha entonado con
su grupo de amigos una cancidon de su agrado, aqui
mas de uno se pego su primera “borrachera’™ como se
dice en la costa cuando uno se pasa de tragos, aqui
alguna vez vimos al famoso que nos trasnochdé
durante anos, aqui mas de uno se enamord o al menos
creimos hacerlo. Aqui cada tarde surgen nuevas
historias para contar, nuevos conflictos entre los
jovenes y aquellos que la quieren privatizar como el
caso del respetable y joven empresario Juan del Mar,
quien ha liderado ante el gobierno local una serie de
politicas respecto a la mancra como comercializar y
habitar la plaza.

Lo cierto es que cada dia y noche que pasa hay mas
visitantes en esta plaza que llegan como
consecuencia de la casualidad, del aburrimiento, del
encuentro con otro amigo o por una cita amorosa. Por
otra parte, también es cierto que la plaza es un lugar
donde reina una gran diversidad de lo que Garcia
Canclini llama “tribus urbanas” (homosexuales,
candys, hippies, goticos, etcétera) que se encuentran
en una interaccion constante que enriquece y ayuda a

la apertura mental y a la asimilacion de la diferencia,

La mayoria de las personas (estudiantes, empleados,
vendedores, entre otros) que llegan a San Diego lo
hacen utilizando transporte publico y luego de
terminar su jornada de estudio o laboral (60% de los
visitantes), mientras que un 25% de los asistentes lo
hace en su propio vehiculo y finalmente un 10%
hacen su arribo en taxi. Pues no estd de mas decir que
los vecinos del barrio hacen su arribo a pie (5% de los
asistentes),

La frecuencia con la que estas personas visitan dicha
plaza va desde: diario (25% de los asistentes), fin de
semana {50% de los asistentes), una, dos o tres veces
a la semana (20% de los asistentes) o al mes (5% de
los asistentes) detectando una mayor frecuencia de
visita semanal en las mujeres con un porcentaje del
55%.

La mayoria de los visitantes (55%) demoran en la
plaza entre 2 y 4 horas, un 25% entre 1 y 3 y
finalmente, un 20% entre 2y 3. La verdad es que se ve
mucha circulacién en la plaza sobre todo los fines de
semana c¢omo haciendo alusion a este lugar
concibiéndolo como una parada forzosa dentro del
circuito juvenil nocturno.

Un 50% de los asistentes van a esta plaza desde 5
afos vy relacionan este tiempo con su entrada a la
universidad, un 20% dice ir desde hace 2 0 3 afios
aproximadamente, otro 15% sostiene su asistencia
desde hace aproximadamente un ailo, mientras que
un 10 % esta teniendo su primer contacto con este
lugar. Finalmente, un 5% dice tener mas de 10 afios
considerando que son habitantes del barrio.

Para terminar haré referencia a los motivos de la
visita: un 50% de los jovenes dicen ir a la plaza
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porque se sienten comodos en ella ya que no estin
bajo la lente “prejuiciosa” de los adultos y por ende
sus acciones son mas espontaneas. Un 25% observa
¢l lugar como un espacio donde puede socializar y
establecer relaciones afectivas con su grupo de pares,
mientras que ¢! 25% restante ve a esta plaza como
apto parael ocio y la recreacion.

CONCLUSIONES

Los tradicionales escenarios de la convivencia social,
como la plaza y la calle, van mutando en otros
espacios con dindmicas de consumo, como los
centros comerciales; en espacios andonimos sin la
fuerza ni la espontaneidad del encuentro personal, en
los “no-lugares” donde se erigen intereses parciales,
no legitimados culturalmente, porque son publicos
solo en apariencia: los derechos del ciudadano

(it

quedan recortados al cntrar en estos territorios,
regidos por los propietarios, gerentes,
administradores y policias.

El territorio en su nuevo rol se presenta como la
reproduccion de la interrelacion y dialéctica de
fuerzas econdmicas, sociales, politicas y culturales.
Pero al mismo tiempo, nos obliga a reflexionar sobre
las nuevas formas de produccidn del habitat juvenil
tendiendo a resignificar los elementos que integran el
medio consiruido, tanto por parte de aguellos que lo
planifican y gestionan, pasando por quienes ofrecen
sus bienes y servicios y, fundamentalmente, por parte
de quienes estin demandando el espacio, que son
especificamente los jovenes. {Jara, Zabala 1999).

Los jovenes que van a la plaza lo hacen con el firme
propodsito de integrarse con los suyos a la vez que
hacen visible su espiritu y su condicion de miembros
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de una comunidad que les mantiene al margen porque
sencillamente los considera parte de una gencracion
x que nadie entiende en la cual son rebeldes porque si
y se visten y actuan raro para llamar la atencion sin
tener en cucnta que es ¢sa misma juventud la que esta
volcando la atencidon hacia una nueva construccion
de identidad social en la que la pluralidad y la
diferencia son entendidas como soporte de la
convivencia encaminada a enriquecer las culturas.

Mas alla de querer colonizar un territorio, los jévenes
cartagencros ven a su ciudad como una gran casa en
la que estin reclamando una habitacion propia, es
decir, un espacio libre de prejuicios donde puedan
expresarse libremente, lejos de la mirada
“inquisidora” de la sociedad que le juzga basandose
en un criterio de incomprension que ya esta por
demas obsoleto.
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