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Resumen

El proposito de esta investigacion es analizar los rasgos del registro coloquial en una muestra de
portadas del diario QO hubo de la ciudad de Cartagena de Indias. Por medio del analisis del
discurso (AD) y los rasgos coloquializadores expuestos por Briz, se analiza este fendmeno, el
cual es uno de los factores que ha motivado la aceptacion del diario por més de 11 afios de
circulaciéon. Asimismo, se realiz6 un andlisis descriptivo de observacion directa a los recursos
linglisticos y el disefio de las 90 portadas publicadas desde noviembre de 2017 hasta enero de
2018. Los resultados evidencian que a través de los recursos linglisticos el diario de prensa
sensacionalista Q "hubo reproduce un discurso hegemaonico, donde el control social se disfraza de
coloquialidad, al reproducir imaginaros estigmatizados y violentos de los sectores méas
vulnerables de la ciudad.

Palabras claves: analisis del discurso (AD), rasgos coloquializadores, prensa

sensacionalista Q hubo.
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Introduccion

El diario Q’ hubo es un periodico popular masivo. EI 85% de sus lectores vive en
sectores ubicados en los estratos socioecondmicos bajo y medio bajo (2008, octubre 01). El
nivel de educacion predominante de estos es la basica primaria incompleta, seguida de la bésica
secundaria y la media vocacional o bachillerato. Aunque la principal intencion de este tipo de
prensa es informar, sus lectores encuentran un momento de escape a la hora de “ojear” el
periodico Q hubo, tal vez a causa de las largas jornadas laborales a las que suelen estar
sometidos diariamente (cuando no estan desempleados).

El dltimo Estudio General de Medios y Comunicaciones (EGMC) consultado, boletin 2
ranking prensa 2018, reveld que el periédico Q hubo es el diario méas vendido en Cartagena.
Con un total de 191 puntos, se encuentra por encima de publicaciones como El Teso, que ocupa
el segundo lugar, y EI Universal, periddico tradicional como tercera opcion en este ranking
distrital.

En virtud de lo anterior, puede afirmarse que se trata de un fendmeno periodistico, gracias
a su indice de ventas y la cantidad lectores potenciales. Justamente, la fuerte influencia que el
diario puede ejercer sobre estos direcciond la mirada para realizar esta investigacion, cuyo
objetivo es identificar los rasgos coloquializadores que se presentan en los titulares de las
noticias de crénica roja del diario Q hubo. A través de los recursos morfoldgicos, seméanticos y
fonéticos se analizara, desde la perspectiva del andlisis discursivo, las manifestaciones del
registro coloquial en esta publicacion periodistica.

Se trata de un estudio cualitativo de alcance descriptivo, cuyo corpus lo constituye una

muestra no aleatoria de titulares de la edicion de Q hubo publicada en Cartagena, recogida
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durante los meses de noviembre y diciembre de 2017, y enero del 2018. Para procesar los datos
se utilizo la técnica de la observacion directa y el analisis del discurso.

Este trabajo busca contribuir a una mirada mas critica por parte de los lectores del diario
Q’hubo en su edicion publicada en Cartagena. Esto es importante, puesto que instituciones
sociales como la prensa se lucran mediante el control de la informacion, al tiempo que pretender
informar a sus lectores. No obstante, la oferta informativa con frecuencia carece de profundidad,
pues se limita a explotar el morbo y las emociones de los consumidores, mediante titulares como:
“LLOVIO BALA EN OLAYA”, “BOTARON EL CHUPO”, “A MANSALVA”, “QUE
ENREDAPITA”, “4WENDYVIVE”, “BOLETEAN A UNA PAREJA INOCENTE”.

En primera instancia, se resefian los antecedentes afines al tema de investigacion; luego,
las bases tedricas del estudio; después, el disefio metodolégico del mismo; posteriormente, se
presentan los resultados arrojados por el analisis, la sistematizacién de los datos —el disefio de los

titulares e imagenes— y la interpretacion. Por Gltimo, se consignan las conclusiones.



12

1 Manifestaciones del Registro Coloquial en los Titulares del Periédico Q’hubo

1.1. Antecedentes

Cuando se hace referencia al registro coloquial, se encuentran muchos estudios que han
abordado el tema desde diferentes perspectivas; entre ellos, las manifestaciones coloquiales en
los titulares de diferentes periddicos. A continuacion, se resefian algunos trabajos afines al tema
de la presente investigacion.

Sobre prensa sensacionalista se hallan estudios como el titulado Lecturas de la prensa
popular: un estudio de recepcion del periodico Q ’hubo en la localidad de Kennedy de Bogota
(Gémez, 2015). Su autora examino la relacion entre las audiencias y los medios a partir de un
estudio de recepcion del diario Q hubo en los sectores populares de Bogoté, especificamente en
la localidad de Kennedy de esta ciudad. El trabajo reconoce que las formas determinadas de
interactuar con los medios estan atadas a los contextos, las instituciones y los entornos culturales
y sociales desde los que el lector construye su realidad y se inserta en la sociedad actual. Por lo
mismo, se nutre de estos elementos para entender los procesos de recepcion a través de las
formas cotidianas de consumo del diario Q hubo frente al contexto mediatico actual. Se sustenta
que dicho periddico se comunica con sus lectores combinando aspectos clasicos de la prensa
popular y adaptando aspectos de disefio y lenguaje aportados por los nuevos medios. Lo que a su
vez se relaciona con apropiaciones, usos y modos de leer de la audiencia, que reivindican
interacciones tradicionales y desarrollan interacciones emergentes, gracias a la convergencia de
las tecnologias con la cultura letrada, oral y visual. En ese sentido, se evidencia, a través de las

lecturas de Q hubo, que los modos de leer estan en constante cambio y que las variaciones
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culturales que experimentan las sociedades estan reformulando también las formas de
relacionarse con los medios populares y de apropiarlos en las rutinas cotidianas.

Las conclusiones arrojadas por esta investigacion conllevaron a determinar que la
estructura de Q hubo, su lenguaje y tematicas, acompariadas de las necesidades y preferencias de
los lectores de sectores populares elegidos para la investigacion, resultan en interacciones
tradicionales en las que se pretende adquirir informacion puntual de interés personal y colectivo.
Esta Gltima se puede utilizar en la vida cotidiana con un registro coloquial, sin necesidad de
recurrir a otros medios y, sobre todo, sin necesidad de modificar las convenciones de lectura
acostumbradas.

En esta misma linea se encuentra En mayusculas y al rojo vivo: anélisis semi6tico-
discursivo de la violencia homicida en la portada del periddico Q hubo de Cartagena (Martin &
Rendon, 2010). Este trabajo abordo las estrategias discursivas usadas por el diario en mencion,
del cual analizaron las portadas y los diferentes titulares, con el fin de describir los mecanismos
discursivos que la prensa sensacionalista utiliza para la narracién de los homicidios. En esta
investigacion, las autoras muestran que los titulares van de la mano con las fotografias; esto es,
que en este tipo de prensa el lenguaje recrea o magnifica la muerte, pero el uso de fotografias le
da un toque de morbo a la noticia. Es por eso que el andlisis semiético de la imagen juega un
papel fundamental, ya que conlleva desentrafiar distintos significados.

Este trabajo concluye, con base en la semidtica discursiva y la teoria discursiva
multimodal, que el diario Q hubo aborda una estética sensacionalista para crear un relato mas
atractivo y asi cautivar la atencion del sector popular. Por esta razon, los modos semidticos

utilizados, como el juego de colores en las imagenes y titulares, el tamafio de la letra y el
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particular estilo de titulacion, obedecen a un acercamiento con los lectores, una cercania de
consumo, puesto que el fin informativo pasa a un segundo plano.

Otra investigacion es la de Jacome (2011), titulada: Representaciones semidticas de los
sectores populares en portadas de Q’hubo (Cartagena): Analisis critico discursivo. En este
trabajo de grado se busca, a través del andlisis critico del discurso, evidenciar las diferentes
representaciones que legitiman imagenes peyorativas de las poblaciones de los sectores
populares. Es por ello que la autora realiza un andlisis descriptivo-interpretativo de todos los
recursos linguisticos que se encuentran en la portada del diario. EIl objetivo general es analizar,
desde un punto de vista socio-discursivo, una muestra de 75 portadas del periddico, e interpretar
las representaciones semioticas y los contratos discursivos que se configuran de los sectores
populares en la prensa sensacionalista de Cartagena.

Los objetivos especificos de esta investigacion fueron tres. De acuerdo con el primero, se
ofrecidé un eshozo de los antecedentes, presupuestos tedricos y la metodologia. En cumplimiento
del segundo, se presentaron los resultados del analisis, desde la sistematizacion de los datos, el
disefio de los titulares e iméagenes. Y el tercer objetivo consistio en interpretar los resultados del
andlisis, para develar qué tipo de imagen de los sectores populares se producia.

El estudio permitié comprobar la hipdtesis segun la cual las portadas del diario
reproducen una imagen negativa, estereotipada, la cual en ocasiones hace ver a sus habitantes
como criminales. Esto es, al representarlos desde un angulo negativo, encierra en una sola esfera
a todos los habitantes de los sectores populares y resalta que en sus comunidades se cometen
todo tipo de crimenes. Es por ello que el andlisis critico del discurso dejo en evidencia valores

sociales, culturales y representaciones relacionados con dichos sectores populares. Ademas, se
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analizaron elementos ideoldgicos del diario, los cuales subyacen al estilo particular que maneja,
reflejado en el Iéxico y las tematicas predilectas, entre otras caracteristicas.

Oporto (2004) en Las innovaciones léxicas como recurso expresivo en la prensa escrita:
Analisis de la seccién actividad cultural del diario EI Mercurio de Santiago, recuerda que la
lengua es la herramienta que utilizan los miembros de una comunidad para manifestarse
expresivamente. Esta es flexible y adaptable a los cambios sociales, histéricos y culturales; por
ello, representa un reflejo de lo que sucede en la sociedad.

Bajo esta premisa, la investigacion se fundamenta en la linguistica descriptiva, realizada a
través de una metodologia por objetivos. El estudio comprende un registro de las modificaciones
formales y semanticas que sufren algunas palabras, ademas de la descripcion, el anélisis y la
sistematizacion de los tipos de innovaciones a través de las categorias existentes en el campo de
la linguistica, recogidas del corpus construido por las cronicas publicadas en el periddico antes
citado, durante el afio 2000.

La investigacion de Baca & Espinola (2006), titulada: El léxico en el diario Ultimas
Noticias o los nombres coloquiales de la pobreza, se propuso recoger los léxicos coloquiales que
nombran la pobreza en el diario caraquefio Ultimas Noticias, por tratarse de uno de los
perioddicos de mayor circulacion en Venezuela. Los autores recopilaron un corpus
hemerografico, porque la prensa escrita es una fuente donde se observan con mayor rapidez las
innovaciones lexicales.

Para llevar a cabo la elaboracion del corpus lexicografico se seleccionaron, de acuerdo
con la competencia linguistica de los investigadores, los Iéxicos y expresiones relacionados con
la pobreza. A fin de confirmar la validez de sus apreciaciones, se contrastaron con fuentes

lexicogréficas, tales como el Diccionario de venezolanismos (DIVE); el Diccionario del habla
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actual de Venezuela (DHAYV); y el Diccionario de la Real Academia Espafiola (DRAE). Cada
Iéxico o expresion, ademas de su correspondiente definicion, se contextualiz6 con ejemplos
tomados del diario Ultimas Noticias.

En este trabajo fue preponderante el criterio semantico. Recogido el corpus,
posteriormente los autores clasificaron los 1éxicos y expresiones en los siguientes temas:
espacios y servicios, transito, oficios, alimentacion, reclamos y, especialmente, la actitud del
pobre frente a la vida. También, incluyeron los términos y expresiones generalizadores, dado
que estos constituyen un rasgo caracteristico del habla coloquial.

La muestra correspondio a los ejemplares que van desde el 6 de marzo al 5 de abril de
2006. Cabe resaltar que Ultimas Noticias es el diario mas vendido en aquel pais, especialmente
en los sectores C y D de la poblacion. Las noticias recogian la informacion de zonas aledafias a
Caracas: Petare, Valle del Tuy, Charallave, Guatire, Guarenas, Estado Vargas, entre otras.

A la pregunta ¢contribuye el periédico Ultimas Noticias, desde el punto de vista
linglistico, a superar las barreras socioculturales?, los autores respondieron negativamente, pues
segun sus conclusiones, a través del lenguaje, ese diario fomenta la banalizacion de la vida del
pobre. Del corpus estudiado consideraron que el pobre vive “comiéndose las ufias”, “cruzando
los dedos”, a punto de “volverse loco”. Y ante esa situacion “color de hormiga”, sus problemas

b 1Y

tienen soluciones “chucutas”, “a medias”, porque todo es un “vacilon”, un ir de “aqui pa’ alla”,

99 «C

de promesas incumplidas que lo dejan “como la margarita”, “vestidos y alborotados™. ¢Y qué le
queda?, pues “hacerse el loco”, “a la buena de Dios” y “a punto de llamar a Maria”; en fin, la
vida del pobre es un “rollo” insoluble (Q hubo, 2017, 2018).

De las investigaciones presentadas anteriormente, las tres primeras siguen una misma

linea: todas utilizan el analisis discursivo y semiotico, el cual contempla un analisis de los
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titulares, entre otros elementos de las portadas. Sin embargo, estos trabajos no se centran
especificamente en los titulos, puesto que estan enfocados en los actores populares y la forma
como son estigmatizados y nominalizados por el diario sensacionalista Q "hubo. Por su parte, los
dos ultimos estudios se realizan desde un punto de vista léxico, pues se enfocan en las
innovaciones léxicas y en los rasgos coloquializadores que esta prensa utiliza. Un rasgo comun
de los trabajos antes resefiados es el poder que este tipo de prensa ejerce sobre los lectores de los
sectores populares. Aungue su principal objetivo es informar, los resultados de estas pesquisas
han demostrado que el consumo de este tipo de prensa pasa a un primer plano, lo cual se ve
reflejado, no por el sector al que va dirigida, sino por como estos diarios plasman la noticia: no
generan la vison critica del lector, sino que, mas bien, la limitan.

Si bien las anteriores investigaciones van en la linea del presente trabajo, el acento de este
ultimo se ubica en los rasgos coloquializadores que se hallan en el diario Q "hubo de Cartagena.
No obstante, también se realiza un andlisis semiotico de la tipografia que predomina en las

portadas del diario.
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2. Disefio Metodologico

Esta investigacion es de corte cualitativo y de alcance descriptivo (de observacion
directa) — interpretativo. Se ha recogido un corpus de 90 titulares de portadas —de desarrollo de la
noticia y de crdnica roja publicados en el peridédico Q hubo—, correspondientes a los meses de
noviembre y diciembre 2017, y enero del 2018 de la edicion publicada en Cartagena. El
principal criterio para elegir estos meses del afio fue el alto indice de violencia que se presenta en
la ciudad, estimulado en parte por la época festiva en Cartagena (la popular Fiesta de la
Independencia); y, a su vez, la festividad mundial de fin de afio y Afio Nuevo. Por esta razon, el
marco temporal se centrd en analizar los meses mencionados, teniendo en cuenta la tabla de
mortalidad violenta que el diario O’ hubo presenta anualmente; con un total de muertes de 249
donde el 43% fue causado por rifias, mientras que en el mes de enero del 2018 se registraron 18
muertes violentas (COSED)". A causa de la ola de tres meses de muertes, el periodo investigado
se inspira ante estos sucesos, y los muestra con llamativos titulares, fotografias e inmensas letras.

El propésito es categorizar los rasgos coloquializadores que se presentan en los titulares
principales de portada en Q hubo, con base en los rasgos propuestos por Briz (1998). Ademas,
se incluiran los rasgos descubiertos en otras investigaciones como la de Mancera (2009b), a
saber: semanticos, léxicos, fonéticos, onomatopeyas, ironia, hipérbole, humor, e innovaciones
Iéxicas y metaforicas. El diario O hubo utiliza estos recursos para buscar una supuesta cercania
con los lectores, pero incurre en la exageracion o abuso de estos. Por otra parte, se echara mano
de los conocimientos suministrados por la Semiotica, para realizar un analisis detallado de la
portada del diario Q "hubo; y la correlacion existente entre texto e imagen, ya que ayudan a

construir, en primera instancia, un relato criminal disfrazado de coloquialismo.

* Dato tomado del portal web de COSED, reporte estadistico especial de homicidios en la ciudad de Cartagena.



Antes del desarrollo del analisis del corpus es necesario introducir los conceptos claves
utilizados en esta investigacion, a fin de lograr una mejor comprension y contextualizacion del
tema, tales como Anélisis del Discurso (AD) desde el campo de la linglistica y la influencia en

el entorno, el discurso periodistico y dos tipos de prensa: la sensacionalista y la popular.
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3. Bases Tedricas

3.1. El Discurso Periodistico: Contextualizacién

Con un énfasis en la prensa popular desde sus inicios, el surgimiento de la prensa y el
género periodistico al que esta suscrito, se calcula que lo impreso o todo lo que abarca esta
palabra (novelas y periddicos) tiene sus inicios en el Renacimiento (Chartier, 1993), con un tinte
elitista. La prensa (informal) de los siglos XI11'y XV se dirigia a un publico letrado, con una
filiacion politica y bastante cargada de detalles gracias a su gran tamafio.

El discurso periodistico, sin importar la esfera social a la que se dirige, ha estado en
constante evolucion desde su primera aparicion como medio de comunicacion. Se ha enfrentado
a guerras monarquicas, civiles e industriales, y deméas hechos que han marcado la historia de la
Humanidad, las cuales quedaron registradas entre lineas. La irreversible corriente de la
evolucion para esta tecnologia escrita es un paso acelerado que impone la civilizacion con cada
descubrimiento para mantener a sus lectores informados de los acontecimientos mundiales,
nacionales o locales. Para los diarios “formales” los asuntos politicos y econdmicos siguen
siendo pieza clave en esta prensa, y como ultima instancia, los actos criminales forman parte del
entretenimiento momentaneo o de relleno, aludiendo a la actualidad.

En primera instancia, estos discursos impresos reflejaban la rebeldia del pensamiento
humano y su descontento con los manejos sociales que pudieran acontecer para la época.
Registrar con exactitud los acontecimientos resultaba complicado y un poco retardado para la
época medieval. El soporte tecnologico a partir del cual se construia la realidad social es de la
misma escala que la vida significante de los actores sociales. “En esa época, para saber que el rey

habia muerto, un caballo recorria Francia y tres meses después un campesino lo sabia... Claro
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que habia realidad social... pero era mucho mas lenta, infinitamente méas esquematica y menos
homogéneamente repartida” (Veron, 1983, p. 24). Asi funciona lo noticioso, por la posibilidad
que brinda de construir un rumor colectivo (Betancur, 2005).

En sentido estricto, por periodismo se ha entendido “aquella actividad consistente en
recabar informaciones, seleccionarlas, procesarlas, recogerlas en un soporte y ofrecerlas”
(Alvarez, 2004, p. 28). Sin embargo, el periodismo se encuentra definido por la RAE, como “la
captacion y tratamiento, escrito, oral, visual o grafico de la informacion en cualquiera de sus
formas y variedades” (RAE, 2015). Lo anterior sin perder de vista que el periodismo va méas
alla, ya que implicitamente este ejerce cierto poder sobre quienes lo leen, puesto que el discurso
utiliza la palabra como medio para llegar a cada ciudadano u hogar.

Aunque el oficio de informar a través de la prensa es un acto moderno desde que se
denomina como periddico, no se debe desconocer que existen registros de que en la antigiiedad
hombres se ganaban la vida procesando informacién de los sucesos y posteriormente
vendiéndola. Yaen el Renacimiento, el periodismo pasa a ser formal, porque de una forma
periddica, ordenada, publica y con un precio establecido gana espacio en la sociedad. Por otra
parte, “el periodismo no podia estar exento de los géneros, en cuanto a las diferentes categorias
del periodismo” es definido asi por Martinez (2004): (...) los géneros son modalidades de
creacion literaria destinadas a ser divulgadas a través de cualquier medio de difusion colectiva
(...)” (p. 70), en este caso la prensa escrita. Los diferentes géneros o etapas que presenta el
periodismo son el resultado de un proceso histérico unido a la evolucién del mismo, el
predominio de una etapa sobre otra depende de la época. Segun Martinez (2004), “para el siglo
XIX se destacan los siguientes géneros: Periodismo ideoldgico, Periodismo informativo,

Periodismo de explicacion.” (p.). Ahora bien, teniendo conocimiento sobre las diferentes etapas
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que presenta el periodismo moderno, esta investigacion se concentrara en la categoria del
periodismo informativo, dado que Q hubo es un diario de prensa escrita informativa.

En cuanto a la definicidn de esta etapa, el autor mencionado lo define del siguiente modo:
“(...) estilo periodistico que se apoya fundamentalmente en la narracion o relato delos hechos
(...)” (Martinez, 2004, p. 71). En lo que sigue, Q"hubo se encuentra en este género periodistico,
ya que ofrece diariamente a sus lectores hechos noticiosos narrados y presentados de un modo
particular.

En la actualidad, el periodismo es un campo econémico muy poderoso que mueve masas,
instrumento fundamental de control social. Sin importar a que género estén suscritos, los
periddicos impresos estdn compuestos por varios elementos: noticias, fotografias, anuncios y

comentarios (ver figura 1).
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La letra A corresponde a la fotografia de la noticia principal; la letra B, al titular de la
noticia antes mencionada; a su vez, C1, C2 y C3 sefialan las noticias de relleno; y por altimo, la

letra D, alude al espacio publicitario, bien sea del periddico en cuestion, o de otra marca.

3.1.1. Prensa sensacionalista, prensa popular. Es indispensable aclarar lo complejo
que resulta definir estos conceptos con exactitud, puesto que existen diferentes inclinaciones
hacia estos temas.

La prensa popular surge en Estados Unidos, en 1833, con la aparicion del diario New
York Sun, un ingenioso modelo. El diario popular era innovador, cuya representacion consistia
en una nueva forma de presentar el contenido; ademas, su madico precio lo hacia mas asequible
a los lectores. Este tipo de prensa equivale a significar prensa del pueblo, pensada para un
publico especifico: la clase obrera.

La prensa sensacionalista va de la mano con la prensa popular; nacen en el mismo pais,
aunque en fechas diferentes (entre 1840 y 1850). “Fue una manera de elegir, presentar y
comentar... de inventar la noticia... un tipo de prensa mas comercial” (Betancur, 2005, p. 33).
El sensacionalismo es aquel que viraliza la informacion de sucesos actuales con alta dosis de
violencia, protagonizados por personas comunes, dirigida a un pablico letrado que no esta
interesado en las problemaéticas provenientes de la politica 0 economia. Por otra parte, el fin de
este tipo de prensa esta mas alla de informar, puesto que su interés principal es el consumo. La
prensa de los siglos pasados estaba altamente cargada de detalles en la redaccion de la noticia,
fisicamente eran grandes tiras de papel; mientras que la nueva forma de presentar la notica buscé
ser diferente en todos los aspectos. Su tamario principalmente es en formato tabloide, facil de

transportar. Las noticias eran més agiles, es decir, concisas, un lenguaje facil de comprender;
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titulares de gran tamafio y llamativos en su contenido. Sin embargo, lo que hace diferente este
tipo de prensa es su dramatismo popular; el morbo sin censura para narrar las historias de seres
cotidianos.

O’hubo oscila dentro de las categorias periodisticas popular-sensacionalista, en virtud de
los siguientes rasgos: i) la incorporacion de lo popular a través del lenguaje, ii) la peculiaridad
para expresar las problematicas de la ciudad y iii) la aceptacion de la comunidad consumidora de
cada una de estas caracteristicas.

El término sensacionalista desprende un calificativo negativo o despectivo creado por la
sociedad. Esta investigacion no se enfoca en sefialar este punto, pero es indispensable abordarlo
puesto que es pieza clave para este trabajo. Ahora bien, el populismo de este periddico inicia
desde su nombre: Q’ hubo (contraccion de la frase qué hubo), el cual hace parte del l1éxico
informal colombiano. Tiene como significado: ¢qué mas?, ;qué tal?, entre otros. Este tabloide,
publicado por el Grupo Nacional de Medios, es distribuido en mas de 12 departamentos de
Colombia, como Bolivar, Cundinamarca, Valle del Cauca, Antioquia, Cesar, entre otros.
Aunque las distintas versiones comparten la misma estructura y por supuesto el nombre, la
edicién no es la misma, sino que suele variar por ciudad o region. Por otra parte, si bien Q hubo
también presenta hechos de politica, deportes y farandula, enfatiza en presentar noticias
judiciales con un alto grado de violencia, las cuales muestra explicitamente con grandes
fotografias e inmensos titulares. Q hubo Cartagena es aliado del periédico tradicional El
Universal, al igual que el diario de tinte amarillista El Teso, ambos de la misma ciudad y casa
editora.

Tiene un ponderado de 25 a 28 paginas distribuidas en cuatro (4) secciones principales:

Asi pasd, Mi gente, Zona rosa, Zona depor; y cuatro (4) mas secundarias: Mundo insolito, Tema
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del dia, Q’hubograma y Clasificados. El diario presenta los sucesos mas importantes de la
ciudad, protagonizados por personas del comun, cuyos escenarios suelen ser los barrios o

sectores populares.

3.1.2. Breve perfil socio-econdémico del lector popular. Guiandonos por la vision y
mision del diario O’ hubo se autodefinen como un periddico abierto a todo tipo de publico,
especialmente a los estratos 1, 2 y 3. Este diario es muy cercano a la gente, muy colorido y
grafico. En Q’hubo tienen cabida todos (Q hubo, 2008).

El diario se ha convertido en el escenario de visualizacion de las tragedias de sectores
populares de Cartagena, hecho que ha llamado la atencidn de sus principales lectores debido a
que la poblacién que consume esta prensa se desenvuelve en trabajos informales como,
mototaxismo, ama de casa, chofer informal, vendedor ambulante entre otros. Q" hubo sigue
siendo un fenémeno periodistico, ya que con €l se encuentran suscritos mas 200.000 lectores que
diariamente prefieren la versién impresa. Es importante mencionar que este periddico no solo
utiliza técnicas de mercadeo novedosas. En efecto, su mercado de distribucion va més alla de los
limites de Cartagena; es decir, el tabloide llega a los pueblos aledafios de la ciudad pertenecientes
al departamento de Bolivar, lo que aumenta la cifra de suscriptores.

Habitualmente a las 3 de la mafana, Q "hubo inicia la rutina de circulacion, al repartirlo
en los centros de venta establecidos y, por supuesto, a los voceadores. Estos ultimos se
identifican por utilizar un chaleco de color amarillo con el cual recorren las calles. Es comdn
encontrarlos en las esquinas de los semaforos, en lugares con mucho flujo de personas, avenidas
principales o secundarias, con el objetivo de promocionar el impreso actual. Asi, los voceadores

son una especie de “vallas publicitarias vivientes”.
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3.2. El Titular: Estructuray Tipologia

Es notable la importancia que hoy les atribuyen, tanto informadores como lectores, a los
titulares de prensa. La primera razon del interés que despiertan se debe a la amplia gama en su
variedad. Su concepcion abarca desde una elaboracion clara y comprensible, pasando por una
presentacion rica y creativa, hasta desembocar, en ocasiones, en una complicada marafia que
lleva a algunos de ellos a confundir y por ende a posibles dificultades en materia de
comprension. En un segundo momento, el atractivo de los titulares de prensa reside en su
responsabilidad como captadores de la atencion del lector sobre la noticia que preceden, pues en
muchas ocasiones son casi los Unicos elementos que se lee de las mismas. Y la Gltima razén de
su importancia radica en el hecho de que los titulares reflejan la concepcion general de la noticia,
y son portadores de la vision o ideologia del medio impreso en el que se insertan (Ruiz, 2002, p.
79).

Los titulares de prensa cumplen una funcion esencial en el texto: mediante pocas palabras
deben captar la esencia de la noticia (Contreras, s. f., p. 299). Q hubo es un periddico rico en
estas caracteristicas, ya que su esencia se basa en la vistosidad de sus titulares y también en su
contenido. Con un Iéxico amplio en registro informal, de los cuales se desprende la fraseologia,
las metéforas, el humor grotesco, la ironia, entre otras caracteristicas, logra captar la atencion de
los lectores.

Con un peculiar estilo, este tipo de prensa escrita coloca todo el ingenio en la portada
principal. A simple vista, el lector puede apreciar los inmensos titulos, antetitulos y sumarios,
por supuesto acompafiados de morbosas fotografias que respaldan la noticia, las cuales ocupan

un espacio considerable en la pagina, debido a su exagerado tamario.
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Esta investigacion, justamente, se inclina hacia el hecho de que gran parte del éxito de
este periddico estd basado en el amplio Iéxico coloquial utilizado en los titulares, sumarios y, por
supuesto, en el contenido de la noticia. Todo esto hace facil la “comprension” de la misma, al

brindarle al lector la oportunidad de saber qué sucede en la ciudad y el mundo.

3.2.1. Estructura: Antetitulo, titulo y sumario. Los titulares estan conformados por
diversos elementos, segun la investigacion realizada por Martinez (2004) y otros. El titulo, es el
abre boca de la noticia; en pocas palabras, se encarga de introducir lo que acontece y por ende
de atraer al lector. Dicho asi, los titulos y los elementos que los acompafian y complementan en
la pagina de un diario son una de las puertas de acceso a la lectura de los productos editoriales,
por la que se elige entrar a la noticia o seguir de largo, sin otorgar interés.

El titulo es el elemento principal del titular. Como se ha detallado més arriba, “su
funcion es, basicamente, doble: informar y atraer. Segun el caso, primara una u otra funcion y
esto depende, basicamente, del formato redaccional” (Martinez, 2004, pp. 3-4).

Por su parte, el antetitulo, sobretitulo o volanta (como es conocido), es el elemento que
aparece, siempre, sobre el titulo. Las funciones que se le atribuyen son las de ubicar
geogréficamente al lector y complementar la informacion que brinda el titulo.

La bajada o también conocido como sumario, “es la que desarrolla y amplia la
informacion del titulo. Este elemento presenta, de manera precisa y concisa, la informacién de la
que se da cuenta en el texto de la noticia” (Martinez, 2004, p. 5).

En Q’hubo se utiliza como elemento principal el titulo, y como elementos secundarios el
antetitulo y el sumario. Estos no solo se definen por la posicion, sino por los colores que utiliza

para diferenciarlos.
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El siguiente es un ejemplo de la disposicion de dichos elementos en el titular principal de

una portada Q "hubo (ver figuras 2 y 3):

GOC\LLA ANO 7 NO. 3598- ISSN 2145-2733 - 24 PAGINAS EN TUR BAC!
.ﬁ“ﬁ-‘xn‘\mou % ®  HAY MIEDO
DOR .
PENSIONADO D[I @ ALBERCAS
CcO D
EN ATRA — E BONANZA
Cartagemna viernes16 dejuniode 2017 $800 W eahubocartagena gy ghubo.cartagena

ZONA ROSA
DISQUERA
DEJO SIN

t*, CAPTURADO
pe

CAPTURADO

| SRPIORADD),

A = \ POR TRAGEDIA EN BLAS DE LEZO

g -
VA N TAPTURADO
CAPTURADO
MUERTOS. Hi
» ‘ EMPIEZA 8 DEF"V?RYSSL‘IE
‘ SITUACI NJUDICML.
A 3 PAG. 3

NIRA COLOMBIANA ENROCHA
: - ENTRE LAS ¥ POR QUE
& ¢ VICTIMAS = ES QUEEL |
DEL FUEGO | . PUEBLO SE'
i 5 EN LONDRESH. REBOTA

PAG.10 ) PAG. 6 o

Ll
Cl
1

Figura 2. Portada de Q hubo (16/06/17)
Fuente:http://ghubo.com/epaper/cartagena/viewer.html?publication=Cartagena&date=06_06_20

17



29

ZARNGOCALA e o os M e EN TURAACO

MATARON oo imb. __® HAY MIEDO

CAPTURADO

POR TRAGEDIA EN BLAS DE LEZO

VAN GAPTURADO

w  NINA COLOMBIANA EN ROCHA

= v B E LAS POR QUE

¢ VICTIMAS = ES QUE El
{ DEL FUEGO <ol PUEBLO SE
= EN LONDRES REBOTA
rAG 10

rAG e
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Fuente:

http://ghubo.com/epaper/cartagena/viewer.html?publication=Cartagena&date=06

_06_2017

En la figura 2, la letra A, ubicada en la parte superior del lado izquierdo, sefiala el
elemento conocido como antetitulo. A su vez, la B indica el titulo. Y por Gltimo, la letra que
estd a la derecha: C, muestra el sumario o bajada.

Cada uno de dichos elementos conecta al lector con el suceso, ya que a través de ellos el
consumidor obtiene una breve informacion de lo acontecido, la cual puede que lo incite a seguir
leyendo o, por lo contrario, a descartar la noticia.

Segun sean los géneros periodisticos usados, “es evidente que los titulares de prensa

cumplen una funcién muy distinta de la que desempefian otros titulos, como pueden ser los de las


http://qhubo.com/epaper/cartagena/viewer.html?publication=Cartagena&date=06_06_2017
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obras literarias” (Luzon, s.f., p . 301). Como se menciono anteriormente, este tipo de prensa va
maés all& de informar, ya que los recursos que linguisticamente utiliza no son escogidos al azar;
es decir, los titulos tienen una alta dosis de intencionalidad por la forma en que estan
constituidos, bien sea utilizando el orden sintactico, el recurso morfosintactico, el valor
pragmatico y otros recursos que este tipo de prensa suele utilizar. Ademas, el color de la letra, su
tamario y las palabras escogidas hacen que el periddico se muestre como espontaneo, natural; sin

embargo todos los recursos utilizados estan por una razén (ver tabla 1).

Tabla 1. Numero de titulares de Q hubo sobre el total mensual construidos segun la estructura tipica

Noviembre Diciembre Enero Total
30 diarios 30 diarios 30 diarios Periédicos
20 18 22 60

Fuente: autoria propia

No obstante lo anterior, en el desarrollo de la investigacion se observé un fendmeno
particular en los titulares: el orden de la titulacién que el diario Q’ hubo presenta en ocasiones no
cumple la estructura establecida antetitulo, titulo y sumario. En el corpus de 90 periddicos
escogidos, el 33.33% de las portadas varian en el orden de la titulacidn, las cuales muestran
estructuras diferentes. A continuacion se presentaran las tablas con los diferentes érdenes de
titulacion (ver tablas 2-6) y, a manera de ejemplo, una portada que ilustra este fendémeno (ver

figura 4):



Tabla 2. Titulares con estructura subtitulo en el mismo nivel de posicion que el titulo.

Donde el titulo vy subtitulo en el mismo nivel de altura

Noviembre Diciembre Enero Total periddicos
30 diarios 30 diarios 30 diarios
5 1 1 7

Fuente: autoria propia

Tabla 3. Titulares con estructura subtitulo antes del antetitulo.

Noviembre Diciembre Enero Total periddicos
30 diarios 30 diarios 30 diarios
6 6 6 18

Fuente: autoria propia

Tabla 4. Titulares con estructura subtitulo debajo del antetitulo.

Noviembre Diciembre Enero Total periddicos
30 diarios 30 diarios 30 diarios
0 1 1 2

Fuente: autoria propia

Tabla 5. Titulares con estructura subtitulo debajo del titulo

Noviembre Diciembre Enero Total periédicos
30 diarios 30 diarios 30 diarios
0 1 1 2

Fuente: autoria propia

Tabla 6. Titulares con estructura subtitulo antes del titulo

Noviembre Diciembre Enero  Total periédicos
30 diarios 30 diarios 30 diarios
0 0 1 1

Fuente: autoria propia

31
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Figura 4. Titular principal con estructura titulo antes del antetitulo

En la imagen anterior resaltamos con la letra A lo que seria el antetitulo, con la letra B el
titulo y, por altimo, la letra C corresponde al sumario.

Las tablas presentadas sefialan el niUmero de veces que ocurre este fendmeno en los tres
meses seleccionados por la investigacion. Esto significa que estas caracteristicas son frecuentes,
innovadoras e incitan a lo que se denomind el registro coloquial visual ya que, partiendo de la
teoria que el registro coloquial carece de planificacion y se desenvuelve en un ambiente de
confianza y espontaneidad, se traslada esta caracteristica oral a lo visual y lo escrito en el diario
Q’hubo. Si bien se ha sefialado que este tipo de prensa se desenvuelve en el &mbito de la
informalidad intencionada, resulta evidente que O’ hubo no pretende regirse por los parametros
establecidos de la titulacidn, ya que si al hablar de un tema en particular en un contexto familiar

o de amigos, dichos temas no necesitan un antetitulo, titulo y sumario, puesto que estos se
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pueden presentar en el orden que el diario propone, ya que se asemeja a una conversacion entre
un grupo de amigos comentando la noticia o tema del dia. Llegados a este punto se debe aclarar
que este fendbmeno no es algo nuevo, pues al revisar las diferentes investigaciones inspiradas en

el diario sensacionalista se noto esa notoria particularidad.

3.2.2. La doble titulacion en el periédico Q’hubo. En el proceso de la investigacion se
observé otro fendmeno explicito en el diario Q hubo y se trata de la dualidad de titulacion”™. Al
analizar el corpus se percibid que de cada noticia presentada en la portada (titulada) existe una
nueva titulacién, antetitulo, titulo y sumario, expresada de forma muy distinta a como se vendio
al lector es decir, los encargados de disefiar las diferentes portadas y nombrarlas utilizan todos
los elementos que puedan ayudar a impactar al futuro lector, al conseguir la finalidad que es la
venta del tabloide, el desarrollo del suceso se torna menos llamativo y va desde lo discursivo
hasta las imagenes que utilizan ya que, estas exhiben un lenguaje simple y menos exagerado.

En cuanto al punto principal que la dualidad de titulacion, los titulares de segunda
instancia como lo denominamos, no pierden el sentido de la noticia pero lo que corresponde al
antetitulo se prolonga mucho més que en el titular de primera instancia segundo, el titular no es
el mismo que estaba contemplado en la portada y en el Gltimo caso el sumario en ocasiones pasa
a ser el desarrollo de la notica y en otras existe un sumario separado del desarrollo de la noticia.

Si fijamos la mirada a la presentacion de la noticia se observar la caracteristica del
Registro coloquial visual reflejada en el cambio de colores de la doble titulacion, para

comprender lo expuesto anteriormente se presentaran los siguientes ejemplos:

* El fenémeno de la dualidad de titulos se presenta en todas las noticias que el diario O hubo publica.
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3.2.2.1. Titulacion por nimeros. Q’hubo presenta otra caracteristica al momento de
titular las noticias, en este caso la titulacion por nimeros; aunque hace presencia en un 11.11%
de todo el corpus, es un indice alto para un diario que se especializa en utilizar solo letras para
nombrar sus noticias. Este fendmeno resalta el nimero por encima de las fotografias y de las
letras, otorgandole el protagonismo y el centro de la noticia, en el analisis de titulacion por
nameros en Q hubo, las caracteristicas principales son dos: tefiir el nimero principal de color
rojo y un prominente fondo negro que ayuda al contraste de colores, lo que produce un efecto

visual impactante para el lector (ver figuras 9 y 10).

Figura 9. Titular protagonizado por nimeros (1)
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Figura 10. Titular protagonizado por nimeros (2)

3.2.2.2. Tipologia de los titulares. En lo que respecta a la tipologia de titulo, al igual que
existen tipos de géneros periodisticos, esta diversidad también se presenta en los titulares. A
continuacion, se presentara una posible tipologia inspirada en los trabajos propuestos por otros
autores, segun lo expresa Ladevéze (1991).

A continuacion, se describen las siete (7) categorias escogidas como punto de partida de

la funcion que puede cumplir el titular, asi como los titulares clasificados en cada una de estas.

3.2.2.2.1. Descripcion de las acciones o situaciones. El tipo de titulo que describe
acciones o situaciones es aquel meramente referencial y autosuficiente: su lectura le basta al
lector para comprender el contenido del texto que les sigue a estos. Ademaés, definen una unidad
espacio temporal. En total se identificaron 26 titulares de este tipo, los cuales se registraron en la

tabla 7.



Tabla 7. Descripcion de las acciones o situaciones
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Clasificacion de la tematica

Descripcion de las acciones o
situaciones

NO
N10
1
N10
2
N10
8
N11
1
N11
4
N11
5
N11
6
N11
8
N12
2
N12
6
N12
8
N13
1
N13
2
N13
3
N13
7
N13
8
N13
9
N14
1
N14
6
N15
0
N15
6
N15
9
N17
0
N18
0
N18
1

Ejemplos

TAXISTA BORRACHO Y PEGON

SE ROBARON HASTA EL INODORO
PERSEGUIDO Y ACRIBILLADO

SE FUE DETRAS Y LO MATARON
PANDILLEROS MATARON A DOS PRIMOS
DURARON 10 DIAS AQUI

NO CANTO, NI PAGO: MATO

GARROTAZO Y A LA BASURA

2 TIROS MORTALES EN LA TIENDA

LLEGO BORRACHO Y LA COGIO A GOLPES
DEGOLLARON A SU HIJO MAYOR

DE UN BALAZO EN LA CABEZA A UN TAXISTA
MEDIA DOCENA DE ASESINOS

LA MATO EL RECLUSO

ABUSO DE UNA NINA DE 4 ANOS

5 DIAS PARA GRADUARSE

FULMINADO EN LAS MURALLAS

LE DAN UN TIRO EN LA CABEZA POR NO DEJARSE
VIOLAR

ABEJAS AFRICANAS LE QUITAN LA VIDA
LE DIERON POR AVISAR

A PLOMO EN LA ESPERANZA

BODEGA CONSUMIDA

3 PUNALADAS POR UNA BICICLETA AJENA
3 MUERTOS EN UNA NOCHE

5 MUERTOS EN MENOS DE 7 HORAS



N19
0

UNA MENOR LE CLAVO EL CUCHILLO

39

Fuente: Autoria propia



3.2.2.2.2. Interpretacién de acciones o situaciones. Al igual que los del anterior tipo,

estos 29 titulares también son autosuficientes; sin embargo, su contenido es explicitamente

valorativo (ver tabla 8).

Tabla 8. Interpretacion de las acciones o situaciones
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Clasificacion de la tematica N°
N105
N106
N107
N112
N120
N123
N124
N125
N129
N130
N135
N143
N147
N151

Interpretacion de acciones o situaciones N152
N153
N154
N157
N160
N161
N162
N165
N166
N173
N175
N176
N177
N185
N186

Ejemplos
DEL OLOR AL DOLOR

12 HORAS DE TERROR

NO RESISTIO EL IMPACTO

UN RETEN DE MUERTE

SU VIDA POR UN REMO

LA ATARRAYA LE COSTO LA VIDA
ELECTROCUTADA FRENTE A SUS HIJOS
4 VIOLACIONES EN 3 SEMANAS
ACABABA DE SER PAPA
CACHETERO Y ASESINO

EL POZON SANGRA Y LLORA
TAXISTA ACOSADOR

DESTINO HERRADO

CITA CON LA MUERTE

NO CORRIO A TIEMPO

PASEO A LA TRAGEDIA

FAENA FINAL

FAMILIA DESTROZADA

MAS TRISTES LOS DIAS SERAN
BALAZO MORTAL A UN MENOR
LO MATO UN AMIGO CARON

SE LAS LLEVO LA VIOLENCIA

LA BALA SE LLEVO A CAMILA
LLEGO VICTORIOSO, SALIO MUERTO
AMIGO LO MATA POR $40 MIL
NECESIDAD MORTAL

CUMPLIO PARA MORIR

NO AYUDAN, ATRACAN

5 CAIDOS

Fuente: Autoria propia
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3.2.2.2.3. De Cita. Este tipo de titulares resalta una frase, total o parcialmente
entrecomillada, la cual induce al lector a pensar que citan textualmente una expresién proferida

por una persona testigo del hecho registrado por el titular.

3.2.2.2.4. Interpretacion de actos de habla. A diferencia de los anteriores, estos titulares
no pretenden introducir palabras textuales, sino que usan los verba dicendi’ para definir las

acciones realizadas por los sujetos referidos en el titular.

3.2.2.2.5. Expresivos. Estos titulares evocan un hecho que se presume conocido por el

lector. Contiene la reaccion del diario que —al parecer— coincide con la del lector (ver tabla 9).

T Los verba dicendi son aquellos que expresan actividades verbales realizadas con la intencién

de comunicar o describir algo.



Tabla 9. Expresivos
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Clasificacion de la tematica N°
N100
N112
N113
N114
N117
N121
N134
N136
N142
N144
N148
N155
N167
N168
N169
N171
N174
N188

Expresivos

Ejemplos
ME DUELE ME DUELE

iCUANTA SABROSURA!

LES SALIO “GENERAL”
iGRITALO BOQUILLA!

¢POR DICLOFENACO?
ESTUDIANTES POSEIDOS

ESO FUE PLANEADO
iEXPLOSION!

iNO ESCARMENTO!

ME DIERON BOLILLO COMO A UN BANDIDO
iMATARON A 9!

“NO AGUANTO EL PITIDO!”
iNO TE OLVIDAMOS!

iNO SALIO MAS!
#WENDYVIVE

i5+3+1+1= 10 VECES PILLADO!
“INO HAY PA’ MAS!”

iTERROR EN BOLIVAR!

Fuente: Autoria propia

3.2.2.2.6. Apelativos. Los titulares de este tipo Ilaman la atencion sobre un hecho que se

presume no es conocido por el lector, pero del que tampoco se dice todo, con el fin de invitar a

leerlos (ver tabla 10).



Tabla 10. Apelativos
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Clasificacion de la tematica N°
N104
N109
N110
N119
N127
N140
Apelativos N145
N158
N175
N182
N183
N184
N189

Ejemplos
TAXISTAS BAJO ATAQUE

LLEGO DEL PUEBLO A MORIR
CONTRA LA CARRETERA

4 VIDAS EN EL MAR
EMBARAZADA SE ENFRENTO A LOS ASESINO
A MACHETAZOS EN EL MONTE

LO MATO UNA MAPANA
ALEMAN SE AHOGO SURFEANDO
PADRON MATA A BRASILENO

EL MATON LO COGIO DURMIENDO
SU VIDA POR UN PULSO

VINO A FIESTAR Y LO PILLARON
EL MISMO DESTINO.

Fuente: Autoria propia

3.2.2.2.7. Solo tematicos. Presentan el tema de que se trata, pero sin aportar novedades;

es decir, no suministran el rema o informacion nueva (ver tabla 11).

Tabla 11. Solo teméaticos

Clasificacion de la tematica N°

Ejemplos

N163 JUSTICIA POR MANO PROPIA

Solo tematicos

N164 HALLADA EN UN MONTE

N178 TRAGEDIA VIVA
N179 URGENCIA DE MUERTE

Fuente: Autoria propia

A continuacion, se resumen los resultados hallados con base en la tipologia de titulares

propuesta por Diego Contreras (ver tabla 12 y grafica 1).



Tabla 12. Tipologia de titulos Diego Contreras
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Noviembre Diciembre Enero
2017 2017 2018 Periddicos

30 diarios 30 diarios 30 diarios
Descripcion de acciones o situaciones 11 13 6 30
Interpretacion de acciones o situaciones 9 7 10 26
Expresivo 5 8 6 19
Solo tematicos 0 0 4 4
De cita 0 0 0
Interpretacion de actos de habla 0 0 0 0
Apelativos 5 2 4 11

Total 90

Fuente: Autoria propia

Tipologia de titulos de Diego Contreras Luzon

» Descripcion de acciones 0

\ situaciones

* Interpretacion de acciones
0 situaciones
® Expresivo

» Solo tematicos

\ ® De cita

.

® Interpretacion de actos de
habla
® Apelativos

Gréfica 1. Tipologia de titulos.

Fuente: autoria propia
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3.3. Registro

La nocién de registro es a la vez muy simple y muy importante. Se refiere “al hecho de
que la lengua que hablamos o escribimos varia de acuerdo con el tipo de situacion” (Halliday,
1978, p. 46). “Convencionalmente y en abstracto se pueden distinguir dos tipos de registros: el
formal y el informal-coloquial” (Briz, 1998, p. 16). Es una propiedad fundamental de todas las
lenguas variar de acuerdo a su uso (Halliday, 1978), y estos usos pueden manifestarse en lo oral
y en lo escrito.

La caracteristica de planificacion que posee el registro formal le confiere mayor densidad
lexicolégica que al registro hablado. Por su parte, el lenguaje de accion (habla) posee la menor
densidad lexicoldgica de todos (Ure, 1971). En algunos casos, esto se presenta debido a que con
frecuencia se asocia el registro formal con lo escrito, mientras que en el otro extremo el registro
coloquial lo han presentado como de uso casi exclusivo de la oralidad.

Al conocer la situacidn, el contexto social que se utilizara en el lenguaje, los
interlocutores podran predecir implicitamente el registro que la conversacion indica. No es
necesario conocer el contexto social a profundidad o con anticipacion para participar en un
dialogo, pues es necesario tener presente la situacion en la relacion del lenguaje. Pero lo
fundamental radica en las siguientes caracteristicas propuestas por Halliday, Mcintosh &

Strevens (1964). Estos autores utilizaron por primera vez el término estilo del discurso, en vez
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de campo del discurso, tenor del discurso, modo del discurso*, los cuales se definen a
continuacion.

El campo se refiere al marco institucional en que se produce un trozo de lenguaje, e
incluye no solo el tema, sino toda la actividad del hablante o del participante en determinado
marco.

A su vez, el tenor se refiere a la relacion entre los participantes... no solo a la variacion
de formalidad... sino... también a cuestiones como la permanencia o cosas por el estilo de la
relacion y el grado de carga emotiva que hay en ella...

Por su parte, el modo se refiere al canal de comunicacion adoptado: no solo a la eleccion
entre medium hablado y médium escrito, sino a las elecciones mucho mas detalladas.

Trasladando estos conceptos generales hacia la prensa popular-sensacionalista, como es
el caso de Q’hubo, se puede afirmar que este diario maneja un campo de “cotidianidad”, lo cual
es caracteristico de este tipo de periodicos. Esto se refleja en el acto de la comunicacion, pues
este diario presenta el tema (la noticia) y el lector desarrolla la actividad (los comentarios).

A su vez, el tenor se encamina al acto comunicativo. Esta variable también establece una
relacion entre los participantes, y aunque en este caso no es fisica, el lector y redactor mantienen
la relacion de supuesta cercania por medio del periddico impreso del dia. Por Gltimo, en cuanto
al modo vinculado a esa interaccion comunicativa que el lenguaje desempefia en Q hubo, la
presencia de este rasgo es notorio en los titulares, mediante el modo escrito. El modo fue una

caracteristica extraida de la oralidad en el acto de la conversacion, y aparentemente espontaneo;

 Halliday, MclIntosh & Strevens (1964), Halliday (1978) y Gregory & Carroll (1978) plantearon

los criterios con los cuales se puede predecir el registro.
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los redactores trasladan esta caracteristica del contexto de situacion propuesto por los actores

mencionados, con una intencion clara hacia los lectores.

3.3.1. El registro coloquial: Tipologia. El espafiol coloquial es un registro, nivel de
habla, un uso determinado por la situacidn, por las circunstancias de la comunicacion, el cual no
es dominio de una clase social en particular, que se caracteriza en todas las realizaciones de los

hablantes de una lengua (Briz, 1998, p. 29)

Aunque el registro predominante de los niveles socioecondémicos bajo y medio-bajo es el
coloquial, esta variable sociolinguistica no es exclusiva de los hablantes clasificados en ese
estrato.

El registro coloquial varia segln las caracteristicas dialectales, sociales entre otras
variables. EI campo mas frecuente de lo coloquial es la conversacion por su autenticidad; sin

embargo, este se presenta en otro tipo de discursos.

3.3.1.1. Rasgos coloquializadores segun Briz. El factor determinante de cualquier tipo
de registro es la situacion; es por eso que debemos detenernos en los rasgos coloquializadores
para comprender el empleo del mismo en el contexto comunicativo. Briz propone algunos:
La relacion de igualdad entre los interlocutores, ya sea social (determinada por el estrato
sociocultural, la profesion, etc.) o funcional (el papel que poseen en una situacion); la
relacion vivencial de proximidad: saber y experiencia compartidos; el marco del discurso
familiar: determinado por la relacion concreta de los participantes en el espacio o lugar; la

tematica no especializada: cotidianidad (1998, p. 30)
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3.3.1.1.1. Rasgos primarios. Entre los rasgos primarios se encuentran: la ausencia de la
planificacion o, mas exactamente, la planificacion sobre la marcha; la finalidad interpersonal: la
comunicacion por la comunicacion, el fin comunicativo socializador; el tono informal que es, en
suma, la caracteristica de todos los rasgos mencionados y que, a la postre, sirve también para
nombrar el registro coloquial (Briz, 1998, p. 31).

En Q hubo todos los rasgos mencionados no se presentan de forma fortuita, es decir, las
caracteristicas presentadas por Briz (1998) se trasladan del plano oral al escrito, en este caso
como el diario presenta la noticia, debemos tener en cuenta que Q hubo si utiliza los rasgos
coloquializadores pero no en el estilo natural del registro; aunque suela parecer contradictorio
este tipo de prensa utiliza a su favor todas las estrategias linguisticas para atraer lectores.

Para empezar, los rasgos coloquializadores que son sefialados en el registro coloquial,
enfatizan en que cada una de las caracteristicas dadas en la conversacion son espontaneas, lo que
se refleja en la naturalidad y fluidez de la misma. Sin embargo, esto se objeta en el diario
Q hubo de Cartagena, ya que la relacion de igualdad y el marco del discurso familiar no se
cumplen:

e Relacion de igualdad: Teniendo en cuenta que no existe una relacién de igualdad
socioecondémica entre el periodista y los lectores de sectores los populares.

e Marco del discurso familiar: se encuentra ampliamente separado por el espacio fisico que
los dos actores involucrados manejan, puesto que la relacion de proximidad es abstracta;
mientras que la familiaridad se ve reflejada en el registro utilizado.

No obstante, si se cumplen los rasgos denominados relacion vivencial de proximidad y

tematica no especializada:
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e Relacion vivencial de proximidad: En este caso, el rasgo en mencion es una caracteristica
gue no se presenta en forma artificial, dado que los actores hacen parte de una sociedad y
son los hechos que ocurren en la ciudad los que los hace compartir y tener conocimientos
de los hechos.

e Tematica no especializada: la tematica especializada en Q hubo se omite
deliberadamente, ya que ha sido preparada y planeada cada letra, signo de puntuacion e
imagenes que aparecen en los diarios impresos. A pesar de que sea una estrategia de
venta utilizar el lenguaje para fines econémicos, este es el rasgo coloquial predominante

en el diario popular cartagenero.

- Rasgos Coloquializadores Seménticos. El diario Q hubo utiliza a su favor una gama de
recursos literarios y linglisticos para atraer lectores. En gran medida, los textos de prensa
popular y sus titulares trasladan lo seméantico del campo linguistico para utilizarlo como
estrategia comercial; los rasgos coloquializadores semanticos son; la metéafora, la onomatopeya,
la personificacion, la hipérbole y la ironia.

El recurso de las metéaforas se convierte en “un elemento frecuente e interactivo en la
conversacion coloquial” (Sanmartin, 2000, p. 138). Aunque en los titulares periodisticos no hay
una interaccién conversacional por el tiempo y espacio que se dan entre periodista y lector, dicho
canal es mediado s6lo por el periddico impreso; esta figura retérica es un elemento poderoso, ya
que este transporta clara e intencionalmente significados que no pueden ser dichos de otra
manera. Con frecuencia encontramos las metaforas sumergidas en nuestro lenguaje, es decir, son
imprescindibles a la hora de hablar de diferentes temas. Este rasgo coloquializador es comun en

los titulares del diario Q hubo. Los siguientes ejemplos son prueba de ello: “LE APAGARON
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LA VIDA”; “LLOVIO BALA EN OLAYA”, “LA VICTORIA DE LA TRONCAL”; “YA
PASAMOS LA PAGINA”, “EL FRITO SE LLEVA EN LA SANGRE”, “TIERRA DE
CELBRIDADES”.

Materializando el sonido, el diario Q hubo busca dar un toque de humor para presentar
sus hechos noticiosos por medio del recurso literario de la onomatopeya; son los sonidos propios
de alguna cosa o animal representados en palabras. “La onomatopeya no es la reproduccion
exacta de un sonido, sino un intento de traduccién o de aproximacion del oyente a esa sensacion
fénica” (Bueno, s.f., p. 20). En este caso, no se encontrd ningun titular que encajara en esta
categoria; sin embargo, el significado de la figura literaria permanece en la investigacion, ya que
podria servir de ejemplo para futuros trabajos.

Por ejemplo, la personificacién o prosopopeya es una figura retérica que busca atribuirle
cualidades y en ocasiones acciones que son propias de los humanos a los animales o cosas.
Aunque este recurso literario se caracteriza por aparecer en cuentos y fabulas, los siguientes
titulares son muestra de la adaptacion de este recurso: “EL OLOR DEL DOLOR”, “UN RETEN
DE MUERTE”, “EL MUSEO SI VA”, “CITA CON LA MUERTE”, “VISITA DE LA
MUERTE”, “LA MARIA GRITO CAMPEON”, “EL POZON SANGRA Y LLORA”,
“CANDELA VIVA”, “PASEO A LA TRAGEDIA”, “PURA CANDELA VIVA”, “SE LAS
LLEVO LA VIOLENCIA”, “LA BALA SE LLEVO A CAMILA”, “NECESIDAD MORTAL”,
“TRAGEDIA VIVA”, “URGENCIA DE MUERTE”, “LO MATO UNA BALA PERDIDA”,
“UNA VISITA DE LA MUERTE”.

La hipérbole es una figura que representa la exageracion de cosas simples. Esta busca

que el lector se sienta atraido por la noticia, pero existe la posibilidad de que haya poca
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credibilidad por parte del mismo, lo que le restaria veracidad a la noticia; por ejemplo:
“TREMENDA EXPLOSION”, “A PASOS DE GIGANTE”, “SALTO A ITALIA”

Otro de los recursos mas frecuentes utilizados en el diario es la ironia. Este es utilizado
con tono burlesco para darle jocosidad a la noticia. Por ejemplo: “PRESO EN SU CASA”,
“TIROTEO EN IGLESIA”; “DE DIA COLEGIO, DE NOCHE BAR”; “TOCARA COMER
FRITOS FRIOS”, “SE PASO DE CARINOSO”, “DE MEDIADOR A MUERTO”, “DEL
REMEDIO A LA ENFERMEDAD?”, “LO VELARON EL DiA DE SU CUMPLEANOS”, “UN
MUERTO SIN DUENO”, “CHARLA Y BALA”, “ES BARBERO Y NO TIENE MANOS”,
“MELLIZOS NACEN EN ANOS DIFERETES”; “LLEGO VICTORIOSO, Y SALIO

MUERTO”; “CUMPLIO PARA MORIR”, “ROBARON EN LA IGLESIA”.

- Rasgos coloquializadores morfolégicos. “Las voces de una lengua no constituyen a un
inventario cerrado y finito; mas bien, al contrario: el hablante crea y recrea nuevos términos
como si de un ejercicio literario se tratara” (Sanmartin, 2000, p. 123). Es asi como los hablantes
se convierten en inventores de palabras, rasgo que se presenta en el diario estudiado, ademas, los
diminutivos se presentan con frecuencia en los titulares de Q hubo, bien sea para resaltar algo
positivo o, por el contrario, negativo. Por ejemplo:

o Los juegos de palabras no pasan desapercibidos: “UN VIVO” QUE ES MUY BOBO”,

“VIOLENCIA AL FINAL Y AL COMIENZO”, “DE MAL EN PEOR”.

. Las frases frecuentes en la sociedad se evidencian: “BOTARON EL CHUPO”, “A

MANSALVA”, “QUE ENREDAPITA”, “4WENDYVIVE”, “BOLETEAN A UNA

PAREJA INOCENTE”, “LES DIERON PALO”, “LO MATO UN AMIGO CARON”,

“SE ARMO EL PEDO”, “SE LES CAYO LA VUELTA”, “SE VOLO CON LA
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PLATA”, “10 VECES PILLADO”, “ME DIERON BOLILLO COMO A UN
BANDIDO”, “LE DIERON POR AVISAR”, “A PUNTA DE LADRILLOS”, “NOS
VAMOS PA’ SAN JUAN”, “LE DIERON SENTADO”, “MACHETAZO A LA
MANO”, “ESTAN EN LA MALA”, “LE DAN BALA Y LO CAPTURAN”, “DANDO
‘MELO’ EN LITUANIA”, “LE LLEGO LA HORA”; “LE DAN EN LA ESPALDA,
CUELLO Y MANO”; “FINAL CACHACA”, “A JALAR RISA CON EL COMBO DEL
HUMOR”, “BALA CORRIDA”, “LE DIERON EN UNA TIENDA”, “PLOMO
CORRIDO”. “;BAZURTO PA’ CUANDO?”, “SE ACABO LA RACHA”, “ESTAN
ATRACANDO A DIARIO”, “NO ALCANZA PA’ UNA AREPA”, “PA’ QUE SE
PEGUEN”, “EN VEREMOS”, “NO HAY PA’ MAS”, “LE DIERON BALA Y
PUNAL”, “SINTIO UN CORRIENTAZO”, “VINO A FIESTAR Y LO PILLARON”,

“QUE TAQUEO”, “QUE ESCOMBRERA”.

- Rasgos coloquializadores fonéticos. El alargamiento vocélico o silabico es utilizado
para reflejar una emocién generada por dichas situaciones: “GOOOOL Y ASISTENCIA”,

“GOLAZOOO0O00O”, “UYYYY MAMASITAAAA”.

3.4. Analisis del Discurso

El discurso es una practica que construye realidad y, a su vez, es influenciado por esta.
En efecto, los actos comunicativos logran causar multiples efectos en los diferentes contextos
sociales donde se emiten, bien sea de forma oral o escrita. En lingistica, se trata de un
movimiento que en su origen se relaciona con estudiar el lenguaje en uso, es decir, emisiones

realmente emitidas por los hablantes, superando el principio de inmanencia tan propio de la
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linguistica saussureana, interesada en el sistema formal del lenguaje (la lengua), antes que en su
uso real (el habla) (Santander, 2011). Por tanto, el discurso es un punto de partida para expresar
la realidad misma o de otros (sociedad). Como lo sefiala (Garreton, 2007), la importancia de
analizar los discursos que circulan y son producidos por los participantes, para categorizar
sociolégicamente las visiones de la sociedad civil que estdn en juego. Por otra parte Quintanilla
(2007) dice:
El AD como método y como perspectiva en las ciencias sociales presenta distintas
orientaciones y se adscribe a variadas tradiciones intelectuales, tales como la
sociolinguistica, la semioética, la etnografia de la comunicacion, el analisis conversacional,
el analisis critico del discurso y la psicologia discursiva. En todas ellas ella el lenguaje
ocupa un lugar relevante y significativo.

O’hubo es un diario que presenta las noticias con un gran contenido textual, apoyado de
fotografias cargadas de violencia e inmensos titulares pintorescos y un particular lenguaje. Estos
no son significativos en forma individual, ya que guardan complicidad para darle veracidad a la
noticia. Interpretar la relacion que existe entre el texto / imagen + contexto se traslada al interés
de analizar este diario y la aceptacion masiva en la poblacion cartagenera.

A través de la palabra se construyen realidades. Es un campo abierto y directo a la
creacion de una realidad individual o colectiva, pues el lenguaje no s6lo es Util para expresar
ideas: por medio de este y lo a largo de la historia se ha controlado a la sociedad; un ejemplo de
esto es la prensa. Este tipo de periodicos dirigido a los estratos socioeconémicos mas
vulnerables es un mercado libre de cuestionamientos, puesto que estos diarios no son redactados
para causar polémica intelectual en sus lectores. EI impacto noticioso esté inclinado al morbo

visual. “La cronica es por eso una gran novela por entregas, que nos pone en presencia de lo
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popular: macro-relato estructurado con el dolor, la frustracion, la rabia, el odio y la venganza de

seres anonimos” (Lopez, 2005, p. 51).
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4. Analisis del Corpus

4.1. Uso del Registro Coloquial en el Diario Q’hubo de Cartagena

Una de las caracteristicas principales en el uso del registro coloquial esta implementada
en el nombre que lleva el periddico masivo y sensacionalista: Q hubo Cartagena. Como se
menciond anteriormente, el 1éxico es el punto clave. El diario da a entender en su descripcién
que es consciente del registro que utiliza y lo sefiala de la siguiente manera: “(...) esta iniciativa
nacional, que busca satisfacer las necesidades informativas de estos sectores, ofreciéndoles un
producto agil y descomplicado (...)” (Q'hubo, 2008).

Al describir como agil y descomplicada la forma como son presentadas y redactadas las
noticias de trascendencia social, es evidente el traslado que hacen del registro coloquial a la
prensa escrita como una estrategia comercial para cautivar a mas lectores. Valga recordar que el
diario Q hubo es un medio de comunicacion escrito y no oral. A su vez, el registro coloquial se
da en las conversaciones cotidianas que carecen de planeacion y se reproducen de forma agil y
descomplicada; de la misma forma en que es descrita la presentacién de la noticia en el
periddico. De este modo, la presencia de rasgos coloquiales en los titulares de la prensa obedece
a una estrategia discursiva oralizada que se manifiesta en la seleccién de recursos
conversacionales con una finalidad comunicativa concreta, que sera tratada en estas paginas, y
que cumplen la condicidon de aparecer “sin requerir del lector un esfuerzo especial para recuperar
el auténtico sentido aportado por los recursos oralizadores o coloquializadores, no escasos, pero
siempre calculadamente dosificados” (Narbona, 2007, p. 105). Por otra parte, “la influencia o
manifestacion de lo oral sobre lo escrito la denominamos, siguiendo el término propuesto por

algunos autores, oralidad; y a la de lo escrito en lo oral, por analogia, escrituridad ”’, como lo
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menciona Briz (1998, pp. 20-21). Se puede afirmar que, basados en los trabajos anteriormente
mencionados y los argumentos propuestos en la investigacion, el diario Q hubo plasma la
oralidad en cada una de sus ediciones impresas; es decir, trasladan la forma como se expresa un
hablante en su cotidianidad. Vale aclarar que el hablante al que nos referimos es el perteneciente
a un estrato socioeconomico bajo®. Asi, se adapta el registro coloquial a una presentacion visual,
lo que hemos denominado registro coloquial visual, que en su momento explicaremos. Por otra

parte, se le afiaden las reglas ortograficas y estéticas que el caso requiere.

4.2. Analisis Tipogréfico de la Portada
La difusion de la informacion es un campo ampliamente competitivo, que se encuentra
en constante evolucion debido a la era digital que se vive. Es por ello que
la prensa impresa ha estado en la necesidad de adaptarse para sobrevivir en un entorno
tecnoldgico brindando al pablico propuestas visuales innovadoras, recurriendo a la
proyeccion de historias a través de iméagenes y nuevas propuestas de disefio, que
acomparien los textos, conviertan a las publicaciones en piezas atractivas, mientras
responden a las demandas de los lectores. (Gomez, 2015, pp. 81-82)
La interaccion de los nuevos formatos de disefio ha generado una evolucion visual en el
contexto mediatico. Las grandes empresas dedicadas a brindar informacion no s6lo han buscado
estar a la vanguardia de la nueva era para mejorar el producto, sino que lo mencionado con

anterioridad ha resultado positivo para aumentar los canales de comunicacion, pues ha generado

“Al hablar de estrato socioeconémico bajo nos referimos al tipo de hablante perteneciente a los

barrios periféricos de Cartagena (estratos 1y 2).
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nuevos métodos de interaccion con el lector. Es por ello que Q hubo busca la cercania con el
publico, ya que generando confianza al momento de presentar la noticia; el lenguaje y las
imagenes fotograficas impactantes son muestra de ello. “Por otra parte, el texto y la imagen son
dos elementos cuyo poder depende profundamente de su interrelacion, asi como una larga lista
de factores materiales e inmateriales que le dan vida” (...) (Rodriguez, 2006, p. 157). El diario
revela su estilo particular cargado de detalles que lo hacen vistoso ante su publico principal (...)
nuestro fuerte son las historias contadas con respeto, emocion, imagenes impactantes... este
diario es muy cercano a la gente, muy colorido y gréfico (...) (Q'hubo, 2008).

Los responsables de la composicién y disefio del diario estan a cargo del Grupo General
de Medios (GGM) (2008). Estos se amoldan a la identidad y actitudes que propone el periddico,
es decir, el GGM es el responsable del disefio de la notica, la distribucién del contenido en la
portada. Cabe sefialar que los elementos visuales se adaptan a las propuestas especificas de cada
empresa requiere y por supuesto a las necesidades o demanda del publico al que va dirigido el
producto. El analisis que se hara de la portada ayudard a comprender el por qué este diario utiliza
los recursos discursivos llamativos para presentar la noticias apoyandose en las impactantes
imagenes, donde la combinacion del lenguaje e imagen construyen una realidad social violenta
en los estratos socioecondmicos bajos; en oposicién se encuentra la construccion de ciudad ideal
que el turismo local hace de Cartagena dando entrada a discursos y practicas que construyen una
localidad ampliamente separadas y diferentes. Avila (2008) afirma que estos discursos, los de la
“ciudad mostrada” (p. 16), por lo general no se corresponden con los de la ciudad real o vivida,
lo que explica buena parte de los inconformismos y resistencias que se generan en la poblacion

local frente a la representacion de la ciudad. Es decir, la misma ciudad es mostrada, descrita y
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relatada desde diferentes angulos: la que para algunos es presentada como ciudad de ensuefio,
para otros es descrita como un nido de violencia natural.

Tomando como ejemplo el andlisis tipogréfico hecho por Mercado (2010), partiremos de
esa muestra para presentar como se distribuyen los diferentes elementos de la noticia en ese

diario impreso local. Véase el siguiente ejemplo:

C. D. E.

Figura 11. Distribucion de la portada

Fuente: autoria propia
La letra A indica la posicion principal de la imagen, titular en gran dimension; a su vez, la
letra B pertenece al espacio donde se sitta el nombre el diario: Q’ hubo; por su parte, las letras
C, Dy F corresponden a las noticias de relleno; y, por ultimo, la letra E es el espacio disponible
para la publicidad. Vale aclarar que el formato de la distribucion de la portada varia todos los

dias; por tanto, los espacios para presentar las noticias y la publicidad también pueden variar.
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La relacién texto e imagen es fundamental, ya que estos son complementarios; juntos son
el resultado de un sintagma amplio, es decir, una informacion mas amplia y concreta. El texto en
las portadas de diarios sensacionalistas expresa linguisticamente codigos de grupos verbales en
cuanto a la imagen, es la prueba de lo que dice el titular; por lo tanto, la complicidad entre ambos
resulta ser morbosa. Tanto el texto como la imagen constituyen fragmentos de dicha
informacion, y la unidad del mensaje se consigue en un nivel de abstraccion superior (Barthes,
1964).

El periddico Q hubo ubica las manifestaciones verbales y no verbales en un rango de
igualdad, dado que un buen titular necesita de una imagen de impacto, y viceversa. Conviene
recalcar que un titular puede aparecer en la portada sin estar acompafiado de una fotografia, dado
que lo textual ubica al lector y lo conduce al contexto de los hechos; mientras que una imagen sin
acompafamiento del lenguaje verbal confundiria al interlocutor, al situarlo en el campo del
desconocimiento de los hechos y la duda con respecto a la noticia.

En la tabla 13 se observa la importancia del apoyo estratégico entre texto e imagen.

Tabla 13. Portadas con presencia de fotografias

Con imagen Sin imagen F.a.frs F.Lt.
Noviembre 2017 30 0 14 16
Diciembre 2017 29 1 14 16
Enero 2018 30 0 19 11
Sub total periddicos 89 1 47 43
Total periddicos 90 90

Fuente: autoria propia
En primera instancia, se observa que solo se presentd una portada sin imagen fotografica,
lo que indica la importancia que la imagen representa al momento de sostener fisicamente lo que

el titular dice. Por otra parte, en el mes de enero se utilizaron mas las portadas con fotos de
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album familiar o de redes sociales (F.a.f.r.s), con un porcentaje de 26%; mientras las imagenes
que presentaban el lugar de la tragedia (F.l.t.) indican que en los dos Gltimos meses del afio 2017
las portadas fueron ambientadas con el sitio donde ocurrieron los hechos tragicos, con un 26% de

la muestra analizada.

Imagen de portada con
fotografia

F.G.L.T.

\
24% CON

IMAGEN

— SIN

IMAGEN

Graéfica 2. Portada con imagen

Fuente: autoria propia

4.2.1. Analisis de los colores y tamafio de las letras. O hubo se destaca por presentar
en sus portadas inmensos titulares tefiidos de fuertes colores, con imponentes letras en mayuscula
sostenida, afladiendo como refuerzo una imagen impactante. La carga semantica presentada en
la portada del diario jerarquiza la importancia de la noticia. A su vez, las caracteristicas
tipogréaficas como la ubicacion de la noticia principal, la fuente del titular principal y el tamafio
del mismo, ofrecen un realce visual al lector, de tal forma que este es seducido a dirigir su
atencion a la noticia.

La regla de oro para colocar un titulo es que sea “atractivo, lo suficiente para atrapar al
lector desde el primer momento™ (Avila, 2008, p. 91). Es por ello que Q hubo maneja
dimensiones tipogréaficas que oscilan entre 100 y los 190 puntos tipograficos, lo que le garantiza

la “atencion inmediata del futuro lector, los titulares de prensa cumplen una funcién esencial en
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el texto periodistico noticioso ya que, sirviéndose de pocas palabras, deben captar la esencia de
la noticia” (Contreras, s. f., p. 299). Q hubo presenta en sus portadas las caracteristicas
mencionadas de un diario sensacionalista, la evidencia se encuentra en el tamafio de los titulares
y el contraste de colores que utiliza para captar la atencion. Asi mismo, segun la importancia de
la noticia, estos titulares inclinan a ser mas Ilamativos de lo normal, desde lo visual hasta el
registro discursivo que utilizan a la hora de presentar la noticia.

El titular de la noticia principal y el desarrollo de la misma ocupan gran parte del espacio
fisico de la portada, en el primer caso y eso se debe al tamafio de la letra siendo resultado de
algn hecho violento; es decir, que la mayoria de los titulares emitidos por este diario
sensacionalista son generados por sucesos anormales de gran impacto social, que ameritan

creatividad discursiva y tipogréfica.

4.2.1.1. Rojo, amarillo, negro y blanco: Los colores de la muerte. El diario
sensacionalista Q hubo representa la muerte como un folklor vislumbrado en los colores
altamente brillantes y coloridos, con los cuales son tefiidas las letras de los titulares principales
en la portada.

Los “colores de la muerte”, como se han denominado en esta investigacién, son
tonalidades que expresan un mensaje mas alla de un simple tono. La utilidad del color llamativo
exalta el proposito del periddico para llamar la atencién del publico y, a su vez, resaltar la noticia
numero uno. Q hubo presenta en su portada un aproximado de cuatro noticias, pero estas son
minimizadas para resaltar la noticia 1 (N1). Cabe resaltar que solo el color asociado a la muerte
es pigmentado con fuertes tonalidades, mientras que las noticias “de relleno” o “decorativas” son

presentadas de forma sencilla y simple; antes de producir un efecto de calma, tristeza o miedo en
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el lector. El color de un objeto debe llamar su atencion: “una vez se logra la relacion
comunicativa con este modo semio6tico es posible descifrar el mensaje que el emisor pretendio

transmitir” (Mercado, 2010, p. 89).

Tabla 14. Tabla de colores de las portadas de Q’hubo

Noviembre Diciembre Enero Total periddicos
30 dias 30 dias 30 dias
Relleno color amarillo 12 15 5 32
Relleno color rojo 23 21 23 67
Relleno color negro 17 9 17 43
Relleno color blanco 18 16 15 49

Fuente: autoria propia

Antes de describir los colores utilizados por esta prensa sensacionalista, es necesario
dejar claro que los colores utilizados en la titulacion de Q hubo son los mismos que el diario
utiliza en el logo que lo caracteriza (amarillo, rojo y azul). Ahora bien, para comprender estos
signos representados en colores, es necesario recordar la semidtica expuesta por Peirce (1990),
quien plantea los problemas que se encuentran alrededor de la representacion y la significacion;
es decir, “busca que la semiotica proponga teorias para encontrar respuesta en la interpretacion
de los signos, en este caso la pigmentacion de las letras, el tamarfio de las mismas y la fotografia”,

pero nos enfocaremos en el color de la tipografia en los titulares.
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Morris (1963) propone tres tipos de dimensiones: sintactica, semantica y pragmatica.
Por el momento, nos centraremos en desarrollar la dimension semantica. En cuanto a esta ultima
se refiere, el autor la define asi:

(...) donde los signos son considerados en su capacidad para representar o significar otras
cosas, para transmitir informacion o conceptos que estan mas alla de los signos en si
mismos (...), expuesto esto y llevandolo al contexto de la prensa, la relacion que existe
entre el color de las letras, tamafio y fotografia dan como resultado un sin nimero de
significados que pueden ser interpretados segun la edad, sexo, cultura entre otros. La
semiotica del color es aquella que le aporta sentido a las imagenes, disefio y en este caso a
la pigmentacion del titular principal. La relacion que esta crea con otros objetos evoca una
realidad personal e individualizada que trasciende al surgimiento de sensaciones. La
manipulacion de los colores utilizada en las portadas es consciente sin embargo, el
simbolismo de los colores y la combinacion de ellos varia segun la cultura es decir, para un
mismo color pueden existir significados opuestos e incluso para individuos de la misma
cultura los colores pueden transmitir sensaciones diferentes y a su vez dar origen a otro
tipo de interpretacion. (p. XX)

Los colores rojo, amarillo, negro y blanco son frecuentes en los titulares del diario
Q’hubo. ¢Cual es el significado de estos colores? Segun Proyectacolor (Calvo, s. f.), pagina de
internet especializada en el estudio de los colores, a propésito de uno de los colores utilizados
por el diario: el amarillo, existen teorias que sefialan que viene del arabe ambari o color ambar;
otras, afirman que procede del griego amarysso. Es el color mas contradictorio en cuanto a los

sentimientos que despierta: optimismo, pero también enojo, mentira y envidia. Asimismo, se
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considera el color de la iluminacion y del entendimiento, pero también de los despreciables y de
los traidores. Retomando la tabla 14, se observa que el color amarillo aparece 32 veces.

A su vez, referente al color rojo, la etimologia dice que se derivd de la raiz
indoeuropea reudh. No obstante, diversas fuentes prefieren derivarlo del latin rufus, que
significa rubio. Es la denominacion croméatica mas antigua del mundo. EI simbolismo del rojo
esta determinado por dos experiencias elementales: el fuego es rojo y lo es también la sangre.
Fuego y sangre tienen en todas las culturas un significado existencial. Es el color del amor y del
odio; el color de todas las pasiones: las buenas y las malas. Segun la tabla 14, el rojo se halla en
67 ocasiones, lo que arroja como resultado que dicho pigmento es el color favorito del periddico
para “vestir” a la muerte.

De otra parte, el origen de una de las denominaciones del color negro, niger, se asocia
con lo oscuro o funesto; otra, ater, como triste 0 sombrio. Ademas, la palabra negro es muy
cercana al vocablo griego nekro, que significa muerto. El negro es la ausencia de todos los
colores, simboliza el final; mientras que el blanco connota el principio. El negro més profundo
se encuentra en el universo y es la ausencia absoluta de luz. Con una aparicién de 43 veces, este
color ocupa el tercer lugar entre los mas usados por el diario.

En cuanto al color blanco, este tiene su origen en la palabra francesa blanch. Otra teoria
explica que se trata de una herencia del latin vulgar blancus, que significa iluminado. El blanco
es, segun el simbolismo, el color méas perfecto. Es el color absoluto: cuanto méas puro, mas
perfecto. Préacticamente, no hay ningun “concepto blanco” de significado negativo. El
simbolismo del blanco comienza con referencias a la luz y la unidad, significa paz o rendicion.

Aunque este es el unico color donde no existe simbolismo opuesto, abre el debate sobre por qué
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el blanco es el segundo color elegido por QO hubo para representar la muerte y hechos tragicos, ya
que aparece 49 veces.

Al presentar las noticias mas relevantes del dia a dia, Q "hubo juega con la combinacion
de colores que se presento anteriormente. Por esta razdn, en la tabla 15 se resumen los

resultados de las combinaciones mas frecuentes en el diario.

Tabla 15. Tabla de combinacién de colores en las portadas de Q’hubo

Rojo Rojo, Blanco, Rojo Rojo, Blanc Negro

y Amarill blancoy amarilloy amarilloy Amarillo amarilloy oy y

negro 0 Y rojo negro negro negro y blanco blanco rojo  blanco
24 11 9 4 1 10 6 18 5

Fuente: autoria propia

4.3. Sobrenombres y Profesiones: Una Forma de Nominalizar a los Actores

En ocasiones, los protagonistas de las portadas de O’ hubo son presentados por el rol que
desempefiaban en la sociedad: compadre, policia, etc. Pero en otros casos la ausencia del
nombre se remplaza de formas diferentes, nominaciones directas e indirectas: él, ella, los, entre
otros. Van Dijk (2003) afirma que los actores aparecen representados colectiva e
individualmente, lo que los incluye en un grupo social: Nosotros o Ellos (que los excluye).

La variante diastratica se evidencia en la forma como se presenta a los actores en la
region Caribe, mediante sobrenombres o apodos, profesiones y gentilicios. El resultado se
refleja en las portadas del diario, al trasladar esta caracteristica del lenguaje para nominar a los
actores que les dan vida a las portadas de Q hubo. Esta practica curiosa se aplica a objetos y a
personas, y consiste en atribuirle un nombre nuevo, inspirado en los defectos fisicos o en

cualquier otra eventualidad. Si en la literatura la inclusion del apodo no es un hecho infrecuente,
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en el lenguaje oral, y sobre todo en el &mbito rural, el apodo es, con frecuencia, el sustituto
normal del nombre propio (Rebollo, s.f.). Es decir, que el apodo es un fendmeno socialmente
aceptado, pero no se necesita la aprobacion del individuo involucrado para nominalizarlo por un
apodo especifico.

En la tabla 16 se presenta las veces que aparece un actor nominado por el seudénimo
otorgado por la sociedad, y en la tabla 17 se destaca el uso de pronominalizacion en funciones
sintacticas de objeto directo e indirecto.

Tabla 16. Tabla de nominalizacion de los actores

Noviembre Diciembre Enero Total periodicos
30 diarios 30 diarios 30 diarios
Gentilicio 0 2 1 3
Sobre nombre 1 0 0
Profesion 4 1 1 6
General 0 0 0 0
Especifico
Calificativo despectivo 0 0 0 0

Fuente: autoria propia

Tabla 17. Cinco menciones por objeto directo e indirecto.

Noviembre Diciembre Enero Total periodicos
30 diarios 30 diarios 30 diarios

Lo - Los (objeto directo) 3 1 3 7

La - Las (objeto directo) 3 2 2 7

Le - Les (objeto

indirecto) 2 0 0 2

Fuente: autoria propia
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Segun el propio diario, en Q hubo tienen cabida muchos actores sociales: tanto la
bella mujer colombiana —famosa—, como aquellas beldades anénimas que adornan las calles de la
ciudad, “son registradas en la publicacion con altura, respeto y buen gusto. Ante todo es un
periodico para la familia, para que las amas de casa obtengan una orientacion sobre como cuidar
y educar a sus hijos, igualmente para los jovenes, estudiantes y trabajadores que necesiten saber
que pasa en su ciudad, donde divertirse y qué hacer los fines de semana (...)”. (Q'hubo, 2008)

Sin embargo, con intencidn o no, esta prensa sensacionalista muestra al ser social popular
de una forma negativa; es decir, la representacion que se hace del lector o de los habitantes esta

direccionada a resaltar los aspectos negativos que diariamente los rodean.
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5. Interpretacion de los Resultados

Para el andlisis e interpretacion de los datos cualitativos se presentd una variedad de
temas: prensa sensacionalista, anélisis del discurso, rasgos coloquializadores y una tipologia de
titulares (Briz, 1998). En cada punto se presentd pormenorizado diferentes subcategorias, lo cual
permitié organizar la informacién obtenida por el corpus de los periddicos y asi responder a los
objetivos planteados.

En concordancia con el orden de temas presentados, la categoria sobre el titular y las
diferentes subcategorias que se desprenden se tomaran en primer lugar. La importancia que
actualmente se les atribuye a los titulares ha generado creatividad entre los redactores de noticias
y disefiadores de portadas. En primera instancia, se observa el fendmeno de distribucion de los
componentes estructurales del titular: titulo, antetitulo y sumario. Esta investigacion arrojé que
el diario sensacionalista Q hubo no utiliza la estructura tipica para la titulacion, con un 33.33%,
el diario varia el orden de la misma. Con innovadoras presentaciones, el periddico da a conocer
la noticia jugando con el orden. Lo dicho anteriormente se ilustrar mediante las figuras y tablas
antes mostradas. Ahora bien, la hip6tesis que hemos presentado con respecto a este fenémeno se
encamina al registro coloquial, tema principal de esta investigacion.

El registro coloquial se compone de espontaneidad, carencia de planificacion, entre otras
caracteristicas. El diario Q hubo, aunque es consciente de todo lo que presenta en el periddico
diariamente, busca la cercania con el lector, lo cual se refleja en su Iéxico fresco y relajado, la
amplia gama de colores que utiliza, y el tamafio de las fuentes y fotografias. Regresando al
porqué de la utilizacion del nuevo orden para titular, la hipdtesis se relaciona con el contexto del
registro coloquial real, basado en el contexto del lector al leer diario; es decir, Q hubo no

pretende regirse por los parametros establecidos de la titulacion, ya que si al hablar de un tema
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en particular en un contexto familiar o de amigos, dichos temas no necesitan un antetitulo, titulo
y sumario, puesto que estos se pueden presentar en el orden que el diario propone, ya que se
asemeja a una conversacion entre un grupo de amigos que comenta la noticia o el tema del dia.

El diario, dia tras dia, presenta la noticia como si estuviese conversando con el lector. El ejemplo
mas evidente se presenta en la innovacion de titulacion que el periodico ha utilizado desde sus
inicios™**.

Por otra parte, la doble titulacion y la titulacion por nimeros son otras nuevas
caracteristicas encontradas en el diario. La primera, como su hombre lo indica, utiliza dos
titulares para la notica principal. Esta se apoya en recursos visuales para captar la atencion del
interlocutor, mientras que en el interior del tabloide la noticia N1 es presentada con otras
palabras, y en ocasiones el segundo titular suele ser mas coloquial que el presentado en la
portada*. Por altimo, la titulacion por nimeros es motivada por las cifras significativas de
muertes violentas en la ciudad. Aunque es de un 11.11%, no deja de llamar la atencion del lector
cuando el diario presenta un nimero como titular principal, omitiendo los titulares novedosos
expresados con palabras.

Para clasificar los titulares nos guiamos por la tipologia que propone Contreras (s.f.), la
cual incluye siete (7) categorias, y por la tipologia basada en los rasgos coloquializadores,
propuesta por Martinez (2004). Con respecto a los rasgos coloquializadores seméanticos y
morfoldgicos, se encontrd que la primera es una tipologia que puede ser utilizada para
categorizar los titulares genéricos, los cuales corresponden a la manera como Q "hubo titula en la

actualidad; es decir, aunque Martinez (2004) expone otros métodos para categorizar, no debemos

™ Esto se puede evidenciar en las diferentes investigaciones realizadas al diario y que presentamos en los
antecedentes.

* El segundo titular de la N1 también esta compuesto por titulo, antetitulo y sumario, diferentes al que se encuentra
en la portada.
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olvidar que estos estan ligados entre si. Una taxonomia categoriza los titulares que expresan
acciones o situaciones, mientras que la otra los clasifica en grupos linguisticos cotidianos. Dada
la estrecha relacion que ambas guardan, aungue los tipifiquen con nombres distintos, reflejan
cercania, pues buscan presentar un significado similar para cada categoria propuesta.

La prominencia de colores y el tamafio de las letras es otro aspecto importante. El
excesivo uso de mayusculas y la paleta de colores que utiliza demuestran la dramaticidad que
Q’hubo hace de las muertes violentas o del crimen, en la mayoria de los casos protagonizados
por habitantes de la ciudad. El uso de estos titulares resulta eficaz cuando de impactar al lector
se trata: las caracteristicas visuales mencionadas adquieren la enorme responsabilidad de originar
sensaciones que inciten la compra del tabloide; la combinacion de colores evoca en el lector
impresiones que conducen a la necesidad o deseo de saber mas de lo que esta presentando la
portada; el rojo, negro, amarillo y blanco son los colores representativos para ilustrar la muerte y
la tragedia en QO hubo. Los colores significan segun el contexto en el que se encuentran. Este es
el caso de las tres primeras pigmentaciones, dado que el diario las contextualiza para tefiir la cara
de las muertes tragicas. En cuanto al color blanco, ocurre algo particular, puesto que de la
variedad de colores que existen, este es el Unico que hasta ahora no presenta significado negativo
en ningun contexto. Teniendo en cuenta que este color aparece 49 veces en los titulares sobre
muertes tragicas, por lo cual ocupa el segundo lugar entre los colores mas utilizados por el diario,
interpretamos que para Q "hubo no existe excepcion de colores para tefiir la muerte violenta, sino
que se enfoca en aprovechar la fuerza que cada color transmite y los utiliza a favor del impacto

visual.
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6. Conclusiones

O ’hubo es un diario sensacionalista que se ha ganado un espacio importante en las
familias cartageneras, especialmente de estrato socioeconémico bajo, dado que dia a dia cubre
las noticias mas importantes de las localidades y que tienen mayor impacto en los habitantes, los
cuales son los protagonistas de estas historias, en ocasiones escabrosas. El estudio morfoldgico
aplicado en esta investigacion resalta las diferentes categorias gramaticales que el diario utiliza
para referirse a los actores, los géneros, articulos, nombres, entre otros. Por otro lado, el estudio
semantico encierra las caracteristicas verbales (titulares) y no verbales (iméagenes) que se reflejan
en la portada. Estos planteamientos morfosintacticos y semanticos permitieron direccionar la
investigacion.

Los lectores de los sectores populares que conforman el pablico de este tipo de prensa
han desarrollado la naturalizacién de un discurso violento e ideol6gico, bajo premisas en
apariencia inclusivas. La influencia de este diario en la sociedad cartagenera da como resultado
un pensamiento conformista, cerrado y toxico. Q’hubo exalta el crimen y convierte a la ciudad
en el territorio ideal para la violencia y, por ende, la aceptacion de este tipo de discursos se
confabula para que involuntariamente —dia a dia— se permita la entrada a este tipo de discurso.
Siguiendo los objetivos propuestos, la ironia, personificacion y las frases comiunmente utilizadas
en la sociedad cartagenera, las cuales conforman los rasgos coloquializadores, son los recursos
mas frecuentes empleados en los titulares del diario.

La investigacion corrobora los objetivos planteados y alude a dos nuevas hipotesis, la
primera corresponde a los que se denomind registro coloquial visual, el cual estd compuesto de
la prominencia de mayusculas, los colores y el tamario de las letras, la innovacion discursiva y,

por ultimo, el orden atipico que propone el diario Q hubo en la titulacion de la noticia principal.
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Dichas caracteristicas conforman este nuevo registro, teniendo en cuenta que el diario se vale de
estrategias visuales para captar la atencion del lector.

En segunda instancia, se encuentra el orden atipico de titulacion. La hipétesis planteada
nace del significado de registro coloquial, puesto que el diario traslada las caracteristicas de una
conversacion informal y las amolda o traduce a un disefio escrito. Es por ello que en ocasiones
el sumario se ubica antes del antetitulo o titulo, como en parte de la muestra recogida y tabulada.
El interés del diario es presentarle al lector un producto que lo haga sentir en confianza y no lo
aleje de su realidad; por ello, al utilizar la titulacion atipica ubica al interlocutor en una zona de
confort, transmitiéndole un mensaje directo y claro, con un registro familiar o coloquial. Esto es
asi, pues segun los indicadores que arrojé esta investigacion, los hablantes de zonas periféricas
de Cartagena, la mayor parte del tiempo se expresan con un registro informal.

Las estrategias comunicativas empleadas por los diarios sensacionalistas para captar
lectores estan plagadas de las caracteristicas conceptuales expuestas, entre otras. Por ello, cada
dia es mas frecuente escuchar y leer expresiones coloquiales en este tipo de prensa; y mas adn, la
fuerte influencia que generan para la reproduccion de las mismas. El estilo directo que emplean
absorbe la autenticidad de un pueblo al cual sélo se le reconoce por los hechos tragicos y de
dolor, y se le estigmatiza por la forma de expresarse. Los rasgos coloquializadores permean
todo el diario, desde lo visual hasta lo verbal, como se mostré en las figuras, graficas y tablas.
Estos so6lo confeccionan un pensamiento limitado y se encuentran lejos de ser un diario “para la
gente” (Q hubo 2008). Aunque la semantica, sintaxis y pragmatica reflejada en las portadas y
titulares son compartidas por lector y el periodista, este Gltimo no se identifica como participante
de ese grupo social, dado que la Unica intencién y relacién que se guarda es parte de una

estrategia comunicativa, la cual desliga los lazos sociales en comun.
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